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1. MOTIVACIONES

Desde que terminé de cursar la carrera, vi en la Tesis de Grado una oportunidad para exponer
una problematica que tenga valor personal, dandole el enfoque y la profundidad que
merece. Y queasu vezme motivara continuarlaenel tiempo.

Uno de las asignaturas con las que siempre tuve especial afinidad fue la de “disefio de
accesorios”. En principio, debido a la gran capacidad que tienen de transmitir, a pesar de su
pequefio formato, la manera de ser y de comportarse de aquellos que los usan. Por esta
misma razén durante los afios posteriores a la finalizacién de los cursos, estudié “Joyeria y
Orfebreria”, disciplina donde descubri una nueva gran motivacién. Al tiempo, al
interiorizarme alin mas en las técnicas aplicadas y al estudiar a los distintos disefiadores de
joyas, fue cuando descubri el campo de la “Joyeria Contemporanea”, que se acercaba ain
masaloquebuscabaa nivel personal.

Por otra parte, y probablemente debido a las realidades laborales a las que comUnmente se
enfrenta un disefiador textil (al menos en nuestro pais) sumadas a motivaciones
personales, senti la necesidad de generar un producto que colabore de una cierta manera
conalgintipode problematica “socialyambiental”.

Fue de esta manera que comencé a investigar variadas problematicas sobre desechos
industriales, algunas inherentes a la carrera, otras no. De esta manera llegué a un tema de
enorme preocupacion mundial, que a su vez habia llamado mi atencién desde siempre,
¢quéhacer conlageneracién de desechosy como gestionar los mismos?

Varias preguntas surgieron a partir de esta inquietud: ¢ Qué tipo de desechos se generan a
nivel mundial?, ¢En qué cantidades?, ¢Qué sucede cuando alcanzan el fin de su vida 0til?,
¢Quésolucionesse puedenencontrarparadicho problema?.

Este planteo generé en mi una buisqueda sobre la situacion a nivel global, pero con el fin
Ultimo de descubrir como afectaba a nivel nacional. Fue asi que esta problematica devinoa
suvez,enuntipo especifico de desecho, los desechos electrénicos. Descubrientonces queen
nuestro Pais, éste es un grave problema que ain no estd debidamente encarado. Uruguay es
actualmente el segundo pais que genera mas volumen de desechos electronicos per capita
delaregion, correspondiendoa Chile el primer lugar.

Todo el material investigado y reunido por temas, debido a su variedad y complejidad,
representaba una gran oportunidad para desarrollar el trabajo que me motivaba,
permitiéndome plantear la hipdtesis de que era posible generar “joyeria contemporanea”
condichas piezas de desecho.
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2. OBIJETIVOS

Generales:

Profundizar en el disefio de accesorios, particularmente en el campo de la joyeria
contemporanea; asi como también en las problematicas ambientales y sociales globales
conelfindeabordarlageneracién dedesechos electrénicos.

Dichas tematicas seran parte del marco teérico sobre el cual se fundamentara el resultado
deunproductoatractivoeinnovador.

Especificos:

Generar una coleccién de joyeria contemporanea realizada con desechos informaticos que
genere conciencia sobre la problematica ambiental de los mismos.
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Diagramade Venn
- Accesorios - Desechos
- Joyeria electrénicos

PRODUCTO FINAL

- Contexto
medioambiental

Los diagramas de Venn se utilizan para mostrar graficamente la agrupacién de elementos
enconjuntos.

En este caso vemos como el producto final de tesis resulta de la interseccion de tres areas de
conocimiento:

- Accesorios / Joyeria

- Desechoselectrénicos

- Contexto medioambiental



3. METODOLOGIA

Investigacidn:

El proyecto se basa en tres lineas fundamentales, de la unién de estas tres se obtendra el
productofinal:

1. Acercamiento e investigacién generalizada por las distintas problematicas sociales -
ambientales anivelmundial.
2. Investigacién sobre la generacion de desechos, particularmente sobre los desechos

informaticos. Primeroa nivel global, acotandolo posteriormente a nivel nacional.
3.Investigacién sobre accesorios. Historia, aplicacionesy tipologias.
4.Investigacion sobre joyeria. Introduccién alajoyeria contemporanea.

Producto:

1. Analisis de tendencias accesorios/ joyeria.

2. Definicién pUblico objetivo

3. Realizacién de cuadro de percepcién con el fin de obtener conceptos, texturas, colores y
formas.

4.Desarmadode productos electrénicos. Identificaciony seleccion de piezas.
5.Elaboraciénde propuestas / alternativas de productos. Bocetos e inspiracion.
6.Elaboracionde prototipode producto.

Pre—entrega:

1.Evaluaciéndebocetosy propuestas.
2.Realizaciénde coleccion.
3.Campariia fotograficade coleccion.

Entrega.
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4. CONTEXTO MEDIOAMBIENTAL

Actualmente la Tierra se encuentra en crisis. Una crisis que puede ser entendida desde un
puntodevista econémico, pero quees principalmente social y ambiental.

Como parte fundamental de esta crisis, de la cual somos 100% responsables, debemos
comprender que lahumanidad ha llegado a un punto de crecimiento material y comercial de
tal magnitud que provoca una economia de mercado que afecta severamente sobre los
otros dos elementos mencionados (el social y el ambiental), instaurando asi un
desequilibrio ambiental que a estas alturas es casi imposible de revertir. Problema que estd
agravadoasu vez porun crecimiento demografico exponencial.

La experta en desarrollo sostenible Annie Leonard sostiene que “cada afio consumimos
recursos que equivalen a la bio-capacidad de 1,4 planetas”. Si, estamos consumiendo mas
recursos de los que el planeta produce por afio. Y esto sélo es posible porque el planeta
existe desde mucho antes que apareciera el ser humano y ha tenido suficiente tiempo para
acumularrecursos extras. Pero ahora estos recursos extra se estan agotando.

Desde aproximadamente el siglo XIX, tiempo en que surge la Revolucién Industrial, se ha
instaurado un sistema capitalista que ha fomentado y acelerado un crecimiento econémico
gue ha generado una velocidad de extracciéon de recursos que estd siendo imposible de
sostener. Los muchos afios que llevamos haciendo este consumo indiscriminado y masivo,
no permite que la extraccién de esos recursos respete a su vez los tiempos de renovacion,
haciendo insostenible la recuperaciéon de los mismos. Al mismo tiempo nos lleva
paulatinamenteaunaescasezderecursosyaunadegradaciéndelatierra.

La mineria es uno de los procesos de extraccién mas conocidos. Esta actividad conlleva una
importante cantidad de problemas tanto sociales como ambientales. Si bien incentivan la
actividad econémica,implican la talade arbolesy el despojo de tierras a los habitantes dela
Zona; asi como provocan un muy importante gasto energéticoy de agua. A su vez, alguno de
estos procesos son tan altamente téxicos que dejan las zonas de labor posteriormente
inutilizadasydafanlasalud desus trabajadores.
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Otrasindustriasimportantes que estan bajo la lupa son: la industria textil, las petroleras, las
industrias de drogas, las de materiales preciosos, la de las armas, la de los alimentos, los
pesticidas, siendo solo algunas de las mas mencionadas. Sucede que las grandes empresas
y corporaciones intentan reducir los costos de sus productos para poder ser competitivos
ante la amplia variedad de opciones del mercado. Algunas de las formas de ahorro se
observan en los materiales que utilizan, otras en los medios de fabricacion, o en la
explotacién de sus trabajadores, que ejercen su oficio con salarios muy bajos, y/o
condicionesdetrabajoinhumanas.

Las cadenas de suministro de un producto estan formadas por todos los procesos que estan
involucrados de manera indirecta o directa en la accién de satisfacer al cliente. Durante
dichas cadenas, se generan distintos impactos negativos sociales / ambientales. Siendo la
eliminacién odesecho,unode los grandes problemas que enfrentamos a nivel mundial.



4. CONTEXTO MEDIOAMBIENTAL

Esimportante reflexionar cdmo continda el proceso de descarte, de aquellos productos que
ya no utilizamos al ser reemplazados por otros nuevos. Asi, todos los productos que
descartamos se conviertendiariamente en desechos.

Aguas del mar Mediterraneo 2

El desecho por definicion es algo que deja de servir para su propésito inicial. El acto de
desechar es un invento del hombre, ya que la naturaleza nos ha ensefiado a transformar
todo constantemente mediante ciclos e interacciones. Desechar es pues, algo antinatural e
insostenible. No solo los desechos producen contaminacién, sino que generan un problema
real de espacio. Los paises actualmente se estdn enfrentando a una problematica de
gestién deresiduos, cuyo findevida Util no fue previamente pensado.

A continuacion se detallard sobre uno de los tantos tipos de desechos que existen, los
desechos producidos por los aparatos electrénicos.
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5. DESECHO TECNOLOGICO

5.1 Definicion / 5.2. Clasificacién

5.1. DEFINICION:

Segun la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econdmico, un desecho
electrénico es: “todo dispositivo alimentado por energia eléctrica cuya vida 0til haya

culminado”.

Para la Comunidad Econémica Europea son aquellos: “residuos de aparatos eléctricos y
electrénicos (RAEE), incluyendo todos los componentes, subconjuntos y consumibles que
forman parte del producto en el momento en que se desecha”. (Comisién Directiva
2002/96/CE)

5.1.1. Residuos de Aparatos Eléctricosy Electrénicos (RAEE):

Un aparato electrénico es “una combinacién de componentes electrénicos organizados en

circuitos,destinados a controlary aprovecharlassefiales eléctricas”.

Un aparato eléctrico es “un aparto que, para cumplir una tarea, utiliza energia alterdndola

yasea por transformacién,amplificacion / reduccién ointerrupcion”.
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5.2. CLASIFICACION:

5.2.1. Qué elementos entendemos por desechos:

Existenvarias manerasdeclasificar los RAEE, una de ellas es de manera enunciativa. Sibien
es una manera facil de comprender, puede caducar rapidamente en el tiempo por la alta
rotacionde modelos y disefios emergentes.

Grandes electrodomésticos (heladeras, lavarropas, aire acondicionado, etc.).
Pequefios electrodomésticos (licuadoras, batidoras, afeitadoras, etc.).

Equipos de informatica y telecomunicaciones (pc, laptops, impresoras,
fotocopiadoras, celulares, etc.).

Aparatos electrénicos de consumoy paneles fotovoltaicos.
Aparatosdealumbrado.

Herramientas eléctricas y electrénicas (con excepcion de las herramientas
industriales fijas de granenvergadura).

Juguetes, equipos deportivosydeocio.

Productos sanitarios (con excepcién de todos los productos implantados e
infectados).

Instrumentos devigilanciay control.

Maquinas expendedoras.

Otramaneradeclasificarlos seria segin su funcionalidad.



5. DESECHO TECNOLOGICO

5.3. Introduccion

5.3. INTRODUCCION:

La industria de la tecnologia ha revolucionado el mundo, por lo cual, los productos
eléctricos y electrénicos se han vuelto parte fundamental de nuestras vidas. De tal manera
gue la vida en el mundo moderno no seria la misma sin ellos. Estan presentes en todas las
areas fundamentales tales como la medicina, la salud, la comunicacion, el transporte, la
alimentacién, por nombrar algunas. La cantidad de productos nuevos puestos en el
mercado crece exponencialmente cada afio, consecuentemente el desecho de los mismos
también.

Por un lado la industria de la tecnologia y la informacién es mundialmente la de mayory
mas veloz crecimiento. Por otra parte la poblacion mundial crece afio a afio de forma
exponencial. Si sumamos estos dos factores y le agregamos el fendmeno de la rapida
obsolescencia del producto, obtenemos la mayor fuente de residuos en el mundo. Esto
representa un severo problema mundial no solo por una cuestién ambiental y energética,
debido a su gran volumen y su dificil re-ubicacion, sino por sus efectos nocivos a nivel de la
salud generados por sus componentes y por su carencias en cuanto a gestion. Realidad que
afecta socialmente avarios paises sub-desarrollados.

Es dificil determinar con exactitud la cantidad de desechos generados por afio a nivel
mundial pero se estiman que, y a titulo de ejemplo, en el afio 2014 se generaron 41.8
toneladas (unos 5,9 kilos por habitante). La dificultad de obtener cifras exactas radica en
varios factores, entre ellos en la cantidad de reciclado informal que se practica y en la
cantidad de RAEE que puede haber almacenados en los hogares particulares. Sedenomina
devariasmaneras alos desechos electrénicos: “E-waste”, “WEEE”, “RAEE”.

RAEE Generado Poblacion RAEE Generado
(M Ton) (CHIES) (kg/hab.)
2010 33,8 6,8 5,0
2011 35,8 6,9 52
2012 37,8 6,9 5,4
2013 39,8 7,0 5,7
2014 41,8 7.1 59

*The Global E-Waste Monitor 2014: Quantities, flows and resources; UNU-IAS
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*The Global E-Waste Monitor 2014: Quantities, flows and resources; UNU-IAS
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5. DESECHO TECNOLOGICO

5.4. Reciclaje

5.4.RECICLAIJE:

Sepuedenidentificar dos tipos de reciclaje, elinformal y el formal.

5.4.1. El formal se realiza bajo un marco legal, a cargo de empresas que toman las medidas
necesarias para cuidar la salud de sus trabajadores y tener una postura responsable para
con el medio ambiente. Sin embargo sucede a veces que las empresas no poseen las
tecnologias parareciclar todas las partes, o no les es redituable econémicamente segin las
cantidades.

2% 79

Lamparas

TIC Pequerios

Pantallas

Equipos de Intercambio de Calor

Equipos grandes

Equipos pequerios

The Global E-Waste Monitor 2014: Quantities, flows and resources; UNU-IAS

Segununestudio dela “Global Intelligence Alliance”, realizado en el afio 2011. EL 35% de las
personas guardan los aparatos, el 29% los donan, el 19% los venden, el 10% realizan otras
actividadesy el 7% lo tira a la basura. Es decir, sisumamos los porcentajes de lo guardado,
los que los tiran y los que realizan otro tipo de actividades, vemos que existe un 52% de
aparatos que notiene control alguno.
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5.4.2. El reciclaje informal: Alguno de los sitios donde podemos encontrar que dicha
actividad se desarrolla a plenitud son: en los basurales, vertederos, o en areas costeras
cercaderios o corrientes de agua. Generalmente se ubican en la periferia de las ciudades. A
veces sucede en las propias casas de los trabajadores, en espacios abiertos, incluso en
estufas u otros sistemas de calefaccidn ubicados dentro de la casa, donde se queman
cables, entre otros elementos.

Trabajador Guiyu, Guangdong, China 1

Los desechos cumplen un ciclo, pasando de la disposicion final al procesamiento de
materiales, a la fabricacion de nuevos componentes con materiales reciclados, al uso de
esos componentes, que luego pasande nuevo a quedar obsoletos.



5. DESECHO TECNOLOGICO

5.5. Contaminacién

5.5. CONTAMINACION:

Varios sonlas fuentes de contaminacién que provienende estaactividad.

Una puede ser por la formacién de vapores, ya sea por sustancias que se evaporan
naturalmente ante la exposicidn a laintemperie, o principalmente araiz de la quemade los
materiales.

Esta segunda opcién es particularmente tdxica ya que cuando los quimicos entran en
combustionconel aire, la toxicidad se multiplica.

Trabajador Ghana, Africa 2

Ademas de vapores, la quema produce cenizas que vuelan aumentando el 4rea de
contaminacion. Otra manera puede ser a través de la contaminacién del suelo,
contaminando a su vez los alimentos que crecen en él, y/o de corrientes de agua que
circulen cercade donde sedesarrolla el trabajo.

Finalmente, la contaminacién puede ser directa o indirecta por contacto de las sustancias
toxicas con los trabajadores. En este caso, nos referimos a que transporten consigo esas
particulasenlaropa, etc.

Ademas de la contaminacion que se produce a raiz de esta actividad, los trabajadores se
exponenallesiones fisicasy quemaduras graves.

Existe un riesgo especialmente grave para nifios y mujeres embarazadas que estan
expuestos a esta contaminacion. Esto sucede en muchos casos en que los nifios ayudan a
sus padres en esta actividad, porque tienen una mayor habilidad manual y sus pequefios
dedoslleganalugaresalosque otros no puedenllegar.

Elnivel deintoxicacion depende pues de varios factores, entre ellos destacamos: el tiempo
de exposicién a los mismos, del tipo de residuos de que se trate, de que método de reciclaje
seutilice,del lugardondeserealice laactivad,ydela cantidad de aparatos reciclados, etc.

5.5.].Responsabilidad extendida del productor (REP)

Existendos tipos de objetivos que sonderesponsabilidad del productor.

El primero implica disefiar un producto ecoldgico que tenga el menor impacto ambiental
posible., El segundo, y mas dificil de implementar, es la gestion responsable (econdmica,
ambientalysocialmenteviable) al final dela vida Util del producto.

Instalar un programa de REP tiene la complejidad de que al momento de hacerlo efectivo,
varios productos estaran conviviendo. En un extremo estdn los productos que ain no han
sido disefiados, pero en el otro se encuentran los miles de productos “huérfanos” de
productor. Por esta razén es que una vez tomada la decisién de efectivizarla, tomara afios
una implementacién efectiva, que se debera realizar tomando en cuenta todos estos
distintos tipos de productos.
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5. DESECHO TECNOLOGICO

5.5. Contaminacién

A su vez, existen cuatro modelos distintos de responsabilidad: fisica, econémica, legal e
informativa. Y no necesariamente un solo actor debera de encargarse de todos los
procesos. A saber, la recepcién de los desechos puede ser asumida entre varios
productores, oladeinformar puede provenir de organismos estatales.

No es dificil identificar todos los aspectos negativos que asumiria el productorimplicado en
este proceso. Por ejemplo, problemas de almacenamiento transitorio, complejidad en la
manipulacién, clasificacién y traslado, costos de tercerizacién, aumento del valor del
producto, entre otros. Pero también un sistema de reciclaje en un programa de REP puede
significaruna oportunidad econdmicay unnegocio lucrativo.

5.5.2.0bsolescencia programada

Sibienno existe una definicién “oficial” de lo que es la obsolescencia programada, se puede
definir como la produccién intencional de un producto o servicio que tenga una vida Util
previamente determinada o programada. Dicha vida Util, por lo general “corta”, obligara al
consumidor a reemplazar el “objeto” anterior, que se ha vuelto obsoleto, indtil o no
funcional. Se busca producirintencionalmente unestimulo de consumo constante.

El patron de obsolescencia comienza con la revolucidn industrial, de la mano con la
produccién en masay la sociedad de consumo. Donde las fabricas comienzan a generar un
excedente de produccién que deben vender a la mayor velocidad posible. Una de las
primeras “victimas” ejemplares de esta actividad fue la bombita de luz. En diciembre de
1924 en Ginebra se forma un cartel denominado “Phoebus” que fue integrado por las
mayores compaiiias fabricantes de dichas ldmparas luminicas: (Osram, Philips, General
Eléctric, entre otras). En esta reunién se decide limitar la vida Util de las bombitas de
2500hsa1000hs.

Hoy en dia existen varias maneras de obsolescencia que van desde los altos costos de
reparacion hasta la falta de disponibilidad de las partes que componen el producto.
También se produce debido a la imposibilidad de actualizar el software, a la
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incompatibilidad con otros productos asociados, estrategias de marketing, o a la
renovacion del producto en forma constante, entre otros. Algunas de estas caracteristicas
son las que estd tratando de controlar Francia, desde que en el 2016 integrd el tema de la
obsolescencia a su legislacién. Determinando que todos los productos deberian de incluir
ensus envases, la durabilidad de los mismos, por cuanto tiempo van a estar disponibles las
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Mujeres trabajando frente a una pila de desechos, Guiyu, Guangdong, China 3

piezas paralareparacién, ademas de tenerla garantia de poder ser reparados o cambiados
durante los dos préximos afios después de su compra.

La obsolescencia programada representa un gran problema, ya que agrava las
consecuencias que generan los aparatos tecnolégicos desechados, como por ejemplo: el
incrementar la utilizacion de recursos naturales como son los minerales o la energia en
base al petréleo, y por eso generar un mayor dafio medioambiental y de salud relacionado
aldescarte de esosdesechos.



5. DESECHO TECNOLOGICO

5.5. Contaminacién

5.5.3.Desechos, componentes téxicos y su efectoenlasalud:

La mayor parte de los productos electronicos contienen sustancias y materiales quimicos
potencialmente peligrosos, ya que diversos tdxicos pueden ser liberados en actividades
gueimpliquenbasuraelectronica.

Se estima que mas de 1.000 diferentes quimicos pueden ser encontrados en los desechos
electrénicos. En un plano general a nivel de la salud, estos pueden generar alteraciones en
las funciones tiroideas, dafios en la salud reproductiva (infertilidad, partos prematuros,
bajo peso al nacer, muertes fetales, malformaciones congénitas), asi como alteraciones en
elcomportamiento, dafios enel ADNy cromosomas, y/o cancer.

En las poblaciones expuestas permanentemente a los desechos electrénicos, se noté que
laestaturay el pesodelos nifios eranmas bajos que lamedianormal.
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Quema de desechos en Agbogbloshie, Ghana, Africa 4

Se analizan a continuacién algunas de las diferentes sustancias quimicas encontradas en
losdesechos:

5.5.3.1.Plomo:

Se encuentra principalmente en tubos de rayos catddicos (presentes principalmente en
televisores y computadoras antiguas), también en menor proporcién esta presente en la
soldaduradelasplacasdecircuitosy enbaterias.

Causa dafios en el sistema nervioso central y periférico, en el sistema circulatorio, rifiones y
sistema reproductivo. Efectos negativos en el sistema endécrino han sido observados
sobre todo en nifos, afectando el desarrollo cerebral. A su vez el plomo se acumula en el
sueloafectando plantas,animalesy otros micro-organismos.

5.5.3.2.Cadmio:

Se encuentra en resistores y chips SMD, detectores infra-rojos, chips semiconductores,
baterias de celularesy toners deimpresora. También se utiliza para estabilizar el plasticode
los cablesyseencuentraentubos derayos catddicos.

Genera dafos posiblemente irreversibles en el cuerpo, acumulandose principalmente en
losrifionesy la estructura dsea. El cadmio y sus componentes son conocidos carcindgenos,
principalmente porinhalacién.

5.5.3.3.Mercurio:

Se estima que el 22% del consumo anual de mercurio proviene de aparatos eléctricos y
electrénicos. Presente en termdémetros, sensores, equipamiento médico, ldmparas
fluorescentes, celulares, baterias.

Puede causar dafio en varios organismos incluyendo el sistema nervioso central y los
rifiones, asicomo también enlasalud del feto durante elembarazo a través de lamadre.

5.5.3.4.Cromo:

Utilizado como capa protectoraen las placas de acero galvanizado, encintas y diskettes.
Altamente tdxico, es facilmente absorbido por la piel contaminando las células. Genera
dafiosenel ADN.
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5. DESECHO TECNOLOGICO

5.5. Contaminacién

5.5.3.5.Plastico:

Presente principalmenteencarcasasy cables.

La toxicididad del pvc, asi como otros elementos que estan compuestos por cloro, se genera
cuandoelplasticoadquiere temperaturasaltasal serquemadoy libera dioxinas.

5.5.3.6.PBDE's (polibromodifenil éteres):

Es una de las varias clases de retardantes de llamas bromados. Esta presente en plasticos
de carcasas y en placas de circuitos, para prevenir la propagacion del fuego. Son quimicos
persistentes en el ambiente, asi como son altamente acumulables en el organismo y por
ellocapacesdeinterferireneldesarrollonormal del cerebroenlos animales.

Se supone que sonirruptores del sistema enddcrino, interfiriendo con hormonas asociadas
al crecimiento y al desarrollo sexual. También se han reportado efectos negativos en el
sistemainmunoldgico.

5.5.3.7.Bario:

Es un metal blando que se utiliza para proteger a los usuarios de la radiacién en las
computadoras.

Modernos estudios muestran que exposiciones cortas al Bario, generan hinchazén del
cerebro, debilitan los misculos, y producen dafios al corazén, higado y baso. Largas
exposiciones de este mineral en animales, generaron presion alta y cambios en el ritmo
cardiaco.

5.5.3.8.Berilio:

Se utiliza en placas madre y asi como también para fortalecer conectores y/o pequefios
enchufes utilizados para conducir la electricidad.

Se ha descubierto que es un metal potencialmente cancerigeno, particularmente
afectandolos pulmones. Ingresa al organismo porinhalacién como polvoovapor.

5.5.3.9. Antimonio (SB):
Es un metal que tiene varios usos industriales, entre ellos en los retardantes de llamas y en

las soldaduras de metal. En algunas formas el antimonio es similar al arsénico, incluida su
toxicidad. La exposicion al mismo en forma de humo o polvo puede darlugara problemasen
la piel. Es otroreconocido carcingeno humano.
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5.5.3.10. Naftalenos policlorados (PCN's):
Precursores de los PCB. Fueron utilizados en condensadores y como compuestos aislantes

en el cableado. Comparte propiedades con los PCB, incluyendo su alto nivel téxico. Puede
producirdafiosenlapiel, el higado, el sistema nerviosoy el sistema reproductivo.

5.5.3.11. Fosfato de trifénilo (TPP):
Utilizado enretardantes de llama. Muy tdxico para organismos acuaticos y un fuerte

inhibidor de un sistema clave de enzimas presentes en la sangre. Causa dermatitis por
contactoyesunposible disruptorenddcrino.
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5.6. EXPORTACION DE DESECHOS:

A raiz de la dificultad que representa el reciclaje de desechos electrénicos, ya sea por una
falta de espacio o de recursos, o por la bUsqueda de un beneficio econdmico, solo una
pequefia parte de los mismos se gestiona y recicla en su lugar de utilizacién. Generalmente
el mayor porcentaje de residuos se exporta a paises sub-desarrollados, principalmente a
paises pertenecientesa Asiay Africa.

Esta “practica” se mantuvo en secreto durante mucho tiempo, hasta que en los afios 90, se
empez6 a hacer publico el destino que tenian los desechos que la gente inocentemente
mandaba areciclar. Y como, de ciertamanera, los “mas fuertes se aprovechaban de los mas
débiles”.

Los paises desarrollados optaron por enviar sus desechos a otros paises para no hacerse
cargo de los mismos. De esa manera encontraron una solucion rdpida y mas rentable para
susintereses; ademas de trasladar la contaminacion hacia otros lugares donde las leyes de
proteccion ambiental no existian. O donde la economia era mas pobre, porque no habia
conocimientos sobre los problemas ambientales y de salud que aquellos desechos podian
acarrear.Porque, a finde cuentas, veian esos desechos como una oportunidad econémica.

Cuando entra a regir el tratado de Basilea, que regula la exportacién de desechos,
basicamente se prohibe a los paises productores exportar estos desechos, salvo en
ocasiones particulares, aprobadas y sobre todo controladas por una entidad
gubernamental. Es entonces, cuando esta exportacién se empieza a realizar bajo la excusa
deacortarla brecha digital. Es decir, los aparatos que un pais desarrollado no utilizaba mas,
se vendian a los paises menos desarrollados, con la excusa de que éstos podrian tener
acceso a dicha tecnologia, a un precio bajo. Lo que en realidad sucedia era que aquellos
aparatos estaban en tan mal estado que casi no tenian mas vida Util, y al volverse
rapidamente obsoletos, el reciclaje pasaba a ser responsabilidad de los paises receptores.
Deestamaneraserealizabanexportaciones generalmenteilegales.

Sibien es dificil calibrar la situacién comentada, se estima que el trafico de chatarra genera
mas dinero que el que producen las drogas. A esos efectos existenredesilegales de caracter
internacional, que pasan por ser empresas formales cuyo cometido es el de mover los
desechosdeunlugara otro. Del usuario original a un segundo usuario.

gl Tronos
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Puerto de Ghana, Africa 5

Otras veceslos contenedores sellenan con objetos desechables, dejandoenla partevisible
aparatos nuevos. O se cambian los puertos de desembarco a Ultimo momento. Se sobornan
las aduanas, hay cambios en los medios de transporte, etc. Como toda industria ilegal,
existen incontables recursos para engafar a los organismos de contralor. Entre los puertos
gue se utilizan para estas maniobras dolosas, el principal es Hong Kong, que en su calidad
de puerto franco hace mas dificil el contralor de la mercaderia.

Las principales ciudades receptoras son Guiyu (China), Chennai (India), Ahmedabad
(India), Bombay (India), Nueva Delhi (India), Accra (Ghana), Korforidua (Ghana), Lagos
(Nigeria), Karachi (Pakistan). En estos “centros de reciclaje”, que a simple vista parecen
basurales, existen pequefios talleres donde se desmontan a mano los equipos,
ayudandose a veces de piedras, destornilladores o martillos para golpeary abrir de manera

23



5. DESECHO TECNOLOGICO

5.6. Exportacién de desechos

mas facil las duras carcasas. Estos trabajos son principalmente realizados por nifios y
adolescentes porque tienen una mayor destreza manual. Algunos se encargan de separar
los materiales, otros de quemar los plasticos y cables para obtener el preciado cobre. Otros
se encargan de aplicar los bafios de acido con los cuales alteran las placas para obtener
materiales preciosos. Luego de separados todos los materiales, estos se venden a las
industriaslocales.

RUTAS CONOCIDAS Y SOSPECHADAS DE DESECHOS ELECTRONICOS

IURCRERMUMNGN
PAKISTAN, -,

SCHETH KRN,

EClEl

HIGERIA o,

O DESTINO CONOCIDO
@ ORIGEN CONOCIDO
DESTINO SOSPECHADO

*http://e-waste-darkside-of-the-technicaladvance.synthasite.com/effects.php

Elaire en estas ciudades resefiadas esta altamente contaminado y el agua probablemente
no sea potable. A su vez los cultivos crecen en tierras toxicas, y constantemente el paisaje
secontamina condensas columnas de humo negro proveniente de las quemas finales. Esto
trae aparejado que el dafio provocado en la salud de los nifios/adolescentes sea tan
grande, que generalmente no llegan a una edad avanzada. Es unasituaciénalaque estan
tan acostumbrados que no ven otras posibilidades laborables mds alla de ellas. Sostienen
gue les va mejor haciendo estas penosas tareas, que siendo campesinos empobrecidos. Es
comun que los trabajadores que se encargan del reciclaje de desechos, nunca se hayan
sentado frenteauna computadora conconexionainternet o que posean otra tecnologiade
avanzada.
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5.6.1.Guiyu:

Es un poblado ubicado en el distrito de Chaoyang, en la provincia de Cantdn, China.
Localizada en el sudeste del pais. Es una de las areas mas grandes de desecho del mundo.
Recepciona desechos de otros paises a través de los puertos de Hong Kong, Shenzhen,
GuangzhouyNanthai.

Todos los dias reciben camiones que traen agua potable desde Nanthai, ya que es
altamente tdxico beber su propia agua. Por esta razén es que el costo del agua es 10 veces
mas que Chendian, ciudad vecina de Guiyu. Se estima que mas de 100.000 personas
trabajanenestaactividad (aproximadamente el 80% de supoblacién).

Enunestudiorealizado en nifios que habitan en esta ciudad, se descubrid que el 82% de los
165 nifios estudiados, tenia niveles de plomo en sangre mas altos que el limite aceptado por
losexpertosinternacionales. Sobreunabasede 100, el promedio encontrado fue de 149.

- !lﬁ il}| | |

Rl &

- :-:-_-l‘-___ ]

= o a3 =

.Trabajadgr Guiyu, Guangdong, China 6
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En1996 China emite una ley en el contexto de Prevenciény Control de los Desechos Sélidos
Toxicos para el medio ambiente. Y en el afio 2000 se aprueba una ley sobre la séptima
categoria de desechos aceptados en importacion, excluyendo todos los desechos
informaticos conocidos. Pero es tal la presion econdmica que ejerce esta industria que
generalmentelaleynoserespeta.

5.6.2.Agbogbloshie

Agbogbloshie es un mercado de chatarra ubicado en la ciudad de Accra, en Ghana. Es
considerado el principal centro de reciclaje en Africa.

Se estima que la mayoria de los trabajadores tiene entre 13 y 35 afios. Los hombres se
encargan de procesar los desechos mientras que las mujeres se encargan de vender agua y
comida. Es una actividad tan establecida que existen hasta jefes de zona, que determinan
guieningresay quien no a la zona, teniendo que pagar previamente. Prefieren mantener la
zona en el mayor secreto posible, ya que no quieren que se regule el ingreso de RAEE porque
lessignificaria unafaltade empleoydeingresos.

Segun un informe realizado en el 2013 por la Green Cross Switzerland y el Blacksmith
Institute, este es uno de los diez lugares mas contaminados del mundo. Y el nivel de
exposicién de metales pesados provenientes de los desechos es 50 veces mayor al maximo
establecido por la OMS. Los trabajadores son parcialmente conscientes de que esta
actividad les hard un gran dafio a la salud a largo plazo, pero a corto plazo necesitan el
dineroobtenidoenlaventadechatarraparaviviry paracomer.

Normalmente estos vertederos se encuentran cerca de grandes superficies de agua, porque
las mismas les son necesarias al momento de apagar los grandes fuegos o de “limpiar” las
multiples piezas obtenidas de los desechos. Por Agbogbloshie pasa el Odaw. En periodos
de grandes lluvias, el rio se desborda y arrastra con todos los desechos, llevando la
contaminaciénaotras partes, inclusive al océano.

W :

=

Trabajador cargando cables, Agbogbloshie, Ghana, Africa 7

5.6.3.Ejemplos deiniciativasinternacionales:

Existen determinadas organizaciones sin fines de lucro que controlan, vigilan y denuncian
estasirregularidades.

“The Basel Action Network”: organizacién sin fines de lucro a nivel mundial que controla la
exportacion tdxica y lucha por conseguir una “salud ambiental”. Su nombre proviene de la
Convenciénde Basilea.

http://www.ban.org/

“Waste Not Asia”: organizacion alianza entre las naciones Asia-Pacifico para la promocién

delas producciones limpiasyunasociedad libre de desechos.
http://wastenotasia.blogspot.com.uy/
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“Silicon Valley Toxic Coallition”: organizacién comprometida en la investigacion, avocada
en la organizacién para promover la salud humanay la justicia ambiental en respuesta a el
rapido crecimientodelaindustria tecnoldgica.

http://svtc.org/

“StEP, Solving the E-WasteProblem”: organizacién que nace de la Universidad de la
Naciones Unidas. Su fin es reducir el dafio causado por las practicas irresponsables e
inadecuadas de los desechos electrénicos para proteger la salud humana y el media
ambiente. Principalmente busca avanzar en la eficiencia electrénica y prevenir que la cifra
dedesechossiga creciendo.

http://www.step-initiative.org/

“PACE, Partnership for Action on Computing Equipment”: asociacién miltiple establecida
paratratarlagestiénambiental racional utilizada al finde la vida Util de los desechos.
http://archive.basel.int/pub/leaflets/leafPACE pdf

Trabajadoren Agbogbloshle Ghana Afrlca . . . 8
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Estas son algunas de las organizaciones y asociaciones que se encargan de monitorear,
gestionar y avanzar en el campo de los desechos electronicos. También existen
organizaciones mas macro, que entre sus campos de investigacion incluyen a los RAEE,
como la OMS (Organizacién Mundial de la Salud), Greenpeace, la ONU (Organizacién de las
Naciones Unidas), etc.

5.6.3.1.Convenciénde Basilea/ Tratado de Basilea:

En Marzo del afio 1989 se realiza la “Convencién de Basilea sobre el Control de los
Movimientos Transfronterizos de Desechos Peligrosos y su Disposicion Final”, auspiciada
porel Programa delas Naciones Unidas para el Medio Ambiente.

En los afios 80's se hizo de pUblico conocimiento, que en el continente africano y en otros
paises sub-desarrollados, se han generando basurales y vertederos masivos de desechos
electrénicos provenientes de otros paises.

Previamente, ya en los afios 70's, se empieza a generar una conciencia ambiental a nivel
mundial, acompafada de regulaciones relacionadas con la industrializacién. A su vez se va
generando una resistencia al desecho de aparatos altamente contaminantes, al tiempo
guelos costos del reciclaje de los mismos subenincontrolablemente. Esta suma de factores
llevd a que se empezaran a buscar otros lugares para el destino final de los aparatos
desechados, donde la poblacién autéctona no estuviese demasiado informada sobre los
potenciales dafios que acarrearian esos desechos; donde la mano de obra no fuera
demasiado costosay que carecieranderegulacionesenel tema.

Eltratadofirmadoenla convenciénse pusoenacciénen1992.

El objetivo principal de la convencién fue proteger, tanto la salud humana como el
ambiente, de los dafios producidos por los desechos tecnolégicos. Y pretendia lograrlo
mediante la aplicacion de los siguientes principios:
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« Reducir la generacion de desechos peligrosos y promover una gestién racional de
los mismos.

« Restringir los movimientos transfronterizos de los desechos, excepto los casos que
sonacordadosy permitidos por la organizaciénreguladora.

« Aplicarunaorganizaciénreguladora cuando los movimientos sonadmisibles.

Estados Unidos y Canada (en el 2002) no habian ratificado aun el tratado de Basilea, y no
solo era legal para ellos exportar sus desechos, sino que se alentaba a la gente a hacerlo,
alegando que estos desechos debian serreciclados de alguna maneraenotra parte.

Uruguay firma el tratado en 1991. Hoy en dia tenemos en nuestro pais el “Centro
Coordinador Convenio Basilea Centro Regional Convenio Estocolmo para América Latinay
el Caribe”, uno de los cuatro centros de América Latina y el Caribe que estd instalado en el
Laboratorio Tecnolégico del Uruguay (LATU) desde1998.

Sibien el Convenio de Basilea fue el primer protocolo adaptado a los RAEE, no fue el Unico.
Posteriormente vinieron el Convenio de Rotterdam (1998), el de Estocolmo (2001), y las
Directivas WEEE (2003), y Rohs del mismo afio. Hoy en dia 170 paises han firmado el
tratado.
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5.7.REALIDAD A NIVEL PAIS:

Actualmente Uruguay es el segundo pais de América Latina con mayor cantidad de kilos de
desecho per capita. Nos encontramos por debajo de Chile, nosotros con 9.5kg y ellos con
9.9kg.

Esto se debe en parte a la cantidad de cambios que hubo en el pais Ultimamente a nivel de
actualizaciones en tecnologia. Por ejemplo: como el cambio a fibra dptica afectd a los
televisores, el cambio a LTE acelerd el proceso de cambio de los celulares. Otros fueron: El
Plan Ceibal, las tablets del Plan Ibirapitd, etc. Se puede decir que Uruguay se ha convertido
enunpaisdeavanzadaencuantoatecnologia.
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Por otra parte, en concordancia .
con la escasa cantidad de
habitantes que hay en el pais,
Uruguay estd entre los paises que
genera menos toneladas de

desecho. Con tan solo 4760  Leyenda: |
toneladas al afio, comparado con 0 a4 keg/hab. &
Brasil que genera1.409.891. i Tial, |
® 8 a 14 kg/hab. '
Se puede decir que Uruguay no = 14 a 20 kg/hab. !
tiene ninguna ley o decreto que = >20 kg/hab. ; ki ™

defina la gestién de residuos The Global E-Waste Monitor 2014:
. L 2 tities, flows and resources; UNU-IAS
electrénicosdetodalapoblacion,  Uamtities ’

Si existe, una normativa que determina el funcionamiento de algunos rubros y actividades
(dec.182/013%).

A su vez, estd en proceso una Ley de Residuos que se inicié en el afio 2012, que si bien no
estara enfocada en los residuos electrdnicos, los contemplard, generando una especia de
“ley paraguas” hasta que esta se genere. Esta ley buscara mejorar los resultados
ambientales a nivel pais, trabajando soluciones integrales, viables y sustentables, desde un
punto de vista econdmico, social y ambiental. Se trabajara tanto sobre la prevencion, como
sobre la gestién. En la prevencién, se tratard de estimular a la poblacién a consumir
productos de buena calidad y que tengan una mayor durabilidad, a la vez de fomentar un
consumo sustentable minimizando los téxicos o fabricando productos menos dificiles de
gestionar.

En cuanto a la gestion, es muy posible que se extienda la responsabilidad final de los
desechos a los productores de los mismos. Es decir: tanto el importador, como el que
manufactura el producto, deberdn ser los que se obliguen a larecepcién o recoleccién de los
desechos, y encargarse del camino a seguir, ya sea para el re-uso, o para su reciclaje. Por esta
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razén es que finalmente el precio del producto debera absorber todos los costos de gestion.
La Unién Europea, Japdn, Korea del Sur, Taiwan y algunos estados de Estado Unidos han
adoptadoestemodelo
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En Uruguay existen varias plantas de gestion de residuos electrénicos, CRECOEL, Werba
S.A., Cooperativa “Reciclo PC”, TRIEX Gestion de Residuos. Actualmente éstas se encargan
(ademas de otras actividades que realizan) de gestionar los residuos provenientes de
actividades que estan obligadas a darle un destino adecuado a sus desechos electrénicos.
Y el principal problema que tienen para hacer llegar sus servicios a la poblacion es el de
centralizacién y recoleccién. Pero, lamentablemente no existe en Uruguay ninguna
empresa que sea capaz de procesar por completo todas las partes de una computadora por
ejemplo. Las partes que no se logran reciclar acd, ya sea por falta de herramientas o por
falta de volumen, se exportan bajo las normas establecidas mundialmente a otros paises
capacesdehacerlo.

Asicomo existen estos “recicladores formales” también existen losinformales, sibiennose
venentanta cantidad comoen Asia o Africa.

Esta es una realidad que se puede observar cada vez con mas frecuencia. Normalmente
estdn ubicados en la periferia de las ciudades, en asentamientos donde los trabajadores
desmantelan y separan los desechos para su posterior venta. Esto implica dafios para la
salud, tanto de ellos mismos como de sus familias, y de otras personas que pueden ser

afectas porlacercaniaal lugarde desmantelamientoy quemadelos desechos finales.
Actualmente el MSP (Ministerio de Salud Publica) se encarga de informar sobre los
posiblesriesgosyayudaralas poblaciones afectadas.
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6.1. Definiciones

6.1. DEFINICIONES: estos comercios se encuentran dlbumes occidentales, camisetas con anagramas de los
principales grupos extranjeros, anillos, chapasy otros accesorios roqueros.

Real Academia Espariola:

1.Adj.Quedependedeloprincipal oseleuneporaccidente. U.t.c.s.

2.Adj.secundario (noprincipal).

3.M. Utensilio auxiliar para determinado trabajo o para el funcionamiento de una maquina.
U.m.enpl.

Larousse:

1. adj. Que depende de una cosa principal o estd agregado a ella. Ejemplo: detalles
accesorios; obligaciones accesorias. Sinédnimo: secundario.

2.Que noes necesario. Sindnimo: secundario.

3. S. m. Utensilio o herramienta que tiene una funcién auxiliar para un menester
determinado. Ejemplo: he comprado todos los accesorios necesarios del automdvil; los
accesorios para larepresentacion teatral. Sinénimo: complemento.

4. S. m. pl. Conjunto de elementos de adorno con los que se viste una persona, como el

cinturén, los pendientes, el bolso, y otros complementos. Ejemplo: disefio una linea muy
innovadora de accesorios.

Oxford:

1. Adj. Que depende de una cosa principal o estd agregado a ella: la condonacién de la deuda
principal extinguird las obligaciones accesorias.

2. Masc. PL. Herramienta o pieza que es esencial para una cosa 0 una maquina pero no
constituye su cuerpo central y puede sustituirse: la cabinainferior con puertas de disefio,
permite guardar con facilidad papel, casetes, téners y otros accesorios y consumibles;
incluyeaccesoriosdeinstalacion contacosy tornillos.

3.Parte que no es esencial en el conjunto, pero que lo completa, lo mejora o lo adorna: en
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6.2. INTRODUCCION:

Los tiempos han cambiado. Hoy en dia varios disefiadores han afirmado que el accesorio se
ha tornado mas importante que las propias prendas. Renombradas casas de moda han
puesto la mirada en ellos, publicitdndolos y apoyandose en los mismos para llamar la
atencién. Casas como Prada, Dior, Yves Saint Laurent, Chanel y Balenciaga, aparecen con
gigantografias que descentralizan la atencién de las prendas dejando como estrellas
solitariasalosaccesorios.

Elrol del accesorio ha tenido transformaciones en varios sentidos a lo largo del tiempo. AGn
mas, algunas piezas han ido desapareciendo del mercado debido a los cambios en las
costumbresde los consumidores.

Claros ejemplosonlos abanicos, bastonesy sombreros, entre otros muchos accesorios. Ensu
lugar han aparecido otros, como ser el celular, que se ha convertido en el accesorio mas
importante de los Ultimos tiempos, con su infinidad de carcasas, adornos y accesorios de
todo tipo. Hasta las grandes casas de moda han pensado sus disefios en funcion de este
nuevoy fundamentalaccesorio.

Asi como el celular, otros elementos tecnolégicos se han ido destacando con el tiempo,
como ser elipod. No nos ha de extrafiar por lo tanto, que este cuidado en el detalle y disefio
siga afectando a la moda en la medida en que aparezcan otros tipos de accesorios
novedosos.

6.3. TIPOLOGIA:

Estos accesorios “tecnolégicos” se pueden identificar como completamente funcionales. Si
bien cuentan con una cuota estética - ornamental, se caracterizan por las multiples
funciones que cumplen. Podemos clasificar los accesorios de distintas maneras, pero la
principal esunadiferenciaciéon entre elaccesorio funcionaly el ornamental.

Histéricamente esta ha sido una clasificacion influenciada por el contexto social y las
necesidades de las personas. Sinos ubicamos en el siglo XIX vemos que “la clase alta” tenia
mayor acceso a los accesorios ornamentales, mientras que las mas marginales consumian
accesorios funcionales.

Esta diferencia se ha ido desdibujando con el correr del tiempo, ya que hoy en dia los
individuos comparten la necesidad de consumir accesorios tanto funcionales y practicos,
comode caracterornamental.

F

Joyeria india, Manish Arora,
semana moda Paris 2013

1 Tribu Arbore, Etiopia, Africa

2 Estilo punk 80s 3
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6.3.Tipologia

6.3.1. Accesorios ornamentales:

Sibien los accesorios ornamentales, por definicién se limitan a adornar el cuerpo sin cumplir
con ninguna funcién, podemos identificar ciertas funciones emocionales en ellos. Ya sea por
la transmision de mensajes gracias a sus atributos fisicos, como ser: disefio, color, forma,
tamafio y composicidn; o por su vinculo con el usuario. En esta Ultima categoria podemos
nombrar a los amuletos de la suerte, a los accesorios religiosos, a los que contienen vinculos
familiares, y a aquellos otros con significados que solo el usuario les puede otorgar. Por
ejemplo, la alianza de compromiso tiene la funcién de ser la que representa el lazo de unién
entre una pareja. O los “piercings” que en la década de los 80's representaban la fidelidad
delindividuo conlos punks.

El accesorio ornamental alimenta la necesidad de las personas por “decorarse” para atraer
la mirada de los demaés hacia determinadas partes de su cuerpo, para alimentar la vanidad y
elautoestimade los que loutilicen, o simplemente por el gusto o costumbre de usarlos.

Las joyas se consideran el accesorio ornamental por excelencia, incluyendo en lamismaal la
bisuteria.

6.3.2. Accesorio funcional:

Nifia y bebé en vestido
4 tradicional Patacancha

Lentes Speedo

32

5 Zapatillas deportivas Nike 6

Los accesorios funcionales responden a las necesidades primarias del hombre. Desde las
mas primitivas como el abrigo, dentro de las cuales encontramos: los guantes, bufandas,
sombreros y zapatos. O en las adquiridas, como el reloj que nos da el tiempo, o el bolso que
carga con todos nuestros objetos personales. Estos Ultimos han ido adaptandose con el
correr del tiempo, tanto en sus funciones como enmaterialesy resistencia.



6. ACCESORIOS

6.4. Historia

6.4. HISTORIA:

nl

Los accesorios fueron y son “una expresion del espiritu de los tiempos” . En el pasado, las
damas de clase alta utilizaban el abanico en las funciones de 6pera para abatir el calor, pero
principalmente lo utilizaban como un articulo de seduccién. El cruce de miradas; la
velocidad conqueselo agitaba, era parte de unjuego amoroso.

No importa tanto el papel funcional que tienen los accesorios, y asi lo especifica su
definicién: el accesorio no tiene un rol practico fundamental, sino que suimportancia radica
en el papel que juega en la moda, en la idea que genera en los demds acerca de nuestra
personalidad. Pelucas altas y empolvadas, mascaras, abanicos y hasta exagerados lunares,
formaron parte de este juego deimpresionesy sugestiones.

Durante el paso del tiempo se puede observar cémo las
distintas corrientes ideoldgicas y movimientos sociales
fueron influenciando las tipologias y estéticas de los
accesorios. En el siglo XIX, con las ideas aportadas por la
ilustracién vy la incipiente democracia, el ser humano
comienza una buUsqueda personal de su identidad y de
su alma. El hombre abandona los ostentosos trajes y
pelucas que representaban la banalidad, para pasarse a
la sobriedad de los trajes negros y las galeras, en un
intento por demostrar que lo que realmente importa a
partir de este momento, son las cuestiones sociales,
_ economicas y culturales. Sin embargo la mujer, que en
Ll i ‘- ese entonces seguia aun su vida puertas adentro del
Moda masculina siglo XIX 7 ., , .
hogar, recién con el auge de la burguesia en el siglo XIX,
lapracticidad llegariaaellas.

Al entrar al siglo XX vemos un cambio radical en la apariencia de la mujer, cambio que
acompana a las transformaciones sociales que estan ocurriendo en la sociedad, porque
buscan a través de ellos y a su vez, un lugar de emancipacion e independencia. Esto

1-Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 13), Editorial Gustavo Gili, S.L.v

promueve un re-direccionamiento del concepto de lujo a un placer mas subjetivo: la
sensacion de comodidad y bienestar. Gabrielle “Coco” Chanel juega un rol muy importante
en esta transformacion. Introduce prendas que denotan sobriedad y practicidad, relegando
el lujo principalmente a los accesorios. Es entonces cuando lanza su primera coleccién de
bisuteria eintroduce elementos no tradicionales a los accesorios, aportandoles modernidad
y confort: collares largos de perlas falsas y anchas pulseras con piedras semi-preciosas
formaran parte de su particular coleccion. De ciertamanera, con “Coco” Chanel, se comienza
a democratizar el accesorio. Mujeres que antes no podian acceder a las joyas tradicionales,
ahora pueden acceder a la bisuteria. Se dice que esto fue el comienzo de la joyeria
contemporanea.

Portaretrato Chanel con perlas,
por Boris Lipnitzki, 1936

8 Anillos “Camelia”, Chanel 9

A mediados del siglo XIX la produccién en masa ofrecid a los disefiadores posibilidades sin
precedentes. Por una parte estaban los tradicionalistas, que traian las ideas del
romanticismo, del estilo histérico, y que reverenciaban la artesania tradicional. Por otra
parte estaban los reformistas que buscaban una estética nueva y empezaron a innovar en
nuevos métodos de manufactura. Es acd donde se hallan las bases del movimiento que se
desarrolld a principio del siglo XX, el modernismo. Los artistas y arquitectos pertenecientes
ala corriente modernista buscaban disefios libres de las tradiciones y referencias impuestas
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6.4. Historia

por la historia. Todas estas ideas impregnaron los movimientos artisticos de la época, como:
cubismo, futurismo, constructivismo. Es aqui donde se alza la bandera del arquitecto Mies
Van del Rohe “menos es mas”. Esto representaba la perfeccion, siempre y cuando los
materialesy las proporciones fueranlas correctas.

Luego de la segunda guerra mundial, la modernidad, como forma de expresion, seretiraaun
segundo plano. Surge entonces la perspectiva de progreso orientada al futuro como
consecuencia de la reconstruccién de la posguerra. En los afios sesenta el terreno se allana
para el desarrollo del arte minimalista, basado en la modernidad y la simplicidad, luego del
estilo elegante y romantico de los 50. La pureza y la simplicidad vuelven a reinar,
apareciendo objetos que parecian copiados de los afios 20 y 30. Sin embargo los materiales
erandiferentes, por ejemplo: envez de utilizar la baquelita se utiliza el plastico.

.. i i b
1 Fa
1 =
= S,
R T ady F ™~
Imagen del libr(_) de Ru_df Gernreich Harper's Bazaar, Jean Shrimpton por
por Peggy Moffitt y William Claxton 10 Julio1969 1 Richard Avedon, 1965 12

En 1964, con la probable llegada del hombre a la luna, surge la llamada “era espacial” y los
disefios futuristas. Courreges, Cardin, Mary Quant, Rudi Gernreich pertenecian a la nueva
generacion de disefiadores. Sus disefios eran poco complicados, con lineas simplesy colores
definidos, remiten a una “pureza abstracta”. La tecnologia juega un papel importante en
todos estos cambios estilisticos.
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En el 1980 surge el movimiento occidental denominado posmodernidad, que nace como
unareaccién contra lamodernidad, y se inicia tras la caida del muro de Berlin. Aqui cambian
los paradigmas y se replantea todo lo que venia rigiendo hasta este momento en el mundo
de lamoda. La sociedad se libera de pertenencias y de ataduras a la tradicién. Los artistas
del periodo moderno rechazan el pasado, mientras que los posmodernos lo abrazan.
Aunque la técnica, la cultura de las masas, la fantasia y lo kitsch también actUan como
importantes fuentes de inspiracion. Esta variedad de caracteristicas hizo que éste periodo
seadificildeentender.



7. JOYERIA

7.1. Definiciones

7.1. DEFINICIONES

Eneldiccionario delaReal Academia Espafiola encontramos:

7..1. Joyeria:

Dejoyero.

1.f.Arteuoficiode hacerjoyas.
2.f. Tratoycomerciodejoyas.

3.f.Tiendaotallerdeljoyero.

11.2.Joya:

1. f. Adorno de oro, plata o platino, con perlas o piedras preciosas o sin ellas, y usado
preferentemente por mujeres.

Eltérmino “joyeria” deriva de la palabra “joya”, que viene del francés antiguo joie y en Ultima
instancia,delapalabralatina,jocale, quesignifica literalmente “juguete”.

Una joya, al igual que la arquitectura o la indumentaria, puede ser portadora de varios
mensajes: de poder, de seduccién, de amor, de dolor, de bUsqueda de la belleza o de la
transgresion, por surelacion con la “invocacién a lo sobrenatural”. Su atractivo y fascinacion
nace de este poder de transmitir tantos y variados sentimientos, desde objetos tan
pequefios.

El tamafio limitado de las mismas acentUa las limitaciones del creador al intentar
reproducir en sus creaciones, las diferentes complejidades de un dibujo, al detalle y con
precision. Aunque el tamario de las joyas puede variar, al estar determinado por las zonas
del cuerpo donde vayan a adoptarse. Sin embargo son sus materiales perdurables los que le
handadoel cardcterde lujosos simbolos de estatus.

Llevamos joyas para acentuar nuestra propia personalidad, por vanidad o autoestima y
hasta por costumbre. También como un modo o manera de enviarunasefial alos demas.
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7.2. HISTORIA

La joyeria ha ido evolucionado a lo largo de los siglos. En sus inicios se redujo al arte de
producir sencillos adornos, elaborados con distintos elementoso como ser: valvas, dientes
de animales, pelo, hueso, bayas y/o0 semillas, caracoles o madera. Todo lo que fuera
facilmente hallado en la naturaleza. Se cree que estos ornamentos se utilizaban como
talismanesoconfinalidad estética.

Hasta hace unos afos se creia que el Homo Sapiens, 40 mil afios atras, habia atribuido un
simple valor simbélico a un objeto no funcional. Sin embargo recientemente se
descubrieron en la caverna de Blomblos en Sudafrica, 41 conchas de moluscos, perforadas
manualmente y que datan desde hace 77.000 afios atrds. Estas conchas fueron
encontradas en pequefios grupos, y cada uno de estos grupos presentaba un patron de
desgaste distinto. A su vez fueron encontrados en ellas restos de pintura ocre, loque llevaa
suponer gue las mismas fueron pintadas o que fueron utilizadas sobre cuerpos pintados.

conchas ornamentales, cueva Ucagizli, Turquia 1
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En la llamada Edad del Bronce, y con el descubrimiento (por aleacién) de este metal, se
produce un cambio radical en la joyeria, porque a partir de ese momento las joyas pasan a
serelaboradas principalmente coneste nuevometal.

Las antiguas civilizaciones: la de los egipcios, los griegos y los romanos, fueron precursoras
en este arte. Los egipcios, eran apasionados de la ornamentacién, incorporando
renovaciones constantes en el arte de la joyeria. Las gemas eran joyas y talismanes a la vez.
Los metales y minerales estaban identificados con dioses y poderes terapéuticos de
curacion. También las utilizaban para evitar los peligros y alejar a los malos espiritus. Los
griegos, fueron los creadores del camafeo, una joya que idearon tallando una piedra de
agata.

En la antigua Roma es donde se encuentra el precursor del “anillo de compromiso”, era un
sencillo aro de hierro, pero todo un simbolo. A su vez, del otro lado del Atlantico, las
“civilizaciones de la América del Sur” trabajaban en metales como la plata y el oro. Y las
joyas eran utilizadas como ornamentos y objetos sagrados de culto y para el revestimiento
de los sacerdotes. “Los fenicios”, fueron a su vez los primeros en desarrollar la técnicade la
soldaduraenel oro.Creancadenasdeoroyplata,generando asijoyas muy flexibles. Asuvez
sustituyen las pesadas joyas de oro macizo de la edad de bronce, por joyas huecas rellenas
de resina o cobre lo que aliviana la pieza y las hace mds portables. Se crean también
sistemasdecierre paralos collares o brazaletes, usando ganchos, charnelasyremaches. Las
joyas eras simbolo de estatus y poder, y eran utilizadas exclusivamente por ricos
comerciantes, religiosos de elevada jerarquia, y/o miembros de la familia real y de la
nobleza.

A partir de este razonamiento, es necesario destacar la necesidad primitiva que tiene el ser
humano de decorar su cuerpo con objetos no funcionales. Cabe destacar que el término “no
funcional” es utilizado por los cientificos para diferenciar estos objetos de los que eran
utilizados para cavar, cocinar, o realizar otras actividades basicas. Porque entendemos que
“decorar el cuerpo” es cumplir con una funcién especial, propia del ser humano, ya que la
ornamentacién del mismo encierra una gran cantidad de significados.
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Podemos pensar que hasta el propio homo sapiens utilizaba dichos elementos como
terapéuticos, o de proteccion contra los fendmenos naturales. También en muchas
culturas, la joyeria es un modo de acumular riqueza, y hasta puede ser utilizada para la
“modificacion corporal extrema”, conlaintencion de exagerar proporciones.

Por ejemplo, algunas tribus de PapUa - Nueva Guinea, utilizan plumas de ave, valvas
marinas, tallas de madera y hasta cuernos de animales, para crear ostentosos adornos. O
quizas, como podemos observar en las “muijeres jirafa”, de la tribu Kayan-asentada entre
Birmania y Tailandia- que llevan profusién de collares colocados en espiral en torno al
cuello, conlaintenciéndeestirdndolo para adquirirmayor belleza.

Goroka tribe, -
3 Papua New Guinea. 4

Padaung, mujeres
cuello jirafa, Myanmar

Tribu Samburu,
2 Kenia, Africa

La joyeria ha evolucionado a lo largo de los siglos de acuerdo a los factores sociales y
econdmicos de cada época. Sus disefios se han ido adaptando a la moda y los materiales
utilizados se han ido desarrollando para reflejar un estado de animo personal, y la
conciencia colectivadelasociedad.

En el Renacimiento europeo, durante los siglos XIV al XVl ocurrieron muchos avances en el
campo de la joyeria, ya que la exploracién del “Nuevo Mundo” permitio el acceso al arte de
otras culturasy a su vez a la comercializacién de diferentes materiales (mayor variedad de
piedras preciosas y metal es para la confeccion). Artistas de todo tipo: escultores, pintores,
arquitectos, sededicaronarealizar piezas dejoyeria.

7.2.1.Décadadel1800

En 1804 Napoledn fue coronado emperador de Francia, y es él quien resucita la nocién de
grandeza en la joyeria francesa. Los joyeros empiezan a disefiar conjuntos de piezas y a
utilizar el diamante. A su vez, se crean términos especificos para diferenciar a quienes
trabajaban con materiales mds baratos: “bijoutiers”, de los que lo hacen con materiales
costosos: “joailliers”.

Durante esa época nacen casas famosas como “Tiffany and Company”, “Fabergé” o
“Bulgari”. También surgen los métodos de produccién modernos.

71.2.2.ArtNouveau

Movimiento artistico caracterizado por poseer un estilo estético suave y organico, con
motivos florales,de avesylibélulas. Tuvo suapogeo entre 1890y 1910. Durante este periodo
losjoyeros dan especialimportancia al uso del color, conseguido con técnicas de esmaltado
comoelcloisonnéyelplique-a-jour.

René Lalique, es considerado como el maestro del Art Nouveau. Crea esculturas en
miniatura, que incluyen criaturas miticas, flores, insectos, y utiliza a la vez la figura de la
mujer como alegoria, creando figuras que son mitad mujer, mitad animal. Explora
materiales que hasta entonces no eran considerados elegantes como el marfil, y combina
piedras semi-preciosas convidrio, perlasy esmalte.

37



7. JOYERIA

7.2. Historia

7.2.3.Filosofia Artsand Crafts

Florece entre 1880 y 1910 y esta caracterizado por una estética lineal. El movimiento surge
como una reaccién contra revolucion industrial y las practicas de fabricacién en serie.
Defiendelavueltaalaartesaniaylaindependenciacreativa.

o

e

Collar Charles Ashbee 5 Brazalete Fulco di Verdura 6

para Chanel

7.2.5.Anos30's

Los afios treinta representan el auge de la bisuteria, de la mano de Coco Chanel. Se
comienzan a utilizar materiales como las piedras artificiales, cristales de polimetacrilato, el
peltre, la plata, el latdn y el niquel. Estos ofrecian la posibilidad de adquirir accesorios més
baratosydesechables. Solian adquirirse paracomplementarunestilo particular.

1.2.6.Anos40's

Esta década estd signada por la Segunda Guerra Mundial. Durante éste periodo se
comienza a usar plata de ley en los disefios de bisuteria, ya que otros componentes
utilizados para la creacién de metales basicos, eran empleados en la industria bélica y se
habia prohibido suusoen otros sectores.
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El movimiento de la joyeria contemporanea comienza aproximadamente en el afio 1940 y
se corresponde con el renovado interés por el arte y el ocio. Aqui se comienzan a combinar
materiales naturales con otros artificiales, como el plasticoy la baquelita. Durante los afios
50 se minimiza el uso de joyas, lo cual estaba alineado con la moda de la época
representada por el “new look” de Dior. Accesorios como pulseras gruesas y colgantes
adornados con piedras semi preciosas (jade, épalo, citrino, topacio) se ponende moda.

“Las mujeres deben mezclar lo verdadero y lo falso. Exigir que una mujer lleve solo joyas
reales es como pedirle que se vista con flores reales en lugar de sedas con estampados de
flores. Con las flores reales se veria deslucida en pocas horas. Me gustan las joyas falsas
porque las considero provocativas. Es vergonzoso pasearse con varios millones al dia solo
porque se es rico. El objetivo de la joyeria no es hacer que una mujer parezca rica, sino
decorarla,quenoeslomismo”.CocoChannel.

1.2.7.Anos60's

En esta década se abrieron nuevas posibilidades para la confeccién de joyas mediante el
uso de metales industriales como son: el aluminio y el acero inoxidable. La creciente
variedad de plasticosy productos de nylon con estampados, reflejan el nuevo mundo que se
vislumbra: la era espacialy las nuevas fronteras tecnolégicas.

Brazalete tubo estufa,
8 por Gijs Bakker, 1967 9

Sonja Bakker por
Gijs Bakker, 1967

Brazaletes Emmy van Leersum, 1968 7
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Disefiadores de joyas como Emmy van Leersum y Gijs Bakker, crean controversiales piezas
metdlicas “unisex” que resaltan zonas erégenas. Durante esta época los limites entre el
arte, la moda v la joyeria provocan interesantes cuestionamientos relacionados con el
estatus.

7.2.10.Nuevas Técnicas

P
i

¢\

Los ultimos afios del siglo XX presenciaron la
fusién del disefio europeo con técnicas orientales
como el “mokume-gane”, un técnica Japonesa

'~.;| donde se funden y se laminan capas de metal, y
1 surgen ademas nuevos procesos como la
A _"'il curvatura anticlastica, técnica que consiste en

dar forma a las laminas de metal comprimiendo

Anillo Mokume Gane 10 |osbordesyestirandola partecentral.

Otras técnicas como el troquelado hidraulico, el plegado, la anodizacién de metales, el
fotograbado y el uso de disefio asistido por ordenador (CAD), ha presionado y aumentado
los limites alcanzados por la joyeria. Como también sucede con el grabado y soldado con
laser, el desarrollo de nuevos materiales plasticos de alta tecnologia, nuevas técnicas de
cortadoconlaseryaguaa presion.

Han aparecido también nuevas aleaciones de los metales, y la posibilidad de grabar con
l[dser en las piedras. Lo que antes era una industria tradicional y artesanal, se mueve con los
nuevos tiempos y se fusiona con las técnicas modernas. Las impresoras 3D también han
cambiado la pisada. Hasta han desarrollado un programa llamado “Holition” que permite
al usuario descargar una aplicacién de software que les permite probarse virtualmente las
joyasyvérselas puestasenlapantalla.

7.3. JOYERIAY MODA

Decirquelamoda es velocidad es una obviedad. En contraparte, la joyeria serelacionaconla
posesidn, con los recuerdos, con los simbolos que representan algo para nosotros. La joya
resiste el paso del tiempo. A pesar del significado que el disefiador o creador le quiera
adjudicar, la misma adquiere sentido en el momento que la persona la utiliza, y éste es
distinto para todos. La moda vy la joyeria tienen una interesante relacién de polaridad. Un
traje simple puede ser completado con una joya vistosa, o un traje vistoso con una joya
simpleque loacomparie.

Las joyas y los accesorios se utilizan para conducir la mirada hacia distintas partes del
cuerpo. No es casual que en general las mujeres lleven las joyas puestas en la zona del rostro,
sobre el pecho u otras partes activas del cuerpo. El reloj de mano que colgaba sobre las
panzas de los hombres, el corset que llevaba la mirada al busto. La joyeria ha acompaifiadoa
todaslasdistorsiones del cuerpo prescritas porla modaimperante en cada época.
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7.4. JOYAS DE AUTOR

En la actualidad podemos observar que los disefiadores de joyas utilizan una variada
cantidad de materiales en la fabricacién de las mismas, como ser: cintas, telas, tejidos,
cuero, piedras y metales, que forman parte de un muy extenso catdlogo entre otros
materiales. La utilizacién de materiales sintéticos en las piezas, tiene una larga historia, casi
desde que se inventaron los sintéticos. Sin embargo, y a pesar de la constante renovacion de
materiales y disefios, las formas siguen siendo fieles a las adaptadas en sus comienzos, ya
seaenformade collares, pulseras, pendientes, broches y anillos.

Los disefiadores de joyas suelen trabajar en solitario. Tienen que sobrevivir a en una época
donde la expresion personal y el individualismo se ha vuelto una norma. Y probablemente
esta necesidad de sobrevivir a una época es la razén por la cual los disefiadores de joyas no
incorporan de forma absoluta las tendencias contemporaneas a sus obras. Sin embargo, no
estanexentasdelasinfluencias socio-culturales del momento.

Las joyas son elementos cargados de simbolismos. Y es imposible enumerarlos a todos, ya
gue dependen de la forma, de la conjuncién de los materiales, de su historia, etc. Los
disefiadores le otorgan su propia personalidad.
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7.5.JOYAS TRADICIONALES

El vocabulario de la joyeria estd anclado en los metales y las piedras preciosas, y dentro de
ellas se corona al diamante como su rey. Una pieza esta definida como un costoso
ornamento al que se le agregan una o mas piedras preciosas. El concepto de joyeria
generalmente se define como una amplia gama de elementos decorativos del cuerpo
humano, independientemente de su “costo”. Y esto es asi, porque su valor comercial ha
variado a través de los tiempos segin la escasez o laabundancia de los materiales.

Las principales casas responsables de las piezas mas bellas e importantes y que han
marcado histdricamente la pauta internacional, se ubican en: Paris, Londres, Roma, Hong
Kong, Tokio, Nueva York y Los Angeles. Estas casas son, entre otras, Cartier, Van Cleef and
Arpels, Boucheron, Bulgari, Tiffani & Co., y/o personas como Harry Winston, llamado el rey
de las gemas. Tradicionalmente los modelos creados por estas casas han inspirado a otros
fabricantes enla confeccién de piezas de bisuteriade menos valor.

El valor de una pieza lo determina, en primer lugar, el valor de mercado de los metales y
piedras que la componen, y en segundo lugar, el disefio. En el caso del oro, platino y plata, el
valor esta determinado por el peso del metal y su contenido. En el caso de las piedras
preciosas, el valoresta determinado en funcién de sudureza, trasparencia, tamafioy corte.

Las joyas tradicionales son consideradas una inversién, ya que sus materiales tienen la
caracteristica de conservar su valor en el tiempo. En el caso de algunas piezas de mayor
antigiedad, se ha constatado una fuerte revalorizacién de hasta tres o cuatro veces su valor
inicial. Otra caracteristica positiva de estos materiales, es que pueden ser re-utilizados
infinitamente. El conservadurismo es la norma en esta area. Y por estas razones es que las
piezas de joyeria tradicionalmente forman parte de los rituales mas importantes de la vida.
Elmas comun es la alianza matrimonial, junto con otras costumbres religiosas, como ser los
nacimientos,comunionesy otros rituales.
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7.5. Joyas tradiciones / 7.6. Joyeria étnica

Hoy en dia las grandes joyerias funcionan de la misma manera que las “casas de moda”, en
cuantoaimagen, marketing, publicidad, relaciones publicasy otras variadas formasdedara
conocer sus productos.

Campaiia marca
joyeria Saqgara 1 Campana Cartier 12 Campania Dior 13

Se puede decir que la principal discrepancia entre los trabajos de la alta joyeria y la moda,
surge por el paso del tiempo, y porque las joyas valiosas nunca son descartadas, mientras
que las prendas desaparecen en el fondo del armario o se tiran lisa y llanamente.
Particularmente las joyas que contienen un alto valor sentimental, son combinadas una 'y
otra vez por los usuarios con los mas variados atuendos que sugieren las tendencias de la
moda.

7.6. JOYERIAETNICA

El mundo esta fuertemente arraigado
al consumoyy al exceso. Muchos de los
grandes disefiadores de moda han

tornado su inspiracién hacia lo

tradicional, en bUsqueda de susraices,

ya sea en vestimentas con variada '

ornamentacion, o a través de joyas,
bordados, o adornos. Buscando lo
“natural”y/olo “artesanal”.

Chloe, Alberta Ferreti, Valentino, joyeria étnica

4]



7. JOYERIA

7.7. "Fronteras que se difuminan”: moda, joyeria, moda

7.7.“FRONTERAS QUE SE DIFUMINAN":
MODA, JOYERIA, MODA

Bien podemos ver a la joyeria como una mezcla entre técnica,imaginaciény artes aplicadas
delamoda.

Desde una perspectiva antropoldgica, podemos diferenciar los ornamentos decorativos de
los ornamentos preciosos. Los primeros, son objetos que estan relacionado con lo sagradoy
el mas alla, siendo su razdn existencial, el complacer, seducir y demostrar nuestro poder
sobre los demas. Asi mismo podemaos definir los ornamentos preciosos como un medio para
“aprehender” una fuerza sobre humana y transmitirla a los individuos. Sus materiales
generalmente sonde origenanimal, vegetal o mineral.

Siqueremos analizar la joyeria en un contexto moderno, debemos tener en cuenta el ensayo
de Roland Barthes, “From Gemstones to Jewllery”, donde dice que la joya “ha dejado de ser
unornamento deslumbrante, magico, que daba realce a las mujeres (...) para convertirse en
parte de la moda, en un mero detalle”. Analiza cdmo, con el paso del tiempo, la joya ha ido
dejando su lugar sagrado, para ser en la actualidad apenas una mera pieza de la
indumentaria.

Esto en parte se debe al uso de materiales de bajo costo, como la madera, el cristal y el
plastico, que la han transformado en un producto de facil acceso, por lo que podemos decir
quesehademocratizadoyampliadoensualcance popular.

Como complemento de esta idea podemos analizar la vision de Philippe Perrot que trata en
su libro “Le luxe: une richesse faste et confortable: XVIiéme, XIXémesiécle” (El lujo: una
rigueza fastuosay confortable: XVl al XIX siglo) sobre la simulacién de lo preciosoy Unicode
muchos objetos de lujo. Se enfoca en la revolucién de la era moderna, en cémo luego de la
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revolucién industrial, se comienzan a imitar objetos hasta ese entonces realizados de
manera artesanal, 0 de manera industrial. Destaca la actuacion del disefio en esa época y
afirma que lo Kitsch es una mera forma de imitar las obras antiguas, estilizandolas y
convirtiéndolas en fetiche. “A finales del siglo XIX, la estética de lo practico fue
reemplazando gradualmente a la ornamentacién parasitaria”; sin embargo, el “matrimonio
de la forma y la funcién no resarce las deficiencias simbdlicas ni las exageraciones
expresivas”?

Hasta transcurrida la primera década delsiglo XX, donde se tornarevolucionaria, lamodano
entra en su “época de ostentacion”. Los cambios mas significativos se fueron dando en los
anos veinte, cincuenta y sesenta. En 1926, Chanel introduce un look compuesto por una
falda plisada, y una chaqueta de punto con un suéter, acompafados de una cadena y collar
de oro y piedras preciosas. Este look fue un ejemplo de “libertad y compostura”. La
indumentaria se amplia con la incorporacion de los accesorios. Luego de los afios setenta,
conelaugedepret-a-porter, los talleres de joyeria desaparecen. Y lanueva moda posteriora
los 80's, demanda un tipo de joya estridente y decorativa. Un ejemplo son los broches en los
“powersuits” paraLanvin.

Entre los afios 1990 y 2000, suceden dos hechos destacables. Los jévenes disefiadores
empiezan a incorporar en sus disefios detalles artesanales, pigmentos, plisados, texturas y
bordados, que son productos de la investigacion. A su vez, las subculturas como los rockers,
los punks, los goths y los rastas seguian estallando en color, o0 hundiéndose en los metales y
el color negro. Las joyas y piedras se empiezan a coser a las prendas, en los lugares y
proporciones mas insolitos. En lugar de crear joyas en forma independiente, los modistos
disefian prendas con sus propias joyas incorporadas a las telas. Este tipo de joyeria se
“destacayluce” sobrelapiel desnuda.

2- Brand, Jy Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 34), Editorial Gustavo Gili, S.L.



7. JOYERIA

7.8. Bijouterie

7.8. BIJOUTERIE

La bijouterie tiene como principal objetivo el estar al servicio de la moda. A veces son
detalles, a veces son acentos que destacan un atuendo. Tuvo su origen en destacadas
disefiadoras parisinas, como Coco Chanel y Elsa Schiaparelli, las que durante los afios veinte
desarrollaron lineas de joyeria que complementaban sus prendas. Utilizaron gemas de
cristal, perlas falsas y materiales sintéticos, combinando sus propias conjoyas con piezas de
bijouterie.

A estos materiales antes
mencionados, sumaron
una gran cantidad de
materiales naturales,
como ser: carey, hueso,
madera, textiles, pieles,
flores, cabellos, porce-
lana y piedras no precio-
sas. Creando asi una
gama interminable de
combinaciones.

Joyeria insectos
Elsa Schiaparelli, 1938 15 16

7.81.Evolucién

En 1924 Chanel presenta como parte de su coleccién, un par de pendientes con perlas
artificiales color blanco y negro. Estos se volvieron tan populares, que fueron ejemplo para
otras casas de moda. Chanel le dio a la bijouterie un valor que hasta entonces no tenia,
agregandole un toque de clase. Puso la moda al alcance de la gente menos pudiente, la que
hasta ese momento no habia tenia oportunidad de adquirir productos de alta gama,
colaborando asicon lademocratizaciéndela moda.

En el siglo XIX llevar joyas era algo que estaba regido por normas: F*
“cuando, comoy cuales se debian de utilizar”. Las mujeres solteras
se diferenciaban de las casadas por las joyas usadas. Chanel
rompi6 con estos codigos vy utilizd las joyas como parte de sus
atuendos, introduciéndolas en su concepto de “total look”. Las
joyas le permitieron crear prendas mas sencillas de tal forma que
unas acompanaran a las otras. No le importaba si las piezas eran
reales o falsas, solo importaba el efecto que tenian sobre las
prendas.

“Coco” Chanel 17

Sus disefios eran suntuosos y extravagantes, evocando el lujo. Tal es asi que al dia de hoy se
pueden reconocer, en pulseras cubiertas de piedras preciosas o en collares largos y
abundantes. Utilizaba formas que aludian al renacimiento, como cruces bizantinas o
camelias. Las creaciones de Chanel fueron tan extravagantes que se hicieron facilmente
reconocibles, al punto que se convirtieron en iconos. Este planteamiento era opuesto a la
sobriedad que se planteaba en los afios treinta, regida por los dictdmenes del Art Decd. Los
disefios de Madeleine Vionnet son ejemplo de esto. Aunque Vionnet también utilizaba
materiales noconvencionales.

El“new look” de 1947, posterior a la gran guerra, favorecid el deseo de poseer una feminidad
clasica. Se buscd acentuar la cintura y el busto. La casa Dior, enfatiz6 el estilo con collares
guecubrianyacentuaban el escote. Las prendas no se caracterizaron por su practicidad, sino
que por el contrario, pretendian adornar a la mujer de una manera clasica. Durante los afios
50, Givenchy, Dior y Balenciaga trajeron de vuelta un estilo barroco, acentuando la clase y el
lujo. Esteestilo fuerepudiado por Chanel.

Durante los afios sesenta comienza la introduccién de las formas geométricas y de nuevos
materiales, acompafiados de disefios futuristas y angulosos. André Courréges y Pierre
Cardinsonun claro ejemplo de esto. Yves Saint Laurent por su parte combinaba joyas reales
conmaterialesdiversos no tradicionales,conunaclarainfluencia primitiva.
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7. JOYERIA

7.9. Joyeria contempordnea

Nacieron asi joyas originales e innovadoras que transmitieron el espiritu reinante en la
época,dondelagentesevioforzadainclusive a traerjoyas desde oriente.

Christian Lacroix juega con los distintos estilos que representan la posmodernidad,
combinando el rococd, con motivos florales y sus joyas se mezclaban con todo tipo de
materiales. En contraposicién a este estilo estaba Giorgio Armani, que utiliz6 materiales
suavesy naturales,enunapaleta monocromatica.
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7.9. JOYERIA CONTEMPORANEA

La joyeria contemporanea se ha definido de varias maneras; como “joyeria de autor”,

“joyeria de disefio”, “orfebreria artistica”, “joyeria de arte”o “joyeria moderna”. Pero mas alla
dedefinirla, es preciso entenderla. Analizar qué la componey qué quiere transmitir.

La joyeria contemporanea surge de la mano de los movimientos artisticos vanguardistas, y
se diferencia de la joyeria tradicional en su contenido. Las piezas se piensan desde la idea
inicial al resultado, pasando por el proceso de confeccion, las técnicas aplicadas, y los
materiales usados. Se le agrega disefio, concepto, una caracteristica personal, auténtica e
individual. Se genera como una busqueda en la separacion de la joyeria seriada y comercial,
se trabaja en piezas distintas que incorporen y experimenten nuevos materiales,
provocando al consumidor. También larelacién con el cuerpoesuntemadeestudio.




7. JOYERIA

7.9. Joyeria contempordnea

Una caracteristica importante es el cambio de los materiales y la experimentacion. A
diferenciadeloquesucedeenlajoyeria tradicional, las piezas por lo general valen mds por su
disefio que por sus materiales. Los que antes eran poco dignos para la fabricacion de una
pieza,ahorason considerados como alhajas.

Otroaspectodestacable de lajoyeria contempordnea es la relacién de la pieza con el cuerpo.
Si bien el espectro de posibles materiales a utilizar es enorme, esta limitado por la
“portabilidad”. Tal es asi, que a veces las piezas estan disefiadas para los museos, sin que
tengan posibilidad alguna de que alguien las use. Son mas bien esculturas que joyas. Y por
esoselesaplicael conceptodeseruna:“joyaarte”.
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

Luego deinvestigar distintos casos de joyeria contemporanea, era necesario ahondar en los
joyeros que utilizan como principal material, el desecho electrdnico.

Realmente no existen muchos joyeros contemporaneos que opten por este material, o por lo
menos no que utilicen recursos interesantes como los que se presentan a continuacion.
Abundan si, las piezas donde podemos observar los desechos “contenidos” por resina, como
sideunavitrinasetratara.

Los siguientes ejemplos fueron elegidos por su complejidad, por su diferenciaciénal tratarel
material. Yuma Fujimaki, Marcela Godoy, Iskren Lozanov, Paola Miraiy Tomislav Zidar.

Yuma Fujimaki utiliza los elementos “en crudo”, los secciona y los une de manera tal que
formen las piezas. Encuentrauna granriquezavisual enlasimpleza del material.

Marcela Godoy, genera piezas utilizando cables y conectores de una manera estética que
genera resultados no evidentes. Si bien sus materiales estdn completamente a la vista,
reconociblesyensuformanatural, a primeravista no pensamos en desechos electrénicos.

Si bien Iskren Lozanov, Paola Mirai y Tomislav Zidar utilizan resina en sus piezas. Los
desechos electrénicos estan dispuestos de manera tal que la resina pasa desapercibida.
Iskren Lozanov genera un universo de piezas conectadas entre si contenidas en formas con
mucha presencia que acompafian ese universo. Paola Mirai lleva a la resina a un paso mas
arriba, generando un nuevo material llamado “oro transparente”, mas liviano y
transparente. Tomislav Zidar genera en las piezas que se destacan por sus personajes con
formas de pequefios robots.

Estos cinco joyeros poseen cualidades que son buscadas al momento de generar la
coleccién. La manera de poseer riqueza visual sin caer en la obviedad del material, de cuidar
de manera exhaustiva los detalles de las piezas y mostrar los materiales despertando
interés.
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

8.1. Yuma Fujimaki

Yuma Fujimaki nace en el afio 1987,
en la ciudad de Tokio, Japén.

Enelafo1995ingresaala
universidad de joyeria, Hiko Mizuno,
Tokio.

Expone y gana premios a nivel
nacional e internacional, entre ellos
el “Precious metal jewellery
department Skills National
Convention” en tres de sus distintas
ediciones.

Trabaja para la compaiiia Richemont
Japan Limited, duefia de algunas de
las més importantes marcas de
joyeria como Cartier y Van Cleef and
Arpel.

Coleccién: PC Circuit. 2009, 2010.

Materiales: Desechos de
computadoras, Au750 (aleaciacién
entre oroy plata), aluminio.

—
-
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

8.2. Marcela Godoy

Marcela Godoy es una arquitecta
chilena y Master en
Telecomunicaciones Interactivas de
la Universidad de Nueva York (NYU).

Colaboradora de “Slow Fashion
Next”, una plataforma de moda
sostenible.

Coleccién: “Elle | E-Waste Jewelry”.
2014, 2015.

Materiales: Desechos electrénicos,
principalmente cables y conectores.
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

8.3. Iskren Lozanov

Iskren Lozanov nace en el afio 1987,
en la ciudad de Sofia, Bulgaria.

Graduado de la Academia Nacional
de Arte de Bulgaria en el afio 2010.

Coleccién: “Transparent
Connections”.

La coleccién fue presentada en el
concurso internacional ITS
(International Talent Support) en el
ano 2015.

Por la cual fue finalista en la
categoria de Joyeria.

Inspirada en los estudios de Nikola
Teslay Thomas A. Edison.

Materiales: Desechos electrénicos,
resina.

“Transparent Connections”

“Transparent Connections”

“Transparent Connections

[/
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

8.4. Paola Mirai

Paola Mirai es una disefiadora de
joyas, artesana y artista que trabaja
en Mildn. Descubrié un nuevo

i
material super-ligero y transparente < _ BT s e
en el que ha estado trabajando -{: o
durante desde el afio 2010. i 1'|I|I
Coleccidn: “Cirkuita”. 2011. i
-
Materiales: Desechos electrénicos,
“orotransparente”,
o\
Lo
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8. INSPIRACIONES JOYERIA CON DESECHOS ELECTRONICOS

8.5. Tomislav Zidar (Djuvedj Djuvedjevich)

Tomislav Zidar, es un artista
conceptual que trabaja bajo el
seuddnimo Djuvedij Djuvedjevich.

Nacido en Croacia.
Coleccién: “Joboticha”. 2011.

Materiales: Desechos electrénicos,
resina epoxi.

51



9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

Previo a adentrarse en la planificacién de la coleccion, fue necesario saber qué existia
actualmenteenelmercado.

Por un lado se investigaron joyeros contemporaneos; Homini Studio, Daniel Ramos
Obregén, Natha Khunprasert, Dukno Yoon y David Watkins. En esta eleccién se busco elegir
joyeros de distintos continentes (desde Colombia a Jap6n) y de distintas edades y
trayectorias.

Empezando con Homini Studio, se buscé encontrar un representante de Uruguay. Existen y
han existido muchos joyeros tradicionales en el pais, pero casi ninguno se enfocado en el
campode lajoyeria contemporanea. Las hermanas Deborahy Dinorah Kaiser han logradoen
esteultimo tiempodara conocer este campo al piblico uruguayo.

Por otra parte Daniel Ramos Obregdn, Natha Khunprasert y Dukno Yoon, tres joyeros de la
nueva generacion, tratan concepciones del cuerpo, la manera en que nos relacionamos con
el mundo tangible y con los demas. Con formas, recursos y materiales distintos captan la
atencién,conunmensajefuerteyfacil deinterpretar.

Finalmente David Watkins forma parte de la primeras generaciones de joyeros. Con una
estética minimalista y materiales no convencionales, se ha vuelto ejemplo para siguientes
generaciones.

Todos estos casos utilizan materiales industriales, como el plastico, acrilico, metales no
nobles, vidrio, etc. Conforman sus disefios de formas simples y lineas limpias, con la
intencion de transmitir un concepto o un mensaje. Esto es lo que se pretende buscar con la
coleccion.
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9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

9.1. Homini Studio

e
| ]

“Homini Studio” es un estudio de
disefio de joyas fundado por las
hermanas uruguayas Deborah y
Dinorah Kaiser, lanzado al mercado
en setiembre del 2015.

Ambas arquitectas, conjugan sus
conocimientos de arquitecturay
disefio que plasman en sus
colecciones.

Sus disefios se caracterizan por una
estética minimalista, inspirada en la
decoracién Memphis de los 80's.
Utilizan materiales como la plata
925, el oro rosado 18k, acero
quirdrgico y el acrilico para darle vida
a sus piezas.
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9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

9.2. Daniel Ramos Obregén

Daniel Ramos Obregén es un
disefiador y artista, de origen
colombiano. Graduado del London
College of Fashion, con un Master en
Artefactos de Moda.

Coleccion: “Autrospeccion: el cuerpo
y lamente”.

Su trabajo trata las distintas
nociones del “yo”; la manera en que
nos identificamos y la encarnacion
de estas construcciones en nuestros
cuerpos fisicos.

Materiales: cerdmica, bronce y cuero.

_.;F-l'

ARTEFACT#3 HANDS ARTEFAC-ST#(B HANDS
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9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

9.3. Natha Khunprasert

bubble ring

entrapmet #2

pin ring

pearl ring with pen tip

reverse restriction

restriction (2)

Natha Khunprasert es una
disefiadora de joyas nacida en
Bangkok, Tailandia. Actualmente
radicada en Londres. Graduada del
Central Saint Martins College of Art.

Coleccién: “Fingertips”

Mediante esta coleccién ella cambia
la concepcion de que los dedos
poseen sensibilidad al tocar.

Se invierten los conceptos al jugar
con la percepcién de la sensibilidad
de las yemas de los dedos, con el fin
de cancelarla al capturarlas burbujas
de cristal.
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9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

9.4. Dukno Yoon

56

Dukno Yoon es un artista y disefiador
de joyeria y orfebreria, de origen
coreano. Graduado de la Universidad
de Miami en Ohio, con un Master en
Bellas Artes. Actualmente trabaja en
la Universidad de Kansas en el drea
docente.

Coleccién: “Kinetic wings”

Estudia el cuerpo y su relacion
interactiva con el cuerpo. Y como
resultado genera una coleccion
delicada y complicada, de piezas que
imitan el movimiento de las alas de
los pajaros.

Materiales: metal y plumas
naturales.



9. INSPIRACIONES JOYERIA CONTEMPORANEA

9.5. David Watkins

"Primary Orbits" necklace, 1983

Large Pendant

Bod

piece, 1975

Mt.Hagen Hoopla
Neckpiece, 1981

David Watkins naci6 en 1940, en
Wolverhompton, Reino Unido.
MUsico profesional y escultor de
formacidn, comienza su incursién en
la joyeria en los afios 60's. En el 1963
se convierte en licenciado en Bellas
Artes en Universidad de Reading,
Reino Unido.

Durante los afios 1984 al 2008 fue
docente de la carrera en Orfebreria,
Plateria y Joyeria del Royal College of
Art, en Londres, introduciendo
nuevas técnicas y métodos de
ensefianza. Paralelamente continua
con su estudio de joyeria durante
este periodo.

Como parte de su variado abanico de
actividades, fue el encargado de los
efectos especiales de la pelicula de
Stanley Kubrick, "Odisea del
Espacio" en el afio 2001.

Watkins es una renombrada figura en
la joyeria contemporanea, contando
con numerosos premios, galardones,
publicaciones, y decenas de
colecciones exhibidas en museos
alrededor del mundo.
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10. ANALISIS TENDENCIAS ACCESORIOS

La espectacularidad es una parte integral de los articulos
mas importantes, traducidos a través del tamafio y de las
siluetas sorprendentes. Los pendientes de tamafio
exagerado, las gargantillas llamativas y los anillos
multiples apuntan hacia la nueva disposicién extravagante
delajoyeria.

.Losbrazaletes anchos estructurados de metal se observan
como un articulo de joyeria secundario importante, junto
congargantillasyaretes de tamafio exagerado.

.Las gargantillasseintroducenampliamente.

.Elcollar colgante haido mas alla del reino tradicional de la
joyeria hasta convertirse en algo que es mas que una
declaraciéndedisefio.

.Losanilloslucen novedosos, reunidos o como nudilleras.

.Paralos disefiadores mas direccionales el arete Unico sigue
siendo un importante articulo de joyeria. Las formas
esculturales de metal son integrales, especialmente las
nuevas formas de aretes de argolla o los motivos de
tendenciade temporada, como el pasador de seguridad.

.La tematica general para los pendientes esta temporada
han sido las proporciones gigantes, que influyen una gama
de diferentes estilos. Esta nueva atencion al tamafio
enfatiza la direccién escultdrica tanto para los pares como
para los aretes Unicos. Los metales pulidos siguen siendo
importantesaqui,junto con materiales plasticos nuevos.
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“...darsentido a lo vulgar,

dar misterio a los comun,

dar dignidad a lo desconocido a lo obvio,
y rastro de infinidad a lo temporal. "

“...GIVE SENSE TO THE VULGAR,

GIVE MYSTERIOUSNESS TO THE COMMON,
GIVE THE DIGNITY TO THE

UNKNOWN TO THE OBVIOUS,

AND TRACE OF INFINITY TO THE TEMPORAL.”

Novalis (Pedagogical Sketchbook por Paul Klee)



11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.1. Proceso metodolégico

Al inicio del proceso creativo se seleccionaron las imagenes que formarian parte del
universo visual asociado al proyecto. Estas se eligieron en base a colores, sensaciones,
conceptosyformas queseasociabanrapidamenteaunaideainicial de proyecto.

Luego de seleccionado este universo de imagenes, era necesario ordenarlas. Para realizar
esto se eligieron dos caminos. Por un lado se seleccionaron lasimagenes que denotaban los
conceptos mas fuertes, asociando una o dos imagenes por concepto. Las imagenes de esta
seleccién fueron posteriormente organizadas enbasea coloresy texturas.

El siguiente camino consistia en realizar una matriz de percepcién, que generara
impresiones sensoriales asociadas a los conceptos de una forma intuitiva para lograr un
acercamiento inicial a lo que seria la propuesta material. Cada concepto seria asociado a
una definicién, una imagen, una textura, un color y una forma. Al finalizar la matriz se
seleccionaran las texturas, colores y formas que se repitieran en mas ocasiones. Esos seran
losquese utilicen para disefiarla coleccién.
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.2. Conceptos

| i 8

sobresalir ostentar polaridad

i

i
N
‘ @
I!
seducir proyectar voyerismo

juego precision claridad toxico
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.3. Colores
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.4. Texturas

3

r

acrilico, vidrio - superficie dura lisa

s cuadricula

cemento - aspera lisa/granulada dura

T

metalica - superficie dura lisa fria humo - algodonoso blando lisa
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.5. Matriz percepciéon

CONCERTO DEFINICION IMAGEN TEXTURA _ COLOR FORMA

1.tr. Mostrara haoer patents algo.

negra, metsico unkigguda
2.t Bacar gala ca grandeza, lucimients y beato, hE 2 =

astentar

1. irtr: Dichio die una parsana o da una cosa Becedar a atras en figara,
pehrasalii Larmiais, e,
2.intr fvestajaose frante 2 atros, cstnguirse ertre allss

[LeTEE] Circisar

?
. o

mtilice anguiasa, prismates

2. [ Cordicidn de lo gue Ligre propiedades o polepcss spueslas, e

polaridad
partes a cireociones cantrarias, como S35 poeas.

1. tr. Lanzar, dirgr hacia delante o a gistancia.
4. tr. Hacer wizdala sabra un cuarps a una supedficia la figura o @ somkra
deatro, LLF, ¢, penl,
Gotr, Geom. Trazar ineas rectas desde bocdos los puntss de un walido w

aroyectar

cira figura, segin detarminadas reglas. aara abtene- su rearesantacidn en
una suparkie

1. tr. Suprimer lz comunicacisn slectrics 2ntre un aparzta vola linea m
sanaral. - B ﬁ’vﬁﬁ
-
A

=

.U e terrurpin & corss Srantre oo o rpas cosas
d.tr. Tacnol. Inte~rumper &l enlace eatre aparatos, o =rbre aparatos v
AErssnas, pars que cesa al fujo axstante entre ellos
5, inTr. Dejar cla tapar ralaciin, comin l:-ilf'lflli. enlace, &1

i it
; ; &; N blanco, matalics racts
_-i -

dosconactar
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.5. Matriz percepciéon

L adi. Diche de una cosa; Merceptible de manera cara ¥ nitida, Laeas
praciszs. Contamos pracisas.
5. adj. Dicho de voirsbivmenle de repaedteda: Que peornile medi

phactes maganitudas con ur arrar minimn, et metdlica, blarcs purtiaguda
4. ad|. Dicho de una cosa: Raalizada de Foema certera. Cpera con
micimierntes I'éﬁlll]q.'li-'g' predas, B
e e T
1. m. Bccion v efecto de sugzr por entretenimenta.
juags 3o Préctica del Juepn da azar azul, refe girzilar
£, m. acnwdad intrescondente o que na ofrace ninguna dificel=d.
1. re, Bstada armefo e Indefinide gue se supone anteriar a la ordanacion
czl cosmos.
— I, Cor Tugidn, deson dean i el
1. m. Fis w Mat. Comaartaranta aparantamenta erraticn a impracacikla
de algunos sistemas cnarnicas detsrminstas oon gran sensailicad & lay
sondicanes miclales,
L. f. Cualidad o claro,
clarbdad ? 1 Ffecta gue causa la luz lumipandn un espacia, de modo que sa blares sireallar
distinga lo gque hay e el
1. adj. Que contisne vepsng o produss speenenamisnto, Apl 3 una
téalen sistancla, 1t oos m blancn, fucsa purtizanda
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.5. Matriz percepciéon

1. m. fcttud propia deleoyversta, L. 5 ensent. fig, / Veyerksza: 1. m. ¢ f
wayerismo  Persooz gue dishuts contemplanda actitedes intirgs o eroticas de otras

rossd, gris

circular
persanas. ULt ad]
b
1. tr. Parsuadic a algulen con arguclas @ halages para algs, e ;. !

seducir fressimnRe Mty o, riegro, blance, 1ojo sioss

21 Atraer Haslcament2 a alpulen con el propésiio ce obianer de & una . !

redanaan saxual. I{-

1. . Parte gue exceds v pasa mas 204 de la medida o regla.
2. m. Cosa que sale en cualguier linea de bzs limites de o eedinariz a de

ERCES0E | B, arparillo irrapular

4. m, Agquella en qua slgs excade & otrs cosa,
4. m. Abusa, delts o crimen. U . en pl.

L it Sceldny efects de ancerrar o encerrarse
A.m. Lugar dorda s encierra.
Efcierra 3. m. Claviudia, recopiimien o,
4, m. Prisidin misy astrecha, ¢ anosito retirasis, parn que o roo notenga
sormUnicaCion.

1. f. Ruarla fina sy fesiraulada.
21 Toriw Larlar con que se @xpiesd ironid.
4. F Exprestan que da a antendes algn contraris o diferanta delo que se
dice, prne=ralments como Burlz disimulada.

Irania

Blanes, nepro

cuadiiculada

NEgM

puntsguds
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.6. Sintesis matriz de percepcién

SOBRESALIR

SEDUCIR

1
|_I-
lg 1

IRONIA

OSTENTAR

DESCONECTAR

T s
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PROYECTAR

POLARIDAD

EXCESOS
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1.

ENCIERRO

TOXICO
|

CLARIDAD
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VOYERISMO

PRECISION
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11. METODOLOGIA PROYECTUAL

11.7. Conclusiéon

PUNTIAGUDO ).

CIRCULAR @

matriz de percepcion

NEGRO

D

BLANCO

DOC

D( I°\ 4 VCﬁO%

GRIS METALICO
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12. PUBLICO OBIETIVO

12.1. Descripciéon

El publico objetivo de la coleccidn es representado por una mujer que no esta marcada por
edad, raza, religion, status social, ni cualquier caracteristica demogréfica mas que su sexo
femenino.

Se define si, por sus intereses, que se tornan hacia la expresién artistica. Pintura, fotografia,
arquitectura, disefio, actuacion, escritura, moda, cine, mUsica pueden ser algunas de sus
areas de interés, y de pasion. Ya que esta mujer se caracteriza principalmente por su
explosiva necesidad de expresion. En este terreno tiende a el “menos es méas”, a las lineas
simples,alosambientes limpios.

No reconoce fronteras, mujer de mundo. Con una conciencia sobre las realidades que lo
afectan. Prefiere una buena alimentacién, busca un equilibrio entre la naturaleza y sus
raices, con lotecnolégicoylainnovacion.
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12.2. Moodboard




14. ILUSTRACIONES / BOCETOS

El proceso de ilustracion y bocetos se realizo en cinco etapas,
mostradas a continuacion.

La primera etapa se realizo tomando fotografias de las
distintas partes extraidas de los desechos electrdnicos,
combinandolas entre ellas y con ilustraciones. Para obtener
unaideade comoquedarianalrealizarlos.

El universo de materiales obtenidos y de posibilidades de
disefio era muy extenso, por lo que se seleccionaron algunos
materiales a trabajar. A partir de ahi se bocetaron
aproximadamente entre cuarenta y cincuenta anillos. Es
necesario entender que dada la complejidad del material en
algunos casos, la experimentacién con materiales reales fue
en ciertas ocasiones mas esclarecedor que el bocetaje con
papelylapiz.

Luego de tener suficientes bocetos y disefios de anillos, se
realizo una seleccion por “familias” de materiales, en la etapa
tres.

Enuna cuarta etapa, que enrealidad esta casi solapada conla
etapa cinco. Se disefiaron los brazaletes en base a las familias
yseleccionesdeanillos.
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15. FOTOGRAFIA PROCESO

DESARMADO

DESARMADO



15. FOTOGRAFIA PROCESO

LIJADO

PRUEBAS PIEZAS



16. RECURSOS CONSTRUCCION

ENSAMBLADO:

encastre “apilado”

TRATAMIENTOS SUPERFICIALES:

pintura en aerosol

UNIONES:

/

plegado cortes

.aluminio + aluminio; tornillos y tuercas

.aluminio + policarbonato; tornillos y tuercas

.aluminio + policarbonato; soldadura plastica transparente
.vidrio + policarbonato; soldadura plastica transparente
.policarbonato + policarbonato; tornillos y tuercas
.policarbonato + plastico; tornillos y tuercas
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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17. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO

S
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18. PRODUCCION FOTOGRAFICA

M‘

Accesorios: Lucia Nufiez Villalba
Coleccion: F5 refresh
Fotografia: Brian Ojeda

Manos: Valentina Casales

Maquillaje: Hiela Piérrez

P
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“...GIVE SENSE TO THE VULGAR,

GIVE MYSTERIOUSNESS TO THE COMMON,
GIVE THE DIGNITY TO THE

UNKNOWN TO THE OBVIOUS,

AND TRACE OF INFINITY TO THE TEMPORAL.”

Novalis (Pedagogical Sketchbook por Paul Klee)



























19. CONCLUSION

Investigacion

Vivimos enuna época donde el accesorio representa una parte esencial en el atuendo de las
personas. Son y han sido reflejo de los tiempos que corren y de las sociedades, ya sea por
tipologia, por material o disefio. Podemos realizar el ejercicio de identificar periodos de
tiempo, grupos sociales, realidades econémicas o sociales, mediante un accesorio.
Imaginamos un determinado periodo en la historia cuando pensamos collares realizados en
cantos rodados, o colmillos. Imaginamos un determinado siglo cuando pensamos en
masculinos relojes de bolsillo o apretados corsés. E imaginamos un grupo de personas
cuando pensamos en refinadas capelinas y sombreros adornados con plumas y otros
elementos extravagantes. Estos son ejemplos de cdmo la mente asocia rapidamente a los
accesorios.

Por otro lado somos parte de una crisis social y medioambiental que sucede todos dias
frente a nuestros ojos, en un mundo donde la poblacidn crece exponencialmente y los
recursos de la tierra se agotan a una velocidad dificil de controlar. Afio a afio desechamos
toneladas de kilos de todo ese consumo vertiginoso que realizamos y consumimos energia
de la tierra que no le devolvemos. Con nuestras acciones estamos cambiando el clima que
durante miles de afios habia permanecido inmutable. Esto de cierta manera representaria
“el espiritude nuestros tiempos”.

Y si consideramos a los accesorios como “un reflejo del espiritu de nuestros tiempos”,
concluimos que: o realizamos algo que agrave dicha crisis (incidiendo de manera negativa
paraconelmundo),oporel contrario, generamos conciencia de lo que estd sucediendo.

Mi conclusion y mi opcidn, es generar un producto que no solo utilice esos desechos que
generamos dia a dia, sino que a su vez sea un generador de conciencia a través de sus
materiales.

Luego de llegar a esta conclusién, ahondé en la fabricacion del producto. En esta instancia
me encontré con una variedad muy extensa de opciones de materiales, donde me fue
necesarioacotar.

118

Primero acoté la diversidad de aparatos electronicos, reduciéndolos a monitores, laptops,
impresoras y torres. Ya que me era imposible cubrir todos. Al acotar los aparatos, reduje el
universo de los desechos a una pequefia parte, pero sin embargo al seccionarlos, seguia
teniendo una gran cantidad de materiales, que me iba a ser imposible cubrir de la manera
gue pretendia. De esa manera reduje también los “elementos” que encontré al desarmar
cadaaparato.Concluyendo asila seleccion de materiales a utilizar.

En cuanto al proceso creativo del proyecto, luego de realizar una seleccién de conceptos,
texturas y colores, asi como también una matriz de percepcién que organizara la
informacion visual. Se concluyé gue los colores a utilizar serian el blanco, el negro y el gris
metalico. En cuanto a las formas, lo circular y lo puntiagudo, que a su vez se asocia a lineas
rectas. Los conceptos que se“deberan transmitir son: sobresalir, seducir, ironia, ostentar,
desconectar, proyectas, polaridad, excesos, encierro, juego, toxico, claridad, voyerismo,
precisidny caos.
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1. CONTEXTO MEDIOAMBIENTAL

1.1. INTRODUCCION:

Actualmente la Tierra se encuentra en crisis. Una crisis que puede ser entendida desde un
punto de vista econdmico, pero que es principalmente social y ambiental. Como parte
fundamental de esta crisis (somos los causantes), debemos comprender que lahumanidad
ha llegado a un punto de crecimiento material y comercial de tal magnitud que provocauna
economia de mercado que afecta severamente sobre los otros dos elementos mencionados
(el socialy el ambiental), instaurando asi un desequilibrio ambiental que a estas alturas es
casi imposible de revertir. Problema que estd agravado a su vez por un crecimiento
demogréficoexponencial.

1.2. RECURSOS NATURALES:

Los recursos naturales terrestres son vitales para la supervivencia y el desarrollo de los seres
humanosy el de todas las otras especies que habitan la Tierra. Estos recursos naturales son
los bienes y servicios que tomamos de la Naturaleza para satisfacer nuestras necesidades.
Existendos tipos derecursos, los renovablesy losnorenovables.

1.2.1.Renovables

Los recursos renovables son aquellos que se pueden restaurar por procesos naturales,auna
velocidad similar o superior a la del consumo que hacen de ellos los seres humanos, sin que
excedan la capacidad de regeneracion de los propios ecosisteras para volver al equilibrio.
Algunos ejemplos de esto son el aire, el agua vy la radiacién solar, estos tres elementos
constituyenlas principales fuentes renovables ya que no corren peligro de extincion.

Sin embargo, existen otros
recursos renovables cuya
supervivencia depende de la
forma de explotacion, siempre
y cuando se respeten los
tiempos de renovacién de
manera sostenible. Estos son, §
porejemplo:lamadera, elagua
potableyelsuelo,entreotros.

Preparacidn de la tierra para plantaciones
de soya, Mato Grosso, Brasil.
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1.2.2.Norenovables

Es un recurso que no puede ser producido, regenerado o reutilizado a una escala tal que
pueda sostener su tasa de consumo. Estos recursos son pues finitos, es decir, existen en
cantidades determinadas, o son consumidos mas rapido de lo que la naturaleza puede
soportar para su recuperacion. El petréleo, los minerales, los metales y el gas natural sonun
claro ejemplo deellos

1.3. SITUACION ACTUAL

La experta en desarrollo sostenible Annie Leonard sostiene que “cada afio consumimos
recursos que equivalen a la bio-capacidad de 1,4 planetas. ¢Estamos consumiendo mas
recursos de los que el planeta produce por afio? Parece imposible. De hecho, sélo es posible
porgue el planeta existe desde mucho antes que apareciera el ser humano y ha tenido
tiempo de sobra para acumular recursos extras. Pero ahora estos recursos extra se estan
agotando.”

Desde aproximadamente el siglo XIX, tiempo en que surge la Revolucién Industrial, se ha
instauradounsistema capitalista que ha fomentadoy acelerado un crecimiento econémico
gue ha generado una velocidad de extraccién de recursos que estd siendo imposible de
sostener. Los muchos afios que llevamos haciendo este consumo indiscriminado y masivo,
no permite que la extraccién de esos recursos respete a su vez los tiempos de renovacion,
haciendo insostenible la recuperacién de los mismos. Al mismo tiempo nos lleva
paulatinamenteaunaescasezderecursosyaunadegradaciéndelatierra.

La mineria es uno de los procesos de extraccién mas conocidos. Esta actividad conlleva una
importante cantidad de problemas tanto sociales como ambientales. Si bien incentivan la
actividad econémica,implicanlatalade drbolesyeldespojodetierrasaloshabitantesdela
zona; asi como provocan unmuy importante gasto energéticoy deagua. A suvez, algunode
estos procesos son tan altamente téxicos que dejan las zonas de labor posteriormente
inutilizadasy dafianlasalud desus trabajadores.
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1.4.H |STO RIA serie, basada en la reparticion de tareas que debian cumplirse repetidas veces en tiempos
determinados, generando asilas cadenas de montaje.

Todo este sistema significé una reduccién de costos y un exceso de produccién que debia ser
comercializado de manera rdpida. Gracias a ésta produccién masiva se genera una
expansion delmercado. Comienza entonces la democratizacién de los productos, debidoal
aumento de la produccion y la baja de los precios. Empiezan a aparecer los grandes
almacenesdeventadirecta.

Sibien todo esto estaba visto como un avance positivo para la sociedad existia un aspecto
negativo, como era la extraccién y explotaciéon masiva de los recursos que se necesitaban
paraqueesosucediera. Desde este tiempo hasta ahora, el problemahaidoenaumento.

Si bien la problematica de los recursos naturales se ha agravado desde la Revolucién
Industrial, la historia de la humanidad nos muestra que este problema ha existido desde el
origen de las grandes civilizaciones antiguas. Los Mayas, Aztecas, Griegos, Romanos,
Egipcios, y hasta el antiguo imperio Chino, todos han destruido de alguna manera, la
naturaleza de los lugares en que han habitado y ejercido su dominio; asi como han
provocado la eliminacion de la fauna autdctona. Todo, por su ambicién y busqueda de
riquezas materiales. Podemos entender entonces que es algo intrinseco a la naturaleza
humanayasupensamientoantropocentrista.

:~Magquinaria hidraulica
™ sal Eanada 1990

Con la Revolucién Industrial, y a raiz de la invencién de la maquina de vapor, se crearon
maquinas que permitieron la aceleracién de la produccion y el crecimiento de industrias
como la textilylasiderdrgica. Potenciando a su vez, el transporte, la ganaderia y cambiando
radicalmenteel trabajodelas personas.

Ahora la necesidad de trabajo en el campo ya no requiere de tanta gente como antes, por lo
gue se realiza un éxodo rural, del campo a la ciudad. Si bien las maquinas aceleraron la
produccién, eran necesarios operarios que realizaran tareas que las maquinas no podian
cubrir. Es de esa manera que surge la organizacién del trabajo conocida como producciénen
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1.5. “USARY TIRAR”

Posteriormente, con los avances de la tecnologia y de la industria quimica, se habilito la
produccidnde plastico. Este fue un material clave en el crecimiento econémico, basadoenla
produccién masiva y gracias a sus propiedades y su bajo valor econémico. Este hecho se
puede marcar comoelcomienzodela culturadel “usey tire”.

Hoy endia, el plastico abunda hasta en lugares que no deberia de existir, como por ejemplo
los océanos, convirtiéndose en uno de los principales problemas de contaminacién masiva.
No solo porque esta producido a partir del petroleo y otras sustancias quimicas, mediante
procesos altamente téxicos y contaminantes, sino porque a su vez tarda entre 100 y 1000
afnos en degradarse naturalmente. Por ejemplo: una botella plastica de un tamafio
mediano tarda 500 afios; y una bolsa del mismo material unos 150 afios. Se estima que
cada afo se utilizan 1.6 millones de barriles de petréleo para la produccién de botellas
plasticas.

1.6. ETICA DE COSTOS

El diccionario de la Real Academia Espafiola define al capitalismo como un sistema
econdmico basado en la propiedad privada de los medios de producciény en la libertad de
mercado. Actualmente nuestra economia esta basada en este sistema. Ya mencionamos
cémo la economia era una de las razones de las crisis medio ambientales y sociales que
estamos viviendo. Esto se debe a que las grandes empresas y corporaciones, en muchos
casos, priorizan el capital ante todo, dejando en un plano secundario las cuestiones
morales.

Por estas razones, las industrias mas importantes estan bajo la lupa, como ser: la industria
textil, las petroleras, las industrias de drogas, las de materiales preciosos, la de las armas, la
delosalimentos, los pesticidas, ysonsoloalgunas de las mas mencionadas.

Generalmente sucede que los fabricantes intentan reducir los costos de sus productos para
poder ser competitivos ante la amplia variedad de opciones del mercado. Algunas de las
formas de ahorro se observan en los materiales que utilizan, otras en los medios de
fabricacién, o en la explotacion de sus trabajadores, que ejercen su oficio con salarios muy
bajos, y/o condiciones de trabajoinhumanas.
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1.7. LAINDUSTRIA TEXTIL

La industrial textil es una de las industrias con mayorimpacto social — ambiental negativo,
siendo a su vez una de las mayores fuentes de consumo. Anualmente se gastan 80 billones
deddlaresenropaa nivelmundial, esto representa un 400% més que hace 20 afios .

La cadena de suministro de un producto esta formada por todos los procesos que estan
involucrados de manera indirecta o directa en la accién de satisfacer al cliente. Durante la
cadena de suministro de un prenda, se generan distintos impactos negativos sociales /
ambientales. A continuacion se detallan cada uno de dichos impactos, segin la etapa de la
cadena:

Materiales:

- Pesticidas utilizados en cultivode algodén.

- Cantidad deagua consumidaenel cultivodealgodén.
- Modificaciéngenéticadelasfibras.

- Condicionesy precios justos.

- Respeto porlosanimales

- Usode petréleossintéticos.

1- Ross, M. (productor) y Morgan, A. (director). (2015). True Cost [Documental]. EU.: Life Is My Movie Entertainment y Untold Creative

Producciéndetelasy prendas:

- Uso de productos quimicos en tratamientos textiles.
- Consumodeaguay energia en procesos textiles.

- Derrochedetelayrecursos.

- Condicionesdetrabajoenlas fabricas

Distribuciény comercializacion:

- Condicionesdetrabajoysalarios entiendas.
- Tratamientode proveedores.
- Consumodeenergiaentiendas.

Uso:

- Detergentes quimicos.

- Consumodeaguayenergialavadosecadoy planchado.
Eliminacién:

- Cantidad deresiduos textiles que acaban envertederos.
- Desechotemprano.

Se puede afirmar que el principal impacto medioambiental y ético depende de la
transformacion delas fibras entejidos, y de las fasesde usoy eliminacion cuando el tejido se
convierte en prenda. La complicacién aumenta por el impacto asociado a la manipulaciény
mejora de los tejidos, como los tratamientos de superficie, los acabados y las técnicas de
decoracién.

Mas alla del tipo de fibra que se use, la mayor parte de los materiales influye en algin punto
del ciclodevidade unaprenda, tanto a causa del gran volumen de petroquimicos utilizados
para fabricarlos (ejemplo poliéster), como por la cantidad de aguay energia necesaria para
lavar las prendas. Los tejidos pueden derivar de fuentes organicas o renovablesy cultivarse,
oprocesarse mediante practicas de comerciojusto. Lainvestigacion textil hallevadoala
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creacion de materiales manufacturados que podemos considerar de bajo impacto,
reciclables o biodegradables.

En cuanto a los procesos textiles, es importante saber que algunos tratamientos como
el blangueado vy la tintura suelen requerir el uso de productos quimicos, aunque el
desarrolloactual permite llevaracaboalgunos procesos conunimpacto reducido o minimo.

El algoddn organico o ecoldgico, por ejemplo, es una alternativa de impacto muy reducido
siendo una de las opciones mas sostenibles cuando se trata de fibras. Las prendas de
algoddn organico se fabrican utilizando procesos que respeten el medio ambiente y se
aplican desde el campo a la fabrica. Existen asociaciones como “Global Organic Textile
Standart” y “Soil Association” colaboran con disefiadores y empresas para fomentar y
supervisar las practicasy normas de sostenibilidad.

Hoy en dia el 80% del algododn que se utiliza es genéticamente modificado. El “Roundup
Ready” es un algoddn genéticamente modificado, propiedad de la compafia Monsanto,
que representa la mayoria del algoddn utilizado en el mundo. Los cultivos en este caso, se
fumigan todos con avionetas, envez deir puntualmente. De esta manera, todos los cultivos
sedescontrolan, generando residuos microbacteriales que contaminanelsuelo.

La contaminacion del suelo genera secuelas terribles sobre todo a nivel de salud. Desde
cancer a malformaciones. Detrds de toda esta industria se encuentran las grandes
corporaciones que se encargan de crear un circulo de dependencia, donde el fertilizante
genera una dependencia de pesticida, y viceversa. De esta manera el productor genera
pérdidas, y los fabricantes ganancias. Estas pérdidas llevaron por ejemplo, a que enIndiaen
los Ultimos 16 afos, se produjeran 250.000 suicidios de agricultores por pérdidas
financieras’.

Fabrica textil, Guarao, Canton, China

1.7..Residuo textil:

Unodelos problemas mayores en la fase de produccién es la generacién de residuos textiles
innecesarios. Durante el proceso de corte y confeccién se desperdicia hasta un 15% del

tejidodebidoalafaltade
residuo textil esexplorando las posibilidades de corte de patrones con residuo cero.

Sepuede prolongar la vida Util de una prenda si se mejora la calidad mediante un patronaje
meditado y creativo. Una prenda multifuncional podria permitir al usuario crear varios
estilos. También se puede disefiar una prenda quessirva para varias tallas.

Para lograr una mayor eficiencia los métodos de construccién son muy importantes, por
ejemplo, una pieza tejida puede estar compuesta por varias piezas cortadas de una tela
tejida a maquinay cosidas entre si, 0 puede estar tejida como una pieza sola reduciendo el
numerode costuras,y por lotanto,dependiendo del hilado, destejery volver a tejer.

Las prendas de precio inferior suelen estdn mal construidas, lo que hace que duren poco, se
deformen, se desarmen o se estropeen. Al utilizar materiales de mayor calidad y procesos
adecuados, elciclodevidasealarga.

7 2-Ross, M. (productor) y Morgan, A. (director). (2015). True Cost [Documental]. EU.: Life Is My Movie Entertainment y Untold Creative
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1.7.2.Producciény distribucién:

En cuantoala distribucidn, el transporte de material y recursos de proveedores, fabricantes
y productores generaun granimpacto. Nosolo el transporte de mercancia entre continentes
y paises implica un impacto medioambiental, sino que también afecta la forma de vida y
bienestar de muchas personasy comunidades.

Fabrica textil, Bangladesh

En un plano medioambiental, utilizar un medio de trasporte implica consumo de recursos
naturales para obtener combustible, lo cual contribuye a contaminacién atmosférica,yasu
vezaunaemisionde gases que contribuyenal efectoinvernadero.

Al buscar eficiencia en las producciones de moda, se suele buscar materiales y servicios al
menos precio posible, lo que suele significar trabajar con proveedores y fabricas de otros
paises.Estoimplica una etapa de trasporte muchomayor.

Histdéricamente era muy dificil controlar las condiciones de trabajo de quienes fabricaban
los productos, pero en las Ultimas décadas han surgido diferentes grupos que ofrecen ayuda

y aconsejan a productores. Existen opciones para empresas a gran escala que permiten
crear una cadena de suministro transparente. Donde los usuarios pueden obtener
informacién sobre los productos y servicios que adquieren proveedores y productores para
elaborarunhistorial de produccion.

1.7.3.Produccién agran escalavs. Produccién a pequefia escala.

Este se ha vuelto un debate clasico. La moda homogenizada es lo que solemos ver en la
calle, donde el “Fast Fashion” reina. El “Fast Fashion” es una estrategia de marketing
implementada por los retailers mas importantes del mundo. Como su nombre indica, esta
estrategia consiste en disefiar y manufacturar las tendencias de una manera cada vez mas
veloz, permitiendo de esta manera que el consumidor acceda a mas productos nuevos en
tiempo récord y a bajo precio. De esta forma los consumidores renuevan su guardarropa
constantemente con prendas de moda, sin gastardemasiado.

Como contrapartida, una de las razones por las cuales las prendas tienen un precio bajo, es
porque su calidad es también baja. Las prendas cada vez se vuelven mas y mas desechable.
Antiguamente las grandes casas de moda presentaban cuatro temporadas por afio, ahora
seproducen 52,aproximadamente una coleccién por semana.

Pero a su vez, la tendencia mundial muestra que existe una posibilidad para el futuro de
desarrollar pequefias empresa a nivel local. Al fomentar que los consumidores compren
menos, surge la oportunidad para el desarrollo de nuevos servicios de disefio centrado, por
ejemplo, de arreglos de modificacién o alquiler. Aqui la industria se transforma en un
sistema de productos y servicios que ofrece a los clientes una gama de servicios
personalizados.

Hoy en dia existen muchas comunidades en ciudades y dreas rurales que cuentan con
producciones creativas de moda y textiles. Muchas sufren por mantenerse, pero muchas
otras han progresado gracias a la valorizacién de la artesania y los intereses tradicionales.
Estas comunidades suelen estar lideradas por personas que tienen contacto a nivel global
conlaaltacosturaolossectoresdelujo.
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Ademas del gasto energético que se genera al trasportar prendas de una region a otra, se
consume energia durante el almacenamiento, la distribucién de los productos hasta el
punto de venta. Por ejemplo, las tiendas consumen energia para la iluminacién y
calefaccién,ylas prendas necesitan embalajes de protecciény empaquetado, etc.

Existe también un problema de sobreproduccidn que se genera por el excedente de las
producciones, que ocupan espacio y generan un gasto mayor de energia. Esto se debe a
que las colecciones se planean en base a proyecciones y especulaciones sobre cdmova a
funcionar el producto, sumado a las cantidades minimas exigidas por los paises de
oriente donde la manufactura tiene un costo menor. Esto se podria solucionar si se
trabajaralocalmente,ademanda.

1.7.4.Uso:

La fase de uso es la mayor responsable del impacto ambiental. Puede dividirse en
diferentes actividades: vestir, lavar,almacenar, arreglar,adaptary modificar.

Al lavar las prendas utilizamos detergentes que estdn enriquecidos con productos
quimicos enunalavadora que consume unagran cantidad deaguay energia.

En cuanto a los arreglos y mantenimiento. Cada vez es menos frecuente el arreglo de las
prendas, esto se puede deber a la “baja” en las actividades domésticas, o por ejemplo al
bajo costodelas prendas nuevas en comparacion conel arreglo.

1.7.5.Findela vida Util: reutilizacién, remanufacturacién y reciclaje.

Reutilizacién. Esta depende mucho del valor de la tela, el desarrollo de productos de bajo
valorypocacalidad hareducido la capacidad dereutilizarlos. A su vez, lasmodas cambian
atalvelocidad quetodopasaaquedarendesuso.

Una solucién puede ser entregar las prendas a entidades benéficas, que las distribuyen o
las venden a nivel local o global. También en algunos paises eso se exporta para hacer
trapos o las que pueden reciclar para recuperar los materiales. Pero las cantidades

astronoémicas de donaciones han llegado al punto de que ciertas prendas pasan a ser
desecho. Por ejemplo, el norteamericano promedio tira mas de 14 kilos de desecho textil
alafio’. Este desecho no biodegradable se acumula en tiraderos, liberando gases dafinos
alaatmdsfera.

Remanufacturacién. Se puede trabajar con la idea de desarrollar un material. Los tejidos
recuperados que se utilizan para fabricar prendas pueden proceder del residuo industrial
odeuso.

El residuo industrial es el material que sobra de la fabricacién de productos textiles. Y el
residuo de uso consta delas prendas fabricadasy utilizadas que se obtienen en tiendas de
segundamanoyONG's.

Esto genera una dificultad cuando queremos producir un modelo estandarizado o una
coleccion ya que es dificil reproducirlos, ya que el suministro de material esirregular y las
cantidades impredecibles. También hay que tomar en cuenta las limitaciones de la
materia prima. Asi como también el tiempo que toma desmontaruna prenda.

Larevaloracion es parte de la remanufacturacion, ya que con esta técnica se busca afadir
valoraunproducto o material, que delo contrario se desecharia.

Reciclaje. Aunque el reciclaje consume energia se ha demostrado que es mejor reutilizar
unmaterial que procesar fibras nuevas.

Se han dado grandes pasos para desarrollar tejidos y fibras a partir de materiales
reciclados. Las fibras naturales se deben combinar con fibras virgenes no reciclados por
queel procesodereciclaje produce material de peor calidad.

1.7.6.Impactosocial:

Por falta de regulaciones salariales y leyes sociales, la produccién mundial se ha vuelto
hacia oriente. En paises como China, India, Pakistany Bangladesh, entre otros, los salarios
de los trabajadores son minimos. Por ejemplo en Bangladesh, se estima que existen 4
millones de trabajadores que trabajan en 5 mil fabricas, siendo el 85 porciento de las

9 3- Ross, M. (productor) y Morgan, A. (director). (2015). True Cost [Documental]. EU.: Life Is My Movie Entertainment y Untold Creative
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A su vez, la falta de regulaciones sociales hace que sucedan accidentes laborales. La
tragedia del Rana Plaza es una de las grandes de la historia. En el afio 2013 a causa del
derrumbe de una fabrica en el distrito de Dacca, capital de Bangladesh, murieron mas de
1000 personasymasde 2000 resultaron heridas.

1.7.6.1. {COmosereduce elimpacto?

Existendistintos modelos de disefio, que ayudan areducir elimpacto:
- Disefio ecoldgico:

El disefio ecoldgico intenta evitar el impacto ambiental asociado con las prendas a lo
largo de su ciclo de vida. Su objetivo es evitar, reducir o eliminar el impacto que pueda
contaminardestruiroreducirlos recursos del planeta.

El 1990 un grupo se disefiadores comienza a promover este modelo, mientras las
inquietudes sociales y ecolégicas continuaban creciendo. Birkenstock y Espirit son
ejemplos de marcas que comienzan a tomar el camino ecoldgico.

- Disefio sostenible:

Aproximadamente a partir del afio 2000, las empresas comienzan a migrar de un
concepto de disefio ecolégico a un disefio sostenible. Este modelo reconoce un enfoque
holistico de la sustentabilidad, al incluir preocupaciones por los aspectos sociales dentro
deunaestrategiadeinnovaciénalargoplazo.

La moda sostenible debe de tener en cuenta tres aspectos claves. Sociales (igualdad
social), medioambientales (estabilidad ecoldgica), econdmicos (viabilidad econémica).
Elmayor desafio paraundisefiador es conjugar estos tres de maneraresponsable.

Tradicionalmente las marcas se preocupan por el disefio, la fabricacién y la distribucién.
Dejando el usoy el desecho de lado. En este modelo los disefiadores pueden influir en los
patrones de uso de esas dos fases del ciclo de vida de las prendas. Desde esa perspectiva,
es posible cuestionar el concepto y el ritmo de la moda. Por ejemplo, la marca Patagonia
ofreceunserviciode “reparacién”y de ventadela prendas que pasanaestarendesuso.

- Sistema de producciéndeciclocerrado:

Un sistema de produccidn de ciclo cerrado se enfoca en la reutilizacion de los materiales
de un producte que ha llegade a su vida 0til. Los materiales se utilizan para producir
compost osereciclan para crear productos nuevos, normalmente de lamisma clase queel
productooriginal.

En este modelo las fibras que han obtenido mayor éxito son las sintéticas, debido a la
relativa similitud entre la fibra original y el producto secundario al volver a
manufacturarlo. Esto no puede conseguirse con todos los tipos de fibras, por ejemplo se
puedereciclarlalanaperoesnecesario agregar una fibra virgenala mezcla para conservar
lacalidad.

-Disefio enbaseaunmodelode moda lenta:

Este consiste en disefiar prendas multifuncionales o transformables, prendas muy
duraderas por calidad superior o estilo atemporal, prendas que cambien con el paso del
tiempo y con el uso. En este modelo, independientemente del enfoque adoptado, para
guetenga éxito es fundamental que el cliente cumplametasy objetivos de la estrategia.

10
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1.8. SOCIEDAD DE CONSUMO

Se dice que la sociedad de consumo comenzé con la crisis del afio 1929, con la caida de la
bolsa de los Estados Unidos, y se extiende hasta la Segunda Guerra Mundial. Esta crisis
generd una grandepresion en laeconomia del paisy enla sociedad en general, por lo cual se
necesitaba encontrar mecanismos urgentes para reactivar el bienestar social. Entre otros,
nace el conceptodereactivarla economia mediante la generacién del consumo masivo.

Para realizar esto se idearon estrategias que hicieran que la poblacién “necesitara”
consumirmucho paraalcanzarel bienestary la felicidad personal de manera continua.

Este es el nacimiento del
2 llamado “consumismo”. La
puesta en practica de
i herramientas de incentivo de
consumo, como el marketing o
la publicidad. Fomentando un
"\ egocentrismo generalizado,
gue necesitaba ser alimentado
por la acumulacién de objetos
gue obraban como simbolo de
estatusy prestigio.

Planta procesadora de pollo,
Dehui City, Jilin Province, China

Hoy en dia el consumismo forma parte inseparable del modelo capitalista, ya que
dificilmente este se pueda sostener sin un insaciable apetito de la sociedad por poseer
bienes materiales.

1.8.1. Estrategias

Asicomo la publicidad y el marketing, se idearon otra seria de herramientas para promover
el consumo. La obsolescencia programada, la obsolescencia “percibida” y la cultura
descartable,son parte delas estrategias mas conocidas.
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1.8.1.1.0bsolescencia programada:

La obsolescencia programada es una de las estrategias de promocién de consumo mas
importantes. Basicamente es la produccion de objetos y/o servicios que desde su
concepcidn estan programados para tener una vida Util determinada, generalmente de
pocaduracion.

Esta estrategia obligara al consumidor a remplazar el objeto/servicio ya que este se volvera
obsoleto, inGtil o no funcional. Existen varias maneras de generar esta obsolescencia, ya sea
por que el costo de repararlo no es coherente con el costo de un nuevo producto igual,
porque no existen piezas o actualizaciones en el mercado, por es incompatible con objetos
asociadosdisponibles enel mercado, etc.

Esta es una de las principales razones de la acumulacion de objetos electrénicos en el
mundo.

1.8.1.2.Obsolescencia “percibida”:

Luego de la obsolescencia programada se busca seducir al consumidor mediante la
publicidad. Obligarlos a comprar para reponer sus productos por una obsolescencia
“funcional” ya no es suficiente, ahora la reposicidn se debe a que sus compras estén regidas
porlos dictamenes socialesy demoda.

La moda representa un mecanismo regulador de elecciones, que son realizadas en funcion
de criterios subjetivos asociados al gusto colectivo. Estas se refieren a las costumbres que
marcanunlugar o época especificos, y seranremplazadas segun.

La publicidad es una forma de comunicacién gque idealmente busca informar a los
consumidores sobre las caracteristicas de un producto o servicio, pero sobre todo pretende
persuadir a los destinatarios a que adquieran dicho producto o servicio mediante el recurso
de resaltar las diferencias positivas de un producto sobre su competencia. Utiliza varios
recursos que afectan directamente a la sicologia del individuo, motivandolo e
incentivandolo segunlas necesidades de los productores.



1. CONTEXTO MEDIOAMBIENTAL

El marketing surge también como una estrategia de promocién y propaganda, que
identifica las necesidades y deseos del pUblico con la necesidad de tener, y con el fin de
alcanzar las metas de la organizacion, satisfaciendo las necesidades del mercado de una
manera mas eficiente que lacompetencia.

Tanto la moda, el marketing y la publicidad son “armas” poderosas que pueden ser
utilizadas tanto con fines honestosy éticos, comono.

B s -y
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1.8.1.3.Culturadescartable:

Hoy endialasociedad tiene un conceptode “usey tire” tan arraigado que seria muy dificilde
eliminar si realmente quisiéramos hacerlo. Ya sea por ahorro, practicidad, eficacia o
comodidad, hemos introducido formalmente los elementos descartables que forman parte
denuestrodiariovivir.

Algunos de ellos se han vuelto realmente imprescindibles por cuestiones higiénicas, pero
otros son completamente reemplazables. Es dificil ver el aspecto negativo en algo que nos
ha solucionado tanto la vida, pero realmente estos articulos descartables son uno de los
factores mas contaminantes con los que convivimos hoy en dia y suponen uno de los
mayores problemas medioambientales de nuestros tiempos.

1.9. DESECHOS

Esimportante reflexionar cémo continda el proceso de descarte, de aquellos productos que
ya no utilizamos al ser reemplazados por otros nuevos. Asi, todos los productos que
descartamos se conviertendiariamente endesechos.

El desecho por definicién es algo que deja de servir para su propésito inicial. El acto de
desechar es un invento del hombre, ya que la naturaleza nos ha ensefiado a transformar
todo constantemente mediante ciclos e interacciones. Desechar es pues, algo antinatural e
insostenible.

No solo los desechos producen contaminacién, sino que generan un problema real de
espacio. Los paises actualmente se estan enfrentando a una problematica de gestion de
residuos, cuyo findevida Utilno fue previamente pensado.

Si ponemos esto en cifras podemos tener resultados que nos pareceran exorbitantes. En el
afo 2013, Estados Unidos generd 254 millones de toneladas de desechos, de los cuales solo
87 millones de toneladas fueron recicladas. Europa por ejemplo, gener6 en el afio 2010 2.5
billones de toneladas de desechos, de las cuales solo el 36% fue reciclado. Segun la
Direcciéon Nacional de Medio Ambiente, para el afio 2025 Uruguay proyecta estar
generando 1.5 millones de toneladas de desecho,un 30% mas queen 1995.

1.9.1. Disposicién de desechos

Existen varios mecanismos de disposicién de desechos, que se determinan segin la
clasificaciény proveniencia de los mismos.

Generalmente los desechos terminan su ciclo de vida en basureros a cielo abierto. Esto
generauna grave contaminacion, tanto a nivel del suelo por el contacto con el mismo, como
del aire y del agua, ya que los diversos toxicos quedan expuestos a las condiciones
climaticas (exposicion a altas temperaturas, lluvia, viento) y en combustién con el aire
generan toxinas mas dafinas aun que viajan miles y miles de kildmetros dejando tras de si
unradiode contaminacién muy grande.

12
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También pueden terminar como rellenos sanitarios, es decir, la basura va siendo
progresivamente compactada por maquinas y tapada con tierra, hasta que el suelo se
satura. Este mecanismo genera filtraciones a nivel del suelo, contaminando todo lo que
estaencontactoconél,desdealimentosa corrientes deagua.

e —

4

Pilardé amtas emxtord, Westley, CaliforniajUSA

Los incineradores son basicamente quemas de basura a cielo abierto. Probablemente
representen la peor gestion de la basura por sus elevados costos e impacto ambiental.
Principalmente los quimicos téxicos, provenientes de los distintos materiales de desecho,
gue entran en combustion con el fuego a altas temperaturas. Al suceder esto se generan
nuevas toxinas como la dioxina, los compuestos organicos clorados o gases como el diéxido
de carbono, que contribuyen al efectoinvernadero. A suvez,y araiz del proceso de laquema,
segeneran cenizas que sonacarreadas por el viento contaminando todo a su paso.

Sin duda la mejor e ideal manera de gestién de residuos es la clasificacién y reciclaje de los
mismos. Pero si bien es una manera de extender el ciclo de vida del producto y generar algo
Util de nuevo, puede suceder que en el proceso se generen mas téxicos que los provenientes
de los propios desechos. Esto a su vez representa un gasto altisimo para las instituciones
guegenerandichos procesos.
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1.9.2.Cuantos mas...

La poblacién mundial crece a un ritmo exponencial y vertiginoso. Segin el Banco Mundial
“en2000, la poblaciéon mundial alcanzé los 6.100 millones y esta creciendo a unritmo anual
de 1,2 por ciento, o 77 millones de personas al afio”. A mayor cantidad de personas, mds
alimento, mds agua y mas oxigeno se precisan. Estos tres elementos constituyen los
recursos basicos que necesita la humanidad para sobrevivir.

El problema a su vez radica en que a mayor poblacién, mayor consumo y mayor
contaminacion. Aumentan las pérdidas de la biodiversidad (animales, plantas, hongos y
microorganismos) que forman parte de nuestra alimentacién y son cruciales para los
procesos que mantienen el equilibrio de los ecosistemas. La mayor deforestacion,
contribuye a la pérdida de oxigeno. La mayor extracciéon de minerales, a mas remision de
gases a la atmasfera, ya mas consumo de energia no renovable. Una mayor e incontrolada
conquista del suelo, a una pavimentacién progresiva de la naturaleza. Y asi podriamos
seguir.

Rascacielos, Hong Kong, Chin3
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1.9.3.Contaminacién

La contaminacién es por definicién: el acto de alterar nocivamente la pureza o las
condiciones normales de un elemento o un medio, mediante la introduccién de agentes
externos y ajenos a ese medio. Provocando asi que se torne inseguro o no apto para su
utilizacién ofininicial.

Existen varias actividades
cotidianas contaminantes a
saber: la utilizacién de los
compuestos organicos que
alteran los ciclos biogeoqui-
micos (como los fertilizantes y
pesticidas); el abuso de los
materiales plasticos; la cultura
del “use y tire”, los medios de
transporte, y la calefaccion del
hogar.

Este fendmeno influye y afecta a la cadena alimenticia por variadas vias de ingreso. Los
animales que comemos ingieren contaminantes, por lo tanto nosotros también. Lo
mismo sucede con el suelo, este absorbe los toxicos, que luego se trasmiten a nuestros
alimentos.

14
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2.1. HISTORIA:

Los accesorios fueron y son “una expresién del espiritu de los tiempos™. En el pasado, las
damasdeclasealta utilizaban el abanico enlas funciones de 6pera para abatir el calor, pero
principalmente lo utilizaron como un articulo de seduccidn. El cruce de miradas, la velocidad
conqueseloagitaba, todoerapartedeunjuegoamoroso.

94

No importa tanto el papel funcional que tienen los accesorios, y asi lo especifica su
definicion: el accesorio no tiene unrol practico fundamental, sino que suimportancia radica
en el papel que juega en la moda, en la idea que genera en los demas acerca de nuestra
personalidad al momento de usarlos. Pelucas altas y empolvadas, mdscaras, abanicos y
hasta exagerados lunares, formaron parte de este juego deimpresionesy sugestiones.

Durante el siglo XIX, con las ideas aportadas por la ilustraciony
la incipiente democracia, el ser humano comienza una
blUsqueda personal de su identidad y de su alma. Una
revolucién cultural, qué, como en todos los aspectos culturales,
se ve reflejada en la moda. El hombre por ejemplo, abandona
los ostentosos trajesy pelucas que representaban la banalidad,
para pasarse a la sobriedad de los trajes negros y las galeras, en
unintento por demostrar que lo que realmente importa a partir
de este momento, son las cuestiones sociales, econdmicas y
culturales.

Eneste contexto, laapariencia comienza a ser el factor que losrepresenta, que los diferencia
del resto. En una indumentaria practicamente uniforme y solemne para todos, los
accesorios soncomo los “espejos del alma”, unamanifiesta expresiéndela personalidad.

De esta forma se convirtieron en un objeto permitido de ostentacion y lujo. Los varones
utilizaron accesorios funcionales y practicos, como ser el bastén, el guante o el sombrero. Y
loqueimportaba era cuan biense lasingeniaba para sobresalir en lamanera de caminar con
el bastén, o como se sacaba el sombrero para saludar con refinada elegancia. De pronto no
estaba bien visto que un hombre utilizara joyas, ya que estas no cumplian con ninguna
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funcién practica en el atuendo, y solo era permitido un reloj de bolsillo o un alfiler de
corbata.

Mientras que para la mujer, que en ese entonces
seguia aun su vida puertas adentro del hogar,
recién con el auge de la burguesia en el siglo XIX,
la practicidad llegaria a ellas. En sus actividades
se encontraban las comidas efectuadas en
variada compaiiia, los eventos sociales como la
opera y el teatro, para los cuales se utilizaban
bolsos pequefios labrados y bordados, parasoles
de encaje y botines de seda. Cuanta mejor
calidad y manufactura tuviera el accesorio,
mayor seria el nivel social que seria percibido por
los demads. Esta caracteristica se continuara a i b
traves del tiempo, y se conocerd como la * = =i e i o g
valoraciéndelatradicion”. famoda” 1805~

Amedida queseacercanalamitad delsiglo XIX, las mujeres comienzan a salir de sus casasy
comienzan a viajar, a pasear, y a ir de compras. Razén por la cual sus accesorios comienzan
paulatinamente a tornarse mas funcionales. Se comienzan a utilizar botas con cordones,
plantillas diferentes para cada pie, somburillas que se podian colgar del cinturdn, etc. De
todas maneras, a diferencia de los hombres, en los accesorios femeninos no se abandonan
los decorados excesivos, los cuales siguen siendo igualmente tan ostentosos y labrados
comoantes.

2.1.1.“Disefio parala nueva sociedad”

Al entrar al siglo XX vemos un cambio radical en la apariencia de la mujer, cambio que
acompana a las transformaciones sociales que estan ocurriendo en la sociedad, porque
buscan a través de ellos y a su vez, un lugar de emancipacién e independencia. Esto
promueve un re-direccionamiento del concepto de lujo a un placer mds subjetivo: la
sensacionde comodidady bienestar.

4-Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 13), Editorial Gustavo Gili, S.L.v



2. ACCESORIOS

Coco Chanelens pﬁ__rtame
dekhotel Ritz Paris, 1960

1LY
En 1913 Gabrielle “Coco” Chanel introduce al mercado la chagueta y el pantalén de punto
para las mujeres, prenda que hasta el momento habia sido utilizada exclusivamente por
hombres. En 1924 propone el famoso “little black dress”, un vestido negro que podia ser
utilizado en diferentes ocasiones del dia, dejando atras los obligados y variados cambios
diarios que imponian las distintas reuniones en las que tenian que hacer acto de presencia,
poniéndolaasiala pardelhombreenestesentido.

Hasta ahora, las prendas estaban disefiadas para mujeres ociosas de la clase alta y media:

5-Brand, Jy Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 15), Editorial Gustavo Gili, S.L.v

"Yo disefio -sentencia Chanel- para una mujer activa, una mujer que se sienta a gusto en su

»5

vestido™”.

Desde ahora en mas se necesitaran trajes comodos y sobrios para vestir todo el dia,
confeccionados con telas mas livianas y faciles de llevar por una mujer que se mueve,
trabaja y camina todo el tiempo. De esta manera las prendas, al denotar sobriedad y
practicidad, desplazan el lujo principalmente al accesorio. Es entonces cuando lanza su
primera coleccion de bisuteria, e introduce elementos no tradicionales a los accesorios,
aportandoles modernidad y confort: collares largos de perlas falsas, y anchas pulseras con
piedras semi-preciosas formaran parte de su particular coleccidn.

La bisuteria no estaba aceptada socialmente hasta ese momento, ya que seveia comouna
copiadelajoyatradicional.

Por definicion, la “bisuteria” es una joya, un accesorio ornamental, que no estd hecho de
metales puros ni piedras preciosas. Con el tiempo también introduce bolsos austeros y
zapatos que simulan un pie mas pequefio.

De cierta manera, con “Coco” Chanel, se comienza a democratizar el accesorio. Mujeres que
antes no podian acceder a las joyas tradicionales, ahora pueden acceder a la bisuteria. Se
dice que esto fue el comienzo de la hoy conocida como joyeria contemporanea. Con el
desplazamiento del lujo a los accesorios, se comienza a observar la importancia que éste
tienesobreunatuendosobrio.

Chanelintrodujo un placer subjetivo a la sensacién de confort y refinamiento. Ella creia que
alincorporar elementos innovadores a sus creaciones contribuia a la modernidad y confort
de los atuendos. Esto representa una innovacién absoluta, ya que hasta ese entonces solo
importaba el aspecto exterior dela personayno sucomodidad.
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2.1.2.Modernidad

En la moda, el concepto de lo “moderno” consiste en un modo de mirar atrds, de
reinterpretar y remodelar. A mediados del siglo XIX la produccién en masa ofrecio a los
disefiadores posibilidades sin precedentes. Por una parte estaban los tradicionalistas, que
traian las ideas del romanticismo, del estilo histérico, y que reverenciaban la artesania
tradicional. Por otra parte estaban los reformistas que buscaban una estética nueva y
empezaron ainnovar en nuevos métodos de manufactura. Es aca donde se hallan las bases
del movimiento que se desarrollé a principio del siglo XX. La modernidad es una forma de
pensar. Los artistas y arquitectos pertenecientes a la corriente modernista méas destacados
de su época, buscaban disefiar libres de las tradiciones y referencias impuestas por la
historia. Reinterpretaban las formas de manera racional, analizandolas de forma objetiva.

Descartaban lasemocionesyaceptaban la tecnologia. Eran optimistas en cuantoal
futuro. Todas estas ideas impregnaron los movimientos artisticos de la época, como ser: el

cubismo, el futurismo, el constructivismo. Es aqui donde se alza la bandera del arquitecto
Mies Van del Rohe “menos es mas”. Esto representaba la perfeccién, siempre y cuando los
materialesy las proporciones fueranlas correctas.

Decontruccién de kimono,
Paul Poiret, 1913.
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Todo “adorno” u ornamentacion, fue descartada por serinnecesaria. Las formasy las lineas
se volvieron simples y puras, transmitiendo claridad, equilibrio y armonia. El Art Decé
produjo formas perfectamente modernas que estaban cefiidas por la austeridad,
simplicidady simetria.

Asi como la modernidad era una forma de vivir y de pensar, y esto se veia reflejado en las
costumbres, las mujeres se empezaron a comportar “al estilo de los hombres”, liberadas
finalmente de esa figura femenina de cinturamarcada. Pero, no poreso seabandonael lujo
en este nuevo look femenino. Los accesorios toman un papel de suma importancia,
mostrando el nuevo estilo de vida. Hacen referencia al lujo utilizando materiales
tradicionales, pero también utilizan materiales no convencionales combinados con formas
limpias y simples. Aparecen las areas y lineas de color, definidas y estridentes, con disefios
simples y austeros. En este contexto los accesorios se convirtieron en el medio ideal para
manifestar aquellos conceptos, y aunque los materiales de alta gama eran ampliamente
los mas utilizados, los de menor calidad no se quedaban atras. Y si bien estos accesorios
transmitian lujo, también eran un claro ejemplo de las caracteristicas constructivistas de la
época:formaslimpias, areasde colorylineas contrastadas y definidas.

Luegode la segunda guerramundial, lamodernidad, como forma de expresién, seretiraaun
segundo plano. Surge entonces la perspectiva de progreso orientada al futuro como
consecuencia de la reconstruccién de la posguerra. En los afios sesenta el terreno se allana
para el desarrollo del arte minimalista, basado en la modernidad y la simplicidad, luego del
estilo elegante y romdntico de los 50. La pureza y la simplicidad vuelven a reinar,
apareciendo objetos que parecian copiados de los afios 20 y 30. Sin embargo los materiales
erandiferentes, porejemplo: envez de utilizar labaquelita se utiliza el plastico.

En 1964, con la probable llegada del hombre a la luna, surge la llamada “era espacial” y los
disefios futuristas. Courreges, Cardin, Mary Quant, Rudi Gernreich pertenecian a la nueva
generacién dedisefiadores. Sus disefios eran poco complicados, con lineas simplesy colores
definidos, remiten a una “pureza abstracta”. La mujer de esta época era activa, trabajadora
y lleva prendas modernas. Recuerda a la mujer liberada de la década de los afios 20. Gafas
conranuras,botasy cascos fueronalgunos de los elementos caracteristicos einnovadores,
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que buscan crear una sensacién de distanciamiento, y le dan a la mujer un aspecto
inaccesible e impersonal. La tecnologia juega un papel importante en todos estos cambios
estilisticos, y a su vez, estos sencillos accesorios, se complementan con llamativos
maquillajesy peinados asimétricos, que completaban el “total look”.

La pureza estilistica siguié atrayendo a los disefiadores durante los afios setentay ochenta,
pero no tanto como en los sesenta. También perdurd el interés por los accesorios
envolventes y amplios; por ejemplo: los grandes cuellos intercambiables son ahora
considerados unaccesoriomas delamoda.

“Noimporta cudlsea laevoluciénde laimagendelamoda, lasimplicidady la funcionalidad,
combinadas con el lujo y el progreso técnico, seguiran siendo (al menos de momento),
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patentesen losaccesoriosdemoda.””.

2.1.3.Posmodernidad

La posmodernidad nace comounareaccién contralamodernidad, y seinicia trasa caida del
muro de Berlin. Aqui cambian los paradigmas y se replantea todo lo que venia rigiendo
hasta este momento en el mundo de la moda. Todo es ambiguo y difuso, efimero y
transitorio. La sociedad se libera de pertenenciasydeatadurasala tradicion.

6-Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 202), Editorial Gustavo Gili, S.L.
7.8y 9-Brand, Jy Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 295), Editorial Gustavo Gili, S.L.

Estaépoca presentd disefios pulcros, racionalesy funcionales, que determinaron el estilode
los productos y de los edificios. Los artistas del periodo moderno rechazan el pasado,
mientras que los posmodernos lo abrazan. Aunque la técnica, la cultura de las masas, la
fantasiaylokitsch tambiénactUan comoimportantes fuentes deinspiracién. Esta variedad
de caracteristicas hizo que éste periodo sea dificil de entender.

En el afio 1998, el filésofo Jean - Francois Lyotard afirma que “el arte y el hombre estan
hechos afiicos”.Elhombre - decia Lyotard-, se ha alienado de simismo'y de su propio tiempo
histérico, debido a las nuevas tecnologias, como ser: los ordenadores” ’. Los medios de
comunicacion, la culturadel ocio, la banalidad, también se han contagiado. El arteamenaza
con desaparecer, se vuelve “deshumanizado”, y la significacion del presente desaparece.
“Los simbolos tradicionales, el lenguaje visualy los valores tocan fondo”®. Los artistas ahora
no buscan la originalidad, sino un eclecticismo vacio, una mezcla de “de acd y de alld” que
pierde personalidad, por lo cual el resultado de las piezas tiene un significado distinto a lo
que es. Predominan las citas histdricas, el espectdculo, lo kitch, la ironia, la banalidad y el
humor. “Si durante el modernismo “menos es mas”, en el posmodernismo “menos” es lo
aburrido”, sentencid el arquitecto Robert Venturi®.

La expresiéon posmoderna parece no haber tenido repercusion en la moda, sino hasta
principios del siglo XXI, plasmando un estilo de despreocupada mezcolanza.
Sorprendentemente, no se vio plasmada en los afios ochenta que representaron el apogeo
del modernismo. Una “modernidad abstracta” mira al pasado, chapotea en las culturas
exdticas y en acentos tradicionales, adopta innovaciones del futuro. La funcionalidad es
dejada de ladoy la forma prevalece sobre la funcion. Un disefio se construye sobre destellos
y fragmentos de un sistema visual. La tendencia se convierte en algo que mira al pasado,
toma un poco de las culturas exdticas, otro poco de los acentos tradicionales y adopta las
innovaciones técnicas del futuro, resultando enuna “modernidad abstracta”.

Karl Lagarfed era considerado lider cuando se hablaba de producir accesorios con un guifio
ludico, banal o irénico. Asi por ejemplo, utilizé6 una ducha teléfono a la cual agregd
diamantes y perlas de imitacién para convertirla en un collar. La combinacién de objetos
familiaresy cotidianos que carecendesignificado por simismos, también fueuna
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caracteristica importante de los accesorios posmodernos. Citar el pasado era otro de los
elementos esenciales de la posmodernidad. El disefiador Alessandro Mendini, observa que:
“los objetos representan su propia carencia designificado, son caricaturas de los mismos; un
disefio se construye sobre destellos y fragmentos de un sistema visual”. El movimiento
posmodernista se vio reflejado tanto en la arquitectura, como en el disefio de interiores, asi
como también en las joyas y accesorios. Y esta influenciado en parte por el movimiento
dadaista previo.

Collar de ducha por
Karl Lagarfeld 1981-82 m

Amediados de los afios noventa, elementos del mundo del deporte comenzaron ainfluiren
la moda. Las zapatillas deportivas se combinaron con los zapatos de taco, resultando un
objeto cargado deironiay carentes de funcionalidad. Las fronteras entre lo lGdico, lo kitsch,
loartisticoylodespectivo comenzaronamezclarse.

19

2.2.1LUJO

2.2.1.¢Quéesellujo?

El fildsofo y socidlogo francés, Giles Lipovetsky en su libro “Lujo eterno: De la era de lo
sagrado al tiempo de las marcas” definié el lujo como: “El lujo es el ensuefio, lo que
embellece eldecoradodelavida, la perfeccién hecha objeto por obradelgeniohumano.”

Este resiste al paso del tiempo, hace feliz al ser humano y le permite disfrutar y
experimentar placeres tanto emocionales como fisicos, haciendo contrapeso al lado
racionaly légico que prevalece en nuestra cultura.

Hasta el siglo XIX el lujo solo estaba reservado para la sociedad aristocratica, representado
por los materiales mas bellos y caros. Luego, con el auge de las nuevas técnicas, que
devinieron de la revolucion industrial, comenzé la produccién en masa que posibilité la
imitacion econédmica de productos de lujo. Al mismo tiempo, empezaron a aparecer los
grandes almacenes, donde se ofrecian los diferentes productos en variadas estanteriasaun
reducido precio fijo. Ya no era necesario pues, ordenar la compra de los mismos con cierta
anticipacion.

En esta época a su vez, la venta de los productos se empieza a apoyar en el marketingy la
publicidad.

La democratizacién del lujo trajo aparejado una nueva categoria: el llamado “semi-lujo”,
gue podia estardivido a suvez endos categorias. Porunlado estaban los productos “kitsch”,
gue eran copias baratas de los sofisticados modelos originales. Y por otro, surgieron
productos que trasmitian modernidad y progreso, representando un acercamiento mas
vanguardista al disefio, y rompiendo con el pasadoyy la historia. Al tiempo, basandose en el
sobrio traje masculino, el lujo comienza, ya a principios del siglo XX, a filtrarse en los
accesorios. “El lujo podia adquirir ahora otras connotaciones: de forma, luz, espacio, confort
eintimidad, y esto se tradujo (entre otras cosas) en la bisuteria, a los bolsos modernosy los

nuevosperfumes””.

10- Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 17), Editorial Gustavo Gili, S.L.
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Hasta los afios 60, el atuendo de una mujer “tradicional” estaba compuesto de un bolso, un
sombrero, guantes y los zapatos adecuados. Pero cuando se empieza a descentralizar la
moda en la ciudad de Paris, este atuendo comienza a cambiar. La moda se vuelve mas
informalyjuvenil.Las boutiquesy las tiendas de segunda mano empiezan a ofrecer prendas
y accesorios accesibles que imitaban a los productos de primer nivel. Los jévenes optan por
buscar articulos en ferias que venden excedentes del ejército o zapatillas provenientes de
oriente. El lujo toma caracter de“antilujo”. El pUblico opta por productos étnicos o
funcionales, e intenta romper con las tradiciones que regian la moday los accesorios hasta
eseentonces.

presentan nuevas ideas y colecciones mas asequibles al comun del publico. Una coleccién
“pret-a-porter”, versus las grandes colecciones de alta costura. Se revaloriza el disefio y se
pone nuevamentelaatenciénen las casas de moda de Paris, que ahoraintentan asegurarse
gue todo el mundo pueda adquirir sus productos, al lanzar de manera continua, lineas de
perfumes, de maquillaje y de lentes. Por primera vez el foco se pone en algo distinto al
accesorio, que para ese entonces habia tomado calidad de semi-producto, ahora la
importanciaradicaenunavisiony un estilode vida.La comunicaciéndelaimportanciadela
marca es central, y sucede que el valor del producto no esta determinado por su valor
monetariosino porsuimagen.

11- Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 18), Editorial Gustavo Gili, S.L.

Estos intentos pora acercar la moda al gran publico, generan una re-valorizacion del

accesorio. Grandes casas como Prada o Guccirevelantra
gue una casa de alta costura, de lujo tradicional y acartonado, podia construir una imagen

basada en la renovacién e innovacion. En 1985 Prada lanza al mercado el bolso llamado
“Pocone”, basado en un novedoso adelanto tecnoldgico, dado por el material proveniente
de una fibra de nylon denominada Pocone (de ahi el nombre del bolso). Este se convertiria
en el primer icono de la marca en esta nueva etapa. En 1990, Gucci incorpora al disefiador
TomFord, con sus campafias cargadas de erotismo. En 1998 Mark Jacobs se suma al staff de
Louis Vuitton, y convierte al articulo denominado “Bolso” en un articulo de auténtico furor,
fusionando lo urbano y expresivo del graffiti, con lo tradicional del bolso comun. A su vez,
JohnGalliano propulsa desde la firma Dior, el bolso “Saddle” que continda renovandose afio
aafo.

El motivo del éxito de las nuevas
tendencias nacié a partir del
entendimiento de que, con la
amenaza de muerte que sobre- §
volaba a las marcas de alta
costura y marroquineria tradi-
cional, si éstas desaparecian, la
tradicién y la artesania también
iban a desaparecer. Seguin
Lipovetsky, esto esta basado en
nuestro deseo de reconciliar en los tiempos post modernos, la cualidad efimera de la moda
conlaeternidaddela historia”"

Claudiaﬁ(hiffer,

VogulUs Julio 1992

da Evangelista/ogue, =
Setiembre 1990 16.

En el contexto de la “democratizacion del lujo”, este se caracteriza por estar al alcance de
todos, resultando asi una nueva interpretacion del mismo. Sin embargo el valor central
sigue siendo el mismo, exhibir estatus. De esta manera comienza un culto al narcisismo, a la
promocion de la imagen de uno mismo, donde los consumidores compran para admirarse a
simismaos. Ellujo porotra parte pasaaseruna experiencia,de uso,de compra, de marca.
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2.2.2.Lujomodernoy posmoderno:

Hasta mediados del siglo XIX el lujo estaba basado en un sistema de “compra por encargo”,
aristocratico y artesanal. Donde el trabajo estaba hecho generalmente por trabajadores
andénimos y mal remunerados. Sin embargo, a partir de la era moderna, todo comienza a
cambiar con el surgimiento de la alta costura de Charles Worth. El genera un sistema donde
los roles cambian, el proveedor es el que determina los disefios y estilos, mientras que las
consumidoras se convierten en pasivas. El modisto se libera de la subordinacién del pasado,
abandonandosu calidad deartesano para convertirse enartista.

Asi, la llamada alta costura, generd que por primera vez el “lujo” se convierta en una
“industria de la creacién”. Si bien las principales casas de moda seguian manteniendo un
nivel artesanal, al crear prendas confeccionadas a medida, que conllevan una calidad

superior por estarrealizadas por modistos de renombre, se hizo presente el conceptode
produccién enserie. Y sibien las tiradas eran pequefias, se manejaban cifras relativamente

grandes para el momento. La entrada del lujo en la época moderna, significé un
compromiso entre la artesania y la industria, convirtiéndose asi, tanto en una obra de arte
comoenunmodelode produccion.

La alta costura no fue el Unico sector en verse afectado por la produccién en masa. Con la
democratizacién del lujo empiezan a aparecer productos de semi-lujo o pseudo-lujo, que
eran reproducciones de los de primer nivel pero hechos con materiales de menor calidad, y
por eso eran accesibles a las clases mas bajas. Estos productos se vendian en grandes
almacenes que estaban basados en nuevos conceptos comerciales, como ser: precios mas

2]

bajosy fijos,y noserequeria de agenda previa para su compra, porque podian entraren ellos
quienes quisieran. Alli se exhibian una amplia gama de productos y se utilizaba el recurso de
la publicidad paraanunciar las ventajas de los mismos.

Paulatinamente el antiguo modelo de
negocio se fue convirtiendo en un
“universo mercantil incuestionable””, *
porque alimentaba el afan incuestio-
nable de consumir y conseguir mas y
mejores ofertas. “El lujo se convirtid en
algo barato; el exceso, en equivalente
al calculo financiero; el despilfarro, en
sinénimo de indispensable; y la
exaltacion, en homologa de la excitacion cotidiana y del divertimento que generaban las

»13

compras

.

N, ] :
Gallerig Selfridges, 1920 ~ = - ==

Ellujo artistico se va dejando atras para convertirse en un lujo determinado por los ingresos
personales. En un mundo de finanzas y competencia feroz, de globalizacién, donde lo que
importa es la produccién masiva en procura de una alta rentabilidad, desaparece el
concepto de lujo, que era igual a modelo exclusivo, y se impone masivamente la produccién
enserie.

Hoy endia presenciamos la era del “marketing de lujo”,donde el foco se pone enlademanda
yenlaldgica del mercado. Hasta las casas de moda mas importantes proponen colecciones
“pret-a-porter”, menos caprichosas y mds atentas a lo que quiere su publico. La
individualizacién, la creacién de emociones y la democratizacién son factores que han
intervenido en la conformacién de la cultura contemporéanea del lujo. Existe un deseo de
parecer mas, de destacarse y diferenciarse entre la multitud, de causar admiracion y
despertar envidia, de alcanzar un mayor estatus social. Todos estos comportamientos
individualistas han cambiado los habitos de consumoy por lo tantola definicion de lujo.

12y 13- Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 30), Editorial Gustavo Gili, S.L.



2. ACCESORIOS

“Puede que la importancia del juicio ajeno haya disminuido en el neo-narcisismo
contemporaneo; sin embargo, no se ha producido una disminucién correlativa de la

nld

importanciadel ego propioenrelaciénalosdemas”".

Por consiguiente podemos afirmar que ya no es tan importante despertar admiracion en el
otro sino en uno mismao. Probablemente, y como consecuencia de esto, es que hoy en dia
han desaparecido las limitaciones y obligaciones impuestas por el colectivo, como sucedia
desde el principio de los tiempos. Estamos en la era del “todo vale”, donderige un lujo libre e
inconformista. En un proceso de “desinstitucionalizacion”, lo que se busca es emanciparse
de las reglas antiguas pertenecientes a una clase social determinada, o provenientes de
figuras determinantes. Se promueve una cultura pos-convencional, ecléctica y
extravagante. Un mismo consumidor presenta variadas facetas, a saber: tomando
elementos de diversos grupos, mezclando precios y/o estilos. La movilidad, la hibridacién y
ladisimilitud hansustituidoal lujo “apropiado”y formal.

Sin embargo este neo-individualismo ha despertado otra relacién con el lujo, generando
una relacién mas afectiva con los productos. Esto significa un consumo mucho mas
relacionado con las emociones y sensaciones del comprador. Se ha despertado asi, un lujo
emocional que es vivido y analizado, donde las sensaciones intimas han reemplazado “el
adorno” social. Se disfruta del viaje que genera la extravagancia, mas que el alarde. A modo
de ejemplo: hoy se busca el lujo enla salud, en parecer masjovenyrealzar la propia belleza.
“Hoy endia es el propioindividuo quien define qué es el lujo. Como consecuencia, éste puede
identificarse conunamplio abanico de conceptos: comoel tiempo libre, la calidad de vida, el
amor, la armonia interior, la responsabilidad, la libertad, la paz, el trabajo humanitario, el
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conocimientoylanaturaleza””.

Nomucho tiempo atras el consumoy el estilo de vida estaban regulados por los opuestos, la
“preferencia por el lujo” de losricos y la “preferencia por las necesidades” de los pobres. Hoy
en dia esto se ha difuminado y la cultura de masas, materialista y psicoldgica, ha
democratizadolarelaciéndela gente conel lujo.

La naturaleza de los accesorios los presenta como “satélites del universo de la
indumentaria”. Debido a su cercana proximidad al cuerpo, la indumentaria es considerada

14 - Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 32), Editorial Gustavo Gili, S.L.

como una protesis personal, mientas que un accesorio posee todas las caracteristicas de un
cuerpoindependiente. El nuevo potencial semantico del accesorioy su propensiénacircular
con facilidad entre una comunidad de individuos hacen de él uno de los “mundos
intermediarios” que Gerard Chazal denomina “interfaces culturales”, es decir, aquellos
elementos mediante los cuales los propios componentes de la cultura son transmitidos e
intercambiados.

Los objetos no solo transmiten representaciones simbélicas relacionas con su apariencia,
sino que también emiten informacién que pueden generar sentimientos o acciones. Los
accesorios son tanto signo como cuerpo fisico, y su identidad depende de muchos factores.
Pueden ser cualitativos: peso, altura, textura etc.; asi como también de relacién con el
cuerpo. La epistemdloga Eleonora Fioriani ha escrito: “Los accesorios hablan del cuerpo
cuando se llevan sobre el cuerpo: enriquecen la narrativa que cada uno de nosotros
elaboramos sobre nosotros mismos y desempefian un papel fundamental enlaestéticayla
ética de la apariencia sartorial” ®. Es mencionable también el hecho de que el accesorio
puede hablarle al cuerpo mientras es utilizado, por lamanera en queinteractta fisicamente
su textura en contacto con la piel. Puede decirse que el accesorio es una zona fronteriza
entrelocorporaly loextra-corporal.
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2.3.ICONOS

2.3.1.Los zapatos

Podemos afirmar que el zapato es hoy en dia uno de los accesorios mds importantes y
fascinantes de todos los que usamos. Este reinado comenzé con el modisto Paul Poiret, a
principios del siglos XX se encargd de acortar las faldas, permitiendo a las mujeres mostrar,
por primera vez hasta ese momento, sus piernas cubiertas de vistosas medias e
introduciendo de esta manera el zapato. Paralelamente comenzaron a aparecer los
disefiadores de calzado, como André Perugia, que se convirtié en un gran colaborador de
Poiret.

Previo al siglo XX la mujer estaba practicamente inmovilizada, “atrapada” por el rigor del
mirifiagque, las enaguas, la crinolina o el corset. Debajo de todo eso se podian hallar ain los
chapines, que podian tener hasta cincuenta centimetros de alto y necesitaban de
ayudantes paramovilizarala que los estaba vistiendo.

A partir de los afios veinte los disefiadores de zapatos comenzaron a presentar un nivel de
mavyor jerarquia en sus disefios. Aparecieron entonces grandes disefiadores: nombres como
Salvatore Ferragamo, Roger Vivier (para Dior), Raymond Massaro (para Chanel), Maud
Frizon (para Thierry Mugler). En los afios sesenta, con los grandes cambios sociales que
estaban ocurriendo en las diferentes capas de la sociedad, los zapatos se volvieron mas
informales, cdmodosy juveniles; con punteras anchasy tacones de plataforma planos. Pero
es en los afos setenta que el zapato realmente cobra protagonismo. Charles Jourdan logra
conjugar un zapato elegante, que es a su vez cdmodo de llevar. Para los afios noventa este
icono ya estaba completamente asentado. Tal es asi que eran tan deseados como las joyas,
y estaban decorados con plumas y gemas; o lucian tacos aguja y materiales extravagantes.
A su vez aparecen las zapatillas deportivas de prestigiosos disefiadores, que conjugaban
comodidad y elegancia. Aparecieron entonces disefiadores de renombre como: Jimmy
Choo,ManoloBlahnik o Miuccia Prada.

Los zapatos, al igual que cualquier otro componente del universo de la moda, son reflejo del
tiempoy la cultura del momento.
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2.3.2.ElBolso

Elbolso esunodelosaccesorios masindispensables en el diario vivir de una mujer, y es parte
esencial desusatuendos.Unadelasrazones porlas cuales sucede esto, esque ensuorigeny
aun en la actualidad, la indumentaria femenina a diferencia de la del hombre no tiene
tantosbolsillos convenientemente distribuidos para guardar cosas.

Otra razén que lo hace necesario, casi que imprescindible, es que la mujer acarrea
normalmente muchas mas cosas de lo que se puede pensar; asi, ademas de las llaves, el
dinero paracirculary el pafiuelo; ella lleva consigo, desde un pequefio botiquin, entre tantas
otras.

Hasta los afios veinte, esto no sucedia asi, ya que recién en esta época las mujeres
comenzarona llevarunavida masindependientey trabajadora.

15- Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 34), Editorial Gustavo Gili, S.L.
16- Brand, J y Teunissen, J (2009), Moda y Accesorios (p. 46), Editorial Gustavo Gili, S.L.
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Previoa esto, las mujeres apenas tenian que ocuparse de las cuestiones practicas, porque,
o bien estaban acompafiadas de hombres que les cargaban las cosas y les abrian la
puerta de casa, o tenian cuentas corrientes en los almacenes y no tenian que llevar dinero
para las compras. El maquillaje moderno no habia sido inventado aun, y el que existia era
considerado vulgar. Si, se utilizaban pequefios monederos, pero éstos fueron pensados

paraocasiones talescomo: tomareltéoasistirala 6pera.
Se puede decir entonces que el bolso de mano como lo conocemos hoy en dia, comienza

conelincrementodelosviajes duranteel siglo XIX. Es el auge de las locomotoras a vapor, y
las grandes firmas de disefio tornan su foco de negocio hacia la creacién de articulos para
viaje de“lujo”.

Cartera Hermes Birkin Bolso Victoriano

7\

Bolso Longchamp Mochila Prada Cartera Saddle Dior Cartera Mini Prada

Le Pliage

e il

i 0 e

St

Sobre clésico Chanel —
Bolso victoriano

Cartera graffiti

2 P Mochila Jansport
Louis Vuitton médico

El atractivo de los bolsos radica en gran medida en su funcionalidad. Por ejemplo: en los
anostreinta, Elsa Schiaparellicred un bolso que teniaincorporada una ldmpara que servia
para encontrar las llaves a la vez que permitia ver la cerradura en la oscuridad. Y Chanel
fue la primera en incorporar a los bolsos, practicos bolsillos para ordenar los objetos y
hasta llevarunespejo.

Esinteresante mencionar la dualidad que caracteriza al bolso de mano, en cuanto hace a
suinteriory asu exterior. ElLmundointerior representalo oculto, la privacidad; sinembargo
el exterior del mismo es lo que queremos mostrar a los demds para enviarles un mensaje
particular.

2.3.3.Sombrero

Medio siglo atras Dior consideraba al sombrero como punto focal de la moda. Por su
geografiaenel atuendo, enlacumbredel cuerpo, el sombrero hasido glorificadoa lolargo
delahistoria, poniendoenrelieve el rostroy porlotantolaindividualidad de las personas.

A pesar de que con el transcurso de los afios el sombrero ha ido desapareciendo de los
atuendos, nosiempre fueasi.Enelsiglo XIX unatuendono era concebiblesinel consabido
sombrero,y hasta existian tratados de etiqueta que dictaban qué modelos correspondian
a cada ocasion. Sus materiales iban desde la paja a la seda, pasando por el terciopelo, el
fieltro y los apliques de flores, plumas, cintas o cualquier otro elemento imaginable.
Hasta los afios cincuenta todas las grandes ciudades europeas tenian una sombrereria.
Paul Poiret fue el encargado de introducir el turbante a principios del siglo XX. Y Elsa
Schiaparelli, aplicaba sus transgresiones tbambién en este accesorio, disefiando
sombreros surrealistas en forma de chuleta, tintero o zapato. Tanto Lanvin como Chanel,
tuvieron sus inicios en la sombrereria, presentando un estilo que reflejaba los nuevos
tiempos de la belle époque, sencillos y sin romanticismo. Balenciaga era un verdadero
perfeccionista y traducia susproporciénes equilibradas a sus atuendos, disefiando
sombrerosacordes para cada personay conjunto.
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2. ACCESORIOS

La post guerra arrasé con la formalidad y las sombrererias fueron desapareciendo. El pelo
paso a tener mas contenido de moda que cualquier sombrero pudo llegar a tener. Algunos
hippies de los setenta retomaronlos sombreros blandosdealaancha.

Hoy endia, con una formalidad mas adaptada, vemos que los sombreros comienzan poco a
poco a reaparecer en distintas formas. Ya sea en las cabezas de los rastafaris con gorras de
ganchillo, o en los seguidores del hip — hop con gorras de visera, sombreros con alero, gorros
de cowboys y gorros de fieltro, todos modernos y sencillos. En Inglaterra por ejemplo existe
el “ladies day”, donde las damas de sociedad compiten a ver quien tiene el sombrero mds
excéntrico. Lo cierto es que el concepto del sombrero ha ido cambiado segin la época,
desenvolviéndose de diversas formas.

Sobrero Cowboy Sobrero Mejicano

Boina

Gorro ruso shapka

Pamela
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo FUSIBLE
Coleccion: “Fusibles”
Material: Policarbonato y fusibles

Descripcion: Anillo realizada a partir de ldmina de policarbonato cortado en forma irregular,
con tres fusibles incrustados.

El policarbonato es obtenido de pantallas de monitores de computadoras. Los fusibles se
obtienen de las fuentes de computadora, ubicadas en la torres.

FOTO PIEZA TERMINADA:



FICHA TECNICA

Pieza: Anillo FUSIBLE
Colecciéon: “Fusibles”

Material: Policarbonato y fusibles

MATERIALES:

W PO 0L

- __LX(CE

3 fusibles policarbonato soldadura pléstica
transparente Poxipol

VISTAS:

escala 1:1

|
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo FUSIBLE
Colecciéon: “Fusibles”

Material: Policarbonato y fusibles

MEDIDAS (en cm)?
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PROCESO:

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*2 patrones laser)
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Pulido cabezas de fusibles con lija fina 1500

- Pegado fusibles en cavidades de policabonato con soldadura plastica transparente Poxipol.
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera FUSIBLE
Coleccioén: “Fusibles”
Material: Policarbonato y fusibles

Descripcion: Pulsera realizada a partir de dos ldminas de policarbonato cortadas en formas
irregulares, unidas por tornillos. Una de sus placas contiene tres fusibles incrustados.

El policarbonato es obtenido de pantallas de monitores de computadoras. Los fusibles se
obtienen de las fuentes de computadora, ubicadas en la torres.

FOTO PIEZA TERMINADA:



FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera FUSIBLE
Colecciéon: “Fusibles”

Material: Policarbonato y fusibles

MATERIALES:
W PR JEDL
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3 fusibles policarbonato soldadura pléstica
transparente Poxipol

e

4 tornillos de 1/8
4 tuercas
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera FUSIBLE
Colecciéon: “Fusibles”

Material: Policarbonato y fusibles

MEDIDAS (en cm)?
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PROCESO:

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*1.1 y *1.2 patrones laser)
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Pulido cabezas de fusibles con lija fina 1500

- Pegado fusibles en cavidades de policabonato con soldadura plastica transparente Poxipol

- Unién de las piezas con tornillos
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DIENTES
Coleccion: “Dientes”
Material: Metal y policarbonato

Descripcion: Anillos con base de policarbonato y de pieza de metal. Estdé compuesto por dos
partes que pueden funcionar juntas o separadas.

Las piezas de metal son obtenidas de las torres de computadora y el policarbonato es obtenido
de pantallas de monitores de computadoras

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DIENTES
Coleccidon: “Dientes”

Material: Metal y policarbonato

MATERIALES:
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policarbonato soldadura plastica
|' l l .' transparente Poxipol

pieza metdlica

VISTAS:

escala 1:1
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DIENTES
Coleccion: “Dientes”

Material: Metal y policarbonato

MEDIDAS (en cm)?

3,98

1,6

4,17

1,72

1,7

0,8

—_—

<—>
0,86



FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DIENTES
Colecciéon: “Dientes”

Material: Metal y policarbonato

PROCESO:

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*6 patrones léser)
- Eliminar con torno manual y punta de diamante el excedente de policarbonato causado por el rebaje
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Dividir en 2 partes la pieza de metal.

- Separar partes opuestas inferiores

Nt/ N/

- Lijar puntas en forma diagonal a 2,5mm del borde con torno de mano

- Lijar “patas” con torno de mano

- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.

- Pegar piezas metdlicas sobre el area pulida del policarbonato con soldadura plastica transparente Poxipol




FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DIENTES
Coleccion: “Dientes”
Material: Plastico, policarbonato y piezas metdlicas

Descripcion: Pulsera realizada a partir de ventilador de CPU y cortes de policarbonato. Con
apliques de secciones de piezas metdlicas.

Los ventiladores de CPU se encuentran en las torres de computadores y el policarbonato es
obtenido de pantallas de monitores de computadoras

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DIENTES
Coleccidon: “Dientes”

Material: Plastico, policarbonato y piezas metdlicas

MATERIALES:

e
A 2
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policarbonato 4 tornillos de 1/8
4 tuercas
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piezas metdlicas soldadura pléstica
transparente Poxipol

ventilador
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DIENTES
Coleccion: “Dientes”

Material: Plastico, policarbonato y piezas metdlicas

MEDIDAS:
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DIENTES
Coleccion: “Dientes”

Material: Plastico, policarbonato y piezas metdlicas

PROCESO:

- Separar ventilador del soporte, cortando por las lineas punteadas

- Cortar excedente de pldstico al ras con sierra de mano pequena

- Lijar con torno y luego lija fina para suavizar bordes

- Pintar toda la pieza con aerosol negro brillante

- Realizar cada cara del soporte con un torno manual y una mecha de 1/8.

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*5 patrones laser)
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Unir piezas policarbonato con soporte ventilador mediante 4 tornillos y tuercas

- Cortar 2 piezas metdlica en cuatro partes iguales, un corte longitudinal y uno transversal al medio para obtener 8 piezas.
El corte se realiza con sierra de arco

A

- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.
- Pegado de piezas metélicas en cada extremo con soldadura pléstica transparente Poxipol




FICHA TECNICA

Pieza: Anillo T
Coleccion: “T”
Material: Metal y policarbonato

Descripcion: Anillo con base de policarbonato y de pieza de metal, unida por tornillo.
Las piezas de metal son obtenidas de las torres de computadora y el policarbonato es obtenido
de pantallas de monitores de computadoras

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Anillo T
Colecciéon: “T”

Material: Metal y policarbonato

MATERIALES:

e

policarbonato 1 tornillo de 1/8
1 tuerca

“T" metal

VISTAS:

escala 1:1

frontal lateral superior



FICHA TECNICA

Pieza: Anillo T
Coleccion: “T”

Material: Metal y policarbonato

MEDIDAS (en cm)s
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo T
Coleccion: “T”
Material: Metal y policarbonato

PROCESO:

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*4 patrones laser)
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Cortar pieza “T” de metal segun boceto.

- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.

- Unir piezas con tornillos y tuercas
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera T
Coleccion: “T"
Material: Metal y policarbonato

Descripcion: Pulsera de policarbonato con apliques de piezas de metal.
Las piezas de metal son obtenidas de las torres de computadora y el policarbonato es obtenido
de pantallas de monitores de computadoras

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera T
Coleccion: “T"
Material: Metal y policarbonato

MATERIALES:
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera T
Coleccion: “T”

Material: Metal y policarbonato

MEDIDAS (en cm)?
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PROCESO:

- Corte laser del cuerpo en policarbonato (*3 patrones léser)
- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Cortar 6 piezas “T” de metal segun boceto, cada 6émm ancho, eliminar 3 “filas”
superiores. Evitar agujeros.

- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.

- Pegado piezas “T” en cavidades de policabonato con soldadura pléstica transparente Poxipol



FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DISIPADOR
Coleccion: “Disipadores”
Material: Aluminio

Descripcion: Anillo realizada a partir de secciéon de un disipador de calor de aluminio
Los disipadores estan ubicados en las torres de computadora.

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DISIPADOR

n

Coleccion: “Disipadores

Material: Aluminio

MATERIALES:
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FICHA TECNICA

Pieza: Anillo DISIPADOR
Coleccion: “Disipadores”

Material: Aluminio

MEDIDAS (en cm)?
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PROCESO:

- Cortar disipador de manera que 4 “paletas queden separadas. Utilizar sierra de arco.

- Marcar y cortar dos laterales, asi como el agujero central con la forma indicada en el dibujo, siguiendo las medidas.
- Realizar las dos perforaciones en cada parte con un torno manual y una mecha de 1/8.
- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.



FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DISIPADOR
Coleccion: “Disipadores”
Material: Policarbonato y aluminio

Descripcion: Pulsera realizada a partir de secciones de un disipador de calor de aluminio,
combinado con un corte de policarbonato. Las partes estan unidas por tornillos.

Los disipadores estan ubicados en las torres de computadora y el policarbonato es obtenido de
pantallas de monitores de computadoras

FOTO PIEZA TERMINADA:




FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DISIPADOR
Coleccion: “Disipadores”

Material: Policarbonato y aluminio

MATERIALES:
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DISIPADOR

Coleccion: “Disipadores”

Material: Policarbonato y aluminio

MEDIDAS:
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FICHA TECNICA

Pieza: Pulsera DISIPADOR
Coleccion: “Disipadores”

Material: Policarbonato y aluminio

PROCESO:

- Cortar disipador en 3 partes iguales (cada 4 “paletas”) en sentido longitudinal con una sierra de arco.

- Marcar y cortar dos laterales con la forma indicada en el dibujo, siguiendo las medidas.

- Marcar y cortar parte central con la forma indicada en el dibujo, siguiendo las medidas.

- Realizar las dos perforaciones en cada parte con un torno manual y una mecha de 1/8.
- Pulido del metal con lija 80, 120, 320, 600 y 1200 (en orden menor a mayor), finalizando con pasta de diamantes.

- Corte laser de las dos partes de policarbonato (*7 patrones laser)
- Eliminar con torno manual y punta de diamante el excedente de policarbonato causado por el rebaje

- Pulido policarbonato con lija fina 1500 y pasta de diamantes

- Unir piezas policarbonato y aluminio con tornillos y tuercas segun boceto




PATRONES CORTE LASER

Grosor 8mm

*2: anillo fusibles

*1.1: pulsera fusibles

*3: pulsera “T"



PATRONES CORTE LASER

Grosor 4mm

*1.2: pulsera fusibles

*5: pulsera dientes



PATRONES CORTE LASER

Grosor 6mm

. rebaje Tmm

*7: pulsera disipadores

4

*4: anillo “T”

o

*6: anillo dientes
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