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Resumen

El presente trabajo intenta aportar al analisis de lo que acontece con los jévenes, con
su manera de agruparse, con los mecanismos de produccion cultural, con las formas en que
viven la ciudad, la interpretan, la significan y se apropian de ella, esto es a partir de la
descripcion de una tribu urbana: los Floggers.

Este trabajo presenta aspectos que hacen a la relacién entre la tribu urbana Floggers y
los medios de comunicacion masivos en el Uruguay. Apuntando a esclarecer el grado de
influencia que ellos practican en el relacionamiento de esta tribu urbana con otras, tanto en las
relaciones a la interna de la misma como con el entorno en general.

A fin de analizar tales aspectos se fue articulando un anilisis donde se utilizaron
categorias como: Juventud, Cultura juvenil, Tribu urbana y Floggers.

Como parte fundamental del proceso metodoldgico se debié transitar por diferentes
técnicas: entrevistas individuales y grupales, ademas de la aplicacion de la técnica de
observacion y andlisis fotografico.

Producto de este proceso surgieron varios hallazgos, entre los principales: un fuerte
grado de influencia y condicionamiento ejercido por los medios de comunicacién en el
accionar de los Floggers, asi como la construccidn de una imagen distorsionada por parte de
estos medios de comunicacién sobre dicha tribu. Sumado ademss, a la limitacion que
provocan otras tribus urbanas en el accionar del colectivo Floggers.

Esta tribu experimenté como desenlace inesperado, una metamorfosis iras diferentes

cambios por los que ha transitado la sociedad uruguaya, atenuandose como fenémeno masivo.
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Palabras claves:

Cultura juvenil. Medios de comunicacion . Tribus urbanas. Floggers.

1. INTRODUCCION.

La tematica elegida para la realizacién de la presente monografia, emana de la

investigacion realizada sobre el tema “Floggers y medios de comunicacién™

, desarrollada en
el marco del Taller de investigacién 2009 a cargo del docente Ricardo Klein.

El abordaje de esta temética surge tras la inquietud por conocer las nuevas formas de
expresion en los jOvenes contemporaneos y se ha definido en términos de la incidencia de los
medios de comunicacion en la conformacién de los Floggers como tribu urbana, sumado al
relactonamiento de esta con ofras tribus y con el entorno en general.

Se comenzara delimitando el objeto de estudio, la pregunta problema, objetivos, y
preguntas de mvestigacion.

Seguido, se realizara una aproximacién a las categorias analiticas que resultaron
pertinentes para abordar la teméitica en base a un amplio contenido tedrico, ellas son:
Juventud, cultura juvenil, tribu urbana v Floggers; intentando realizar una articulacién entre
estas y la temdtica a investigar.

Por otra parte se realizard el debido analisis de los datos relevados, pretendiendo
abordar desde las categorias analiticas los hallazgos resultantes del trabajo de campo.

Por ultimo se plantearan algunas conclusiones en cuanto al proceso de investigacion en

general.

! Realizada por: Giovanna Faico, Lorena Antiinez.
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2. DELIMITANDO EL OBJETO DE INVESTIGACION.

2.1. Objeto de estudio.

Se consider¢ pertinente definir como objeto de investigacién: la influencia que generan los
medios de comunicacién masivos en la tribu urbana Floggers. Esto es, con respecto a la
interaccion de la misma con otras tribus urbanas y con el entorno en general, contextualizado

en nuestro pais, especificamente en Montevideo.

2.2, Pregunta problema.

La siguiente constituye la pregunta central desde la cual se enfoca el problema de la
investigacion: ;Qué rol le asignan los Floggers montevideanos al desempefio de los medios

de comunicacion masivos al interior de su colectivo v con relacion a otras tribus urbanas?

2.3. Objetive general.

A fin de organizar el proceso de investigacion, se decidié establecer como punto de partida el
siguiente objetivo general: aportar al conocimiento sobre la percepcién que tienen los

integrantes de la tribu urbana Floggers de su “imagen social”.

2.4. Objetivos especificos.

Para el abordaje del objetivo general se encontraron adecuados, determinados objetivos

especificos mencionados a continuacion:

* Identificar las significaciones que dan los Floggers montevideanos al uso de Internet.

¢ Determinar la importancia que atribuyen dichos Floggers a la fotografia y al forolog

en la forma de comunicacion de este grupo.



e Determinar la importancia de los espacios de reunion de los Floggers en tanto

conformacién de relaciones intergrupales v con el medio.

2.5, Preguntas de investigacién,

Buscando dar respuesta a los objetivos especificos descriptos anteriormente, se procedio al

planteamiento de ciertas preguntas de investigacién, entre las que se consideraron

convenientes las siguientes;

¢ Que caracteriza a un ser Flogger? ;Qué caracteristicas son compartidas a la interna

de una tnbu Floggers? ;Comparten cierta indumentaria, expresion corporal,

lngiiistica, estilo de misica, batle, costumbres en general?

¢ ;Cudl es la via de comunicacién mas utilizada por los Floggers monievideanos? Esto
es: ;, Via Internet?, ;Por teléfono celular, teléfono fijo?, ;Reuniones cara a cara?

¢ ;Qué¢ significado posee la foto como elemento identitario de los Floggers? ;Qué
'importancia atribuyen los Floggers a la construccion del portal forolog? Es decir: (Es
imprescindible dicho portal para su existencia como grupo?, ;Es necesaria dicha
construccién para ser un Flogger? (El hecho de que un sujeto posea un fotolog
necesariamente lo convierte en Flogger?

¢ (Coémo se relaciona el uso del espacio publico por parte de los Floggers, con el

consumo de bienes y servicios?
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3. CATEGORIAS ANALITICAS.

Se definiran algunas categorias, a fin de unificar conceptos desde los cuales se
entendera la investigacion realizada.

El esclarecimiento de dichos términos permitird un mejor entendimiento del fenémeno
investigado asi como una clara identificacién de los aspectos que se consideran centrales para

su abordaje.

3.1. Juventud: un concepto en construccion.

Arribar a una definicién de juventud no es tan sencillo, ya que esta depende del
enfoque desde el cual se emite, lo cual genera un abordaje desde diferentes puntos de vista:
biologico, social, psicoldgico, etcélera.

(Juventud seria una categoria etaria y objetivable con facilidad en el plano de las
mediciones? En la actualidad, los enlazamientos por edad ya no poseen competencias
uniformes y predecibles, sino que poseen caracteristicas, comportamientos, posibilidades y
codigos culturales muy distintos en cada sociedad.

Segun Margulis: “Hay distintas maneras de ser joven en el marco de la intensa
heterogeneidad que se observa en el plano econdmico, social y cultural. No existe una unica
Juventud: en la ciudad moderna las juventudes son multiples, variando en relacion a
caracteristicas de clase, el lugar donde viven y la generacién a que pertenecen y, ademas, la
diversidad, el pluralismo, el estallido cultural de los iltimos afos se manifiestan
privilegiadamente entre los jévenes que ofrecen un panorama sumamente variado y movil que
abarca sus comportamientos, referencias identitarias, lenguajes y formas de sociabilidad.

Juventud es un significante complejo que contiene en su intimidad las multiples
modalidades que llevan a procesar socialmente la condicién de edad, tomando en cuenta la
diferenciacion social, la insercion en la familia y en otras instituciones, el género, el barrio o
la micro cultura grupal” (Margulis, 1996).

El autor discrepa con las posturas que han definido a la juventud como la etapa que
transitan quienes ya no pueden seguir siendo considerados nifios, pero que aan no son adultos.

Desde esta posicion es razonable que una primera aproximacién invoque a la edad, siendo



esta y el sexo utilizados en todas las sociedades como base de las clasificaciones sociales,
pero esto no es lo tnico que cuenta al abordar el concepto de juventud.

Margulis considera entonces que no exisle una tnica juventud, la cual pueda definirse
en términos meramente etarios, o radique simplemente en un periodo transitorio de pasaje a la
vida adulta, sino que lo que existen son juventudes. Esto es, debide a que no existe una forma
unica de ser joven, sino diferentes maneras las cuales dependen de las condiciones sociales,
econdmicas, culturales, politicas, etc. de cada sociedad y de cada individuo.

El autor sostiene ademas, que ser joven se ha vuelto prestigioso ya que en el mercado
de los signos, aquellos que expresan juventud tienen alta cotizacion. El intento de parecer
joven recurriendo a incorporar en la apariencia signos que manifiestan juventud,
popularizados por los medios, demuestra los esfuerzos por legitimar y valorizar por medio del
cuerpo dicha etapa.

Lo antes dicho da lugar a una modalidad de lo joven, independiente de la edad: lo
Juvenil, lo cual puede adquirirse, en actividades de reciclaje del cuerpo y de imitacién
cultural, ofreciéndose como servicio en el mercado.

Definir juventud es entonces bastante complejo, dado que las representaciones sociales
que tiene cada poblacion sobre la juventud, en cada momento histérico, forman parte del
contexto social, en el cual los ¥ las jovenes viven y se desarrollan, condicionando su vida
cotidiana y/o construyendo estereotipos al respecto. El concepto de juventud ha ido variando a
lo largo de la historia y en las diferentes poblaciones, creando diversas imagenes de lo que es
ser joven.

Otro autor como lo es Mario Sandoval, sostiene que “los jovenes son sujetos de una
crisis de sentido (producto de un proceso de maduracion cultural), ante la cual conforman
nuevas estructuras asociativas y desarrollan ldgicas de accion diferentes, a las que deben
adecuarse, infringiendo la normativa social impuesia” (Sandoval, 2000: 147-143). Los
cambios que vive la sociedad hoy, estén incidiendo en las formas de participacién, la manera
de ser de los sujetos y las formas simbolicas a través de las que ellos se agrupan y expresan.

Seglin este entonces, la juventud forma parte de un momento especifico, aunque no se
reduce a un simple pasaje, sino que es parte del proceso conformador de sujetos asumiendo
una importancia propia, pero que se particulariza de manera diversa en la vida de cada uno.

En esta linea el autor plantea la idea de que el proceso de construccion de sujetos no se
desarrolla de forma aislada, sino que es influenciado por el medio social en el que el y la

joven interactian y por los diversos cambios que dicho medio genera. Es decir, que no es
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pertinente hablar de juventud ya que no existe un modo universal de ser joven, sino que cada
joven se construve en una diversidad de modos.

Segun esta diferenciacion entre juventud v juventudes, podemos decir de acuerdo a la
investigacion realizada, que los Floggers estan enmarcados en la categoria “juventudes”’.

Para culminar con esta categoria es importante resaltar entonces, que el concepto de
juventud es cambiante y se reconstruve continuamente, reproduciéndose en lo cotidiano: en la
familia, el barrio, trabajo, escuela, etc. Pero este constructo, no consigue sostener una mirada
integradora, por lo que ha venido tomando protagonismo el concepto de juventudes.

Estas, surgen como expresiones de grupos sociales diferenciados, segiun su nivel
educacional y econémico, su ocupacion y ciclo de vida, el contexto demografico y geografico,

con particularidades vy especificidades dentro de cada sociedad.

3.2, La cultura juvenil representada en los jovenes de una tribu urbana.

Esta categoria esta ligada a la categoria descripta anteriormente va que su concepcion
remite al concepto de juventudes ademas de aludir al de cultura.
Al abordar este concepto es necesario referir entonces al término cultura, el cual segin

[

Taylor es: "..aguel fodo complejo que incluye el comocimiento, las creencias, el arte, la
moral, el derecho, las costumbres, y cualesquiera otros habitos y capacidades adquiridos por
el hombre. La situacion de la cultura en las diversas sociedades de la especie humana, en Ia
medida en que puede ser investigada segun principios generales, es un objeto apio para el
estudio de las leyes del pensamiento y la accion del hombre” (Taylor, 1995).

El término cultura también es definido por Bruner quien sostiene que la cultura en la
sociedad se encargaria de la produccién, organizacion y transmisién de valores, creencias,
informaciones, percepciones, conocimientos, evaluaciones e imdgenes, que constituyen el
mundo simbélico. Proporcionando esto, un sentido de orden jerarquizando, introduciendo
juicios de valor que estructuran la vida cotidiana (Bruner, 1992: 336).

Puede decirse que “[... ] la cultura existe en el trdfico que los hombres y las mujeres
ponen en marcha en el proceso de sus infinitas interacciones: en la calle y el hogar, en la
Jabrica y en escuela, en sus negocios y sus amores, en sus maneras de existir y de morir, de

celebrar y disputar. A fin de cuentas, toda actividad humana transcurre en un contexto

simbolico. Esta fundada y se desenvuelve en un medio comunicativo y solo logra completarse



cuando es asumida, comunicativamente, por una comunidad de individuos” (Bruner, 1992:
336).

.La cultura es considerada entonces, como la produccién continua de sentidos,
intentando establecer cierto sentido comun y conformar una identidad social a través de la
memoria colectiva. De esta forma la sociedad se produce a si misma mediante continuos
procesos de comunicacion,

Como hemos de ver transitamos por una situacion global de intensa y rapida
transformacién social. En este contexto, los jévenes tienen que construir sus propias
biografias individuales y colectivas, en un ambiente de riesgo latente. Esto es asi para los
Jovenes de todo el mundo. Hay cultura juvenil en la medida en que ésta se sitia como
renovacion de la cultura en la que se inserta

Segun lo expresado por Zarsuri al aludir a las culturas juveniles, se debe de hacer
referencia a la aparicién de pequefios grupos o micro sociedades juveniles, las cuales han
adquirido cierto grado de autonomia del mundo adulto. En este sentido Zarsuri define a esta
expresion en términos de que “/... / las culturas juveniles se refieren a la manera en que las
experiencias sociales de los jovenes son expresadas colectivamente mediante la construccion
de estilos de vida distintivos, localizados en el tiempo libre, o en espacios intersticiales de la
vida institucional” (Zarzuri, 2000).

Estas expresiones dice Zarsuri, no son todas iguales, homogéneas, sino que varian en el
tiempo, en la medida que son construcciones que realizan los jovenes, recibiendo la influencia
de varios estilos, constituyéndose en estilos propios individuales que van identificando a las
distintas culturas juveniles.

El estilo posibilita distinguir entonces las diferentes culturas juveniles, lo que puede ser
siguiendo a Feixa la “manifestacion simbolica de las culturas juveniles, expresadas en un
conjunto mds o menos coherente de elementos materiales e inmateriales que los jovenes
consideran representativos de su identidad como grupo” (Feixa, 2003: 73). Feixa propone
una definicién de cultura juvenil, identificandola como “el conjunto de formas de vida ¥
valores” (Feixa, 2003: 73).

Lo expresado por Feixa puede apreciarse en los jovenes que conforman las diferentes
tribus urbanas latentes en nuestro ‘pais, identificando con claridad el particular estilo
manifestado por los Floggers.

Segun lo expresado por Aguirre v Rodriguez las culturas juveniles son distinguidas
como un modo de sociabilidad moderna, “/.. ] el pertenecer a una determinada tribu les

permitira pensar de una manera, vestir de una forma determinada, y actuar segun el resto del
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grupo. El yo individual se sustituye por un yo colectivo: nosotros somos, nosotros pensamos,
nosotros hacemos. Asi el adolescente busca fuera, en el grupo lo que no puede configurar
interiormente, y una vez instalado psicologicamente en la grupalidad se sentirg seguro [ ... ]
Esta identidad tribal se organizard en torno a unas coordenadas de espacio y de tiempo,
dentro de las cuales los miembros del grupo manifiestan y desarrollan una cultura propia y
diferencial: lenguaje, simbolos, rituales y ceremonias” {Aguirre, 1996: 123).

Las culturas juveniles refieren en un sentido amplio, al conjunto de formas de vida vy
valores, pronunciadas por ciertas generaciones como tesultado de sus condiciones de
existencia material y social.

En un sentido més restringido, se identifica a la juventud como un nuevo sujeto social,
€n un suceso que aparece en el mundo occidental a fines de los afios 50 y que se traduce en la
aparicidn de la “microsociedad” juvenil, con grados significativos de autonomia con respecto
a las instituciones adultas, dotada de espacios y tiempos concretos.

La cultura juvenil ademis se mueve en los margenes de la identidad, no hay
intelectualizacion ni cilculo, sino un juego de sentidos, explosivo, indeterminado y
secuencial, donde el joven no se detiene a intelectualizar la tradicién o las identidades

culturales v sus discursos, sin mas, las vive.

3.3. ;A que referimos cuando hablamos de Tribu urbana?

Resulta relevante incorporar algunas definiciones de tribu urbana para determinar en
adelante la denominacion de los Floggers como tal.

Segin lo expresado por Giner, puede indicarse que la delimitacién del concepto de tribu
es dificil de precisar, el autor expresa que desde la antropologia este concepto se ha utilizado
para designar a un “grupo auténomo, social y politicamente. de extension definida, de
homogeneidad cultural y organizacion social unificada que habita en un territorio que le
pertenece” (Giner et al. en: Zarzuri, 2000: 90).

La tribu remitia a lo “primitivo™, a lo exdtico, a lo antiguo, anteponiéndose a la
sociedad, a lo civilizatorio, a lo modemno. Se enmarcaban segiin Zarsuri dentro del concepto
de tribu a pequefias comunidades o clanes, descriptos como grupos que estaban compuestos

por fuertes lazos sociales, econdmicos, religiosos v de parentesco.

13
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Siguiendo el planteo del autor el concepto se utiliza actualmente asociado al 4mbito
utbano, a la ciudad, donde pueden ubicarse diferentes tribus urbanas compuestas
preferentemente por jovenes.

Por otra parie Maffesoli habla de “un proceso de wibalizacion de la sociedad
moderna, donde podemos situar la aparicién de estas denominadas tribus urbanas como
nuevas expresiones de subjetividad” (Maffesoli, 1990: 90). El autor hace referencia al
surgimiento de nuevas expresiones culturales y de subjetividades en un contexto de
modernizacién y globalizacion, menciona una tribalizacién de la sociedad como respuesta a
estos cambios, conformandose asi las nuevas tribus urbanas que segun él tendrian origen en
un periodo posterior a la modernizacién,

En el abordaje desde esta perspectiva resulta inferesante destacar, tomando el planteo
de este autor, que en un mundo que se supone globalizado donde todo gira en tomo a pautas
de consumo y donde se habla de una clara pérdida de identidades colectivas, el grupo que se
decide investigar, asi como varios de los surgidos ultimamente, parece buscar una definicién
de identidad particular, algo que los diferencie e identifique.

Mario Margulis define las tribus como esos “receptdcuios en los que se agrupan
aquellos que se identifican como un look ampliado en el que entremezcian ropas, peinados.
accesorios, gustos musicales, manera de hablar, lugares donde encontrarse, idolos comunes,
expectativas comunes, ilusiones compartidas. La ftribu funciona como mecanismo de
identificacion de semejantes y de segregacion de diferentes” {Margulis, 1996: 90).

Estas tribus urbanas, poseen un caracter auténomo (politico, social, econdmico), una
fuerte conciencia colectiva y generalmente habitan un espacio comun.

Veronica Filardo, explicé que la necesidad de tribalizarse tiene que ver con la busqueda
de la identidad, de sentirse perteneciente a algo, de diferenciarse de los demés. "EJ conceplo
de tribu urbana supone la nocién de como los jovenes constituyen territorios culturales, la
manera en que se apropian de determinados lugares de la ciudad,” (Filardo, 2002),

Ciertos analistas entre ellos el comunicologo politico Pere-Oriol, opinan desde una
posicion semejante a la de Filardo, que el fenémeno de las tribus urbanas no es mds que la
busqueda por parte de los jovenes de aquella identidad tan afiorada. Cuando un joven se une a
una sociedad que comparte las mismas tendencias y pensamientos que él, este se sentira
identificado tanto con el grupo como con sus simbolos vy modas. Sin embargo existen tribus

con mayor intolerancia que un simple grupo de tendencias opuestas, lo cual podria llevar a la

viclencia.
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Segilin este autor las tribus urbanas son aquellas “pandillas, bandas o simplemente
agrupaciones de jovenes y adolescentes que se visten de modo parecido y lamativo, siguen
habitos comunes y se hacen visibles, sobre fodo, en las grandes ciudades” (Pere-Oriol et al.,
1996: 11). Siguiendo al autor este es un concepto que se adecua a la realidad, desde la
perspectiva de la comunicacién, que ve a los grupos como pandillas y bandas con hébitos

o

comunes como la moda, la rebeldia, el ocio v caracterizados por su individualismo v
violencia.

De acuerdo a los aspectos destacados en las definiciones planteadas, donde fa mayoria
de los autores parecen coincidir en el concepto del término tribu urbana, es que en el
transcurso de esta investigacion se considero a los Floggers, como una tribu urbana.

Varias son las tribus urbanas que se pueden identificar en Uruguay, con diferentes
caracteristicas, algunas de larga data otras mas recientes en el escenario publico, entre las que
se destacan: Floggers. punk. skinheads, hippies, metaleros, goticos, emos, darks, skaters,
planchas, hip-hopers, chetos, malabares, etcéera.

Segun lo expresado por Pere-oriol (1996), 1a identidad de cada una de estas tribus varia
segun su ideologia y segin la persona misma, por ejemplo, mientras que los skinheads son
considerados de tendencias violentas, los hippies se caracterizan por no rivalizar contra
ningn grupo, pues son pacifistas y no hay grupo alguno que les sea integramente opuesto
segun la definicion que estos mismos grupos hacen de si mismos,

Un gran aspecto a resaltar cuando se hace referencia a la categoria de tribu urbana, es
el concepto de espacio piblico.  Llegar a una definicidn exacta de espacio publico es
complicado ya que este es abordado desde varios puntos de vista por diferentes autores lo que
lo vuelve un tanto difuso.

Si seguimos a Habermas (1981) el espacio publico puede consistir en un ambito de
expresion de la libertad, st seguimos a Foucault (1977) este es considerado como ambito de
control social. Es decir que el espacio publico puede consistir en parques, plazas, calles,
centros comerciales, asi como en la opinion piblica, etcétera.

Para esta investigacion se ha decidido citar a Zabala quien sostiene que “Para los
Jjovenes lo publico representa la subjetivizacion, en la medida que sus escenarios permiten
expresar lo que ellos quieren, lo que buscan [ ... ], representan su propia identidad” (Zabala,
1999: 100).

Trasladando esto a la tribu urbana Floggers, se puede decir que estos jovenes intentan
construir su identidad como tribu urbana vinculandola al uso de este espacio publico de

diversas formas. Esto es, mediante la apropiacion fisica de los espacios como su lugar de
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reunion, donde desarrollan sus actividades, expresan sus ideas, costumbres, etc. de manera
que esto los unifique como tribu pero que los diferencie del resto.

Lo cierto es que "Los escenarios publicos juveniles hoy son mds diversos v tienden a
representar la heterogeneidad cultural de los jévenes” (Zabala, 1999),
Varios son los escenarios de espacio publico que se pueden identificar en Uruguay como
apropiacion de las diferentes tribus urbanas: las calles como espacio de los malabares;
boliches y pubs de musica electronica para el electro; la pista de skate del Buceo en
Montevideo para los skafers; los centros comerciales como tipico de los Floggers, etcétera.

Pero siguiendo la idea de Zarzuri, la modemidad y la globalizacién han provocado
lamentablemente un desgaste de la sociedad tras el deterioro de las relaciones primanas,
donde estos espacios culturales locales han desequilibrado las viejas expresiones de identidad
y cultura, debiendo ser sustituidas por espacios nuevos (Zarzuri, 2000).

Siguiendo al autor, se puede decir que la modemidad trae consigo nuevos conflictos
iras la restriccion de espacios en una sociedad de consumo y urbanizada, acrecentando la
conflictividad social tras la lucha por esos espacios escasos.

Es asi, que cada tribu trata de subsistir donde puede, lo que se traduce en la tribu urbana
Floggers (ademés de los centros comerciales) en la apropiacion de un nuevo espacio pubhco:

Internet.

3.4. Floggers: un estilo anico y particular.

Definir que son los Floggers en tanto expresion de una cultura constituye en si un
problema a investigar, esto hace que se adopte en el presente proyecto la denominacién de
tribu urbana

En este aspecto Maffesoli (1990) hace referencia al surgimiento de nuevas expresiones
culturales y de subjetividades dentro de un contexto de modernizacién v globalizacién.
Menciona una tribalizacién de la sociedad como una forma de responder a estos cambios,
dando lugar al nacimiento de estas nuevas tribus urbanas que segun el autor tendrian origen
en un periodo posterior a la modernizacidn.

Al enfocar la investigacion hacia esta tribu urbana en particular, es menester hacer
referencia a la autopercepcion que estos experimentan.

La relevancia del uso de este concepto puede resumirse en la siguiente expresién “/... ]

uno de los elementos principales de la experiencia de ser joven en la actualidad es
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sobreponerse al anonimato de las grandes urbes, dejar huella, ser reconocido en su
existencia. Fs decir, poder reconocerse como sujeto, tener una identidad. Sin embargo,
dotarse de algo tan complejo y necesario no es, con mucho, una tarea facil v a ello, el o la
Joven, dedicardn una parte importante de sus energias y de su existencia. Fn este buscar y re-
buscar idenitdades o puntos de referencia los y las Jovenes se ven sometidos a tensiones y
contradicciones que los sitian, en algunos casos, en puntos criticos de su construccion de
idenfidad” (Silva, 2002: 122).

Varios articulos visitados en Internet”, coinciden en que esta tribu es a primera que se
define por ¢l uso de Internet, aclarando también que su aspecto cumple la funcién de llamar la
atencion y de destaque, el jean de corte ajustado (o chupin) de varios colores es uniforme para
ambos sexos, acompafiados por remeras escotadas v camperas, todo en colores Hamativos.
Este /ook se completa con zapatillas de lona, binchas y grandes lentes de sol, peinados largos,
desmechados y flequillos.

Siguiendo estos articulos descriptivos, se puede decir que entre los gustos musicales de
estos adolescentes se encuentra la musica electrénica, principalmente techno, sobre la cual
han desarrollado una peculiar forma de bailarla con los pies. Se pueden observar hasta aqui
rasgos propios que los van diferenciando de las demas tribus urbanas, el uso de un detalle, la
inclinacién hacia una pelicula o musica, la creacién de su propto lenguaje, incluso unos
milimetros de diferencia en el corte de pelo, pueden representar un signo de identidad que los
hace Unicos.

Segln ciertos articulos,” el hecho de ser Flogger ha sido criticado por otras tribus
urbanas como los Punk, chetos, metaleros, planchas, etc. quienes opinan sobre la
superficialidad que posee esta nueva tribu urbana por su estrecha relacion con la moda v lo
comercial. 8i bien no se dispone de datos certeros de que asi sea, esto brinda una pista de la
mirada que tienen otras tribus, otros jovenes.

Por otro lado siguiendo a Maffesoli, se puede destacar que los jovenes que participan de
una tribu, adoptan como estrategia para adquirir de al guna forma su identidad, fa construccion
de una imagen definida y un cédigo de actitudes y comportamientos. De esta forma pueden
diferenciarse de la masa, sentirse (al menos por algun periodo temporal) parte de una tribu

que les otorga un sentido de identidad que se ve reforzado por la colectividad que forman sus
pares, sus iguales.

2

hittp.ffwww frikipedia. es/frikifFlogger 25/7/2008
3 httg:limvw.frikigedia.es!friki]FIogger:25ﬂf2009
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En el caso de los Floggers, puede apreciarse que su vestimenta, lenguaje, peinado,
musica, territorio, etc. son aspectos que hacen a su identidad, los singulariza y les permite
distinguirse de los demas.

Ademas, en esta tribu la identidad se fundamenta tras la construccién de un conjunto de
reglas especificas y diferenciadoras respecto a las demds tribus. Se podria citar como ejemplo
el particular uso por parte de los Floggers, del portal “fofolog.com”, siendo esta una red social
que podria considerarse pionera en el surgimiento de dicha tribu, donde los usuarios publican
una folo por dia con un texto breve esperando recibir comentarios de sus amigos. La
popularidad de cada Flogger se mide por la cantidad de firmas que reciben v mimero de
amigos que logran, esto debe hacerse con regularidad v a veces de manera obsesiva.

Este seria un principio de identidad personal segiun Maffesoli, respaldado a su vez por la
pertenencia al grupo.

Es imprescindible resaltar ademés el tema de la comunicacion como eje trasversal a
todo lo relativo a los Floggers, desde lo audiovisual hasta la forma de comunicacién que
adoptan mediante diferentes canales. '

Dicho concepto alude a lo presentado en este proyecto, “Floggers v medios de
Comunicacién™. En este sentido se puede afirmar que los Floggers han formado parte de una
nueva cultura juvenil que con el paso del tiempo ha ido emergiendo y ha demostrado haber
sido parte de una sub-cultura dentro de las sociedades.

A raiz de esto se puede distinguir una influencia de distintos estilos, los cuales aportan a
cada cultura juvenil para encontrar su propio estilo e identidad.

De esta manera los medios de comunicacion podrian considerarse en la sociedad, un
factor importante en el desarrollo de las nuevas culturas juveniles , ya que estas tienen la
necesidad de comunicacion v soctalizacion; “f.. fes inherente al ser humano la necesidad de
buscar, de saber, de obtener informacién creada, expresada y transmitida por otros/...]”
(Aguiar, 2009: 18)

Uno de los fendémenos mas importantes que se destacan en esta nueva era de la
informacion son las diferentes maneras de comunicacion, “/... ] en la actualidad dentro de las
nuevas tecnologlas vinculadas a la informdtica, Internet es la que mas ilustra el desarrollo de
una nueva sociedad, la de la informacion y el conocimiento, ha revolucionado las formas de
comunicacion enfre las personas y afectado a los valores socioculturales y la comunicacion

intercultural” (Aguiar, 2009: 18).
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Internet es una herramienta que ha permitido la interaccién continua de la personas, va
que no solo permite que estas se comuniquen a través de la escritura, sino que también ha
surgido como nueva forma de comunicacion: la fotografia, a través de los forologs.

Las formas de vestir, los cédigos compartidos, Ia apropiacién de espacios pablicos son
formas de transmitir y de identificarse. En este sentido “[.. ] las industrias culturales han
sabido interpretar estas nuevas sensibilidades juveniles Y han abierto el espacio para la
inclusion de la diversidad estética, en este dmbito de los bienes y los productos culturales el
Joven se reafirma como actor social {... ] (Aguiar, 2009),

Por otro lado se hace necesario que estos grupos busquen en otros pares rasgos con los
cuales identificarse, esto les aporta para construir su propia identidad y la del grupo de
referencia, expresando asi, su sentir, su pensar y su hacer dentro de una sociedad, mediante
diversas formas de comunicacion.

Segun Feixa “nos encontramos con producciones culturales, que se construyen a partir
de revistas, murales, graffiti, tatuajes, videos, musicas. Estas producciones cumplen la
Juncion de reafirmar las fronteras del grupo y también de promover el didlogo con otras
instancias sociales juveniles” (Feixa, 1998: 103). Estas cuestiones se manifiestan

mayoritariamente a través de los medios que utilizan para comunicarse,
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4, TRIBUS URBANAS EN EL URUGUAY.

Segun lo expresado por Filardo y Aguiar en su libro Tribus urbanas en Montevideo:
nuevas formas de sociabilidad juvenil, las tribus urbanas hacen su aparicién en Montevideo
en la década de los ochenta pero su apogeo se dio en la década de los noventa, continuando en
el paisaje urbano hasta nuestros dias.

Es posible identificar en nuestro pais una multiplicidad de tribus urbanas, en este sentido
pueden identificarse a.los chetos, hippies, punks, electrdnicos, rollingas, skafers, darks,
cumbieros, floggers, hip-hopers, planchas, entre otras (Filardo, Aguiar, 2002).

Cada una de estas tribus urbanas que habitan en los escenarios publicos de Montevideo,
se identifican por diferentes rasgos que hacen a su particular estilo y a su esencia Si
pensamos en la musica, encontramos tribus como los mefaleros con su devocidn al estilo
metal, Jos rollingas por su adoracién a la banda musical Rolling Stones, los reggaetoneros por
practicar el estilo reggaetone con sus pantalones abultados, gorros y ostentosas cadenas en el
cuello.

Si preferimos considerarlos desde el punto de vista de la apropiacion que estas tribus
hacen de los espacios publicos, se pueden identificar a los skaters quienes realizan rutinas con
sus skates en espacios abiertos, un ejemplo de ellos es la pista del skare park del Buceo en
Montevideo. Por otro lado los electronicos caracterizados por escuchar este estilo de musica,
se agrupan en espacios cerrados como clubes o discotecas.

Tomando en cuenta su vestimenta, los floggers utilizan atuendos bien coloridos mientras
que los darks y punks solo visten de negro.

Las tribus urbanas en nuestro pais no dejan de ser expresiones de los jovenes en busca
de su identidad, de sentirse perteneciente a algo, de diferenciarse de los demas. Una tribu
urbana supone la nocién de como ellos constituyen territorios culturales v la manera en que se

apropian de determinados lugares de la ciudad.

4.1 Fioggers en el Uruguay: una tribu de corta data.

La existencia de material bibliografico acerca de esta tribu urbana en nuestro pais, es

muy escasa debido a la reciente fribalizacién de este grupo de jovenes.
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Hace ya un par de afios (aproximadamente desde el 2007) que puede identificarse en el
Uruguay la existencia de los Floggers como tribu urbana, especificamente esta mvestigacion
se centré en los Floggers del departamento de Montevideo. A estos jbvenes solia
encontrarselos interactuando en grandes grupos, en las inmediaciones de los centros
comerciales “Montevideo Shopping” v “Punta carretas”.

En un principio solian agruparse en la puerta(escaleras de entrada) del Montevideo
Shopping pero luego debieron trasladarse hacia la pista de patinaje del mismo, donde podian
escuchar el estilo de miisica electro y acompafiarlo con su particular manera de bailarlo con
los pres.

Estos jovenes como caracteristica de su indumentaria, vestian fuertes colores, peinados
claborados y Ilamativos, llevando consigo sus grandes pomos de fijador para cabello y su
“caracteristica” cimara de fotos.

He aqui una ilustracién de un grupo conformado por dichos jovenes:

T - e %
'.‘;,‘;x o !ﬁ”,'

(Fotografia extraida de la web)'

4<http://www.Eoogle,com.uv/search?hl=es&sugexp=kirmc&cp=18&;15 1d=20&xhr=t& g=flogger+mo
ntevideo&gs _sm=&ps_upl=&bav=on.2.orr gcr pw. cfosb&biw=1024&bih=674&um=1&ie=UTF-
8& thm=isch&source=og&sa=N&tab=wi.>25/05/2009
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5. ASPECTOS ANALITICOS.

5.1. ;Qué visién brindan los medios de comunicacién sobre Ia tribu urbana Floggers?

Algunos articulos publicados por periodistas coterraneos describen la existencia de esta tribu

en nuestro pais como por ejemplo el siguiente:

“Los floggers”

“[... ] Fotolog es un canal de comunicacién e interaccidn social, utilizado principalmente por
adolescentes [..] La masividad de usuarios adolescentes ha llevado a que estos se
consfituyan como una tribu wrbana mds, [ .. ]. donde los “floggers" se autoidentifican como
“una parte de los chetos” [ ... ]

Varios estan presentes desde los inicios, cuando ain no eran una "moda”. Fi perfil de los
Hsuarios estd tan definido que podria fortmar una wriby urbana de ranto peso como puede ser
u de otros paises. Quizds cllos mismos no comparten laptas coracteristicas entre si como
para formar waa comunidad con idendidad propia, si no mds bien los hay de "distinios tipos "
{..J7. (Cuozz, Lucia 2008 “El boom de los fotologs. Mirame escribime firmame” en £/ pais,

Uruguay, 18 de Julio).”

Este es uno de los variados articulos publicados por periodistas en nuestro pais que
brindan su opinion a la tematica de la tribu urbana Floggers.

Entre ofros articulos de igual indole, cabe preguntarse si son publicados en base a una
investigacién previa o productos de la opinién personal.

El primer punto que resalta en dicho articulo, es la afirmacién de que esta tribu nace a
causa de la masividad de usuarios del sitio fotolog. lo cual resulta dificil de afirmar. Quiza lo
que le dio vida a esta tribu fue otra causa, ;sera ilégico pensar que estos Jovenes deban
utilizar el fotolog como una de las pocas opciones de apropiacion del espacio tras las
agresiones recibidas en lugares fisicos?

Otro punto expresado en tal articulo en el cual cabe detenerse, es 1a vision que se tiene
de esta como una tribu urbana mis, lo cual considero analizar con mayor detenimiento ya que

cada tribu urbana es particular y especifica por sus caracteristicas y cualidades que la

convierten en la tribu que son y no en otra
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Otro aspecto que no fue posible corroborar mediante las entrevistas realizadas para esta
investigacién, es que dichos jovenes se consideren como parte de la tribu urbana chetos.

Lo antes dicho puede apreciarse en las respuestas brindadas por estos jovenes cuando al
ser entrevistados se les preguntd ;con qué tribu urbana se identifican?, v en ninguna respuesta

apareci6 la tribu chetos, resaltando por unanimidad la palabra Floggers.

Ejemplos:

Entrevistador: ;Con cudl de estas tribus urbanas te identificas: skaters. emos, Floggers, otros?
Entrevistado N°1: “Floggers”

Entrevistado N°5: “Floggers”

Entrevistado N°11: “Flogger, obvio.”

Entrevistado N°13: “Floggers porque los emos son muy lJorones.”

Siguiendo con €l articulo, puede ser que esta tribu tenga un perfil bien defimdo v llegue
a tener un considerable peso, pero esta no implica una relacidn necesaria con su sostenibilidad
en el tiempo jes suficiente el peso y el perfil bien definido para lograr sostenerse en el
tiempo?

Este es uno de los tantos articulos que pueden presentarnos una imagen incompleta v
difusa de esta (u otra) tribu urbana, lo que lleva muchas veces a no conocer guienes son estos
jovenes, sus gustos, las ideas que poseen, sus intereses y cultura.

Lo que se pudo constatar tras esta investigacion es que los Floggers tuvieron un fugaz
tiempo de vida en nuestro pais en comparacion con las demads tribus urbanas que atin habitan
en él. Esto devino segin pudo constatarse en las entrevistas, como resultado de una
metamorfosis experimentada a la intema de dicha tribu, tras la confluencia de ciertos factores
externos, entre ellos la agresion ejercida por otras tribus.

Otro factor que conftribuyd a tal desenlace, fue la influencia de los medios de
comunicacion construyendo una imagen muchas veces equivoca de esta tribu ante la sociedad.
Esta ultima apreciacion surge de la no coincidencia entre la imagen emitida sobre dicha tribu
por los medios de comunicacion y los datos relevados a través de las técnicas metodologicas

utilizadas.
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5.2. Floggers: una mutacién obligada.

“Yo no se por qué, es que algunos por miedo no aguantan, miedo a los planchas porque
joden todo el tiempo y uno se cansa, es mas, muchos Floggers se hicieron planchas y ahora
ni te saludan” (Entrevistado N°9}.

Resulta imprescindible comenzar el analisis de este punto con la frase antes citada va
que ella conduce a un punto de andlisis crucial, emanado de un acontecimiento que emergid
en simultaneidad con el proceso de investigacion, me refiero aqui: a la transformacién de esta
tribu urbana

Uno de los aspectos que se enfatizé durante el proceso de investigacion, es el tema de
la identidad de estos jovenes pensada como algo bien definido, sin embargo cierlos cambios y
transformaciones que fueron sucediendo, conducen a interrogantes como ;cuan internalizadas
tienen determinadas conductas? si ante la apariciéon de un factor externo (en este caso la
agresion de otra tribu urbana - “Los planchas™) dejan de lado sus “convicciones” para
adecuarse 2 la situacion que se les presenta.

Refiero a esto va que, en las entrevistas realizadas se pudo constatar que los Floggers
modifican sus actitudes, formas de comportamiento y de relacionamiento en varias ocasiones
con el objetivo de no recibir agresiones de otras tribus, segiin expresan.

En este punto entra en debate lo referente a la construccién de la identidad. Segun
expresa Huascar: “La identidad es también un proceso permanente y complejo, y, en cierto
sentido, es capaz de unir lo mds abstracto con lo mdas concreto, lo mas general con lo
cotidiano, estribando en ello su fuerza. Permanentemente, se crean y recrean elementos que
identifican a un sujeto social, pero ello no es garantia para el desarrollo y consolidacion de
una identidad propia. Esta se logra en un proceso histérico concreto de apropiaciones y
expropiaciones, en que se pierden y ganan espacios; es en definitiva, una practica social con
sentido de acumulacion™ (Huascar, 1996)

Hay caracteristicas de los Floggers que lo hacen formar parte de un colectivo, como
por ejemplo: su atuendo, su musica, lenguaje, etc. En este aspecto se genera un doble sentido,
por un lado el de identidad colectiva y por ofro una identidad personal.

Si entendemos la identidad como “f.[] concepcion que el sujefo construye en
determinadas fases de su experiencia, sobre todo en aquel tipo de ocasiones (nuevas,
diversas, de ruptura, de paso) que imponen una estructuracion de los esquemas cognitivos en

relacion a los nuevos acontecimientos en curso” (Ghiglione, 1986: 617) puede explicarse que
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ante la aparicién de otras tribus que influyen en el espacio que ellos consideran propio, actien
“mutando” para adecuarse a las nuevas condiciones.

En este caso cabe destacar las limitantes que representan estas siluaciones en términos
del uso del espacio publico va que los entrevistados expresan no tener la libertad de reunirse
donde desean.

Ejemplos:

Entrevistador: ;Se relinen frecuentemente? ;Donde? ;Por qué?

Entrevistado N°6:“dca en el Shopping [...J por que acd en el Shopping es un ambiente
seguro, capaz que si noS reunimos en otro lado, yo que se en la calle 0 en una plaza nos

pegan o algo, aunque acd nos discriminan también. ”

Dicho espacio se constituye en un ambito de afirmacion de la identidad de los j6venes
que les permite proyectar y construir la personalidad individual y grupal. Ei espacio ocupado
fisicamente se torna especialmente importante y genera un sentimiento de posesion llegando a
ser una expresion del grupo. “f..] la constitucién de los micro grupos que puntean al
territorio urbano se hace a partir del sentimiento de pertenencia pero la traduccion fisica de
ese sentimiento se vuelve problemdtica en un contexto metropolitano en el que los espacios
estén ya — a ojos de los miembros de las tribus - casi todos asignados y ocupados de
antemano por y para la sociedad dominanfe. ”'(Pere- Oriol, et al., 1996: 128).

En términos relativos a la identidad v en relacién al espacio piblico y su uso por parle
de esta tribu, la investigacién fue aproximando respuestas a algunas preguntas de
investigacion planteadas al comienzo. Por ejemplo si la eleccion del lugar de reunién de dicha
tribu respondia a pautas de consumo relacionadas a los centros comerciales, lo cual resuli¢ no
ser asi va que se constaté mediante las entrevistas, que se opté por este espacio porque
represent6 para ellos un lugar seguro, libre de agresiones de otras tribus (en el caso de las

entrevistas siempre hacen referencia a “los planchas™).

“f...] nos reunimos acd porque desde que me hice Flogger el punto de encuentro
siempre fue acd y ofro poco porque aca nos sentimos un poco mas protegidos porque en la
calle de repente se pucde armar llo con otras tribus, con los planchas por eso muchos

Floggers se han hecho planchas por miedo que les peguen. " (Entrevistado N°3).
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5.3. Formas de comunicacion.

En lo que refiere a las formas de comunicacion de esta tribu urbana, dos son los
aspectos a destacar, uno remte a la comunicacion con el entorno v el otro a este proceso en el
mnterior de la tribu. Sus formas v vias de comunicacion se ven reflejadas en los datos
obtenidos de las entrevistas realizadas, observacion v datos relavados de las fotografias.

La categoria comunicacion resulta de importancia ya que considero que toda expresion
cultural puede ser estudiada como fenémeno de comunicacion.

En el (ranscurso de esta investigacion los datos obtenidos muestran que el medio de

comunicacton por excelencia utilizado por los Floggers es Internet.

5.3.1. Comunicacion intergrupal: fofolog un lugar en la red.

En lo referente a la forma de comunicacion entre los Floggers, la totalidad de los
entrevistados coincide en que es a través de Internet. Mencionan algunos portales especificos
como MSN o facebook pero destacan el fotolog como el principal.

Algunos sitios definen el fotolog diciendo que “su siogan es: Comparte tu mundo con
el mundo (Share your world with the world). Se trata de un espacio de produccion personal
que permite la interaccion con los otros: es la presentacion personal en Internet, y por eso
mismo, significa una alta exposicion de cada “productor” y el mundo que lo rodea. Se da una
alta participacion comunitaria del grupo de pertenencia en las descripciones que alimentan
los perfiles y permite una actualizacion constante del mundo personal (“dormitorio
virtual”)”. (Los floggers, quienes son, que consumen, ¥ como pueden acercarse a ellos las
marcas. 2009 Argentina 23 de Julio).

Efectivamente esto pudo ser identificado en las siguientes respuestas a las entrevistas:

“Es importante porque hablas con gente igual que vos, que comparten la misma

musica y gustos de ropa, y a veces podes encontrar pareja”. (Entrevistado N°7)

Frases como estas reflejan la gran expectativa que estos jovenes depositan en tal sitio,

confiando no solo su amistad sino 1as relaciones amorosas.
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“Porque podés hacer nuevos amigos y después los conoces personalmente y te

empezas a juntar” (Entrevistado N°8)

Es decir, que estos chicos primero depositan su confianza en una plataforma a

distancia ¥ luego como segunda instancia efectiian el encuentro cara a cara.

“Esta bueno porque vos desde tu casa podés conocer gente y hacer amigos, aparte es
seguro porque estas haciendo amigos desde tu casa, yo mis amigas las conoci en el fotolog”
(Entrevistado N° 10).

A este integrante parece haberle dado resultado el fotolog como un medio seguro de
interaccién ;puede ademdas apreciarse cierto reclamo de seguridad en el discurso de este
Joven?

Dado que el fofolog resulta ser el ambito de relacionamiento por excelencia de los
Floggers, es importante saber que consiste en una variante de la weblog, constituida por una
galeria de imagenes fotograficas publicadas regularmente por uno o mas autores.

Generalmente junto a cada foto el duefio del fotolog pone comentarios referidos a ella
o €1, normalmente los forologs aceptan comentarios en la forma de libro de visitas. En el caso
de los Floggers su popularidad (segun lo expresado en las entrevistas) se mide de acuerdo a la

cantidad de visitas y firmas obtenidas en sus perfiles.

“Y [.. ] porgue es el lugar donde podemos mostrar como somos y mostrar nuestra

cara o cuerpo para que los demds comenten” (Entrevistado N° 11).

“Cuanto mas firmas tenes sos mas popular.” (Entrevistado N° 1)

Puede observarse un alto grado de exposicién publica que se constata en estos jovenes
a través de dicho portal, es como una necesidad de “entregar™ su cuerpo a la opinién de sus
pares para poder conformar su identidad.

Tal vez sea esta exposicién masiva més el culto a la imagen, uno de los factores por
los que se los cataloga de superficiales, lo que si se puede constatar es que construyen su

identidad a través de las opiniones recibidas.
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Es importante a través del anlisis, abordar una respuesta a dos preguntas puntuales de
investigacion planteadas al principio de la misma, las cuales remiten a la construccion de un
Jotolog:

¢Es necesaria dicha construccién para ser un Flogger?
¢El hecho de que un sujelo posea un fotolog necesariamente lo convierte en Flogger?

En cuanto a la primera, la respuesta resulta ser afirmativa, ya que dicho portal es una
de las varas caracteristicas que poseen los Floggers la cual es imprescindible para su
comunicacidn e interaccion siendo uno de sus elementos identitarios.

Empero los integrantes de esta tribu, refmen ademés otro gran numero de
caracteristicas que los convierten en Floggers: la vestimenta, su musica, baile, etc., de las
cuales algunas representan menor o mayor peso. Siendo este portal no sélo una caracteristica

mas sino una de fuerte peso, resulta un elemento identificatorio de esta tribu urbana ¥ uno

muy destacado: el que le dio su origen.
“[-..1si sos Flogger tenés fotolog. "(Entrevistada N°13)

En cuanio a la segunda pregunta, la respuesta resulta negativa. Esto es que, siguiendo
el analisis de la anterior respuesta, es necesario compartir un conjunto de caracteristicas para
pertenecer a dicha tribu, pero no basta sélo con poseer un Fotolog.

Este portal es una de las tantas caracteristicas, que agrupadas hacen a Ia tribu Floggers
pero no se basta a si sola para representar a estos jvenes. Entonces se puede tener posesién

de un fotolog y no pertenecer a la tribu urbana Floggers.

5.32 ;Qué rol desempefian los medios de comunicacién en el proceso comunicativo de
los Floggers y su entorno?

En el transcurso de la investigacion, la discusion en tomno a la influencia de los medios
de comunicacién y su rol en el relacionamiento con la fribu urbana Floggers, estuvo siempre
presente. Resulta importante abordar este aspecto referente a la influencia de los medios de
comunicacion, esta vez no apuntando a la incidencia de ellos en la conformacién de la

identidad de los Floggers sino, para analizar su influencia en la construccién de una imagen
de estos ante la sociedad.
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“Los medios han colonizado progresivamente las esferas cultural e ideoldgica de la

sociedad, Por consiguiente, si nuestrq experiencia de lo real se organiza principalmente
mediante las categorias que los medios nos proporcionan para interpretar el mundo, las
subculturas también toman de los medios imdagenes, marcos de referencia y elementos de
diferenciacion respecto a otros 8rupos, que les permiten configurar mejor su propio estilo v
extenderse ” (Hebdige, 1979: 64).

Esto connota no solamente la relacién que se plantea como importante entre los
medios de comunicacién y la poblacién objetivo, sino también de la notable influencia de
estos respecto a esta tribu urbana.

(... ] el medio otorga un poder de legitimacion que crea una especie de derecho a
partir, justamente, del relato de una situacion de hecho” (Pere-Oriol, et al., 1996: 132) esto
puede explicarse pensando en los medios como influyentes en [a percepcion de la realidad,
muchas veces se internaliza algo como consecuencia de la difusion que los medios de
comunicacion realizan.

En el transcurso de la investigacion se accedio a una variedad de materiales utilizados
como secundarios, buscando Ja aproximacién a una imagen de los Floggers que
proporcionara datos de cémo lograr un acercamiento hacia ellos en el marco de la
investigacion,

En esta busqueda bibliografica se hallaron expresiones que definen a estos como:

“Una nueva subcultura que surgio a partir de la popularidad de los fotologs ¥ que

marca la tendencia de una sociedad devota de la moda. I imagen personal v la fama”.

(hﬁp://www.perﬁl.com/contenid05/2008/09/08/noﬁcia 0026 himl)

“Estos adolescenies que viven pegados al flash de sus camaras, buscan ser
reconocidos por medio de sus flogs. Cuantas mas Jirmas tengan en el mismo, mds importante
Y popular es.” { .. ]“Este grupo de adolescentes, que por clerto parece que empiezan cada vez
de mas chicos, muestran la audacia de la sociedad actual, que no le teme al ridiculo, la
originalidad 'y la expresion artistica, a través de sus looks y

(http./fwww.perfil. com/contenidos/2008/09/08 /noticia 0026.htm])

cdmaras .

Se entiende que esto es una clara muestra de ¢como los medios tienen la capacidad, o

hasta el poder de construir una imagen, que en el caso de esta investigacién en relacion a la

Iuestra de entrevistados y a las observaciones realizadas resulta contradictoria.
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Contradiccién que responde por ejemplo, a que el hecho de reunirse en el centro
comercial tiene que ver, segin plantean los Floggers, con la seguridad y no con el
consumismo como lo reflejan los medios de comunicacion, podemos apreciarlo claramente en

palabras de estos jovenes:

"Nos reunimos acd en el Shopping, y sino en casa de alguien. Nos reunimos acd por

seguridad. lo que pasa que afuera estan los planchas y nos gritan cosas todo el tiempo y acd

estamos mds seguros”. (Entrevistado N°8)

“es tranguilo porque en la calle nos sabés lo que te puede pasar, acd por lo menos hay
guardias ”. (Entrevistado N°10)

Entonces esta imagen, de elios como consumidores de articulos referentes a la
vestimenta y el atuendo en general, subordinado a determinadas marcas en los centros
comerciales, es generada desde los medios de comunicacién, pero no es la realidad de esta
tribu urbana.

“f...] una de las funciones de los medios de comunicacion es dar una imagen de Ia
vida -las representaciones y las practicas- de los distintos grupos que conforman la sociedad
y del lugar que ocupan [ .. ] los medios presentan ciertos estereotipos que definen a la
Juventud. Esta imagen a la que los medios asocian determinados intereses, gustos y prdcticas,
Junciona para los sectores juveniles de la sociedad como una representacion y al mismo
tiempo, como un modelo con el cual compararse” (Ranosky, 2000:133).

En general la forma en que los medios de comunicacién presentan la informacion hace
que no nos detengamos a pensar sobre qué procesos llevamos a cabo cuando recibimos de
ellos un mensaje. A esto hay que agregar que las personas pueden interpretar un mismo
mensaje de diferente manera.

Otro aspeclo que resulta importante remitir como forma de comunicacion con el
entorno, es la utilizacién del espacio pablico. En este sentido ciertos puntos observados dan

cuenta de como los Floggers se expresan y comunican en el espacio.

Es posible apreciar que su proceso comunicativo no se limita solo a la interna del
portal fotolog sino publicamente a través de escrituras (en paredes, muros, etc.) lo cual posee

un gran significado para ellos.




“f..] esta bueno porque dejas t: blog por todos lados y se suman amigos”
{(Entrevistado N°12).
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(Fotografia tomada por Giovanna Falco ¢n pista de patin de Montevideo Shopping)

Observamos aqui como estos jovenes estampan sus direcciones en lugares publicos
(en este caso en la pista de patinaje de Montevideo Shopping) para generar asi nuevos
contactos, lo cual amplia sus redes sociales y el nimero de visitantes a su blog.

Aparece aqui la idea del graffiti como “delirio sefalador de un grupo peculiar que
hace referencia a la subcultura [..] manifiesta wunas caracteristicas peculiares y
. especialmente interesantes, tanto por lo que se refiere a la autenticidad de su expresion como
a su manifestacion prdctica. Vienen a ser una suerte de uniforme externo, marca existencial
de una identidad que se proyecta compulsivamente en el entorno” (Pere-Oriol, et al., 1993:
141).

En cuanto a las formas de relacionamiento de esta tribu urbana con el entomo, sus
integrantes no realizaron afirmaciones explicitas sobre ello. Sin embargo las observaciones y
la entrevista realizada a comerciantes, refleja algunos aspectos de su forma de agruparse e
interactuar, entre ellos el escaso relacionamiento con otros actores locales, lo que podria
reflejar un grupo bastante cerrado.

Es posible plantear que su relacion con el entomo “parte por reconocer su identidad

desde lo privado, desde sus propios infereses e inquietudes. En la materializacion grupal de
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su cotidianeidad se explica su mundo privado compartido con otros jovenes con los cuales
construye identidad y sentido” (Zabala, 1999).

Esta situacion fue identificada en las respuestas de los comerciantes quienes tienen una
percepcion de los Floggers como un grupo que no presenta interés de relacionamiento cara a
cara con el entorno, percepcion que también concuerda con las observaciones realizadas a esta
tribu durante la investigacion.

Vimos entonces que los medios de comunicacién si influyen en el proceso
comunicativo de esta tribu urbana con su entomo, proceso que se ve influenciado por la

imagen que elaboran dichos medios sobre estos jévenes.

54. . Cémo interactiian los jévenes de esta tribu urbana?

En cuanto a la forma de agrupacion de los Floggers en el espacio fisico, resaltan
ciertos aspectos producto de la observacidn, entre los cuales no se constata una divisién por
géneros ya que jovenes y jovencitas interactiian en conjunto, asi como tampoco fue posible
identificar actitudes que denoten expresiones de liderazgos en sus integrantes.

Otro punto a destacar, es que la distribucion de los Floggers es efectuada en grandes
grupos, es decir que no se observéd a ninguno de sus integrantes transitando solos o en grupos
pequefios, sino siempre NUMeErosos.

El planteo de Pere — Oriol donde “la conguista del espacio piblico por parte de una
tribu proporciona una gratificacion mayor, ya que representa una declaracion implicita de
poderio y de fuerza colectiva” (Pere-Oriol, et al., 1996: 130), invita a la reflexion en base a
ciertos puntos observados que aluden a la apropiacién del espacio pablico por parte de esta
ribu,

Se cuestiona asi el grado de poder y fuerza a nivel colectivo que tienen los Floggers,
en términos de apropiacién del territorio y colonizacién de espacios geograficos ya que tal
conquista no logré sostenerse en el tiempo.

Si al seguir la idea de Pere-Oriol, se piensa en la conquista del espacio publico
solamente como una apropiacion fisica y sostenida en donde la tribu interacta cara a cara, es
adecuado decir que los Floggers no tuvieron demasiado éxito en esta apropiacion. Esto es,
debido a que no se asentaron en un lugar fisico por un lapso de tiempo, sino que fueron

victimas del nomadismo tras la influencia ejercida por otra tribu.
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Pero si el planteo de Pere-Oriol es abordado desde la conquista del espacio publico
como una apropiacién simbdlica o virtual, es posible sostener que esta tribu si tuvo éxito de
esta manera. Esa apropiacidn se refleja en los graffiti mediante los cuales estos fueron
dejando su huella, pero una huella muy particular que consta de vida propia la cual consiste
en direcctones electrénicas.

Mediante tales direcciones electrénicas, los Floggers siguen estando alli sumando

adeptos, por mis que no se los vea en demasia transitando por ese lugar la apropiacion del
espacio virtual fue constante.
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(Fotografia tomada por Giovanna Falco en pista de patin de Montevideo Shopping)

5.4.1 Paredes fantisticas: un gran monitor virtual.

Tras la observacion de ciertas fotografias ilustrativas extraidas de la pista de patinaje
de Montevideo Shopping, se pudieron identificar algunos aspectos que hacen al
comportamiento y expresién de la tribu urbana Floggers.

Las fotografias tomadas a aquellas paredes, refiejan una vez mas la gran exposicién
publica de esta tribu a través de sus direcciones de correo electrénico, de sus nGmeros
telefonicos y de sus sitios web: como forolog. msn, hotmail y metroflog. Aquellas paredes se

encuentran repletas de direcciones y frases donde entre ellas las mas comunes son:
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“agréguenme”,"glamour”, “retro”, “chupin”, “metroflog.comuy™, “www.fotolog.com”,
rlef-f'eame ?Jj.
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. i Fa. mkﬁ;"hnc
(Fotagrafia tomada por Giovanna Falco en pista de patin de Montevideo Shopping)

Al

Lo curioso de estos jovenes es que su relacién posee una fuerza virtual de tal grado,
que no se identifican por sus nombres sino por sus direcciones electrénicas, por gjemplo se
pueden apreciar dos direcciones de correo electrénico unidas por un corazén.

Estas paredes dan el aspecto de un gran monitor virtual sacudiendo confinuamente las
frases, que cuando uno se detiene a leerlo parece cobrar vida propia y es inevitable imaginar
varias historias.

* Significa en su lenguaje: agrégame a tus contactos favoritos del portal metroflog.
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(Fotografia tomada por Giovanna Falco en pista de patin de Montevideo Shopping)

Dibujos de cimaras de [oto como accesorio indispensable de esta tribu, aparecen
estampados en las paredes, mas que accesorio podria tomarse como un simbolo que identifica
alos Floggers.

Resulta esta una actitud tipica del modo de comunicacién de esta tribu, los que no se
encuentran en ese lugar fisico interactuando mayormente cara a cara con el fin de sumar
amigos, sino que dejan su direccién estampada en los graffiti para irse a casa y hacer los
amigos desde la web, amigos con los cuales mas 1arde se reunira en este centro comercial.
Esto se transforma en un proceso circular, en una bola de nieve que arrastra nuevos adeptos

desde los graffiti ala web, de laweb al espacio fisico v de este vuelta a la web.
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(Fotografin tomada por Giovanna Falco en pista de patin de Montevideo Shopping)

Quizss esta forma de sumar simpatizantes, sea la tnica opcién como ruta de salida que
maneja esta tribu para subsistir, ya que aquel tiempo en el que yacian las reuniones cara a cara
se fue atenuando, siendo cada vez menor (en principio todos los dias, luego sélo los fines de
semana) ¥ mas condicionado.

36




0000 DS0OCD0NCOIPNCCP000 V0000000092000 0009080500000

6. CONCLUSIONES

Los objetivos planteados como especificos en esta investigacion se cumplieron en su
gran mayoria.

Se logré constatar la importancia que tienen los medios de comunicacién en la
construccion de la identidad de los Floggers, protagonizando estos un papel primordial. Esto
es en varios aspectos, entre ellos construyendo una imagen de esta tribu urbana ante la
sociedad.

Finalmente se considera haber aportado al conocimiento sobre la percepcién que
tienen los Floggers de su “imagen social”.

Sin llegar al punto de afirmar que el medio crea la realidad, podemos decir que
contribuye mucho a que sea como es. En mi opiniorn, los medios de comunicacién brindan en
muchos casos, una idea laxa de temas o fenémenos (como el de la tribu Floggers) a ser
investigados.

En lo que refiere a formas de comunicacion mediante Iniernet, este canal de
interaccion resulté ser como se planteé al inicio, la principal herramienta utilizada por dicha
poblacion para comunicarse.

En este marco, se pudo confirmar también la importancia del sitio fotolog v de la
fotografia como aspectos centrales e identitarios en las formas de comunicacion de este gTupo.
Segun expresa la poblacién entrevistada, este sitio constituye el ambito donde se desarrollan
la mayoria de sus relaciones sociales.

En base al anterior punto cabe preguntarse ;por qué las fotos de esta tribu no son
tomados a nivel grupal sino individual? y una posible respuesta a esto sea porque ellos
parecen adjudicarles mayor importancia a la construccion de su identidad a nivel individual y
no tanto como grupo, ya que las fotos subidas a la wed son en su gran mayoria autorretratos.
¢ Tendra relacion esta individualidad con su corta duracién como tribu a nivel grupal?

Dicho portal adquiere gran importancia en cuanto al tiempo que dedican a su uso v las
diferentes redes de interaccion que desde alli se generan, siendo la fotografia en este aspecto
un componente fundamental (expresada por los Floggers como su carta de presentacién ante
los demas).

Resultd posible dilucidar ademas que: es necesario poseer un Fotolog para ser Flogger

pero su sola posesion no te convierte necesariamente en uno de ellos.
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Por ultimo en lo que refiere al objetivo que pretendia considerar cuan importante es el
espacio publico para la interaccion de esta poblacién entre ellos mismos y con el medio, pudo
confirmarse que dichos espacios juegan un papel de gran relevancia.

Se encontraron hallazgos importantes referidos al por qué de la apropiacion de los
centros comerciales como lugar de reunion de este colectivo, lo que en ultima instancia refuté
¢l planteo inicial de que esto respondia tal vez a pautas de consumo.

Fue posible comprobar mediante varias de las entrevistas realizadas que este aspecto
responde a cuestiones de interaccion con otras tribus urbanas (por gjemplo “planchas™) y
cuestiones de seguridad. Segiin lo expresado por una muestra representativa de entrevistados,
se encuentran en el interior del centro comercial por miedo a agresiones realizadas por la
mencionada tribu.

En cuanto a la identificacién y distincién de la tribu Floggers en relacién a otras v en
concordancia con las imagenes difundidas por los medios de comunicacién, fue inmediato
identificarlos por sus tan renombrados y llamativos looks.

Este tipo de comportamiento no condice con una tribu urbana que se muestra
preocupada por su inseguridad siendo agredida por sus pares, tal vez una tribu “asustada”
prefiera pasar desapercibida para ganar tranquilidad pero esto seria a cambio de no ser ellos
mismos. Entonces ;hasta dénde estos jovenes estaban dispuestos a abandonar sus elementos
identitarios ({ooks en este caso) en funcion de la influencia ejercida por otros grupos?

En definitiva dicha tribu abandoné esos elementos, cedié ante la presién, donde
muchos comenzaron a formar parte de la tribu urbana de los planchas. Pero puede ser que el
no abandono de su /ook ain en instancias donde se encontraban agonizando, hayva sido
efectuado como un simbolo de resistencia y dignidad al mantener su imagen original hasta el
final.

Otro punto que se logré concluir, es que en esta tribu urbana se genera un Proceso
comuncativo, tanto a nivel intergrupal (a través del fotolog), asi como también con el entorno
(a pesar de comportarse como un grupo cerrado) estos a través del graffiti extienden cierto
contacto con el medio.

Empero pese a ciertas dificultades (como el acceso a la poblacion), fue posible dar
respuesta a todas las preguntas de investigacién y de esta forma cumplir con los objetivos
planteados al principio.

No obstante, a modo de conclusién parecen surgir algunos puntos aparentemente

contradictorios en esta tribu urbana, el primero surge ante el escaso (casi nulo)
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relacionamiento con el enforno cara a cara pero a su vez, un exacerbado relacionamiento
pablico en la red virtual (fotolog).

Tal vez esto no sea contradictorio sino simplemente parte de su proceso de desarrollo
de las relaciones. Es decir, sabemos que su lugar de relacionamiento por excelencia es a través
de la red, se conectan, se conocen y previamente se coordina el encuentro cara a cara con esos
amigos encontrados en la red y es a partir de alli donde comienza su agrupacién fisica en un
espacio geografico especifico.

Otra actifud que emana como aparentemente contradictoria, es cémo con la poca
presencia fisica que esta tribu fue teniendo en el centro comercial (remitiendo ltimamente a
los fines de semana}, genera de todas formas un alto grado de adhesion de nuevos miembros,
tras el acto de estampar a modo de graffiri sus sitios de contacto. Es decir, lo curioso radica,
en que estos con su poca presencia fisica y desde su casa, estin mas presentes que nunca,
constantemente sumando amigos con el solo hecho de haber dejado su lugar de contacto para
que este “actue”. '

En base a esto queda la interrogante de si ¢es esta la Gnica tribu urbana a la que da
resultado esta atipica forma de sociabilizacién?, esto no se sabe con certeza pero lo que si, es
que a estos jovenes tal proceso le resulta bastante eficaz.

Interesa aclarar aqui, que al hacer referencia a puntos de contradiccién presentados por
esta tribu, aparecen previamente términos como: “tal vez”, o “aparentemente”, esto es debido
a que se intenta manejar estas contradicciones con mucha prudencia, ya que es lo que se pudo
apreciar como mnvestigador externo.

Si bien, la presente investigacion logrd dar respuesta a la totalidad de los objetivos
planteados para la misma, dej6 otro gran nimero de interrogantes quizd hasta mayor de las
surgidas en su comienzo.

;Qué paso con el colectivo Floggers si seguimos la idea de identidad®planteada por
Huascar?, ;Le falté a esta tribu apropiacién y expropiacién para una mayor consolidacion de
su 1dentidad?

Al parecer esta tribu en sus intersticios “gand” en términos de Huascar cierto espacio
para su existencia, pero también se vio obligada a ceder tal espacio (a causa de la presién de
otras tribus), ;jsera que “perdié” en términos de Huascar mas espacio del que gand y por eso
hoy va casi no quedan Floggers?, o ;Quiza su acumulacién como practica social no fue
suficiente?

S Esta se logra en un proceso histdrico concreto de apropiaciones y expropiaciones, en que se plerden v garan espacios; es
en definitiva, una prectica social con sentido de acumulacidn.” (Huascar ,1998)
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Muchas son las interrogantes que deja esta “mutacién” sucedida en los Floggers, jqué
le falt6 o qué le sobrd a esta tribu para desencadenar en su gradual desaparicién?

La aparente contradiccién de la presencia y la no presencia de esta tribu persiste hoy en
dia. donde no he logrado identificar a ningin integrante de la misma en el centro comercial.
Hoy ya casi no quedan Floggers en Montevideo, pero su fuerte huella tras fos graffiti aun
sigue firme, dando cuenta de que en algiin momento alli existi6 una tribu urbana que llevaba

ese nombre y con una fuerte apropiacion del espacio.
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