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ABSTRACT

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo principal el estudio

del sector de uva de mesa en nuestro pais implicando ésto el analisis de la

estructura de mercado, las estrategias llevadas a cabo, las politicas

relacionadas con el fomento del sector y los resultados obtenidos.

Esto se realiza a la luz de las herramientas vistas en la materia Economia

Aplicada a la Empresa como: las cinco fuerzas competitivas y la clasificacion

de estrategias segun Michael Porter, el analisis FODA, y los distintos tipos de

estructuras de mercados.

Luego de esta investigacion para la cual se utilizaron datos recabados de

diferentes organismos asi como el analisis del mercado, se arriba a

conclusiones y recomendaciones enfocadas al sector.
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