r UNIVERSIDAD
::r?fcuurlrt'?i;jéen DE LA REPUBLICA
acion y URUGUAY
— Comunicacion
TRABAJO FINAL DE GRADO

LICENCIATURA EN COMUNICACION

Titulo: La comunicacion de Bizarrap y el arte de averiguar

Juan Diego Acosta - CI: 4.962.353-4

Tutor: Leonardo Moreira

Montevideo, Uruguay - Julio de 2025

Facultad de Informacion y Comunicacion - Universidad de la Republica



\ Jecimi
Este trabajo es el fruto de mi desarrollo académico y personal. Agradezco a todos los que

formaron parte de este proceso y me acompafiaron en este camino de formacion profesional.

A Leonardo, mi tutor, por el tiempo brindado, su paciencia y su orientaciéon que fueron
elementos clave. A la docente Lourdes Zetune, por sus aportes cuando recién empezaba a
gestarse este trabajo final de grado. A los docentes de la Facultad, y a los compaiieros que me
crucé en el camino, con quienes comparti conocimientos y experiencias. A Martin Cardozo

por su tiempo brindado para poder realizarle la entrevista.

A mi familia. A mama, Lela y Tati, por ser personas fundamentales en mi vida, quienes me
apoyaron en todo momento, en todos los aspectos, y también en mi educacion. Este trabajo

también es por y para el Tata y Agus, que son parte de este logro y lo celebran desde arriba.

A mis amigos, por el apoyo y motivacion a lo largo de estos afios de carrera. Especialmente a

Guzman y Mariana, por haber sido mi contencion incondicional estos tltimos meses.

A quienes alguna vez se cruzaron en mi vida, y quizds ahora ya no estan, porque me
apoyaron enormemente, ayuddndome a encontrar la motivacion, cuando todo se sentia un

poco mas dificil.

Cada palabra de aliento y cada gesto de apoyo fue muy importante para mi. Muchas gracias a

todos, de corazon.

Gracias a la universidad publica.

Y gracias a la musica, fuente de inspiracion inagotable que da vida. La musica es cultura.

Juan Diego.



Resumen

Este trabajo final de grado tiene como objetivo explorar, describir y analizar las destacadas
estrategias de marketing implementadas por Bizarrap y su equipo de trabajo a la hora de
anunciar nuevos lanzamientos, que lo llevaron a consolidarse como un artista destacado a
nivel internacional. Se trata de movimientos que marcaron una tendencia y dejaron una huella
en la forma de anunciar proyectos dentro de la industria musical urbana rioplatense,
latinoamericana y mundial. Su forma de posicionarse lo depositaron en un lugar tnico en la

€scena.

A través de un enfoque cualitativo y una metodologia basada en el analisis de contenido, se
estudiaron publicaciones en redes sociales, entrevistas, campafias de comunicacion y
colaboraciones con artistas y marcas. El trabajo busca identificar los puntos de quiebre en su
trayectoria, los recursos estratégicos utilizados en sus lanzamientos, y los elementos
discursivos y estéticos que conforman la marca Bizarrap. Ademads, realicé una entrevista
semiestructurada a Martin Cardozo, integrante de Agarrate Catalina, murga uruguaya que

colabor6 con el artista, como complemento del analisis documental.

Palabras clave: industria musical, estrategias de marketing, marca, redes sociales,

productor.
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1. Introduccion

Este trabajo final de grado (en adelante, también “TFG”) de tipo monografico tiene como
objetivo entender, indagar y desarrollar sobre la gran importancia que tuvieron las estrategias
de marketing llevadas adelante en la evolucion de la carrera artistica del joven productor
musical argentino Gonzalo Conde, mas conocido como Bizarrap, y como esto puede ser de

interés para un analisis publicitario dentro del area del marketing musical.

La historia de Bizarrap es muy rica en contenido publicitario, contenido que fue
evolucionando correlativamente con el éxito que iba teniendo el artista en la industria. El fue
el responsable de grandes movimientos estratégicos para publicitar sus lanzamientos, de la
mano de un gran equipo de trabajo detras, encabezado por Federico Lauria, fundador del sello

discografico argentino Dale Play.

Este joven artista hizo historia, y es uno de los grandes responsables de que la industria
musical argentina haya tomado gran fuerza, ganando un lugar muy importante a nivel
internacional, respaldado por el impactante desarrollo de la musica urbana local, pasando de

ser una simple moda a formar parte de la cultura.

Este trabajo de grado dard una mirada al “mundo Bizarrap”, recorriendo y enfocandose en el
analisis de un periodo especifico de su carrera, donde le empez6 a dar mas importancia a la
forma en anunciar sus lanzamientos, con producciones mas grandes, entrando en juego la
expectativa de sus fanaticos. Se buscara explicar por qué esta fue una de las grandes razones

que lo llevaron al éxito, atravesando edades, fronteras y prejuicios.



2. Justificacié

La razén de ser de este trabajo de grado recae principalmente en mi pasion por la musica y mi
interés en la publicidad. Sin embargo, esto no estaba destinado a suceder en un principio. En
la etapa final de mi carrera, estaba todo dado para que la monografia necesaria para egresar
sea sobre un tema totalmente diferente. Entre encuentros y desencuentros, me vi parado en un

lugar donde tuve que volver a empezar de cero.

Tenia claro que la musica y la publicidad ultimamente tienen un nexo esencial en cuanto a la
manera en que los artistas presentan sus nuevos proyectos. Es una realidad que la
comunicacion publicitaria ha tomado un rol importante en la musica a nivel global, cada vez
con mas fuerza, en la forma de anunciar a los oyentes. Me centré particularmente en el Rio de
la Plata, dado que en el pais vecino, desde 2016, la musica urbana (trap, reggaetdn y ritmos

similares) tuvo un ascenso exponencial.

En esta nueva etapa, con un rumbo marcado, intenté hacer el trabajo apuntando a algo mas
general, enfocado en varios casos que llamaron mi atencion. Pero con ayuda de los
profesores, me di cuenta que mi pregunta de investigacion debia ser mucho mas especifica,
comparado a lo que habia planteado en un primerisimo primer borrador. Es ahi, donde tuve
claro que lo ideal era enfocarme en Bizarrap. A mi entender, ¢l es por excelencia el artista
que mas importancia le da a las estrategias publicitarias en sus lanzamientos musicales. El,
con sus movimientos muy cuidados, revoluciona las redes y genera un clima de gran

expectativa.

Sintetizando lo dicho en esta seccion, esta investigacion parte de un tema de interés personal

y que considero que puede ser relevante para quienes compartan esta pasion, e incluso mas



alla, pretendiendo hacer de esto un proyecto significativo, dado que en mi busqueda

exploratoria, no logré encontrar ningun titulo académico que trate este caso en particular.

3. Antecedentes

En la busqueda de estudios relacionados a mi tema de investigacion, detecté muchos trabajos
que tratan estrategias publicitarias de diferentes tipos y ambitos, pero no tantos que
estuviesen enfocados en estrategias musicales llevadas adelante por los intérpretes. Luego de
una busqueda minuciosa, logré acercarme a lo que buscaba y encontré material rico en

contenido que podria relacionarse en gran medida con mi tema de estudio.

En primer lugar, es muy interesante para mi investigacion el trabajo de grado titulado “La
estrategia en la musica: posicionamiento de artistas en la industria musical” (2016),
realizado por Daniela Ordoiez, en la Pontificia Universidad Javeriana de Bogotd, Colombia.
En éste, la autora realiza un enfoque en el posicionamiento de los artistas, haciendo énfasis en
la incégnita de por qué sus fanaticos los eligen. También hay una destacada investigacion
sobre la segmentacion del mercado musical (segin aspectos sociales, demograficos, entre
otros, de los oyentes), y las estrategias necesarias a implementar para alcanzar el publico

objetivo de cada artista.

En segundo lugar, encontré significativa la tesis realizada por Sara Pons en la Universitat
Politécnica de Valéncia, Espana, la cual tituld “La evolucion del marketing musical urbano:
analisis de casos de éxito y fracaso en el género urbano” (2023). En este proyecto, la autora
hace una comparativa entre dos casos de éxito y dos casos de fracaso en cuanto a estrategias
para hacer llegar nuevas melodias al publico. Ademaés, presenta una guia de estrategias claves
para hacer promocion dentro de la industria musical urbana, e incluye entrevistas a expertos

en el tema, ricas en contenido.



También, en mi seleccidon de trabajos académicos en los cuales apoyarme, destaco el trabajo
de grado de Rafael Sanchez nombrado “Las nuevas estrategias de marketing digital en la
industria musical: el uso de medios digitales empleados por creadores y consumidores de
musica” (2022), elaborado también en la Pontificia Universidad Javeriana de Bogota,
Colombia, como la monografia de Ordonez. En esta ocasion, el autor destaca que con las
nuevas tecnologias, se tuvieron que buscar nuevas vias para publicitar los proyectos
musicales, debiendo reestructurar su forma de comunicar a la audiencia. A partir de esa

premisa, Sdnchez analiza y expone las nuevas formas de reinventarse en esta area.

Otro trabajo destacado en mi investigacion de proyectos que traten temas similares a los que
planeo poner sobre la mesa, es el de Victoria Pefia realizado en la Universidad Nacional de
San Martin, en Argentina, titulado “Industria musical y digitalizacion: nuevos desafios,
modelos de negocio y de gestion” (2016). Alli, la licenciada en ciencias de la comunicacién
hace su enfoque principal en las tecnologias emergentes del proceso de la produccion musical
y los cambios que ésto conlleva, y también, por ejemplo, mencionando las industrias

culturales (al igual que Sanchez).

Por ultimo, hay dos proyectos que pueden aportar informacién valiosa, donde ambos autores
centran su proyecto sobre el “marketing viral”. En primer lugar, esta el realizado por Eva
Carrasco en la Universidad Rey Juan Carlos, Espana, titulado “Marketing Viral aplicado a la
difusion musical” (2014). En este proyecto, la autora analiza lo que se llama marketing viral,
que se trata de “un conjunto de técnicas utilizadas por las redes sociales” (Carrasco, 2014, p.
11) que tienen como objetivo viralizar una promocion. El segundo trabajo es el desarrollado
por Noelia Mufioz, publicado en 2021 a través de la Universidad de Zaragoza, llamado “E/
Marketing viral poléemico como estrategia de promocion musical’, donde, como lo dice el

titulo, se pretende instalar una polémica como forma de viralizar un producto.



Todos estos trabajos académicos tienen elementos relacionados al tema de investigacion de
este TFG, y por ende son considerados como materiales valiosos para poder tener en cuenta

como puntos de apoyo.

4. Problema de investigacion

4.1. Pregunta de investigacion

(Cudles fueron las estrategias de marketing publicitarias llevadas adelante por Bizarrap entre

septiembre de 2020 y diciembre de 2024, que lo consolidaron como artista?

4.2. Objetivo general

El objetivo general de este trabajo es analizar las acciones y decisiones estratégicas llevadas
adelante por Bizarrap en el periodo septiembre 2020 - diciembre 2024, siendo de gran ayuda

y un factor clave para alcanzar el éxito en su carrera.

4.3. Objetivos especificos

1. Indagar como se forjo el terreno en el género urbano en Argentina, para que
posteriormente se dé el surgimiento de Bizarrap. Desarrollar y analizar el crecimiento
de Bizarrap en la industria musical entre septiembre de 2020 y diciembre de 2024,
destacando cuales fueron los puntos de quiebre que lo llevaron al éxito.

2. Estudiar como construyd su posicionamiento, diferenciandose en un mercado tan
competitivo. Averiguar de qué se trata la marca Bizarrap, destacada por tener una

estética Unica dentro del universo musical.
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3. Exponer cudl es el componente estratégico que esta presente en gran parte de sus
lanzamientos en el periodo temporal seleccionado, y qué efectos genera en la
audiencia.

4. Analizar si existen casos donde otras marcas se acercaron a Bizarrap para trabajar en
conjunto y anunciar colaboraciones, presencias, lanzamientos, entre otros, mediante

estrategias de cooperacion.

5. Marco tedrico

5.1. Publicidad vy estrategia

En su libro “Direccion de Marketing”, los autores Philip Kotler y Gary Armstrong (2012)
definieron a la publicidad como “cualquier forma pagada de presentacion y promocion no
personales de ideas, bienes o servicios, por un patrocinador identificado” (p. 436). Se podria
traducir como el pago a una persona (fisica o juridica) para que transmita un mensaje a los
potenciales consumidores de una idea, bien o servicio, a través de diversos medios de
comunicacion, tanto tradicionales (como la radio, television, o via publica), como las nuevas
vias de difusion (internet, medios digitales). El mensaje que se transmite puede ser con o sin
fines de lucro, ya que pueden surgir tanto de una empresa para presentar un nuevo producto,

o del Estado para promover cuestiones sociales.

Una definicion mucho mas simplificada es la de Bassat (1993, p. 20), quien dijo que la

publicidad es “el arte de convencer a los consumidores”.

Para hablar de estrategia, resulta interesante referenciar a un articulo académico realizado por
E, Contreras. Alli destaca una de las definiciones modernas del término, donde Chandler

(2003) designa la estrategia como “la determinacion de metas y objetivos basicos de largo
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plazo de la empresa, la adicion de los cursos de accion y la asignacion de recursos necesarios

para lograr dichas metas.” (p. 11).

Kotler y Armstrong (2012) también se expresaron en su libro “Marketing” sobre la estrategia
publicitaria, donde explican que ésta se forma por dos elementos imprescindibles: “crear los
mensajes publicitarios y seleccionar los medios de comunicacion publicitarios” (p. 439). Los
autores comentaron que en el pasado, las empresas priorizaban el proceso de creacion del
mensaje. Sin embargo, al dia de hoy cayeron en la cuenta de que es mas prioritario el medio
que va a actuar de canal para transmitir el mensaje. Hay que ser cuidadosos porque
dependiendo de la marca, y del bien o servicio a ofrecer, no va a tener el mismo impacto
difundir las ideas a través de medios digitales, que por medios tradicionales. Los autores
esbozan una frase que es totalmente veridica: “la publicidad solo tendra éxito si los anuncios

captan la atencion y se comunican bien”. (p. 440).

Bassat expresa que el producto es lo que una campafia publicitaria tiene que vender (p. 37).
Kevin Keller y Philip Kotler (2006), expresaron que disefiar una campana publicitaria es un
arte y al mismo tiempo una ciencia, porque “para desarrollar una estrategia de mensaje, los
publicistas atraviesan tres fases: generacion y evolucion del mensaje, desarrollo y ejecucion

creativa, y revision de la responsabilidad social” (p. 570).

Lamb, Hair y Mc Daniel (2011) definieron a una campafia de publicidad como “una serie de
anuncios relacionados que se enfocan en un tema en comun, un eslogan y un conjunto de
recursos publicitarios. Es un esfuerzo publicitario especifico para un producto en particular
que dura un periodo definido” (p. 561). Antes de comenzar a trabajar en una campafa
publicitaria, hay que tener bien definidos los objetivos. Ademads, es importante saber a qué

publico nos vamos a dirigir.
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5.2. Marketing y estrategias de marketing

Keller y Kotler (2006), expresaron que el marketing “consiste en identificar y satisfacer las
necesidades de las personas y de la sociedad” (p. 5). Ambos autores también dan importancia
a la definiciéon dada por la American Marketing Association (Asociacion Americana de
Marketing), que comunica lo siguiente: “Marketing es una funcién organizacional y un
conjunto de procesos para generar, comunicar y entregar valor a los consumidores, asi como
para administrar las relaciones con estos ultimos, de modo que la organizacién y sus

accionistas obtengan un beneficio”.

Queda claro que hay diferentes conceptos de marketing. Algunos se enfocan mas en lo social,
otros en lo empresarial. A nivel social, se cree que el marketing deberia buscar mejorar el

nivel de vida de los individuos.

Kotler y Armstrong (2012) al principio de su libro simplificaron la definicién de marketing y

la redujeron a: “El marketing es la administracion de relaciones redituables con el cliente”

(p-4).

Por otro lado, Lamb, Hair y McDaniel (2011) profundizaron en el concepto de “marketing”,
diciendo que se trata de una filosofia, una actitud. Los tres estdn de acuerdo en que el
marketing no se trata de un simple grupo de personas enfocadas en eso, sino que también
involucra a los “procesos que se concentran en proporcionar a los clientes beneficios y valor,
y no solo en vender” (p.3). El marketing abarca estrategias de comunicacion, de distribucion
y de precios; engloba a todas las personas que interactiian de una forma u otra dentro de una
compafiia. Se trata de un proceso donde las organizaciones y los individuos intercambian

valores que le servirdn a ambos.
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Otra vision muy diferente de marketing es la de Al Ries y Trout, que en su libro titulado “La
Guerra del Marketing” (2006), consideraban que la empresa debe hacer foco en su
competidor, estableciendo en el concepto, una analogia con la guerra. Consideraban ftil
exponer las debilidades del competidor (haciéndolo ver como un enemigo), asi como sus

fuerzas, para crear un plan donde se pueda atacar y defender de dichas caracteristicas.

Segun el padre del marketing, Kotler, y su colega Armstrong (2012), la estrategia de
marketing es “la logica de marketing con la que la compafiia espera crear valor para el cliente
y conseguir tales relaciones redituables” (p. 48). La empresa debe tomar decisiones, por
ejemplo, a cudles clientes atendera (esto apunta mas a la segmentacion de mercados), y como
lo hara (se hace hincapié en el posicionamiento del producto y/o empresa). Antes de llevar
adelante una estrategia de marketing, se realiza un planeamiento profundo para evitar al

minimo los errores.

5.3. Posicionamiento v segmentacion de mercado

En su libro “Posicionamiento: la batalla por su mente”, Al Ries y Trout decian que “el
enfoque basico del posicionamiento no es crear algo nuevo y distinto, sino manejar lo que ya
esta en la mente” (p.5, 2002). Los autores explican que en la época actual, nuestra sociedad
vive en un ambiente de sobrecomunicacion. Por logica, el exceso de informacién impide que
podamos retener demasiadas ideas en nuestra mente. Es por esta razon que las marcas deben
encontrar la clave para conseguir posicionarse como la primera opcion en la mente del

consumidor.

Para diferenciarse de la competencia, hay que ofrecer un beneficio que destaque al producto,
para que éste sea recordado y valorado por los consumidores. El posicionamiento se trata de

algo que va enfocado principalmente en el individuo, y no tanto en el mercado en general.
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Trout, volviendo a su analogia con la guerra, expresaba que el campo de batalla del marketing
estda en la mente (p. 14). Trout y Al Ries destacaron que una buena forma de lograr
posicionarse como primera opcion en la mente del consumidor, es ser el primero. De esta
manera, la capacidad de conseguir ese primer lugar es mayor, dado que no hay otra opcion

previa. Es por esto que se dice que a veces es mejor ser el primero, en lugar del mejor.

Por su lado, Lamb, Hair y McDaniel expresaron que el posicionamiento es “un proceso que
influye en la percepcion general que los clientes potenciales tienen de una marca, linea de
productos u organizacion” (p. 281). Decian también que la posicion “es el lugar que un
producto, marca o grupo de productos ocupa en la mente del consumidor en relacion con las
ofertas de la competencia”. En este caso de andlisis, la marca seria Bizarrap, y el producto

una cancién producida por €l.

Como tercera opcion, Kotler y Keller (2006) también hablaron sobre el posicionamiento y la
segmentacion del mercado. Dijeron que “todas las estrategias de marketing se basan en la
segmentacion del mercado, la definicion del mercado meta y el posicionamiento en el
mercado. Las empresas identifican diversas necesidades y grupos en el mercado, se dirigen a
las necesidades o grupos que puedan atender mejor, y a continuacion, posicionan su producto
de modo que el mercado meta reconozca la oferta y la imagen distintiva de la empresa (p.
310). Un segmento de mercado “es un grupo de consumidores que comparten necesidades y

deseos similares”.

El mercado se puede clasificar segun caracteristicas psicograficas, geograficas y
demograficas. La segmentacion geografica apunta justamente a las localizaciones (paises,
departamentos, ciudades, barrios), mientras que la demografica se basa en diferentes
elementos como la edad, sexo, religion, raza y clases sociales. La segmentacion psicografica

es una mezcla de las dos anteriores, dividiéndolas por estilos de vidas, o personalidades.
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5.4. Marca

El concepto de marca puede ser tratado desde diferentes puntos de vista. Kotler expresaba
que una marca “es en esencia la promesa de una parte vendedora de proporcionar, de forma
consistente a los compradores, un conjunto especifico de caracteristicas, beneficios y
servicios” (p.188, 2002). El autor estadounidense, sin embargo, comenta que una marca se

trata de un simbolo con mas complejidad.

Como segunda opcion, Costa explicaba en su libro (2004) que la marca es al mismo tiempo
un signo verbal y un signo visual. En primer lugar, la marca es un signo verbal porque “las
marcas deben circular con la gente y entre ella” (p. 19). Es una realidad que las marcas
forman parte de la sociedad y se nutren mutuamente. Costa también deja en claro que, al
mismo tiempo, la marca es un signo lingiiistico porque forma parte de nuestro vocabulario, ya
que la verbalizamos, la designamos. Es a partir de ese momento que se transforma también en
un signo visual. La podemos ver reflejada en logotipos, colores y simbolos. Es necesario
dejar en claro que la marca a nivel verbal, es patrimonio de todos los individuos, pero a nivel

visual, por ejemplo, es exclusiva de la empresa.

A partir de estos signos existentes, las personas podemos diferenciar las marcas segin su
nombre o logo. Hoy en dia todo es objeto de marcaje, desde el ganado hasta nosotros
mismos. En nuestras vidas, consumimos diferentes productos que priorizamos por encima de
los otros. Lo elegimos segin nuestra preferencia, que se genera a raiz de vivencias y
experiencias pasadas. Estos productos son de una marca especifica, y sus componentes

también nos ayudan a elegirla nuevamente.
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Las marcas transmiten su personalidad mediante una coherencia constante para con los
consumidores, permaneciendo juntos todos los elementos que forman parte y la hacen su

identidad. Es sumamente necesario originar la relacion entre la marca y el consumidor.

Daniela Ordoéiiez, en su trabajo de grado “La estrategia en la musica: posicionamiento de

artistas en la industria musical”, hablo sobre las marcas humanas:

Las personas que son sujetos de procesos de marketing, comunicacion estratégica o
relaciones publicas pueden ser categorizadas como marcas humanas. Si la musica es
un producto, en este caso, la marca asociada a éste es el artista o la banda que la
interpreta. El artista toma el rol de marca principal que el manager debe manejar; esta
es un intangible creado intencionalmente que dota de significado, es decir, imagenes,

simbolos, percepciones y sentimientos, a un producto (2016).

Este concepto de marca humana es clave para entender el desarrollo de la imagen de Bizarrap

en el analisis del caso.

6. Marco conceptual

6.1. La mausica y sus géneros musicales

La musica es la combinacion de melodias, ritmos y a veces voces, que conforman una
armonia y en su union, es una mezcla agradable para nuestros oidos. La compositora
espanola, Ana Sofia Rivera, explica en un blog (2019) que a lo largo de la historia, el ser
humano ha tenido la necesidad de buscar una forma de expresarse, y la musica ha sido una de

€Sas maneras.

Por otro lado, la socidloga Raquel Maestro expresé en un blog: “Este instrumento de

socializacién y comunicacion se caracteriza por un conjunto de signos, determinados por un
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contexto social determinado. La musica forma parte de nuestro bagaje cultural, ya que
contiene una serie de significados, ideas y valores, que a través de los sonidos, se conectan

con la identidad cultural que la origina” (2020).

En resumen, la musica es un elemento que esta presente en todos los aspectos de nuestra
sociedad en la cotidianeidad. La musica suena sola en nuestras cabezas, sin necesidad de
escuchar una cancion a través de unos auriculares. Mas alld de las discotecas, por supuesto
que la musica la escuchamos en el supermercado o shopping cuando vamos a hacer compras,
en los restaurantes y bares, en el auto o transporte publico, yendo a trabajar; también estd
presente en los gimnasios o cualquier tipo de local comercial que ofrece productos o servicios
a los clientes. Dependiendo del target y el tipo de establecimiento, va a haber una tendencia a

que se escuche mas un género (o algunos géneros) antes que otro.

Para poder seguir adelante en este trabajo, es necesario precisar que al hablar de “género
musical”, nos referiremos como tal a la categoria musical que agrupa determinadas
composiciones musicales que comparten melodias, instrumentos, armonias, y a veces

contextos espacio-temporales.

En su trabajo académico, la autora espafiola Sara Pons (2023) hace un recorrido por la
historia de la musica y el surgimiento de los géneros a medida que el tiempo avanza. Antes
del siglo XX, los géneros musicales que marcaron presencia eran la dpera y la musica clasica.
En la década de 1930, surge el jazz y se populariza la musica country, habiendo nacido ésta
ultima en los afios anteriores. La década del 50 fue una de las mas trascendentales en la
historia de la musica marcando un hito historico: la explosion del rock and roll. En los anos
70, la musica disco comenzd a tomar mas fuerza, mientras que los 80 se destacaron por el
lugar que empezaron a ocupar los sintetizadores modernos, generando sonidos digitales

impensados tiempo atras.
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Los 2000 fueron conquistados por el pop, con artistas destacadas como Beyoncé, Britney
Spears y Christina Aguilera. El rap también comenzo a tomar mas fuerza, con nombres como
50 Cent, Jay-Z y Kanye West. El avance tecnologico fue clave para que estos sonidos
destacaran a nivel mundial, trayendo melodias frescas provenientes de diferentes

sintetizadores, pasando de lo analdgico a lo digital.

En tanto, es necesario precisar que un género musical se puede dividir en subgéneros. Por

ejemplo, dentro del rock, existen el punk rock, metal, o rock nacional.

6.2. LQué es el género urbano?

La musica urbana como término, proviene de la década del ‘80, con el surgimiento de

géneros como el rap y R&B.
La periodista espafiola Lara Ubeda, en una columna para “Los 40” (2020), expreso:

Este nuevo concepto fue usado para marginar y designar de forma despectiva a la
comunidad de artistas afroamericanos/as, pioneros y grandes exponentes de dichos

géneros, que al mismo tiempo no dejaban de ganar popularidad.

Esta apreciacion es muy acertada. Hasta el dia de hoy los estilos musicales que se pueden
englobar dentro del género urbano, siguen siendo juzgados desde una mirada de superioridad.
Algunos ejemplos de estilos musicales (también llamados géneros) que forman parte del
género urbano, pueden ser el reggaeton (proveniente de Puerto Rico y expandido a lo largo de
toda Latinoamérica), el dancehall en Jamaica, el dembow de Republica Dominicana, el baile

funk de Brasil, y el trap a lo largo de nuestro continente.

El género urbano fue criticado, como se mencion6 anteriormente, por su contenido lirico, a

veces vulgar, que trata duras realidades de nuestro continente, y también por su supuesta
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simple y mondtona produccion musical. Sin embargo, en la primera década de los 2000, los
sellos discograficos pusieron el ojo en esta nueva ola musical emergente y se movieron
répidamente para fichar artistas que serian iconos en Latinoamérica. El reggaeton fue
reconocido mundialmente gracias al hit del puertorriquefio Daddy Yankee, titulado “La
Gasolina”, que rompid récords en plataformas como Billboard o la revista Rolling Stone. Fue
en julio de 2024 que esa pieza musical fue reconocida como la primera cancion global del
reggaeton (género en el que Bizarrap también incursiond). No hay que olvidar a los
compatriotas del puertorriquefio que también fueron grandes responsables de la creacion y del
¢xito del reggaeton como género a nivel mundial hasta la actualidad y que se sigue
esparciendo por muchos rincones del mundo, como lo son Tego Calderéon, Don Omar y Wisin

& Yandel.

No se debe olvidar que “Despacito”, cancion de Luis Fonsi y Daddy Yankee, rompi6 todo
tipo de récords y al dia de hoy es el segundo video mas reproducido en YouTube, acumulando

mas de 8 mil millones de reproducciones.

6.2.1. El trap. el género donde incursiono su carrera Bizarrap

Ernesto Castro, doctor en filosofia espafiol, expresé en su libro titulado “El trap. Filosofia
millennial para la crisis en Espafia” (2019) lo siguiente:
Probablemente no haya en el periodismo espaiiol reciente un término tan discutido
como el de trap. La prensa generalista lo ha usado como clickbait' para referirse a
cualquier artista urbano joven que haya hecho alguna cancidon con Auto-Tune (un
afinador de voz que, usado de una cierta manera, hace que los cantantes suenen como

si fueran robots), con ad libs (interjecciones improvisadas que se repiten a lo largo de

! “Clickbait” es un término utilizado para referirse a la estrategia de atraer “clics” en internet mediante
la redaccion de titulos engafiosos y/o amarillistas.
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un tema o de toda la discografia de un cantante, convirtiéndose en algo asi como su
firma vocal) o con una Roland TR-808 (una caja de ritmos de los afios ochenta). Este
uso oportunista del término llegd a su paroxismo en 2016, cuando los medios de
comunicacion calificaron de “trap queens” a artistas de géneros musicales tan
distintos como el dancehall (Bad Gyal), el reggaeton (Ms Nina) o incluso el flamenco
(Rosalia).

No hay dudas de que el concepto de “trap” ha sido muy tergiversado para referirse a artistas

0 canciones que poco tienen que ver con el mismo, y el autor pone ejemplos claros, como a

Rosalia, destacada artista espafiola que dedico gran parte de su carrera al flamenco

experimental, y se encuentra muy lejos de que su musica sea trap.

Hay diferentes visiones de lo que es el trap, ya que se lo puede clasificar segin lo
estrictamente musical, o también segun las letras. En el libro, se comentan los casos de Yung
Beef y C. Tangana, destacados raperos espanoles. El primero, proveniente de la calle,
argumentaba que el frap se trata necesariamente en los ritmos del Roland TR-808 (caja de
ritmos anteriormente mencionada). Por otro lado, C. Tangana, quien posteriormente también
dejo un legado historico en la musica espafiola, incursionando en el flamenco y otras mezclas

experimentales, dijo que ¢l conocia frap sin 808, y 808 sin trap.

En una conferencia de prensa conducida por la periodista Alicia Alvarez Vaquero en el
contexto de la apertura del festival musical Primavera Sound en Barcelona, de 2018, reuni6 a
esos dos artistas, y también a Bad Gyal, artista catalana nacida en 1997. Los tres tienen
formas de ver la industria musical y la musica en general muy distintas, pero comparten
influencias. En esa entrevista, sobre el final, un periodista les cuestiond qué era el trap. A los

entrevistados y a la conductora se les ocurrié invitar a Hakim, artista amigo de Yung Beef,
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para que saliera vestido con un chaleco antibalas, sin camiseta debajo, a mostrar una piedra

de hachis ante muchas cadmaras. Yung Beef remat6 diciendo:

Eso y un kilo de cocaina en una frontera cruzando. Eso es trap, hermano.

Mas alld de todas estas acotaciones que pueden ayudar a entender por qué hay tantas
diferencias a la hora de definir éste subgénero del rap (que ya es tratado como un género de
por si, por el alcance que tiene), se puede definir al trap segin su ideologia, o segin lo

musical.

Segtn su ideologia, el trap proviene de las famosas “trap house” de ciudades como Atlanta
(ciudad donde abunda la pobreza y el narcotrafico) en Estados Unidos. Se trata de casas
donde se producia y comercializaba droga. Entonces, el frap hace referencia a toda esas ideas
de calle, donde en las canciones se habla de vivencias y temas que son tabu, como la

violencia y la droga.

En cuanto a lo melddico, se podria decir que, a comparacion del rap, el trap es un sonido mas
futurista, logrado por usar tiempos rapidos, el uso de hi-hats (platillos), unos kick drums
(golpes de bombo) mas fuertes y profundos, y el bajo del sintetizador 808 que hace destacar

su presencia.

6.3. El paso del sonido analdgico a la digitalizacion en la musica

La globalizacion y los avances tecnoldgicos fueron a lo largo de la historia fundamentales
para el desarrollo del ser humano, tanto a nivel bioldgico, como a nivel social. La llegada del
internet cambid la vida de las personas drasticamente. En cuestion de un par de décadas, las

formas de relacionarnos, desarrollarnos e informarnos, avanzaron a niveles agigantados.
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Uno de estos grandes avances, lo vivido la musica. Las personas escuchaban musica en
formato de vinilos hasta que llego6 el cassette y, posteriormente, este artefacto evoluciond y
paso al CD (compact disc), hasta llegar a la actualidad, donde predomina la escucha a través

de los servicios de streaming.

También cambid la forma de producir canciones, pasando del sonido analdgico al sonido
digital. Anteriormente, una cancién se grababa integramente a partir de un conjunto de
instrumentos grabados en vivo. Hoy en dia, lo m4s comun es que se tomen sonidos ya
digitalizados, preexistentes, y a partir de diferentes instrumentos, elaborar una cancion. Esto
seria sin la necesidad de usar ningun tipo de instrumento. Sin embargo, ciertos artistas, o para
ciertos proyectos en especial, mantienen la preferencia por el sonido analdgico y se decide

grabar instrumentos en vivo para posteriormente mezclarlos en una cancion.

La digitalizacion de la musica es clave en la busqueda de responder coémo se dio el
crecimiento progresivo de muchos artistas del género urbano, que es dificil imaginarlo si ain
estuviésemos en una etapa de produccion musical de forma analdgica, con las limitaciones

que eso conlleva.

6.4. Las industrias culturales y la relaciéon con nuestro objeto de estudio

La industria cultural es un concepto llevado adelante por Theodor Adorno y Max
Horkheimer. Hay una fuerte critica a la cultura popular por parte del primer autor, aunque ¢l
prefiere llamarlo “industria cultural”, por la connotacién que puede tener sobre “venir del

pueblo”, cuando el autor no necesariamente apuntaba a eso.

Los productos de la industria cultural, en opinién de Adorno, se fabricaban y extendian en
condiciones que reflejaban los intereses de los productores y las exigencias del mercado. Se

pretende dominar la naturaleza.
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Un concepto que pretendia transmitir el filosofo aleman tenia que ver con la banalizacion de
los productos, o del arte. Antes, las piezas eran unicas y tenian un valor significativo que se
relacionaba con lo emocional. Adorno vio como esto se fue perdiendo, debido a la
produccion en masa, siendo los productos menos atractivos ya que perdian esa sensacion de

exclusividad. Ahora abundaba la creacion y difusion masiva de las obras culturales.

Esto se puede relacionar con lo que esta sucediendo hoy en dia con la musica. La inmediatez
del internet y la globalizaciéon tiene muchas consecuencias, positivas y negativas. En relacion
con la musica, hay un gran beneficio para los artistas emergentes que rapidamente pueden
publicar y distribuir sus creaciones musicales, ya sea de forma completamente independiente
(y probablemente sin percibir ingresos) con un distribuidor de musica mas bien genérico, o a

través de un sello discografico.

La inmediatez de la difusion musical permite al artista expresarse y satisfacer su deseo de
hacer arte, pero puede perjudicar al oyente, que se encuentra completamente sobreestimulado

por la alta oferta que hay para elegir.

Esta claro que cada artista se va haciendo un lugar en los gustos de cada oyente, pero para
€so, no siempre alcanza con hacer “lo tipico”. A veces, es necesario una ola nueva de artistas
que traigan una propuesta nueva y con potencial para desarrollarse a gran escala. Esto fue lo
que ocurri6 con el trap y la musica urbana en general en Argentina, a partir de 2016. Muchos
artistas fueron sumdndose a la industria, y cada uno fue ocupando un lugar libre, con

propuestas diferentes para un amplio publico para captar.

Considero apropiado a esta altura del trabajo, poder definir qué es la musica mainstream. El

concepto de la musica mainstream hace referencia a las canciones que tienen un objetivo
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principalmente comercial, buscando un sonido pegadizo (y a veces simple) que se adecte a

un target bastante amplio, agradando a la mayoria de los oidos.

El concepto opuesto a mainstream, seria lo llamado underground, que justamente se trata de
la musica alternativa a lo tradicional, hecha para un farget més reducido, con un publico mas

de nicho, y que por ende, tiene mucho menos oyentes que lo mainstream.

6.5. La industria musical y el marketing en la era digital

La industria musical es parte de lo que se describi6 como “industria cultural”. Las barreras
entre lo comercial y lo underground se estan rompiendo. Los artistas underground estdn
subiendo puestos en las listas, y los artistas méas comerciales estan cayendo. Por ello, es

importante entender la industria musical.

La rapida carrera de la digitalizacion produjo que las ventas fisicas de dlbumes (en cualquiera
de sus formatos) cayeran a partir de 2017 y 2018, pasando a ser las plataformas de streaming
la via de consumo de musica mas popular a nivel mundial. Para el medio “LAS 407, la
periodista espafiola Ana Isabel Cordobés coment6 que “la cuota de mercado del digital y del
fisico se ha trasvasado del uno al otro en tan solo seis afos. Si en 2011 el 88% del mercado
pertenecia a las ventas en fisico, en 2017 ese mismo porcentaje corresponde a las ventas
digitales”. Claramente, esta transicion también forma parte de un cambio generacional, donde
la mayoria de los jovenes recurren a las plataformas digitales, mientras que los adultos suelen

seguir contribuyendo a la distribucion fisica de la musica.
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La IFPI* publicd en abril de 2024 datos interesantes. Este organismo concluyé que los
ingresos de la musica grabada en Latinoamérica aumentaron mas de un 19%, y que el

streaming significo el 86,3% de los ingresos en la region, culpable de su gran expansion.

La argentina Victoria Pefia, en su trabajo académico titulado “Industria Musical y
digitalizacion: nuevos desafios, modelos de negocio y de gestion” (2016), comentd lo

siguiente:

La digitalizacion posibilita un rol més activo en el consumidor, quien puede acceder a
una mayor oferta cultural gracias a internet, segmentando y especializando cada vez
mas sus preferencias, junto a la generacion de comunidades virtuales agrupadas segin

las preferencias en torno a las diversas industrias culturales (p.7).

En esta nueva era, el sonido es comprimido en un archivo tnico que navega por la web de
forma inmediata. Ya no se necesita de espacio fisico para almacenar colecciones musicales.
También, esto da lugar a que el sonido se transforme de forma orgénica y natural,

generandose asi muchos subgéneros dentro de uno.

SoundCloud es una plataforma donde se permite la distribucion y reproduccion de musica de
forma gratuita. Esta plataforma, contribuy6 a que la inmediatez del internet propague nuevos
estilos musicales y la musica deje de ser algo mas general, creando aun mas fargets
especificos a la hora de producir, buscando posibles oyentes. El productor argentino Chiru!,
quien se popularizé al trabajar en noviembre de 2024 en el 4lbum del rapero YSY A, habl6 de

esto en una entrevista hecha en 2023°.

> IFPI: International Federation of the Phonographic Industry. Traducido al espafiol, “Federacion
Internacional de la Industria Fonografica”.

3 Entrevista titulada “”Con el plugg podes mezclar muchos géneros en uno solo” Chiru! - Entrevista”,
del programa Jerga Sudaka, minuto 4:25.
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SoundCloud es un sonido nuevo todos los dias. Todos los dias hay un loquito nuevo
que inventd algo nuevo, y que si le gusta a la gente, todos van a empezar a hacerlo.
Hay mucha cantidad de musica, eso estd bueno de SoundCloud, se nutre mucho de

todos lados.

Una particularidad en la industria musical es que a diferencia de otro tipo de productos o
servicios, no se puede hacer una promesa de valor. La musica transmite sentimientos en base
a vivencias personales subjetivas que impiden generar las mismas repercusiones en todas las
personas. También influyen contextos como lo social y lo econdmico. Esta claro que se puede
partir de la premisa de que, por ejemplo, un artista sacara una cancion triste sobre una historia
de superacion movilizante, pero esto no garantiza que la mayoria de los oyentes reaccionaran
de la forma que se intenciona. Sin embargo, Bizarrap logr6 difundir una especie de promesa
de valor en base a campafias de expectativas que seran explicadas en el analisis del caso de

este TFG.

Para poder destacarse, es necesario que el artista consiga generar engagement con su publico
y sus potenciales oyentes. La eficacia de las estrategias de marketing en la musica se pueden
medir principalmente en nimeros de reproducciones. No son simples nimeros de “ventas” ni
montos de dinero. Estos numeros de reproducciones luego si se veran reflejados en regalias y
contratos importantes, ademas de medir el piblico segun cudntos tickets logra cortar el artista

en un concierto.

Sara Pons expone en su trabajo titulado “La evolucion del marketing musical urbano: analisis
de casos de éxito y fracaso en el género urbano” (2023), una posible serie de pasos a seguir
por un artista para poder alcanzar el éxito. Empieza por encontrar el publico, continua con
crear una propia marca personal (lo que equivaldria a lo ya definido como “marca humana”),

y ahi pasaria a desarrollar una estrategia de promocion. La autora espafiola considera
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imprescindible que el artista sepa a qué plataforma va a dedicar sus mayores esfuerzos.
Asimismo, pone al merchandising como un punto fuerte para trasladar la musica a algo
tangible, mediante prendas de ropa o accesorios que puedan vestir los fanaticos del artista.
Esto genera ingresos y también visualizaciones, ya que los fandticos pueden vestir esas

prendas en publico.

Por otro lado, es importante mencionar a las tecnologias de informacién y comunicacion,
debido a que son un elemento importante a tener en cuenta en el dia de hoy. Gracias a ellas,
se facilitan muchos procesos, pudiéndose completar en cuestion de un par de clics. Las TIC

cambiaron la sociedad, en la forma de comunicacién y convivencia.

Santos (2019) explicd que estas tecnologias cambiaron la forma en la que las empresas se
acercan a potenciales clientes para ofrecer un servicio, ya que se construyen enormes bases
de datos con datos de cada individuo. La autora explico que las compaifiias buscan brindar a
sus usuarios los servicios mas personalizados y actualizados (p. 17). Esta idea se relaciona
perfectamente con las plataformas digitales para escuchar musica y como seleccionan partes
de su catalogo a potenciales oyentes. La plataforma nimero uno a nivel mundial en este
rubro, Spotify, es un claro ejemplo de esto. Se encargan de analizar los hédbitos de cada
usuario para que un algoritmo le recomiende determinadas playlists que contienen canciones
que podrian llegar a ser de su agrado. Esto favorece el consumo y la posibilidad de aumentar

la cantidad de reproducciones.

6.6. La cultura de la conectividad

La autora neerlandesa José van Dijck analiza los nuevos medios digitales en su libro “La

cultura de la conectividad” (2013). Con respecto a la musica como producto, la investigadora
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habla sobre iTunes*, creacion de Steve Jobs en 2001, fundador de Apple. Para ella, la
invencion de Jobs fue importante en el mundo, e incluso cambi6 las estrategias comerciales
de la industria musical. También destaca como innovador al software, que trae consigo las ya

tradicionales, hoy en dia, listas de reproduccidn, y la reproduccion aleatoria (p.30).

iTunes ofrecia cada cancion a $0.99 dolares, lo que significaba una potencial lucha contra la
pirateria. Posteriormente iban a aparecer otros servicios como el ya mencionado SoundCloud,
y Spotify, que cambiarian para siempre la forma de distribuir misica, ya que una novedad asi,

trae consigo una nueva forma de utilizar ese contenido. Van Dijck dijo lo siguiente:

iTunes se procurd un nuevo nicho entre muchas otras plataformas emergentes. Este
microsistema causdé un profundo impacto en el ecosistema general de los medios
conectivos; las plataformas se adaptaron a sus innovadores esquemas de produccion y
distribucion de contenido, y este nuevo modelo de negocios afectd, a su vez, a otros
ambitos ademds de la musica, en particular la edicion de libros, la television y las

noticias (p.30).

Estas premisas que destaca Van Dijck sobre las plataformas digitales se encuentran
estrechamente relacionadas con lo hablado previamente con respecto a la digitalizacion de la

musica y como lo ha llevado la industria.

6.7. ;Como evoluciono el rol de productor musical en los ultimos afios?

Desde mediados de la segunda década del siglo XXI, el rol de productor fue mutando en
diversas formas. La tecnologia y la globalizacion permitieron que los costos de fabricacion

fueran menores, y por ende, el rol de productor fue quedando en segundo lugar. Con tan solo

*iTunes es un software disefiado exclusivamente para el almacenamiento personal de musica. De la
mano esta la invencion del iPod, que fue un reproductor de audio portatil.
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unos tutoriales de YouTube, los cantantes podian ser sus propios productores, sin tener la
necesidad de entrar en ese tipo de gastos. Un desafio que vino con el internet y que esta

presente hasta el dia de hoy, es la lucha contra la pirateria.

Este desplazamiento del rol de productor musical pudo ser revertido gracias a una posicion
que comenzaron a tomar los productores ya reconocidos. Hoy en dia, los productores
aparecen como artistas primarios en muchos proyectos, a la misma altura, o sea en la misma
linea que los propios intérpretes. Varios afios atras, eran vistos como simples técnicos, pero
hoy en dia son mucho mas que eso. Se involucran de forma directa en el proceso creativo de

un proyecto musical, ya sea un single, un EP o un LP’.

En una entrevista para Amazon Music lanzada en 2023°, el reconocido productor musical

espafiol Kiddo Manteca’, dijo:

Yo no tenia esa pretension de querer ser el protagonista, pero si de que por lo menos,
si se visibiliza mucho maés a los productores, los artistas de repente saben que existes,
(sabes? De repente el artista quiere trabajar con ese productor. El disparador que yo
tuve fue porque yo habia trabajado ya con muchos artistas. Y dije yo: “Okey, ;qué
pasaria si yo de repente también saco un disco como ellos? Con mis reglas, mis
sonidos, mi imagen, mis videoclips”. Y también, que habian otros productores de mi
circulo que lo estaban haciendo. Selecta empezé a hacer un proyecto suyo. Kabasaki

creo que lo estuvo haciendo, $kyhook también.

> Un “single” es un sencillo, una tnica cancion. EP significa “extended play”, y se trata de un mini
album que contenga de 2 a 6 canciones, y su duracion total no pase los 30 minutos. LP significa “long
play” seria un album de mayor duracion.

® Aparece en las referencias audiovisuales. Entrevista nombrada “El nuevo rol de los productores
musicales”.

" Productor musical espafiol reconocido por sus trabajos junto a artistas importantes como Quevedo y
Cruz Cafuné, de las Islas Canarias.
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Y asi fue que ocurrid. El puertorriqueio Tainy es uno de los productores musicales mas
grandes a nivel mundial, y fue uno de los primeros latinos que pudo liderar proyectos propios
y unicos, trayendo a los artistas a su mundo. Después ocurrieron fenomenos como el caso de
estudio, Bizarrap, que hizo su propio formato Unico de “sessions”, que consisten en
colaboraciones con artistas urbanos, bajo la estética y produccion del productor argentino,
donde el encargado de interpretar la cancion, lo hace bajo sus reglas. A Bizarrap lo siguieron
otros productores, como DJ Tao, con sus “Turreo Sessions” y Alan Gomez con sus
“Missions”. Estos dos ultimos tienen un estilo mucho mas volcado a la cumbia, reggaeton y

RKT.

A nivel nacional, esto ocurrié con Tadu Vazquez, un joven montevideano del barrio Pocitos,
con su proyecto “Archivo Gaceta”, haciéndole honor a la calle de ese barrio, La Gaceta. En
¢l, 12 raperos uruguayos se pararon frente a una cdmara para rapear sobre una melodia de

Vazquez.

También, algo que suele suceder es que cuando se lanzan albumes, no solo aparece el nombre
del intérprete como artista primario, a pesar de que sea un proyecto suyo. También se da lugar
a que aparezca el nombre del productor principal. Un ejemplo de esto es el rapero uruguayo
Knak, que lanzd sus dos albumes mas importantes (“ORGANIKO” y “Kapsula”) como

artista primario junto a su compatriota Vazquez.

En la misma entrevista realizada a Kiddo Manteca, el productor espafiol $kyhook habl6 sobre

la visibilidad de los productores como artistas:

Yo sé¢ que mucha gente conoce mi musica y realmente no me pone una cara. Y por mi
todo bien, ;sabes? Si que a nivel de visibilidad y tal, creo que se ha dado un paso

adelante.
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Como conclusion a este bloque, creo que es importante considerar al productor como un 50%
responsable del producto musical final. Y algo a destacar, citando a Kabasaki®, es que

“artistas son los dos” (cantante y productor).

7. Disefio metodolégico

Este trabajo final de grado va a tener una base metodoldgica cualitativa, ya que se busca
entender y analizar en profundidad las estrategias de marketing llevadas adelante por
Bizarrap y su equipo en el periodo de tiempo determinado. Como dijo la socidloga argentina,
Ruth Sautu (2005), se suele utilizar una metodologia de este tipo en los estudios que intenten
describir o explicar un proceso (p. 32), y eso es justamente lo que sucede en esta monografia.
El objetivo es identificar, describir e interpretar las acciones de comunicacion y
posicionamiento de marca que ha desarrollado Bizarrap en su carrera. Sautu expreso que el

razonamiento inductivo esta presente desde el inicio del proyecto (p. 36).

Para cumplir el objetivo, se posiciona como una de las técnicas principales, el analisis de
contenido, enfocado en distintos materiales de comunicacion vinculados a Bizarrap, como
entrevistas, publicaciones en redes sociales (Twitter/X, Instagram, YouTube), campaiias,
comunicaciones y colaboraciones con otros artistas y marcas. Este andlisis permitira
identificar patrones, recursos del discurso, ademés de decisiones de estética y estrategias en el
branding, que han contribuido a su posicionamiento como referente dentro de la industria

cultural y musical.

A lo largo del trabajo, realicé una minuciosa busqueda en las redes sociales propias de la

marca a analizar (Bizarrap), de contenido que pudiera servir para el analisis del caso. Me

$ Entrevista con Amazon Music, minuto 13:01.
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enfoqué principalmente en Twitter (de ahora en adelante, llamada por su nuevo nombre,

“X”), filtrando todos los tweets del artista por afio.

Es necesario aclarar lo fundamental que es para este TFG sustentar todo lo que se explica en
el andlisis del caso con referencias visuales (imagenes recuperadas, capturas de pantalla, etc.),

para poder cumplir los objetivos.

En el trabajo se realiza una extensa y constante busqueda de material bibliografico para poder
alimentar el conocimiento y a la investigacion que se estd llevando a cabo. Se hace una
seleccion minuciosa de autores que pueden aportar con sus trabajos informacidon importante

para la investigacion.

Para nutrir a la investigacion, como complemento del andlisis documental, realicé una
entrevista a Martin Cardozo, integrante de Agarrate Catalina, ya que la murga ha colaborado
con el productor argentino. Se trata de una entrevista semiestructurada que contd con siete
preguntas formuladas de antemano. La entrevista fue pensada para un formato presencial con
una duracién estimada de 40 minutos, ya que las preguntas pueden dar lugar a que el
entrevistado se sienta comodo y hable de forma natural sobre sus vivencias y opiniones. Se

registro en formato audiovisual con el consentimiento previo de la persona entrevistada.

Ademads, en mi camino por este trabajo, realicé una bisqueda de personas relacionadas al
equipo de trabajo de Bizarrap, pero no tuve éxito en conseguir algin tipo de contacto. Envié
un mail formal a la productora que lo maneja, Dale Play, y no hubo respuesta. También
intent¢é mandar mensajes mas descontracturados por redes sociales (Linkedin e Instagram),
pero tampoco hubo resultados. Ademas, hice el intento comunicarme con el creador y
trabajadores de America Rockstars, un festival de musica que se realiza en Uruguay, que en

2022 lo trajo a Bizarrap como artista principal, pero no tuve éxito.
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La eleccion de este enfoque metodoldgico surge como respuesta a la necesidad de
comprender un fendémeno contemporaneo, dinamico y en constante transformacion, desde
una perspectiva comunicacional vital para interpretar las decisiones del artista en el campo

del marketing.

8. Caso de estudio - Analisis

Para abordar el anélisis del tema de investigacion, es esencial comenzar con una introduccion
que explique como se prepar6 el terreno para que Bizarrap desembarcara en la escena musical
argentina. Se parte de esa premisa, de qué habia antes de Bizarrap, pasando por su historia, su
trayectoria en la musica como productor, artista y empresario, ademas de hablar sobre su

equipo de trabajo, sus estrategias que tanto lo destacaron, y sus logros.

8.1. : ¢ habia an Bizarrap?

8.1.1.  Breves anotaciones sobre la historia musical rioplatense

La musica rioplatense siempre ha sido digna de admiracion, con una cultura popular muy
marcada y unica que se diferencia en comunion ante el resto de paises de Latinoamérica. Sin

embargo, esta claro que entre Uruguay y Argentina hay varias diferencias.

En ambos paises, el tango es uno de los contenidos culturales musicales mas ricos que tienen
en su poder. Desde las calles de Buenos Aires hasta las de Montevideo, este movimiento
popular dio mucho que hablar, obteniendo reconocimiento en todo el mundo, de la mano de
importantes cantantes como Carlos Gardel (uruguayo-argentino), Julio Sosa (uruguayo) y
Roberto Goyeneche (argentino). Posteriormente, la musica folcldrica y el rock nacional

ocuparon un importante lugar en la cultura, asi como la musica tropical.
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Las diferencias también pueden ser observadas de forma clara. En Uruguay, las raices mas
fuertes son de origen africano, con la llegada del candombe a nuestro pais. En cuanto a la
musica tropical, se popularizé la plena uruguaya, un ritmo que fusiona el candombe con la

tipica plena proveniente de Puerto Rico.

Por otro lado, el folclore tom6 mds protagonismo en la construccion de la identidad argentina,
con rasgos marcados provenientes del norte del pais y de la region patagénica. También, el
famoso cuarteto, con origen en Cérdoba, es un subgénero importante dentro de la musica
tropical argentina. El rock nacional en Argentina tuvo grandes exponentes en su historia y
destaco significativamente en la musica hispana, con grandes exponentes como Luis Alberto
Spinetta, Charly Garcia, Gustavo Cerati y Carlos Alberto “El Indio” Solari. Es relevante
resaltar que el rock tuvo un rol fundamental en la historia de la musica argentina, porque fue

sinénimo de resistencia ante la dictadura militar que tuvo lugar entre 1976 y 1983.

8.1.2. El ascenso de la misica urbana en Argentina

8.1.2.1. Con tan solo 13 aifios, el impulsor de la cultura urbana en

Argentina

(Quién iba a pensar que un nifio de 13 afios iba a cambiar tanto la historia?
No puedo parar de pensar, sabia que iba a pasar

No fue por la suerte, no fue por culpa del azar

Fue por apostar y apostar

No fue de repente, no fue de repente

Pas¢ de la plaza a los bares y ahora meto pares de gente

Llenando estadios acd, ahora los quiero llenar en otro continente

35



YSY A (Acosta, A.). (2024). “DUELE”. SPONSOR DIOS.’

Este fragmento citado, resume en un par de lineas la motivacion y la historia de la musica
urbana argentina. Si se quiere explicar el éxito actual de la misma, y por consecuencia, de
Bizarrap, debemos trasladarnos simbolicamente al Parque Rivadavia en la Ciudad Autonoma
de Buenos Aires. Alli tuvo lugar el epicentro del auge musical urbano en Argentina. Para
poder explicar este fendmeno que se dio en el pais vecino, es necesario remontarnos al afio

2012, y enfocarnos en un chico de tan solo 13 afios, llamado Alejo Acosta.

Hijo de padres uruguayos, Alejo Acosta Migliarini, era en 2012 un chico bonaerense de 13
afios que decidid entrar por la puerta principal del Centro Cultural “El Eternauta”, ubicado en
el barrio de Caballito. Alli, conocié nuevos elementos de la cultura del hip-hop que lo

llevaron a enamorarse del freestyle, una habilidad de rapear de forma improvisada.

A comienzos de ese afio, Alejo cred un evento en Facebook para reunir a jovenes que
también les gustara improvisar, con el objetivo de competir por diversion. Fue el 11 de marzo
de 2012 cuando este joven fundo6 “El Quinto Escalon”, una nueva competencia de freestyle en
la gran ciudad argentina. La primera fecha apenas alcanz6 a convocar a ocho personas, para
poder competir desde cuartos de final, uno contra uno. Fue en la segunda jornada donde
conocio a su mano derecha, Matias Berner, mejor conocido en el ambiente del rap como
“Muphasa”. El 9 de abril de 2012, subieron a YouTube un video promocional de la
competencia, para intentar atraer nuevos competidores a través de las redes sociales. Un
adolescente poniéndose al hombro la cultura, empezaba el video presentandose: “Hola, yo

soy Alejo, esto es el Quinto Escalon”.

Figura 1 - Video promocional de Quinto Escalon Underground.

® Fragmento de la cancion “DUELE”, lanzada por YSY A el 11 de noviembre de 2024, bajo el sello
de SPONSOR DIOS, minuto 1:08.
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Nota. Captura de pantalla del primer video promocional de la ya desaparecida competencia

de freestyle argentina, El Quinto Escalon.

En 2013, Alejo tuvo la idea de hacer un festival de hip-hop, siendo el motor para organizar el
proyecto, el amor a esa forma de expresarse y al trabajo. Sin embargo, ninguna marca aposto
por €l al principio, y con tan solo 14 afios, optd por conseguir dinero haciendo lo que amaba:
improvisar, pero esta vez, en el subte bonaerense, pasando la gorra para obtener ingresos y
poder financiar su nuevo objetivo. Este es uno de los tantos acontecimientos con los que se
puede explicar como Alejo Acosta efectivamente fue uno de los culpables de que el género

urbano y su cultura creciera en su pais.

El tiempo pasaba y poco a poco iban sumandose al Quinto nuevos adeptos. En 2014,
Muphasa invirtid6 en una camara para poder subir las batallas filmadas en alta calidad a un
medio digital con tanta masividad como YouTube, que ofici6 de archivo y también de
promotor del evento. Pasaron de ser apenas ocho personas, a tener varios jévenes que querian

competir, pasando a estructurar de diferentes formas la competencia (incorporando dos contra
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dos), y un publico que se iba multiplicando. Quienes se paraban en ronda alrededor de los
raperos, pasaron de ser veinte a cien. Empezaron compitiendo alrededor de unas escaleras, y
luego ocuparon un espacio con forma de cuadrilatero. En 2016, exploté todo. En julio de ese
afo, hubo un punto de inflexion que los obligd a trasladarse nuevamente dentro del parque,
para poder armar una ronda mas grande: la nueva locacién era el anfiteatro del parque. El

publico ya era formado por cientos de personas.

Juancin, jurado del evento y también uno de los organizadores para esa fecha, ensefia en el
capitulo 11 de “EL QUINTO ESCALON, LA HISTORIA” (videos adjuntos en las referencias
audiovisuales de este trabajo) el crecimiento de la competencia en nimeros. Para mayo de
2016, el canal de YouTube de este torneo, alcanzé 3.7 millones de reproducciones. En
septiembre del mismo afio, las cifras ya acumulaban casi 14 millones de reproducciones.
Juancin explicaba (2019) que se “habia cuadruplicado en seis meses los valores que venia
acumulando en mdas de cuatro afios de historia [...] entonces, el nivel de exposicion y de

102>

“haters’” subi6 muchisimo y comenzo a tener mucha relevancia en redes, donde empezaban

a popularizarse los comentarios insultando a competidores y a jurados”.

Para el verano de 2017, ya habia un par de miles de espectadores observando a los raperos.
La seguridad era un problema. El desorden, las avalanchas, y la falta de escucha a los
organizadores (asi como también la imposibilidad de escuchar las batallas ubicandose el
publico a cierta distancia), hizo que todo se tornara mas dificil. Alejo y Muphasa se pusieron
en contacto con la municipalidad para que los ayudaran a poder seguir adelante en cuestiones
logisticas. La burocracia enlentecio el proceso, y los responsables no estaban dispuestos a

promover que lo que hacian esos chicos siguiera perdurando. Sin embargo, el 5 de marzo del

10 “Hater” es un término utilizado para definir a una persona que a través de internet y las redes
sociales hace comentarios negativos y ofensivos contra otro o un grupo de personas especifico,
generalmente unidas por un interés comun.
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2017 fue el ultimo Quinto Escalon en el anfiteatro del Parque Rivadavia, y el altimo Quinto

Escaldn autogestionado por su propio equipo.

Figura 2 - 5 de marzo de 2017, ultima fecha en el anfiteatro.

Nota. En esta imagen, se puede observar parcialmente la convocatoria de la tltima fecha en el

anfiteatro del Parque Rivadavia.

Los organizadores se dieron cuenta de lo que estaba pasando y resolvieron tomar medidas
drésticas. A los 11 dias de la segunda fecha del 2017, Alejo anunci6 a través de la cuenta de
Instagram de la competencia, la suspension del evento indefinidamente'. El 12 de mayo,
subieron un video a YouTube anunciando el regreso de la competencia para el dia 14 de ese
mes'?. Ahora, El Quinto Escalon se desarrollaria en un escenario, con una infraestructura
apropiada para el espectaculo y poder albergar la convocatoria que venia teniendo las ultimas

vECes.

" Ver “Referencia 1” en referencias de publicaciones en redes sociales.
2 Ver “Referencia 2” en referencias de publicaciones en redes sociales.
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Ya no iba a ser lo mismo y el Quinto perdia su esencia. Ahora contaba con parlantes,
pantallas y camaras en un escenario. Ahora, los raperos ya no tendrian sus manos libres, dado
que harian uso por primera vez en la competencia del microfono. Sin embargo, obtuvieron el
apoyo econOmico que necesitaban, y lo mds importante, la seguridad necesaria que se
reclamaba para que todo se desarrolle en paz. También se pudieron dar el gusto de recibir a

reconocidos raperos extranjeros que compitieron en alguna fecha.

El 10 de septiembre de 2017, el “KingTo” anunciaba mediante un video en YouTube"?, que la
competencia estaba llegando a su fin. Sus principales organizadores, Alejo y Muphasa, tenian
diferentes proyectos por delante y eso hizo que sus caminos se separaran. Alejo, queria
dedicarse de lleno en la musica, y Muphasa, continuaria su carrera como conductor en la

radio Vorterix.

El 11 de noviembre de 2017, realizaron la ltima jornada en la historia de la competencia,
invitando nuevamente a reconocidos raperos que llegaron, por ejemplo, desde Chile
(Teorema), Colombia (Valles-T) y Venezuela (Mcklopedia). Se despidieron a lo grande en el
Microestadio Malvinas Argentinas, ante 10.000 espectadores. Esto fue historico para la
musica argentina. Los jovenes habian tomado el poder en las plazas, y lo iban a trasladar a los

estudios de grabacion.

Figura 3 - Ultima fecha de la historia del Quinto Escalon.

¥ Ver “Referencia 3” en referencias de publicaciones en redes sociales.
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Nota. En la fotografia, se puede observar a Muphasa y Alejo en el escenario, frente a los

10.000 espectadores.

8.1.2.2. De la plaza al estudio, v del estudio al estadio

El Parque Rivadavia fue la cuna de la rima y de los mayores exponentes del género,
representando a la Argentina a nivel mundial, trascendiendo todo tipo de barreras. La cara de
este recambio generacional en la musica argentina, sin dudas seria Duki (Mauro Lombardo).
Lombardo a la cabeza, daria un gran empujon a la musica urbana argentina para destacarse

internacionalmente.

Ademas de Duki, y de Alejo (quien desde 2017 utiliz6 el seudéonimo “YSY A”), también
salieron importantes artistas que rompieron todo tipo de récords, y entre ellos se encuentran
WOS, Trueno, Paulo Londra, Tiago PZK, Lucho SSJ y Lit Killah. Un escalon mas abajo, no
lograron trascender a niveles extraordinarios como los ya nombrados, pero también se

destacaron raperos como ECKO, Frijo y Dani Ribba.
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Los integrantes de Modo Diablo (Duki, YSY A y Neo Pistea) sacudieron la escena argentina
en 2018 y 2019. Pasaron de vivir en la icénica mansion de Antezana 247 en el barrio de
Caballito, donde las fiestas y el descontrol era lo tipico, a llenar estadios; Duki agotd dos
River (con més de 85.000 personas en cada una de las fechas), ademas de un estadio del otro
lado del océano (el Santiago Bernabéu en Madrid, Espafia). YSY A, se presentd en vivo en
los estadios de Huracan y Ferro. Pasaron de tener los fajos de dinero recién cobrados de la
gira, guardados en bolsas de consorcio negeras, a tener sus propios sellos discograficos.

Fueron, son y serdn historia para la musica argentina. Son claros ejemplos de superacion.

Posterior a ellos, y durante Bizarrap, explotaron muchos otros artistas. Las voces femeninas
también se hicieron escuchar, apareciendo interesantes exponentes como Emilia Mernes,
Nicki Nicole y Maria Becerra, alcanzando cifras igual de asombrosas que algunos de los
artistas nombrados en el trabajo final de grado, ademas de todo lo logrado por Bizarrap. No
hay dudas que Bizarrap ayudd y colabor6 con poner a Argentina en el mapa desde su rol de

productor, posicionando a ciertos artistas.

8.2. ;Quién es Gonzalo Conde?

Cosecha del 98, Gonzalo Conde es un joven artista, productor musical argentino, oriundo de
la localidad de Ramos Mejia, ubicada en el Gran Buenos Aires. Criado en una familia tipica
bonaerense, su institucion educativa fue el Centro Cultural Haedo, de la zona homoénima,

aledafia a Ramos Mejia.

Gonzalo nunca fue de hablar de su vida privada, manteniendo siempre un bajo perfil,
cuidando la privacidad de los suyos. Solo ha comentado abiertamente como la pasion de su

padre por la musica lo alcanz6 a él.
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En una entrevista para GQ', expres6 que Radiohead fue uno de sus descubrimientos mas
preciados, siendo la banda britanica su grupo favorito. Su progenitor le ensefio artistas
internacionales tales como el artista australiano Tame Impala, la cantautora inglesa PJ
Harvey, o el DJ neerlandés Tiésto. A nivel nacional, Soda Stereo y Gustavo Cerati son las
figuras mas grandes para el joven argentino. Es un dato a destacar que su infancia también se
vio nutrida de mucho rock nacional. De la zona oeste de la Ciudad de Buenos Aires, donde ¢l

se crio0, surgieron varias bandas iconicas del rock argentino, como Callejeros y Los Piojos.

Al mismo tiempo que Alejo fundaba El Quinto Escalon, Bizarrap descubria el mundo del
freestyle. Fue a partir de videos de YouTube de la renombrada competencia de Red Bull,
donde se le desperto el interés. Ese consumo cultural de batallas de improvisacion lo fue
llevando a través del algoritmo a descubrir competencias underground de la escena argentina,

como lo eran en su momento El Quinto Escalon y Halabalusa.

En la nota con GQ', también contd como los uruguayos del Cuarteto de Nos lo atraparon con
su fusion de rock y rap, Unica en el Rio de la Plata. Gonzalo sigui6 creciendo y nutriéndose
del rap, hasta que decidi6o acercarse a las plazas donde estaba ocurriendo eso, dentro de su
misma ciudad, y fue entonces en 2017 que nacid Bizarrap (de ahora en adelante, también

‘CBiza” y ‘CBZRP”).

El 15 de enero de 2017 cre6 su canal de YouTube. Semanas después, empezaria a subir
compilados de batallas de rap argentinas (principalmente del Quinto Escalén), destacando
momentos increibles y graciosos, con una explosion de memes. Los nombré “COMBO

LOCOS”, y el titulo en YouTube iba acompafiado de una frase clave: “Si te ries, pierdes”.

4 Figura en referencias de medios digitales. ”Bizarrap, el rey de las colaboraciones musicales”, por
Patricio Lange.
15 [dem.
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Afos después, esos videos fueron configurados como privados, bloqueando el acceso a

cualquiera que desee acceder a ellos en la actualidad.

Figura 4 - Captura de pantalla de la cuenta de X de Bizarrap.

bzrp @ @bizarrap - 14 may. 2017
COMBO LOCO #8 || S| TE RIES PIERDES || BIZARRAP:
youtu.be/7TWllognjlBU?a via @YouTube

o 3 Q10 ihi A

=

bzrp & @bizarrap - 7 may. 2017
COMBO LOCO #7 || SI TE RIES PIERDES || BIZARRAP:
youtu.be/Y8aZ8iWDafc?a via @YouTube

@) 2 Qs iht [

=

bzrp @ @bizarrap - 8 abr. 2017
COMBO LOCO #6 || SI TE RIES PIERDES || BIZARRAP: youtu.be/nH-
4hds3bCY?a via @YouTube

Q tj- O 4 I||| m

=

bzrp ] @bizarrap - 25 mar. 2017
COMBO LOCO #5 || BATALLAS DE GALLOS || BIZARRAP: youtu.be/-
Thgpnmkvps?a via @YouTube

Q 1 Q3 iht [~
bzrp @ @bizarrap - 19 mar. 2017

COMBO LOCO #4 || BATALLA DE GALLOS || BIZARRAP (ft. Deriam Studios):
youtu.be/z5pfgmxreKw?a via @YouTube

Q 0 Os ihi N &

Nota. Se trata de una captura de pantalla de X, donde se puede ver como Bizarrap anunciaba

los lanzamientos de sus Combos Locos.

Al mismo tiempo que nacia Bizarrap, al cumplir la mayoria de edad, Gonzalo decidi6
estudiar marketing en la UADE (Universidad Argentina de la Empresa), una institucion
privada de alto prestigio de la capital argentina. E irdnicamente, al mismo tiempo que
empezaban a suceder estos hechos, Gonzalo consigui6 trabajo en el sello internacional,

Warner Music. No se conoce publicamente cual fue su rol en la empresa, pero hay un rumor
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en redes sociales de que era A&R'. No seria descabellado pensar que su puesto era
efectivamente ese, porque va de la mano con su carrera de marketing y su talento por el cual

destaco a la hora de seleccionar artistas para sus Sessions.

Desde la zona oeste de la capital, el joven Gonzalo se abrié camino en el mundo de la musica
a pasos agigantados, causando conmocion en todos los sentidos posibles, dentro de la cultura
argentina. Lo que surge a partir de lo sucedido en el Parque Rivadavia, cambi6 la vida de
muchas personas, ya sea desde el rol de artistas, fanaticos, o vecinos. Esa competencia creada

por YSY A, también transform¢ la vida de Gonzalo.

8.2.1. cLa musica como hobby?

En una entrevista para Filo News'”, de la mano del periodista argentino Julio Leiva, en 2020
Bizarrap hablo sobre como concebia la produccion musical de pequefio, antes de incursionar

en ese mundo:

Cuando yo descubri lo que era la produccion musical, me acuerdo que escuchaba
producciones de musica electronica y no entendia. Yo pensé que la musica se hacia,
viste, con tipos tocando al mismo tiempo y lo grababan. Después cuando empecé a
escuchar sonidos més electronicos, voces chopeadas y editadas, AutoTune, dije: “Uh,
qué cosa mas rara”, ponele escuchando Daft Punk, David Guetta, cosas que se podian
escuchar cuando yo tenia 10 afos, 11 afios. Después cuando aparecié Skrillex, me
acuerdo que me puse a investigar de musica electronica y me bajé el FL Studio, que
es para producir. Al principio me lo bajé y dije: “No, ;qué es esto?”. Lo borré

directamente. [...] Después de un par de meses dije: “Che, eso estaba bueno, a ver qué

'® Simplificadamente, un A&R de un sello discografico se encarga de captar potenciales talentos
artisticos.

7 Figura en referencias audiovisuales. “Bizarrap: ‘Las Bzrp Music Sessions me cambiaron la forma
de verme a mi y a la industria | Caja Negra”.
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onda”. Empecé a investigar un poco mas y ahi le empecé a meter como hobby. [...]
Llega un momento hace... no s¢, dos afnos (mediados de 2018), que dije: “Uft, me

puedo llegar a dedicar a esto de verdad”.

En ese testimonio, Bizarrap ensefia como la musica lo interpel6 desde que era muy pequeiio,
y al principio, desde un lugar de inocencia, como todo nifio. También aparecié el miedo que
lo llevo a desinstalar el software sin darle muchas oportunidades, hasta que naturalmente

retomoO con su interés.

Fue a los 15 afios aproximadamente que Biza recurrié a Juliana Scellatto, profesora de piano
originaria de Haedo, donde estudiaba Bizarrap. Alli, su objetivo era que ella le ensefiara sobre
teoria musical y como componer, no tanto a tocar el instrumento. Podria decirse que Scellatto

fue quien lo formé como musico.
En una entrevista para Pagina 12'%, la pianista argentina habl6 de su alumno:

El entendio lo que es el lenguaje musical, que es universal para cualquier instrumento,
no solo para las teclas. Empezd a elaborar ese lenguaje y se dio cuenta que el abanico
de opciones para la composicidon se empezo a abrir y no estaba acotado. Siempre fue
muy autodidacta con los programas de grabacidon, tuvo muchas horas de estar
trabajando y con el objetivo claro: lograr que el sonido lo convenza y recrear la idea

que poseia en su cabeza”.

8.3. Primeros pasos como Bizarrap

El 22 de abril de 2017 fue el dia 1 para Bizarrap como productor. Ese dia, el artista argentino

publicé su primera produccion digital en plataformas digitales. Se traté del remix de una

'8 Figura en referencias de medios digitales. “;Quién es la profe de Haedo que acompaiié los primeros
pasos de Bizarrap?”, por Fernandez, L.
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cancion del reconocido rapero argentino Duki, titulada “No vendo trap”. Tan solo un mes
después, repitié el mismo patron. Volvid a sacar otro remix, esta vez el de “21334”, cancion

del otro rapero del Quinto Escalén, Dani Ribba.

En abril de 2018, un afio después de su primer lanzamiento, Biza ya habia publicado 11
remixes en su canal de YouTube, de sus amigos Duki, Dani Ribba, Neo Pistea y Kodigo, pero
también explorando ritmos de otras partes de Latinoamérica, de artistas provenientes de Chile
y Venezuela, por ejemplo. Incluso Bizarrap se atrevid a hacer dos remixes de canciones de
Bad Bunny, pero estos fueron publicados de forma un poco mas informal. El lanzamiento de
remixes hechos por ¢l fue una tendencia que mantuvo por mas de un afio y medio, hasta que
el 17 de noviembre de 2018 ocurri6 algo que volveria a cambiar su posicionamiento en la

cultura de la musica urbana argentina.

Ese dia, Bizarrap publico su primera Session. Es importante destacar que no era una Music
Session, su contenido mas popular para 2025. Su primer lanzamiento con mas produccion se

tratd de una Freestyle Session, interpretada por Kodigo, rapero argentino de gran trayectoria.

La primera de todas las Sessions ya estaba numerada: el talentoso productor argentino sabia
que esto recién era el comienzo, y que habrian muchas mas. Estas Sessions consistian en
invitar a un rapero a improvisar sobre una instrumental producida por ¢l. Para enero de 2019,
Biza ya habia acumulado cuatro Freestyle Sessions, todas interpretadas por raperos que
desarrollaron su carrera en el mundo de la improvisacion, en el Quinto Escalon. El 8 de
febrero de ese afo, se dio el tercer punto de quiebre en su carrera. Publicéd su primera Music

Session, en colaboracion con el rapero belga-argentino, Bhavi.

Figura 5 - Captura de pantalla de la imagen promocional de la session subida a YouTube,

“BHAVI || BZRP Music Sessions #1”.
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Nota. En la portada promocional de la cancion para YouTube, Bizarrap posa junto a Bhavi, el

intérprete de la primera Music Session de la historia.

El 23 de marzo de 2019 volvié a ocurrir un hecho Unico. Bizarrap publico en su canal de
YouTube la primera (y tGnica) session combinada de la historia. ECKO, rapero también salido
de la competencia de Parque Rivadavia, interpretd en un mismo video la Freestyle Session y

la Music Session. Fue un experimento que no volvi6 a probar.

8.4. .Coémo comunicaba Bizarrap sus lanzamientos cuando empez6?

Para poder responder la pregunta de investigacion, en el estudio del caso dedicaré un espacio
importante a analizar como Bizarrap fue mejorando la comunicacion con sus oyentes a la
hora de anunciar nuevos lanzamientos, recurriendo a estrategias muy interesantes en el
marketing de la industria musical. Destacaré los puntos mas fuertes e iconicos de su

trayectoria con respecto a eso.
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Para sus primeros trabajos lanzados, Bizarrap simplemente anunciaba sus proyectos a través
de las redes sociales (Instagram y X) ofreciendo los links directos a las canciones para
reproducirlas en distintas plataformas digitales como YouTube, Spotify y SoundCloud. A lo
sumo, lo que hacia era anunciar que la cancion saldria pronto (o al dia siguiente), publicando

la portada de dicho trabajo musical.

El 23 de julio de 2017, Bizarrap agradeci6 a sus fanaticos via X el hecho de haber llegado a

los 50.000 oyentes mensuales en Spotify, cifra que para ese momento, era alta en la region.
Figura 6 - Captura de pantalla de X a un tweet de Bizarrap.

bzrp
Cincuenta mil oyentes mensuales en Spotify. Increible, muchas gracias a

todos 4 @

Bizarrap

Vv

Bizarrap

SIGUIENDO

51137 OYENTES MENSUALES

Nota. Bizarrap agradece a sus seguidores por haber superado los 50.000 oyentes mensuales

en Spotify.
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Los meses siguientes se caracterizaron, ademas de anunciar los nuevos remixes que saldrian,
por comunicar los nuevos logros cuantitativos en las plataformas, agradeciendo a sus
fanaticos, como hizo aquella vez en el mes de abril. A fin de afio, el 13 de diciembre de 2017,
Biza ensefiaba su Spotify Wrapped"” como productor, donde alcanzaba mas de 260.000

oyentes que lo escucharon durante mas de 150.000 horas en 59 paises diferentes.

Sus primeras Freestyle Sessions siguieron la misma tendencia que venia dandose con sus
remixes. No hubo una comunicacién pre lanzamiento, sino que simplemente se publicaba el

video.

Para su primera Music Session, el Unico trabajo de comunicacion previo fue ir anunciando
gradualmente lo que se estaba por venir. Primero, el 6 de febrero de 2019 anuncio la
inauguraciéon del proyecto. El dia 7, anunci6 que al dia siguiente a las 20hs seria la

publicacion. El1 9 de febrero publicé el link directo al video de YouTube.

Figura 7 - Captura de pantalla de X a tres tweets de Bizarrap.

1 Es una funcién de Spotify que aparece visible a finales de cada afio, donde ensefia a los usuarios sus
estadisticas mas destacadas, como sus artistas mas escuchados, canciones mas reproducidas y horas de
escucha en la plataforma. A su vez, el Spotify Wrapped también esta disponible para que los

creadores de musica, los artistas, puedan ver sus estadisticas como difusores del arte. Son visibles para
ellos datos como, nimero de oyentes en el afio, horas de musica reproducida, o paises donde fueron
escuchados.
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bzrp
“Incomprendido, infravalorado...
pero se dan cuenta soy el mejor una vez que me tienen a su lado

»

BHAVI || BZRP Music Sessions #1

( BHAVI || BZRP Music Sessions #1

MANANA 20:00
YOUTUBE
BIZARRAP
FOERTE

bzrp
“BZRP Music Sessions #17

Nota. En la captura se observa con la simpleza que Bizarrap anuncio6 el lanzamiento de su

primera Music Session.

En abril de 2019 se empiezan a observar pequefios cambios en la comunicacion de Bizarrap.

Por primera vez, se intenta generar un sype real en sus seguidores.

Figura 8 - Captura de pantalla de un tweet de Bizarrap.

ti: oF

drefquila + bizarrap

nos juntamo a hacer otra bomba dsp de 2 ainos de a fuego rmx

esperenlo gy
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Nota. El 16 de abril de 2019, Bizarrap comenté en X que estaba trabajando con el rapero

chileno DrefQuila en un nuevo proyecto.

Mas alld de que se dan estos cambios naturales en la comunicacion, cabe destacar que esto no
pertenece a ningun plan de comunicacion oficial ni una estrategia de marketing elaborada o
pensada. Es simplemente el productor, comentando que mas adelante saldra algo nuevo con

otro artista. Ese proyecto finalmente se convertiria en la Music Session #7.

8.5. Laimaginacion y el marketing para comunicar: Session #5 a la #31

Un mes después, Bizarrap empezaria a dejar las pistas caseras que tanto lo caracterizaron en
sus primeras estrategias de marketing. El 21 de mayo de 2019, subié una foto suya a
Instagram y X, sentado en su habitacion, donde de fondo se puede ver cémo en su
computadora se estd reproduciendo el videoclip de “Perdido y Loco”, cancion del rapero

uruguayo Pekefio 77.

Figura 9 - Imagen recortada de una foto subida a Instagram y X subida por Bizarrap a sus

cuentas oficiales.
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Nota. En la imagen subida por Bizarrap el 21 de mayo de 2019, se puede observar en la
computadora de fondo, un frame del video oficial de “Perdido y Loco”, cancion de Pekefio

77.

Dos dias después, temprano en la tarde, anuncié de forma oficial el lanzamiento de su
primera Session internacional de la historia, con el rapero uruguayo (sin contar a Bhavi, que
es de origen belga-argentino). La cancion que se titularia “BZRP Music Sessions #5”, se

lanzo ese 23 de mayo a las 19 hs.

Previamente habia ensefiado cémo por primera vez generd hype con el anuncio del nuevo
proyecto en el que estaba trabajando en marzo con el rapero chileno DrefQuila. El 10 de
junio de 2019, subié una imagen del proceso creativo a Instagram®. Tres dias después, en
Twitter aviso que el siguiente miércoles esa session veria la luz. Fue entonces el 19 de junio
que se lanz6 su segunda session internacional. Esta onceava edicion de las sessions (nimero
acumulado entre las Freestyle y Music), fue la que supuso mas contacto con su publico por
parte de Bizarrap, invitindolos a acompafiar la preparacion del anuncio y publicacion del

nuevo trabajo musical.

Figura 10 - Captura de pantalla de una publicacion en X, realizada por Bizarrap.

20 La descripcion de la publicacion en Instagram reza: “a new music session is coming... @dref kun
muy pronto”.
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DILLOM (s):
Ser disruptivo considerado responsable

de la ultima ola de pandemonio moral
del Trap Argentino.

Nota. El 9 de julio de 2019, Bizarrap subi6 una foto con la definicion de “Dillom”, y la fecha

11/7.

Dillom es un rapero argentino nacido en el 2000 que comenz6 su carrera en la musica a los
15 afios. Se lo conoce por tener un estilo muy particular, caracterizado por el uso de un
lenguaje mas informal y vulgar a lo que se estaba acostumbrado en la region. Es por esta
razon que el 9 de julio, dia de la independencia en Argentina, Bizarrap subid esa imagen con
una definicion ficticia sobre el rapero, sefialandolo como responsable de la ultima ola de
pandemonio moral del trap argentino®'. Al dia siguiente, Bizarrap subié por primera vez un
teaser en X, para continuar alimentando ese hype ya instaurado. De a poco, Biza iba
construyendo su marca y su forma de comunicar a los oyentes, hasta ahora de forma bastante

independiente, y por asi decirlo, casera.

La definicion sobre Dillom no estaba equivocada. Bizarrap acertd con esa estratégica forma
de anunciar el lanzamiento, ya que los dias siguientes llovieron criticas tanto hacia al

intérprete como al productor, por el lenguaje utilizado y la supuesta falta de talento, debido a

21 E1 “pandemonio moral” es un concepto que se utiliza para referenciar una situacién donde
predomina el caos ético, donde los valores morales estan comprometidos o dafiados.
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la polémica letra de la cancion. Bizarrap confio en Dillom y el tiempo le dio la razén. Ambos
soportaron las criticas y hoy en dia, el rapero argentino es un artista stper consolidado en la
musica argentina, con un sonido mucho mas rockero, y avalado por grandes artistas como
Andrés Calamaro, Fito Pdez y Los Auténticos Decadentes. Este es uno de los pequefos
ejemplos del gran talento que tiene Biza para poder detectar artistas que tienen condiciones
para explotar, donde ¢l también se compromete a acompaiarlos en el camino mediante el

lanzamiento de una Session.

Figura 11 - Imagen recuperada de X, también publicada en Instagram por Bizarrap.

Nota. Bizarrap posa junto a un afiche promocional de “KIDDO TOTO || BZRP Music

Session #11”.

55



A fines de julio de 2019, Bizarrap volvié a innovar en su forma de anunciar nuevos
proyectos. Por primera vez, Bizarrap optd por recurrir a un medio tradicional, como lo es un
afiche en la via publica, para interactuar con su publico. Asi anuncid la session #11 junto a

Kiddo Toto, nombre artistico de la faceta musical del actor argentino Lorenzo Ferro.

Figura 12 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.

BZRP MUSIC
SESSION #12

Nota. Anuncio de la session #12 junto a Mesita.

El 5 de agosto de 2019, Bizarrap anunciaba nuevamente una session que veria la luz tan solo
tres dias después. Paso de hacer uso de publicidad en la via publica, a subir una imagen en
redes con un tono chistoso, que contenia una metafora visual. Public6é en X una imagen de
una mesita que decia “BZRP Music Session #12”, haciendo referencia al rapero uruguayo

Mesita, con quien colaboraria para esta nueva cancion. Siendo la session #12, Mesita ya era
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el tercer artista uruguayo (y el cuarto internacional) en colaborar con el destacado productor

argentino.

El 12 de agosto de 2019, habiendo transcurrido tan solo cuatro dias tras su ultima cancion,
Bizarrap publico en redes fotos en su estudio con Nicki Nicole, una joven artista argentina
emergente. La session sali6 a las 00 hs del 14 de agosto. Este es otro claro ejemplo de la
vision empresarial y ejecutiva del productor argentino, fijdndose en talentos por explotar. La
session #13 fue muy importante en la proyecciéon musical de la joven Nicki, consolidandose
como una de las voces femeninas mas importantes de la Argentina. Para el dia 20 de agosto,

la cancidn ya se habia colocado en el puesto nimero 1 en el top 50 de Argentina en Spotify.

A principios de octubre de 2019, Bizarrap hizo un aviso de forma indirecta que también
generaria expectativa en los fanaticos. Big Soto, rapero venezolano, publicé en X que se
habian perdido yendo a la casa de Biza, y éste lo reposted en la red social agregando,

mediante un lunfardo, que se habian ido muy lejos.

Figura 13 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.

bzrp
hdppp se fue a la loma del orto

/& SOTORIUS

Amigo nos perdimos yendo a lo del biza

Nota. Bizarrap responde a un tweet del rapero venezolano Big Soto.

Fue recién el 4 de mayo de 2020, cuando Bizarrap volvio a citar ese tweet, para ponerle fecha
a lo que seria la Session #28. La cancion vio la luz el 6 de mayo de 2020, siete meses después

de la primera pista que dejo el productor argentino en sus redes sociales.
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La Session #17 fue una colaboracion con Kinder Malo, primer rapero europeo en trabajar con
Bizarrap, que también contaba con una premisa particular y Unica que jamas se volvio a
repetir. Esta Session conté con Lado A y Lado B, es decir, dos canciones independientes. La
primera parte salid el 23 de octubre de 2019, y el Lado B vio la luz una semana después.

Bizarrap utiliz6 un recurso publicitario que tampoco habia usado antes.

El 21 de octubre de 2019, avisé que saldria la session. Al dia siguiente, publico un video
grabado por ¢l donde supuestamente iba a comprar algo a un “chino”, que es como se le
conoce en Buenos Aires a los supermercados atendidos por personas del pais de Oriente. En
el video, Biza le pregunta al vendedor si tiene un “Kinder malo”, y éste le ofrece un chocolate
Kinder con un packaging personalizado por el productor argentino, que tiene la cara del
intérprete de su futura Session. Esto se tratd de un juego de palabras con un tono gracioso,
involucrando al rapero, a la marca de chocolate Kinder, y a un amable vendedor que se

ofreci6 a formar parte del video.

Figura 14 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en Instagram.
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Nota. Imagen del packaging especial de Kinder hecha por Bizarrap.

Para el Lado B de la session, Bizarrap volvié a recurrir al mismo recurso audiovisual pero

con nuevos detalles para prestar atencion.

En esta oportunidad, Biza entra al supermercado, le comenta al vendedor que el chocolate le
encantd y que desea otro. El trabajador le ofrece un chocolate similar pero “mas fuerte”, y
esto es porque la estética de esta segunda cancidon es mds oscura, con un sonido mas agresivo
en comparacion a la primera parte. Bizarrap lo quiere llevar, pero el vendedor le reclama que
la ultima vez no lo pag6. El productor procede a escapar, subiéndose a un auto conducido por
el rapero espafiol, Kinder Malo. Este video, a pesar de ser una produccion casera e
independiente, cuenta con una idea mas original comparada al que habia salido la semana

anterior.

Figura 15 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en Instagram.
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Nota. Imagen promocional para el Lado B de la Session #17 de Kinder Malo, donde posa el

rapero, junto al trabajador del supermercado, y Bizarrap.

A medida que iba trabajando con nuevos artistas, Bizarrap siempre se tomaba fotos con ellos
luego de las grabaciones, y las imprimia en un formato Polaroid. Un recurso que utilizd
bastante y siempre funcion6, a pesar de ser muy simple, era subir esa Polaroid anunciando el
namero del proyecto, para empezar a generar un efecto de efervescencia en el publico. En
ocasiones, esa foto se subia borrosa, para que no se viera con total nitidez y causara asi un
poco mas de expectativa en los fanaticos, aunque la silueta del intérprete fuera la mayoria de

veces facil de adivinar.

Figura 16 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.

Nota. El 28 de marzo de 2020, Bizarrap anunciaba de esta forma el lanzamiento de la BZRP

Music Sessions #26, perteneciente al rapero argentino, Lucho SSJ.
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En mayo de 2020, Bizarrap seguia subiendo pistas sutiles. EI 14 de ese mes, en plena
cuarentena por el Coronavirus que azotd a nuestro planeta, el productor argentino subié una
foto en su estudio de grabacién donde se podia observar la cadena de C.R.O (rapero argentino
ya consolidado) sobre el escritorio. A partir de ese momento, todos sabian que el préximo
trabajo de Biza, seria con ¢él. Dos dias después, Biza sube otra foto en su estudio donde se
fondo se puede ver con poca precision, la fotografia en formato Polaroid junto a C.R.O. El
dia 18 de mayo, Bizarrap subi6 una foto en Instagram con C.R.O en alta definicién, y pidio
en Instagram 1 millon de comentarios para lanzar la cancion. Al dia siguiente lo logrd, y la

Session termind saliendo finalmente el 20 de mayo.

Figura 17 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.
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Nota. El 14 de mayo de 2020, Bizarrap publica esta foto donde se puede ver la cadena del

rapero argentino C.R.O, dando a entender que su proximo trabajo artistico seria con ¢€l.

La siguiente session a la de C.R.O fue la de Homer El Mero Mero, quienes juntos conforman
el duo de rap Barderos (estilizado como “Bardero$”). Hay un seguimiento en el storytelling
de Biza, donde se observa cémo le preocupa cuidar detalles como éste. El productor
argentino dio la primera pista discreta el 13 de junio de 2020, tweeteando simplemente “H”,

la letra inicial del rapero. Una simple letra basto para que sus fanaticos sacaran conclusiones.

Figura 18 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.

Nota. Bizarrap empezaba la comunicacion de su nuevo lanzamiento de esta forma,
publicando la inicial del rapero que la interpreta. Seria la Session #30, de Homer El Mero

Mero.

8.6. Comunicar en la musica de forma profesional: Session #32 a la #48

En mi analisis de caso, considero que aqui hay un punto de quiebre donde Bizarrap se
empieza a preocupar por hacer que los anuncios de sus nuevos proyectos tengan un trabajo

mucho mas profundo, de forma mas profesional y con muchos mas recursos que al principio.

Para la presentacion de la Session #32, Bizarrap hizo unos movimientos publicitarios
interesantes, donde destaca con mucha fuerza esta serie de campafias de expectativas que
tanto lo caracterizan. Lo unico que hace Biza en estas situaciones, es instalar una pequena

pista en las redes sociales, y con ayuda de la rapida viralizacion que existe hoy en dia en
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internet, sus propios fanaticos son los encargados de transmitir el mensaje y la informacion al

resto de la audiencia, a una velocidad muy rapida y de forma eficaz.

Con estas estrategias, Bizarrap invita indirectamente a que sus seguidores lo acompafien con
los anuncios. Con esa aura misteriosa que tanto lo caracteriza, encarga el trabajo de difusion a
las propias masas. Este es un fendmeno muy interesante que da mucho que hablar sobre el
marketing en las redes sociales, y ensefia como la inmediatez que existe hoy en dia puede ser

muy util para este tipo de estrategias.

Figura 19 - Captura de pantalla de una publicacion hecha por Bizarrap en X.

bzrp
tomando 1 poko d sol

Nota. Bizarrap camina por la calle y enfoca brevemente un afiche de la rapera argentina

Cazzu.

El 1 de agosto de 2020, subi6 de forma sorpresiva un video caminando por la calle donde en

un momento para y enfoca brevemente un afiche en la via publica sobre Cazzu, la rapera
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argentina. Enseguida las teorias empezaron a alimentarse, hasta que tan solo unas horas

después, la propia Cazzu subi6 a sus historias de Instagram una foto con un easter egg™.

Figura 20 - Captura de pantalla de una publicacion en X.

mel
YA DEN FECHA LOKOOOQOOQ000

@ cazzu 2h

Nota. Se trata de una captura de pantalla hecha por una de las tantas seguidoras que notd
como en la foto que se sacd Cazzu frente al espejo ese dia, se podia ver como en la funda de

su celular tenia la tipica fotografia Polaroid con Biza.

La intérprete de la cancion también formo parte de la estrategia de marketing para el anuncio.
Al dia siguiente, Biza publicé una foto y video en Instagram y X leyendo un diario

personalizado con tematica de Bizarrap (parodia a Clarin).

Figura 21 - Captura de pantalla de una publicacion en X, hecha por Bizarrap.

22 Se trata de una pista o secreto incluido discretamente en un videojuego, pelicula, libro o cualquier
otro medio, debiendo ser desvelado por fanaticos. Definicion tomada de un articulo de Domestika.
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Nota. En la foto, se observa a Bizarrap leyendo un diario similar a Clarin, personalizado por

completo.

En el diario se observa una estética marcada sobre las BZRP Music Sessions. Aparece
informacion sobre las sessions, un encabezado sobre un nifio que parece saber sobre la #23
(cancidn que sera mencionada mas adelante en este TFG), un prondstico del clima donde se
puede observar que en el dia miércoles aparece marcado como dia de estreno de la nueva
Session, y también un cddigo QR para escanear. Mediante ese QR, anteriormente se podia
acceder a un teaser de 10 segundos de la cancion, publicado en YouTube por un canal

llamado “Diario Biza”.

En este caso de la Session #32, se puede observar como el productor argentino esta en cada

detalle, y se preocupa por brindarles una experiencia completa a sus seguidores, mas alla de
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lo que se puede acceder a nivel auditivo. A Bizarrap le interesa invitar a los oyentes a

sumergirse en el universo de BZRP.

El 31 de agosto de 2020, Bizarrap da un nuevo salto de calidad. Por primera vez, graba un
teaser de alta calidad para presentar un nuevo anuncio. Se trata de la Session #33,
interpretada por el artista argentino Seven Kayne. Para eso, Biza publicé un teaser con una
duracion de 57 segundos, realizado por Lucas Vignale y Lautaro Furiolo, donde se puede
observar a ambos artistas sentados en una mesa jugando al truco con cartas personalizadas
bajo la estética de BZRP. El video termina con una leyenda que dice: “33, miércoles (o sea en

dos dias)”.

El hecho innecesario de aclarar que seria en dos dias, proviene de un recurso comunicacional
que us6 muchas veces Bizarrap, donde el dia de cada lanzamiento, citaba las publicaciones de
dichos anuncios y ponia “o sea, hoy”, como recordatorio para sus fanaticos de que la cancién

se publicaria ese mismo dia.

Bizarrap entr6 en un juego muy particular con sus seguidores, donde los mismos ya estaban
muy pendientes a cada cosa que subia el productor argentino e intentaban revisar
minuciosamente si contenia alguna pista escondida, como ya los tenia acostumbrados. Esto
sucedid por ejemplo cuando en octubre de 2020, Biza subi6 una simple tomada frente a un

espejo, y los fanaticos ya empezaban a delirar.

Figura 22 - Captura de pantalla de comentarios en una publicacion en X, hecha por

Bizarrap.
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' yo fijandote si hay alguna pista sobre
una session en la foto

% Beast M..

; .’ Biza estoy harto de tener que estar
revisando las fotos durante 10
minutos por ver si hay algin spoiler
de proximas sesions. No seas asi

Nota. Captura de pantalla de comentarios a dos fotografias que subid Bizarrap el 11 de

octubre de 2020, tomadas frente a un espejo.

Increiblemente, los fanaticos tenian razén. La publicacion contenia dos fotos, y solo en una
de ellas se puede observar apenas, el logo del rapero argentino, YSY A, sobre la puerta de la
habitacion. Sin embargo, ese trabajo no fue una Session, sino que se tratdé de una produccion

hecha por Biza para una cancion de YSY, titulada “Un Flow de Infarto”.

Para la Session #35 con Asan, lanzada en noviembre de 2020, Bizarrap también volvi6 a
realizar un impecable trabajo audiovisual para anunciar la cancién. Realizado por el
filmmaker Agustin Portela, el ambicioso video incluye efectos especiales destacados para la

industria musical argentina.
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Tan solo un par de semanas después, el mismo equipo de trabajo encabezado por Bizarrap y
Agustin Portela, saca un nuevo trailer de alta calidad para la difusion de la Session #36,

interpretada por la artista argentina Nathy Peluso.

2021 lo empez6 con la misma férmula: un video dirigido por Portela, esta vez para presentar
la Session #37, junto a YSY A. En una locacion arida, aparece el rapero argentino dentro de
una casa rodante que se trataba finalmente de un laboratorio de drogas casero (referencia a la
serie de television estadounidense Breaking Bad). Esta Session tuvo una tematica particular,
donde el rapero argentino escribié una letra relacionada el COVID-19 y las diferentes
vacunas que se ofrecian en el mercado, estableciendo una analogia con tener relaciones
sexuales. Sin embargo, para este lanzamiento, fue YSY A quien dejé una pista dos meses
antes. En el videoclip de “Sacarte To’”, se puede observar como juega con el mismo mazo de
cartas que utiliz6 Bizarrap para anunciar la Session #33, que habia sido la primera para la

cual se realizo un trailer.

Figura 23 - Captura de pantalla de un video de YouTube.

Nota. Frame recuperado del video oficial de “Sacarte To”” (minuto 0:31), canciéon de YSY A

publicada en YouTube el 11 de noviembre de 2020.
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Para el lanzamiento de la Session #38, junto al artista argentino L-Gante, Bizarrap volvio a
generar rumores y expectativa en sus seguidores mediante una publicacidon que involucra a
una marca. El 6 de marzo de 2021, Biza publico una foto suya frente al espejo, y de fondo se
puede observar un paquete de papel higiénico de la marca Elegante. Horas antes, el manager
de L-Gante habia subido a las historias de Instagram una foto del artista argentino de
espaldas, utilizando una camiseta de la Seleccion Argentina con el numero 38. Bizarrap
complementd esta estrategia con otro trailer de excelente nivel audiovisual dirigido por

Agustin Portela, por cuarta vez consecutiva.

Figura 24 - Captura de pantalla de una publicacion en X, hecha por Bizarrap.

. bazrp
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Nota. En el fondo de la fotografia, se puede observar el papel higiénico de marca Elegante
que sirvi6 como detonante para indicar quién seria el artista encargado de vocalizar la session

#38.

Para las siguientes dos canciones pertenecientes a esta saga, interpretadas por Snow The
Product y Eladio Carridn respectivamente, Bizarrap volvio a recurrir a los trailers que estaba
lanzando, previos a la cancidon. De la mano del ya nombrado Agustin Portela, el productor
musical argentino lanzo6 trailers para seis trabajos consecutivos. Sin embargo, para la Session
#40 le agregd un ingrediente especial. Previo al lanzamiento del video anuncio, Biza subi6 a
X una foto de un album de figuritas que simulaba ser uno de Panini, marca reconocida en el
rubro de los adhesivos coleccionables. El dato escondido, es que aparecen las nacionalidades
de los artistas con quienes grabo Sessions, y sorprendid que apareciera la bandera de Puerto
Rico, pais de donde es originario Eladio Carrion, ya que hasta el momento no habia

colaborado con ningun artista boricua.

Figura 25 - Captura de pantalla de una publicacion en X, hecha por Bizarrap.
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Nota. Fotografia subida a X de un album de Bizarrap, simulacion de los Panini, donde se

puede observar la bandera de Puerto Rico.

Para el anuncio de la Session #41, Bizarrap dio un giro total a la tendencia que venia
implementando, siendo esta estrategia una de las mas destacadas de este analisis. Esta vez,
recurrié a X (en esa €poca, Twitter) para difundir una filtracion propia. El mismo Bizarrap le
pidié a un tuitero conocido en esa época en la comunidad argentina, @coscuzeko (cuenta
actualmente desactivada), que filtre un video del productor musical en el aeropuerto, filmado
a sus espaldas, donde se le ve cdmo navega a través de su galeria de fotos, y se detiene a ver
una de sus tipicas fotos suyas Polaroid junto a Nicky Jam, artista de origen puertorriquefio.
Hasta el momento no se conocia que ambos habian trabajado juntos y que una Session

interpretada por el artista boricua iba a ser lanzada.

Sin dudas se trata de un movimiento riesgoso que termind saliendo bien, porque generd
exactamente lo que queria en la gente: hype y difusion. Por supuesto que también logro
elogios entre la gente, cuando se dieron cuenta de que todo era parte de un ingenioso plan

proveniente del propio artista y su equipo.

Es necesario destacar un punto importante a esta altura del analisis. Con el crecimiento de
Bizarrap, ya no siempre producia su musica y grababa sus videos en Ramos Mejia. Ahora
también utilizaba estudios en diferentes lugares del mundo, como Miami y Madrid, donde
también tenia un set para filmar el material visual para los videos que se suben a YouTube,

representando con gran fidelidad su habitacion donde todo comenzo.

La Session #43 es junto a Chucky73, rapero dominicano. Para el anuncio de este nuevo

trabajo, volvid a lanzar un trailer, también de excelente nivel audiovisual. Esta vez, el video
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era animado y se basaba en la pelicula infantil Toy Story, donde se simulaba una escena

conocida en la jugueteria.

La cancién con el artista dominicano tiene un detalle particular. El 8 de julio de 2021, un mes
antes del lanzamiento, Biza estuvo en el programa de television espafiol La Resistencia,
conducido por David Broncano. En la entrevista que le hicieron, uno de los animadores del
programa le hizo un beatbox* a Bizarrap, y el productor argentino prometi6 usarlo en una de
sus canciones. Tan solo un mes después, BZRP cumplié con su palabra y lo llamo¢ al estudio
donde estaba grabando en Espafia, para que grabara esa técnica vocal, y asi incluirla en la
cancion. El productor argentino aprovechd su aparicion en un medio, en un programa

transmitido en horario central, para interactuar y generar un vinculo interesante.

El 10 de agosto de 2021, Lionel Messi, reconocido por muchos como el mejor futbolista de la
historia, fue fichado por el Paris Saint Germain. El jugador argentino forj6é una amistad con
Bizarrap, y un mes después de su paso al ftbol francés, el productor argentino decidid
presentar la Session #44 con un artista de ese pais: MHD. El rapero francés se convirtié en el
primer artista no hispanohablante en grabar una Session con Biza. Una vez mas, el musico
argentino demuestra como siempre estd atento al momento y a cada situacion que vive él, y
también el mundo en general (como en la Session con YSY y esa letra metaforica relacionada
al COVID-19), para poder sacarle provecho y buscar generar una reaccion positiva en sus

oyentes.

Asi como previamente se menciono el ingenio de Bizarrap para lanzar la Session de Nicky
Jam, filtrandola a propdsito, no se puede decir lo mismo de la Session #48, interpretado por

Tiago PZK. El mediodia del 28 de diciembre de 2021, Biza anunci6 la canciéon mediante un

2 El beatbox es una disciplina vocal que consiste en la creacion de sonidos similares a baterias, bajos
u otros instrumentos, utilizando simplemente la propia boca, lengua y labios.
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trailer de una duracion de mas de 2 minutos, dirigido por Lautaro Vignale, con tematica
navidefia. En horas de la tarde, comenzo a circular la cancion filtrada y el productor argentino
decidié adelantar el lanzamiento que tenia previsto para el dia siguiente, saliendo el mismo
dia del anuncio. La lucha contra la pirateria es un topico dificil en la era digital dentro de la
industria musical y Bizarrap se vio obligado a tomar rapidamente una decision para responder
ante esa filtracion. Son errores que normalmente provienen del mismo equipo de trabajo del
artista. Esto no fue impedimento de que la Session #48 fuera la cancion destacada del verano

2022 en el Rio de la Plata.

8.7. La Session #23

En enero de 2020, Bizarrap publicéd la Session #22, y en marzo de ese mismo afio, salio la
#24. Enseguida fue tema de discusion entre sus seguidores, por qué el artista argentino se

habia salteado la numero 23.

En la Session con Tiago PZK, el rapero argentino dice: “Lo nuestro es un secreto, Biza
Session 23”. Meses antes de la salida de la vigesimotercera entera, Tiago generaba
expectativa entre la gente, nombrando esta cancion tan esperada, y se mostraba como

conocedor del secreto.

Durante dos afios, Biza hizo uso de esa aura misteriosa que tanto lo caracteriza y descargd
gran parte de sus esfuerzos en esta cancion tan particular. Sin embargo, la teoria mas fuerte
termind siendo la verdadera: el intérprete era Paulo Londra, un joven artista cordobés que

también se dio a conocer en El Quinto Escalon.

2018 fue un afio destacado para la musica argentina. A lo largo de esta monografia, se ha
destacado a artistas como YSY A, impulsor de toda la escena argentina, o Duki, el que

presentd a Argentina ante el mundo en el género urbano. Sin embargo, si hay que hablar de
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datos cuantitativos, Paulo Londra es el artista indicado. Arrasdé con cifras exorbitantes y
completamente record breakers en la industria musical. Se convirtido en el primer artista
argentino en que una de sus canciones alcanzara los 1000 millones de reproducciones en
YouTube. Esto sucedio en noviembre de 2021, y lo mas increible de eso, es que el dia en que
logrd esa cifra por primera vez, lo hizo con dos canciones en simultaneo: “Adan y Eva” y
“Nena Maldicion”. No le bastd con llegar a esa cifra por primera vez en la historia de su pais

con una sola cancion, sino que lo hizo con dos.

2018 fue un afio importante para el artista cordobés en cuanto a publicaciones. Sin embargo,
el 2019 fue uno de los mas fragiles en su carrera. Entré en conflicto con su discografica Big
Ligas, liderada por el productor colombiano Ovy On The Drums, y estuvo legalmente
imposibilitado para lanzar nueva musica. La situacion se destrabd casi tres afios después,
cuando volvi6 a lanzar musica el dia 23 de marzo de 2022. Un mes después, se dio uno de los

anuncios mas importantes en la era digital de la musica argentina.

Figura 26 - Captura de pantalla de una publicacion en X, hecha por Bizarrap.
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B.ZR.P

Beats Zoxe Rap ProvoTioN

Para publicacién inmediata
Contacto: bzrp.session.23.info@gmail.com

BUENOS AIRES, ARGENTINA (23 de abril, 2022) - El siguiente comunicado

fue emitido hoy por el productor musical Bizarrap a traves de Dale Play
Records, ubicado en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, en referencia a
los reiterados dichos y consultas sobre la BZRP Music Session #23:

“Estamos listos.”

Nota. Se trata de una edicion basada en el anuncio que hizo Michael Jordan en 1995 mediante
un fax donde comunicaba que volveria a jugar al basketball. En esta adaptacion, Bizarrap y

Paulo Londra comunicaron que la Session #23 veria la luz.

Paulo siempre se identificd con el numero 23, y por eso ambos artistas eligieron hacer su
propia version del anuncio de Michael Jordan, jugador estadounidense que también llevaba el
nimero 23 en su espalda. Dicho anuncio lo hicieron el dia 23 de abril. Hay un juego
intencionado con la numerologia en esta estrategia de marketing por parte de Bizarrap, Paulo
y sus equipos de trabajo. También, la foto que publicd en Instagram Bizarrap junto a Paulo
pidiendo a sus fanaticos que comentaran la publicacion, superd los 22 millones de
comentarios y esta cifra supone la segunda mas alta de la red social. Son nlimeros que ayudan

a dimensionar la monstruosa capacidad de influencia del productor argentino.
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La cancion termind saliendo el dia 25 de ese mismo mes, y horas antes, Bizarrap compartio
via X, un audio de WhatsApp que el artista cordobés le habia enviado hace dos afios y medio,

mas concretamente el 23 de noviembre de 2019:

Era para decirte si te pinta que hagamos un Bizarrap Session, de cheto. Y nada, no sé

si es mucho pedir pero queria reservar el nimero 23, si se puede. Si no, todo bien.

La respuesta del productor argentino fue positiva. Esta colaboracion se venia gestando hacia
mucho tiempo pero se vio paralizada por los problemas legales de Paulo. A pesar de eso,
Bizarrap aprovecho a jugar con el suspenso. Por ejemplo, en el trailer que publicéd para la
Session #40 interpretada por Eladio Carrion, se puede ver en un fragmento del mismo®,
como aparecen dos paginas especiales en el album de Bizarrap, donde aparecen dos nimeros
23. Una de ellas, corresponde a Paulo. Sin embargo, hasta la fecha de publicacion de este

trabajo final de grado, la segunda numerada asi, sigue siendo una incognita.

Sin embargo, relacionado a esta incdgnita, surgié una de las filtraciones mas fuertes en
cuanto a que dicha cancion correspondia a Paulo. Esto ocurrio cuando el destacado
periodista, relator y streamer espafiol Ibai Llanos charlé en una de sus entrevistas digitales
nombradas como “Charlando Tranquilamente” al artista puertorriquefio Myke Towers, quien
también se identifica con ese numero, si dicha Session seria interpretada por ¢€l.

Sorpresivamente, el rapero boricua respondi6 hablando sobre una interaccion con Bizarrap:

Yo estaba con ¢l en un estudio y le dije: “Brother, la mia va a ser la 23, no estés
inventando”. Y ¢l me mir6 como que... “diablos, hermano, este...”, y me buscod
rapido un file y me dijo: “Mira lo que dice ahi”. Y decia la 23, decia Paulo Londra, y

yo: “ah, no, papi, pues esta bien, si la tenia Paulo, ya est4, con mucho respeto”.

# El fragmento corresponde al minuto 1:16 de dicho trailer compartido a través de las redes sociales.
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Los presentadores de la entrevista no podian creer lo que acababa de ocurrir. De manera
inocente, un artista amigo de Bizarrap acababa de desvelar (o confirmar) uno de sus mayores

secretos.

De esta forma, Bizarrap logr6é sembrar, una vez mas, el misterio entre sus fanaticos con una

organica difusion de las pistas que él mismo dejé durante afos en sus redes sociales.

8.8. municacion top a la altura de los lanzamientos: ion ala

Entre febrero de 2019 y julio de 2020 pasé solo un afio y cinco meses. Pero en ese tiempo,
Bizarrap lanz6é 30 Music Sessions. El productor argentino lanzé musica con una alta
frecuencia durante ese corto periodo de tiempo, si tenemos en cuenta que en los ultimos tres
afios (junio de 2022 y a mayo de 2025) solo lanz6 10 sesiones. Hubo un cambio de ritmo muy
abrupto, donde Bizarrap se enfocé més en otros proyectos, y decidié cambiar un poco el
concepto de la Music Session, dandole un poco mas de importancia a cada lanzamiento para
que, por asi decirlo, tuviera mas vida. Es entonces asi, donde Bizarrap empieza una nueva

etapa mas estable en su vida artistica.

El 7 de junio de 2022, Bizarrap publicd un video en su Instagram donde muestra coémo hizo
en las calles de Madrid, una especie de listening party” donde ensefiaba a los fanaticos y a
los curiosos su nueva cancion, junto a la rapera puertorriquefia Villano Antillano. El espacio
elegido fue una cabina armada dentro de un local. En el medio de la escucha, Bizarrap
sorprendia a los oyentes, apareciendo e invitandolos con entradas para un proximo show en la
ciudad. Esta experiencia que sin dudas es muy inmersiva, fue la primera de este tipo que Biza

hizo para ensefiar y ponerle fecha de lanzamiento a una nueva cancion.

% Una listening party consiste en un evento donde el artista ensefia a sus amigos, fanaticos u otro tipo
de oyentes, su nuevo proyecto, ya sea una cancion o album. El evento puede ser individual, en una
especie de cabina seleccionada por el artista, o grupal, llegando a alcanzar llenar estadios.
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Un mes después, Bizarrap anunciaria su nueva Session de una forma un poco similar, pero en
colaboracion con una marca grande. Para este proyecto, el productor trabajé junto a Burger
King, también en Espafia. Mediante carteleria en la via ptblica a la entrada de una sucursal de
este local de comida rapida ubicada en Madrid, la marca ofrecia un ment especial disponible
solamente en un periodo de dos horas. Se ofrecia el “Ment Bizarrap”. Quienes pasaban por el
Auto King?® y pedian ese combo, recibian por parte del mismisimo Bizarrap el combo junto a
un muieco que, si se apretaba un botdn, reproducia aproximadamente 15 segundos de la
proxima Session. Los fanaticos reconocian la voz del intérprete: se trataba de Quevedo,

artista espafiol originario de las Islas Canarias.

Esta estrategia de marketing en colaboracion con la cadena de comida répida se trata de una
experiencia inolvidable e inmersiva para el usuario donde puede sentir que fue parte de algo
verdaderamente exclusivo. Al igual que el anuncio para su Session anterior, esta idea acercod
al productor a sus oyentes, permitiéndoles conocerlo y también escuchando aunque sea un

breve fragmento de su siguiente proyecto.

La Session #52 interpretada por Quevedo es la cancion mas reproducida de Bizarrap en
Spotify, alcanzando mas de 1800 millones de reproducciones. Fue un hit que marcoé una
época y trascendio la musica a nivel global impactando diferentes sectores a nivel cultural.
Por ejemplo, hasta la cuenta oficial del Real Madrid, el histérico equipo de fatbol mas
ganador de todos los tiempos, publico un meme en sus redes sociales, haciendo alusion a

Bizarrap y su reciente lanzamiento junto al artista espafiol.

% Servicio de algunos locales gastronomicos, mayormente de comida rapida, donde los clientes
pueden ordenar y recoger su pedido sin salir de su vehiculo. En este caso, el servicio de Burger King,
se llama Auto King.
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Figura 27 - Captura de pantalla de una publicacion en X, hecha por Bizarrap.
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Nota. La cuenta oficial de X del Real Madrid sube un meme nombrando al nuevo trabajo de

Bizarrap.

Luego de la Session #52, lleg6 la #50, interpretada por Duki. Esta cancion también fue muy
solicitada entre los fanaticos. El rapero argentino siempre menciond que no le interesaba
formar parte de una Music Session, mas alld de que con Bizarrap tuvieran una relacion de
amistad y ya habian trabajado en otras canciones. El argumento principal era que preferia
cederle ese lugar que ¢l podria ocupar, a otros artistas emergentes que tenian mucho para

ensenarle al mundo. Preferia que nuevos artistas aprovecharan la oportunidad con Bizarrap
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como si fuese una especie de vitrina para mostrarse. Como forma de mediacion con el pedido
desesperado de los fanaticos, Duki y Bizarrap publicaron el 10 de julio de 2021 una historia
en Instagram donde anunciaban que si ese dia, la Seleccion Argentina salia campeona de
América, ellos harian la Session. Esa noche, Argentina levant6 la copa en una final destacada

contra Brasil. Més de un afio después, ambos cumplieron.

El anuncio de la Session #50 se dio mediante un trailer en colaboracion con Spotify
publicado el 14 de noviembre de 2022. Es la segunda marca con la que el productor argentino
colabora para anunciar un nuevo proyecto. Fue uno de los trabajos audiovisuales mas
increibles para la marca BZRP, ya que se trata de un video donde diferentes instrumentos y/o
accesorios musicales toman vida y hablan entre ellos, escalando hasta el punto de anunciar la
salida de la Session #50. Lo interesante es que los intérpretes de las voces de cada
instrumento son personas muy reconocidas del mundo digital, como el espafiol Ibai, el
mexicano Luisito Comunica, y el argentino Coscu. Al dia siguiente, Bizarrap confirmé quién

seria el intérprete.

La Session #50 con Duki tiene una particularidad similar a la #23. En el album de figuritas de
Bizarrap, se da a entender que hay dos versiones de la #50, quizas doblemente numerada para
dos artistas diferentes. En el caso de Duki, al final del video oficial de YouTube, aparecen dos
alas, una de angel y otra de murciélago, iguales a las que tiene tatuadas el rapero argentino
bajo sus 0jos. Simbolizan el bien y el mal. En el video, aparecen marcadas las de angel y dice
“Parte 17, dando a entender que habra una segunda parte que corresponde a un lado mas
oscuro del artista. Probablemente esto tenga que ver con el contenido de la letra, ya que en la
cancion que vio la luz en noviembre de 2022, Duki se desahoga hablando de cuanto le costo
llegar al lugar donde esta hoy en dia. Es un detalle muy especial, una vez mas jugando con el

misterio alrededor de la cancion, que hasta ahora no ha sido desvelado.
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Como complemento de la cancion, tres dias después del lanzamiento, Bizarrap subié a un
video a sus redes sociales donde mostraba el proceso creativo de la cancidon y como se creo la
instrumental, con una participacion especial de la Sinfonica Juvenil Nacional Libertador San
Martin, de Argentina, con mas de 50 musicos tocando las melodias disefiadas por el

destacado productor.

La Music Session #53 también fue revolucionaria para Bizarrap, como las de Quevedo y
Duki. En la mafana del 9 de enero de 2023, una avioneta sobrevold Playa Grande, en Mar del
Plata, con un mensaje en un cartel que enseguida la gente lo identifico con Shakira, ya que

<

decia “una loba como yo no estd pa’ tipos como ti”. Ese mismo mensaje también se

transmiti6 de la misma manera en las playas de Miami.

Figura 28 - Captura de pantalla de un articulo de La Nacion.

Nota. Cartel que sobrevold las playas de Mar del Plata el 9 de enero de 2023.
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Bizarrap nuevamente recurrié a un medio tradicional de publicidad, como lo es publicidad
aérea, tipica en las playas de Uruguay y Argentina durante la temporada de verano. Al dia
siguiente, Bizarrap confirmé su nueva Music Session, la #53, de la mano de la destacada
artista colombiana Shakira. El tema de la pieza musical ronda en torno a la vida personal de
Shakira y su entonces reciente separacion del exjugador de futbol espaiiol, Gerard Piqué. En

la letra, Shakira le hace una critica a su expareja, y también a la mujer con la que la engafiaba.

La Session de Shakira es la cancién mas reproducida en el canal de YouTube de Bizarrap, con
mas de 800 millones de reproducciones. Alcanzd ntimeros en reproducciones y listas
desorbitantes, ademas de ganar el GRAMMY Latino®” a la mejor cancion del afio, en
noviembre de ese mismo afio. En marzo, ambos artistas latinos se presentaron en vivo en el

historico programa del presentador estadounidense Jimmy Fallon.

De hecho, las cifras monstruosas alcanzadas por Shak y Biza, quedaron reflejadas cuando en
marzo de 2023 les entregaron varios premios Guinness®. Es la cancion mas vista en YouTube
en las primeras 24 horas (alcanzando 63 millones de visualizaciones) y la més reproducida en
Spotify en un dia (14 millones de reproducciones). También, fue la canciéon mas rapida en
alcanzar 100 millones de reproducciones en YouTube (conseguido en menos de tres dias), y
el titulo mas reproducido en una semana en Spotify (80 millones de escuchas). Por su lado, la
artista colombiana rompid 10 records mas por esta cancion, pero los nombrados son los que

comparte con Bizarrap.

La letra de la cancién nombra a varias marcas que se vieron afectadas por el alcance mundial

de la misma. Shakira canta en la cancion: “Cambiaste un Ferrari por un Twingo, cambiaste un

" Los Premios Grammy (También estilizado como “GRAMMY”), son reconocimientos que se
entregan en formato anual a los mejores trabajos musicales del afio. Por su parte, los Latin Grammy
son premios para reconocer a producciones musicales en espafol y portugués.

% Los Guinness World Records son premios que se otorgan para reconocer logros y récords a nivel
mundial, en todo tipo de areas.
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Rolex por un Casio”. Ferrari es una de las marcas de vehiculos mas prestigiosas del planeta,
mientras que el Twingo es un modelo econdmico de la marca francesa Renault. Es una
comparacion que en cierta forma desprestigia al Twingo. Lo mismo sucede con Rolex, una de
las marcas mas reconocidas de relojes exclusivos, y con Casio, que es una empresa

distinguida a nivel mundial en la relojeria, pero que ofrece piezas a bajos precios.

Un articulo en la seccion de economia de El Heraldo, un periddico colombiano, ensefié datos
reveladores que indicaron un movimiento en las acciones de las cuatro marcas (Ferrari,
Renault, Rolex y Casio). Casio cayd un 0,52% ese viernes 13 de enero de 2023, mientras que
las otras tres marcas se incrementaron. Sin embargo, un articulo del medio T13 publicado el
25 de enero de 2023, indica que el gerente de Casio en Latinoamérica, Toyotaro Hiraishi,
destacé que el después de la cancion fue excelente porque las ventas de la marca se
triplicaron en Latinoamérica. También expres6 que el posicionamiento de Casio frente al
tema fue con una comunicacion neutral. Eso se puede comprobar con una pieza editada por

Casio México en Instagram.

Figura 29 - Captura de pantalla de una publicacion en Instagram de Casio México.
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QUE QUEDE CLARO,

O e Pt #TEACASID

CASIO.

Tienda Oficial

Nota. La marca destaca el valor de la misma, dejando claro que no apoyan a ninguno de los

dos bandos (Shakira o Piqué).

Bizarrap, una vez mas, revoluciond con su musica grandes mercados y grandes marcas que

debieron actuar en consecuencia para poder intentar aprovechar la situacion.

El productor argentino se vio envuelto en varias polémicas por sus lanzamientos a lo largo de
su carrera. Primero fue cuando sali6 la Session de Dillom, con su letra y estilo disruptivo para
ese entonces. Luego, cuando salio la Session #49 de Residente, donde el rapero aprovecha el
espacio que le dio Bizarrap para tirarle beef “’al artista colombiano J Balvin. La Session #55
también se vio envuelta en criticas, ya que fue interpretada por Peso Pluma y el productor

reprodujo el caracteristico estilo musical del artista mexicano.

Peso Pluma es un artista mexicano que explotd en 2022 y 2023, y su musica esta dedicada

principalmente a los corridos tumbados. Este es un subgénero de la musica regional

9 “Tirar beef” es un término utilizado para describir a un enfrentamiento ptblico entre dos
personalidades, en este caso, cuando dos artistas se atacan a través de sus letras.
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mexicana, que mantiene un sonido de tipo “ranchero”, con guitarras e instrumentos de viento
tipicos de los corridos, pero las letras corresponden a un estilo mas actual, hacia el género
urbano. Bizarrap fue duramente criticado por el género en el que incursiond, que no gusto
mucho a los argentinos ya que para esta época, era un sonido mas consumido en otras zonas
de Latinoamérica y también en Estados Unidos. Sin embargo, el productor argentino estuvo
firme con sus convicciones y logrd posicionar la cancidén en el puesto nimero 1 a nivel

mundial.

Ademas, hay un tema mucho mas profundo que también motivd las criticas de algunos
oyentes, pero sin dudas que fue un sector mucho mas reducido. Esto tiene que ver con que los
corridos tumbados es un tipo de musica que frecuentemente se la vincula con el narcotrafico,

y en particular, se rumorea que Peso Pluma puede tener asociaciones con el Cartel de Sinaloa.

El 20 de junio de 2023, Bizarrap volvi6 a utilizar el recurso de la listening party, una vez mas
en Espafia, para anunciar la Session #56 de Rauw Alejandro, artista puertorriqueno
fuertemente consolidado a nivel mundial desde antes del lanzamiento de la cancion. La
particularidad de esta estrategia de marketing es que fue una colaboracidén con la marca de
ropa espaiiola BERSHKA, con quien recientemente habia sacado una coleccion de diferentes
prendas de vestir. Las vendedoras guiaban a quienes se encontraban comprando dichas
prendas a un probador especial, que se trataba de un pequefio cuarto donde hablaban con
Bizarrap a través de un microéfono, donde luego el productor los invitaba a escuchar un

fragmento de la nueva cancidn, y posteriormente los saludaba en persona.
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8.9. BIZAPOP

“BIZAPOP” es un capitulo muy especial en la evolucion del marketing de Bizarrap con sus
lanzamientos. Todo empez6 cuando el 26 de septiembre de 2023, cambid sus redes sociales
de “@bizarrap” a “(@bizapop”. Ademas, esa noche de septiembre subi6 una foto a X donde
se puede observar como su tipica gorra que siempre decia “BZRP”, ahora tenia bordado
“BZPP”, reafirmando la transicién de rap a pop. Cambiar sus redes sociales de nombre fue
una estrategia interesante que también supone una comunicacion entre las marcas (Bizarrap e

Instagram), para poder hacer posible ese hecho.

Figura 30 - Captura de pantalla de una publicacion en X realizada por Bizarrap.

Nota. Bizarrap posando con su gorra que rezaba “BZPP”.
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A partir de ese momento, los fanaticos comenzaron a delirar con infinitas teorias. Habia
quienes criticaban un posible cambio en la esencia del productor argentino, dejando de lado
el rap que le dio vida en sus comienzos, y siguiendo la linea que venia construyendo con las
canciones de Quevedo y Shakira. Otros, imploraban por una Session interpretada por artistas
argentinas como Lali y Tini, y también estaban quienes sospechaban una colaboracion con la

artista pop mexicana, Belinda, o incluso la superestrella del pop, Justin Bieber.

Dos dias después, Bizarrap publico en su canal de YouTube un cortometraje de casi 9
minutos titulado como “BIZAPOP”, con una excelente produccion audiovisual y la actuacion
estelar de Guillermo Francella, y la participacion de Gaston Cocchiarale. En el video,
Bizarrap celebra frente a una oficina colmada que llegd a las 8.500 millones de
reproducciones en Spotify. En el medio del festejo, aparece Francella para poner orden. Alli,
el actor argentino hace una especie de presentacion y andlisis de la repercusion que tuvo en X
el hashtag “#Bizapop”. En un mano a mano entre Bizarrap y Francella, reflexionan sobre lo

dificil que es conformar a todos, si la cantidad de oyentes es cada vez mayor.

El cortometraje es una valoracion sobre las criticas que recibidé Biza por sus tltimos trabajos
que eran de un estilo méas pop (como las canciones con Quevedo y Shakira), y €l lo llevo
hacia el lado de la parodia, cambiando su propio nombre en redes sociales. Al dia siguiente,
el productor revirtid esos cambios en sus cuentas y volvid a llamarse “@bizarrap”. Este
trabajo se trata de una interacciéon mas profunda con su publico, donde Bizarrap se humaniza

y explica lo dificil que puede resultar el hecho de conformar a todos.

Figura 31 - Imagen recuperada de una publicacion en X realizada por Bizarrap.
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Nota. ITmagen publicada en X por Bizarrap. De izquierda a derecha: Guillermo Francella,

Bizarrap, Gaston Cocchiarale.

Al final del cortometraje “BIZAPOP”, se anuncia que la Session #57 veria la luz el siguiente

4 de octubre.

8.10. Los anuncios mas recientes de Bizarrap: de la #57 a la #61

El 2 de octubre, Bizarrap confirmo el intérprete de la Session #57. El rapero invitado es el
argentino Milo J, quien al momento de la salida de la cancidn, tenia solamente 16 afios. Este
proyecto cuenta con una particularidad, ya que la colaboracion entre ambos artistas se trato
finalmente de cinco canciones lanzadas al mismo tiempo. Las canciones forman parte de un
EP que titularon “en dormir sin Madrid”. Segun relataron los artistas en un video de mas de 4
minutos de duraciéon que muestra el proceso creativo del EP, esta idea surgio de parte de
Bizarrap, ya que le fue dificil elegir una de todas las canciones que habian creado juntos. Es

la primera vez que Bizarrap lanza un EP junto a otro artista, y se trata de un movimiento
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riesgoso, ya que Milo J recién empezaba a hacerse un lugar en la escena de la musica urbana
argentina. El tiempo le volvio a dar la razén a Biza, ya que Milo J se consolidé como un

destacado artista en la industria musical latinoamericana.

Su siguiente trabajo se publicd en abril de 2024. Fue una colaboraciéon con el mexicano
Natanael Cano, quien al igual que Peso Pluma, es un cantante que centra sus obras en los
corridos tumbados, pero también en el trap. Bizarrap repite la misma formula que utilizé con
Milo J, y aprovecha en este caso para sacar una cancion extra aparte de la Session, que se

publico al mismo tiempo.

En mayo, Bizarrap publicé un nuevo cortometraje titulado “BZRP.ai”, de similar duracion
que “BIZAPOP”. Este trabajo audiovisual es una obra de ciencia ficciéon que vuelve a contar
con la participacion del actor Gaston Cocchiarale, y fue dirigido por el propio Bizarrap junto
al destacado director de cine argentino, Armando B6 (nieto). Una vez mas, el video comienza
ensefiando el éxito de Biza, pero tiene un giro oscuro, cuando Cocchiarale le muestra a
Bizarrap una nueva tecnologia. Se trata de una inteligencia artificial capaz de disenar
canciones con quien quiera sin mucho esfuerzo. Uno de los ejemplos que muestra, es una

cancion con la estrella de pop britanica, Dua Lipa.

A pesar del ofrecimiento del personaje interpretado por Cocchiarale, Bizarrap rechaza la
oferta de utilizar esa tecnologia para crear musica, enfrentandolo y destruyendo la méaquina.
El video termina mostrando a la artista que interpretaria la Session #60: Lismar, una rapera
dominicana emergente. Esta produccion audiovisual es una critica a la IA (o Al, en inglés).
En los ultimos afos internet se ha visto plagado de canciones inexistentes creadas por
poderosos softwares capaces de simular las voces mas iconicas de la musica. Sin embargo,
Bizarrap tiene una postura firme sobre el tema, y no apoya estas creaciones que tienen cierto

trasfondo de ilegalidad detras.
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8.11.  El arte de averiguar bien

De averiguar bien se trata el nuevo capitulo de marketing para Bizarrap. Nacio el 27 de
diciembre de 2024, con el lanzamiento de la BZRP Music Session #61, interpretada por el
artista cordobés, Luck Ra. En el videoclip oficial hay un easter egg que podria significar una
nueva era para Bizarrap. Fue descubierto en las redes sociales por los fanaticos mas atentos y
dedicados, cuando Luck Ra canta “borraste mi nimero de celular, te lo paso de vuelta.”
(Luck Ra, 2024, 1m29s). En ese frame del video, el artista argentino se toma la cabeza y

muestra a la camara un celular con una llamada en curso.

Figura 32 - Captura de pantalla del video oficial de la BZRP Session #61 interpretada por

Luck Ra.

Nota. Luck Ra muestra una llamada con un ntimero descubierto, con el prefijo telefonico de

la ciudad de Buenos Aires.

Este elemento puede ser considerado un easter egg. Con este simple gesto, se desatd la

emocion en los fanaticos. El primer paso llevado a cabo por varios, fue agendar el nimero y
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buscarlo en WhatsApp, el software de mensajeria mas utilizado en el Rio de Plata, para

descubrir si el contacto estaba disponible para recibir mensajes.

Figura 33 - Captura de pantalla tomada de un tweet de @mauroweiss0, de la informacion

del contacto en WhatsApp del numero +54 9 11 7210-2075.

£ Info. del contacto Editar

luckra biza
+54 9 11 7210-2075

Q& X Q

Llamar Video Buscar

Averigua bien
ayer a la(s) 17:34

Nota. El contacto desvel6 una foto de perfil con un niimero 66 en blanco, y una descripcion

que rezaba “averigua bien”.

La informacion recabada a partir de esto, fue un nimero 66, y una frase que rezaba en el
estado de WhatsApp, “averigua bien”. Es a partir de este momento que los fanaticos se
vuelcan a Instagram para buscar una cuenta con esa frase, y fue encontrada rapidamente. Se

trata de la cuenta (@averigua.bien en dicha red social.

Figura 34 - Captura de pantalla de la primera publicacion en Instagram de la cuenta

@averigua.bien, el 27 de diciembre de 2024.
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‘ averigua.bien &

® Qe V W

Les gusta a y otros
averigua.bien 2025.
.66

27 de diciembre de 2024

Nota. La imagen se trata de una ilustracion borrosa, de una persona con gorra parada en una
especie de campo, con el cielo nublado. Es una imagen de la que se puede interpretar una

vibra oscura e inquietante.

La silueta que se ve en la primera imagen publicada, podria tratarse de una ilustracion del
mismo Bizarrap, ya que la persona también usa gorra como ¢€l. La descripcion de la fotografia
dice “2025. 66.”, repitiendo el ntimero del estado de WhatsApp. Un dia después, fue
publicada la segunda imagen en la cuenta, que dio lugar a infinitas interpretaciones y teorias

difundidas por decenas de fanaticos.
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Figura 35 - Captura de pantalla de la segunda publicacion en Instagram de la cuenta

@averigua.bien, el 28 de diciembre de 2024.

‘ averigua.bien & eee

@ Q3 V W

Les gusta a y otros
averigua.bien 62.63.64.65.42.66.0.50°
28 de diciembre de 2024
Nota. La imagen se trata de una ilustracion en la misma locacidén que la primera publicacion

de la cuenta, con la diferencia que ahora la persona esta parada en la puerta de una especie de

cobertizo que emana una potente luz con un tono més anaranjado desde dentro.

La descripcion de la segunda imagen reza: “62.63.64.65.42.66.0.50°”. La teoria mas fuerte, y
la primera que se puede ocurrir, es que se trata de los nimeros de sessions que veran la luz en

2025, ya que la de Luck Ra, la tltima antes de este gran movimiento de marketing, esta
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numerada con el 61, y las primeras cuatro que aparecen en la descripcion de la publicacion,
son las 62, 63, 64 y 65. Entre el 65 y 66, aparece el nimero 42, cancidon con numeracion

inexistente hasta el momento, ya que la de Nicky Jam es la #41, y la de Chucky?73 es la #43.

Siguiendo esta teoria mencionada, luego de la #66, aparece el numero 0, que de tratarse
efectivamente de los niimeros de Sessions que saldran este afio, instaura un gran aura
misteriosa en cuanto a quién puede llegar a ser el artista, que se puede deducir que seria
alguien importante, al portar ese nimero tan especial. Y por ultimo, aparece la nimero #50,
session que corresponde a Duki, lanzada en noviembre de 2022. Sin embargo, la teoria
todavia se sostiene en pie y con fuerza, ya que como fue tratado anteriormente, al final de
dicha session, se deja entrever que tendra una segunda parte que de momento no ha visto a la

luz.

Aunque esta teoria tiene mucho sentido y tiene sustento por logica, se trata de meras
especulaciones de fanaticos, pudiendo haber aciertos y también errores. Esa misma noche, los
fanaticos hicieron otro descubrimiento. Antes de este gran movimiento de marketing de
Bizarrap, el productor musical argentino ya habia utilizado en mayo de 2021 la frase que

bautizo a su cuenta secundaria de Instagram.

Figura 36 - Captura de pantalla donde Bizarrap dijo “averigua bien”, en mayo de 2021,

recuperada de X.
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Nota. En la primera captura de pantalla, Bizarrap utiliz6 por primera vez en redes sociales su

frase enigmatica, “averigua bien”, el 1 de mayo de 2021.

Figura 37 - Captura de pantalla donde Bizarrap hablo sobre el concepto de “averiguar

bien”, en mayo de 2021, recuperada de X.

.1 unrapero

@ Dani |

quien es bizarrap?

e Cazzu™ @

averigua bien.

fijate d especializarte un poquito mas en el arte
de averiguar bien

Nota. En esta captura de pantalla, se observa un intercambio de tweets con la rapera Cazzu,
con quien compuso la session #32. Un usuario preguntdé en Twitter quién era Bizarrap,
respondiendo ¢l mismo de forma irdnica “un rapero”. Alli es cuando interviene Cazzu, que

hace uso de su frase “averigua bien”, y Bizarrap responde “fijate d especializarte un poquito

mas en el arte de averiguar bien”.
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Como descubrimiento personal a lo largo de este proyecto, sin haberlo visto en redes sociales
previamente, el 10 de diciembre de 2024 hizo una publicacion en Instagram sobre su show en
vivo que tuvo lugar el dia 9 de ese mismo mes, en el masivo festival de la ciudad de Buenos
Aires, el BsAs Trap. En dicha publicacion, Biza escribi6 en la descripcion la frase que tanto
misterio esta generando, y es algo a destacar, porque fue poco mas de dos semanas antes del
lanzamiento que desataria todo el revuelo alrededor de su frase. La publicacion cuenta con el

“me gusta” de su cuenta secundaria, (@averigua.bien.

Figura 38 - Captura de pantalla donde Bizarrap desde su cuenta oficial de Instagram

escribié “AVERIGUA BIEN”.

bizarrap &

Fijate si te sirve

¢ & 15Am, /.
M ENOSAIRES TRAP

¥ Qs Y N

, Les gusta a y otros
bizarrap AVERIGUA BIEN

@bsastrap
10 de diciembre de 2024

Nota. Dicha publicacion fue hecha 17 dias antes del descubrimiento de su cuenta secundaria,

e incluye la frase que tiempo después iba a provocar todo el misterio.
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El 31 de diciembre de 2024, Bizarrap subi6 una historia a su Instagram donde termin6 de

confirmar que €l es quien esta detras de la cuenta (@averigua.bien.

Figura 39 - Captura de pantalla de la historia subida por Bizarrap el 31 de diciembre de

2024.

{ bizarrap & 54 min

4 il Bizarrap, Luck Ra - Luck Ra: Bzrp Music Se... > ><

Gracias a todos por acoinpaﬁarr;we; 1
A pesar de ser el aiio en el que menos
canciones publiqué, en 2024 hice

Nota. Public6 una foto de Luck Ra, artista con quién habia lanzado su mas reciente cancion,
posando junto a una bandera que tiene ilustrado el escudo de Vélez Sarfield, y la cara de

Bizarrap.
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Sobre esa imagen, Bizarrap escribio:

Y la altima del afo, para festejar un poco @luckra. Gracias a todos por acompafiarme.
A pesar de ser el afio en el que menos canciones publiqué, en 2024 hice muchisima

musica. Nos vemos en 2025. Averigiien bien.

Ademas de despedirse de uno de sus afios mas flojos en cuanto a la musica que le pudo
entregar a sus seguidores, confirma indirectamente que €l es la persona detrds de esa cuenta
de Instagram tan particular y objeto de tantas teorias. Invitd a sus seguidores a formar parte
de dicho movimiento y sigue jugando con esa campaiia de expectativa tan ocurrente que cred
con todo un equipo detrds. Desde la cuenta de (@averigua.bien, también hizo llegar un saludo

de feliz afio nuevo, para recibir el 2025.

Figura 40 - Captura de pantalla de la historia subida a la cuenta @averigua.bien.

averigua.bien 6 min

feliz 2025

nos vemos este ano
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Nota. La historia consiste en un simple mensaje de felicidades para el afio entrante.

En dicho saludo, Bizarrap echa un poco mas de lefia al fuego de la teoria en la que, los
nimeros que parecen ser coordenadas, en realidad son las sessions que lanzard en 2025,

debido a que comunica que en 2025 es cuando sucederan cosas.

A lo largo de enero y febrero de 2025, Bizarrap se ocupd de subir material sin contexto a su
cuenta secundaria, que al momento de su publicacion, es dificil de comprender cual es el
mensaje detrds. Compartié canciones de su autoria con el link de reproduccion de Spotify,
imagenes que aun no se le han podido dar sentido. Publico dibujos del personaje que aparece
en las primeras ilustraciones ensefiadas en la cuenta con tags de ubicaciones tales como
“Sofitel Los Angeles”, imagenes de Biza en alguna presentacion en vivo, una publicacion con
una especie de sombra en una pared con la descripcion “ya la vas a entender”, o historias que

simplemente tenian la frase ya multiple veces nombrada.

Figura 41 - Captura de pantalla de la historia subida a la cuenta @averigua.bien.

averigua.bien 38 min

@martaminujin
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Nota. El 14 de enero de 2025, se reposted esa imagen publicada por la artista plastica
argentina Marta Minujin el 30 de diciembre de 2024. Consiste en una fotografia de cuando en
1981, Minujin hizo una estructura de hierro recubierta de algodon con la figura del icénico
tanguero Carlos Gardel, y la prendi6 fuego, como parte de una presentacion artistica. Esto

sucedio en Medellin, Colombia.

Figura 42 - Captura de pantalla de la historia subida a la cuenta @averigua.bien.

averigua.bien 25 min

averigua bien
averigua bien
aberigua bien

averigua bien
averigua bien
averig

Nota. Se repite multiples veces la frase “averigua bien”.
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8.12.  Bizarrap experimental: caso Agarrate Catalina

El 16 de noviembre de 2023 fue una noche muy especial para Bizarrap. Se presentd en los
Latin Grammy 2023 y se llevo tres galardones. Gano las categorias “Mejor Cancion Urbana”
(por la Session #52 con Quevedo), y “Mejor Cancion Pop” y “Cancién del Afio” (por la

session #53 con Shakira).

El momento destacado de la noche fue cuando el productor argentino se presentd en vivo
durante el show de los Grammy, y ahi interpret6 tres canciones suyas. Alli, hizo una reversion
de dichas piezas musicales, en un espectaculo de casi 5 minutos de duracion, que contd con la
participacion de invitados como la murga Agarrate Catalina y Ariel Ardit, cantante argentino
de tango, ademds de los intérpretes estelares (Milo J y Shakira). Se tratdé de una puesta en
escena muy especial ya que representd las raices musicales del Rio de la Plata con una

murga, donde también sonaba la clave del candombe uruguayo, y luego intervino el tango.

En una entrevista® de mi autoria realizada a Martin Cardozo, uno de los principales
integrantes de la murga uruguaya Agarrate Catalina, el artista uruguayo hablé sobre el

hermetismo con el que trabaja Bizarrap, que tanto lo caracteriza:

Creo que estuvimos en escena 38 segundos, pero son momentos que quedan
marcados. Era todo secreto, Biza dijo: “No se tiene que enterar nadie”. Lo cumplimos
al nivel... Viajamos 12 personas, pero a los que no viajaron, no les contamos.
Dijimos: “Mird, va a pintar una cosa que va a estar buenisima para la murga, el
criterio de seleccion fue este, vamos a ir tantas personas, somos €stas, y ya les vamos
a contar, pero créanme que no podemos contar”. Porque con la mejor de las ondas, esa

persona le cuenta a su familia, y a la familia se le escapa. Nosotros también teniamos

% La entrevista se encuentra transcrita en el Anexo del trabajo.
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prohibido contarles a nuestros amigos. Ahi fue una jugada de marketing de Biza.

Nadie sabia nada de lo que iba a pasar, y acd fue un bombazo.

Eso no es lo unico que expres6 el mas joven de los Cardozo. También comentd como
Bizarrap y su equipo los iban asesorando a medida que iban pasando los dias, para ir dejando
pistas en las redes sociales sin ser muy obvios, manteniendo la sorpresa hasta el final. Los
propios musicos uruguayos fueron parte y observaron cdmo el productor argentino estuvo

atento a cada movimiento de comunicacion y marketing en las redes sociales.

8.13. La marca “BZRP”

La marca Bizarrap (también estilizada como “BZRP”) surge con el primer COMBO LOCO,
donde el artista argentino se presenté como un youtuber recopilador de momentos del mundo
del freestyle en Argentina. Posteriormente, la imagen de youtuber evolucion6é a la de

productor musical, cuando también empez0 a lanzar sus remixes casi al mismo tiempo.

Figura 43 - Captura de pantalla de una publicacion de Bizarrap en X.

< Post

bzrp

ﬁ .r_'.l‘l v

Exactamente hoy se cumple un ano desde que inventeé Bizarrap
Creci6 todo mas de lo que esperaba, solo puedo agradecerles@Q)
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Nota. El 15 de enero de 2018, Bizarrap agradece a sus seguidores por el aniversario de
“Bizarrap”. En esa captura de pantalla se puede observar como el mismo Gonzalo Conde ve a

Bizarrap como un personaje y marca a la que dio vida en 2017.

Por primera vez, con la Freestyle Session #1 Bizarrap se deja ver en camara en su propio
canal de YouTube. Sin embargo, el video se grabd en su casa, en una habitacion con una luz
roja muy tenue, casi a oscuras, donde ¢l aparece de espaldas, sin mostrar su cara en ningiin
momento. Por primera vez, se camufla con su tipica gorra de visera, en este caso, de color

blanco.

Figura 44 - Captura de pantalla del video “KODIGO || BZRP Freestyle Session #1”.

Nota. Kodigo aparece en camara rapeando frente a un micréfono.

En el video de la Music Session #1, Bizarrap continia practicamente sin mostrarse en
camara, con esa aura misteriosa que siempre lo caracterizé desde sus inicios, generando
mucha intriga y curiosidad en sus oyentes. Apenas se ve su silueta en algunos fragmentos,

siempre de espaldas y cubierto por su gorra visera. A partir de su segundo producto musical
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en formato de Session®', ya estaba usando su gorra customizada que llevaba escrito “BZRP”

en la frente.

Fue para la Music Session #3 donde Bizarrap permite mostrarse completamente. Se le puede

ver por solo unos segundos de perfil, posando de visera y lentes.

Figura 45 - Captura de pantalla del video “PACO AMOROSO || BZRP Music Sessions #3”.

Nota. Bizarrap se deja ver de fondo, sentado en el escritorio donde produce sus canciones,
con una iluminacion un poco mas clara de lo habitual, comparado con sus producciones

anteriores.

Biza fue creando y corrigiendo poco a poco su imagen, agregando accesorios distintivos. El
primer accesorio caracteristico es su gorra negra que tiene bordado “BZRP”, y lo acompaiia
desde los comienzos. Sus lentes son el segundo accesorio distintivo que mas mutd hasta

llegar a un modelo fijo, aproximadamente en enero de 2020 (Session #21 con Neutro Shorty).

3 Referencia a “SONY || BZRP Freestyle Session #2”.
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Con respecto a sus prendas superiores e inferiores, estas varian de color, pero siempre es muy
cuidadoso a la hora de elegir vestuario para sus proyectos. Su forma de mostrarse ante al
mundo, con la cara parcialmente cubierta y accesorios de color oscuro, es un refuerzo de esta

idea de misterio que quiere generar en torno a su persona y su obra.

Poco a poco, el productor argentino fue estilizando su set de grabacion, generando una
atmosfera iconica en la musica urbana latinoamericana. Por la forma en que estaba armado el
set, casi cualquiera que hubiese visto al menos una Session, podria saber si se trata de una
produccion de Bizarrap. Su habitacion tiene una estética que apunta hacia lo digital, enfocado
en colores limpios, como el azul y el blanco. Como se destaco en el analisis previo, a medida
que las colaboraciones fueron dandose con artistas de alta influencia, debido a sus agendas
Biza y su equipo debieron armar diferentes sets en diferentes ciudades del mundo para poder
mantener el formato de su producto sin la necesidad de trasladar al intérprete y su equipo de

trabajo hasta la zona oeste de Buenos Aires.

“BZRP” es la abreviacion de “Bizarrap”, y se trata de un naming que se transformoé en marca
registrada para Gonzalo Conde, atravesando muchos segmentos del mercado y no
reduciéndose unicamente a la industria musical. Aproveché ese branding para colaborar con

numerosas marcas y también lanzar su propio merchandising oficial.

El formato de sacar canciones numeradas, como si se tratase de una serie de muchos
episodios, le resultd muy rentable y explica uno de los motivos de su éxito, trayendo mucha
frescura a la musica de este lado del mundo. Habia antecedentes de productores de Reino
Unido, por ejemplo, pero lo hacian de una forma mas relajada y no muy enfocados en un
producto tan pensado como Bizarrap. Simplemente se trataban de videos donde llevaban
raperos a improvisar por unos minutos. Nadie ofrecia lo mismo que Bizarrap. No tardaron en

aparecer otros productores que se inspiraron en Biza y su formato. Entre los productores
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argentinos que siguieron sus pasos, destacan: DJ Tao, que en 2021 sali6é al mercado con sus
“Turreo Sessions” (mas enfocado a la musica bailable, mas precisamente el reggaeton,
cumbia y RKT) y le fue muy bien; Alan Gomez, quien ese mismo afio también llevé a sus
“Missions” a esos géneros en particular; y también Big One, quien con sus “Crossover
Sessions” inyectd en 2023 la premisa de poner a artistas a colaborar por primera vez entre

ellos, bajo una de sus producciones.

8.14. Colaboraciones de Bizarrap con marcas

En el andlisis de las estrategias de marketing llevadas adelante por Bizarrap para anunciar sus
lanzamientos, ya se nombraron varias acciones en conjunto, por ejemplo con Burger King,
lanzando un ment “BZRP” para anunciar la Session de Quevedo, una capsula de ropa en
BERSHKA, o la asociacion con Spotify para la estrategia del anuncio de la Session con Duki.
Sin embargo, hay muchas otras marcas que se decidieron acercar al productor argentino y a
todo su equipo dado el increible alcance que tiene en las redes sociales y todos sus fanaticos

que estan siguiendo todos sus pasos y acciones.

Una de las colaboraciones mas importantes se trata de la asociacion con New Era y Mercado
Libre. Bizarrap vendid, como parte su merchandising oficial, su gorra con el bordado
“BZRP” en dorado (estilizado por la marca como “BzRP”, con la letra “Z” en minuscula),
fabricada por la prestigiosa marca de gorras neoyorquina, New Era. Esta compaiiia es la
numero 1 en el mundo si se trata de gorras, y cuenta con alto reconocimiento por la alta
calidad de sus prendas. En el comunicado de prensa® lanzado el 19 de julio de 2023, donde

anuncian la colaboracién con Bizarrap, la marca destaca:

32 El comunicado de prensa figura en las referencias bibliograficas de este trabajo.
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Bizarrap es sinénimo de maquina de hits, reconocido no solo por crear pegajosos
beats que rompen las listas de reproduccion en las plataformas de streaming y la
radio, sino también por hacer que la musica hable por €l, al esconder su imagen bajo
un par de gafas oscuras y su inseparable gorra New Era, pieza especialmente disefiada

junto con la marca lider en headwear y apparel.

Asimismo, Oscar Quifiones, Brand Director de la marca en Latinoamérica, hace una precision
interesante en el comunicado, siendo transparente y comentando que lo ven como una
oportunidad Unica para insertarse en nuevos mercados, abriéndose las puertas de los fanaticos
del artista argentino, que pueden llegar a verse invitados a obtener esta pieza de la marca

estadounidense:

Esta nueva gorra del icono de la musica latina méas importante de estos tiempos, nos
abrira paso a otros mercados y hara que los fans de Bizarrap se sientan mas cerca de

¢l, vistiendo con el mismo estilo que €1, con el que ha roto fronteras y récords.

Lo interesante de esta colaboracion es que hay una segunda marca involucrada. Para la
distribucién del producto en Latinoamérica, Bizarrap eligié unirse a Mercado Libre. El
producto se comercializd en Argentina, Chile, Colombia y México a través de esta gran
plataforma de ventas. Se presentd esta alianza en redes sociales con un spot publicitario ese

mismo 19 de julio.

Figura 46 - Captura de pantalla del spot publicitario publicado en redes sociales por

Bizarrap.
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Nota. La gorra de Bizarrap x New Era se publicita a la venta en Latinoamérica a través de

Mercado Libre.

Mercado Libre también hablé de dicha asociacion a través de la voz de Thais Souza, la

Directora de Branding Regional de Mercado Libre®.

Estamos orgullosos de generar esta alianza, en donde Bizarrap eligio al ecommerce
nimero uno para lanzar su primer producto al mercado, su iconica gorra, que podra
llegar de la mano de Mercado Libre a sus fans en 4 paises de América Latina. A su
vez, al igual que Mercado Libre, Bizarrap tiene un gran espiritu emprendedor. Es un
gran artista, con mucho talento y potencial, que inici6 su carrera en América Latina y
hoy tiene reconocimiento global. Su historia es muy cercana a la historia de Mercado

Libre.

Adidas es otra marca gigante que se acercd a colaborar con Bizarrap. Desde mediados de
2022, el productor empezd a mostrarse en sus redes sociales vistiendo solo de esa marca, si se

trataba de un outfit deportivo. En septiembre de ese afio, fue la cara de la presentacion de una

% Dicha cita aparece en las referencias bibliograficas de este trabajo
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nueva silueta de zapatillas de la marca de las tres lineas. El 19 de abril de 2023, Adidas
presentd y lanzo a la venta dos camisetas (color blanco o negro) que contenian el logo de la
marca y la inscripcion “BZRP”. Se presento en las redes sociales de la marca en Argentina y
se comercializaron como apoyo al BZRP Live Tour, ya que el productor argentino se presento
en vivo por primera vez con un show propio de una altisima produccion en su ciudad natal,
Buenos Aires. Bizarrap agotd las localidades para tres fechas que realizo en el Hipodromo de

Palermo, los dias 20, 21 y 22 de abril de ese afio.

Figura 47 - Imagen recuperada del portal “Buenos Aires No Duerme”.

Nota. Una de las fotografias utilizadas para promocionar la campafia de Adidas x BZRP en

abril de 2023, donde se pueden observar las camisetas que se comercializaron.
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Ademas de la moda, Biza fue la figura de marcas de bebidas. En abril de 2024, se publicé un
spot publicitario de més de 2 minutos de duracidon, donde Pepsi lo nombroé embajador de la
marca en la region, en el medio de una transicién hacia una nueva identidad visual que tomo
la compafiia. Ese mismo mes, la marca de whisky escocés Buchanan’s eligio a Bizarrap

como figura para la campana “Estamos en Familia”.

Otra marca que eligi6 a Bizarrap como figura de una campana fue la empresa de relojes de
lujo estadounidense, Bulova. En el contexto de los Latin Grammy 2021, el productor musical
hizo un remix de una instrumental suya utilizando el sonido de un reloj. La pieza publicitaria

fue publicada en el Instagram de Bizarrap el 14 de noviembre de 2021.

Otro terreno en el que Bizarrap experimentd una colaboracion, fue en el de los videojuegos.
La saga de videojuegos de basketball, NBA 2K, lo invitd a agregar cuatro canciones suyas al
soundtrack del juego NBA 2K22, y fue sometido al complejo proceso de escaneo facial para

poder tener su propio personaje en el juego.

En el area de los deportes, también hizo una accion con Vélez Sarfield*, club de fatbol de la
ciudad de Buenos Aires del que Biza es hincha. Sucedié en junio de 2022 y se tratdo de un
video de 42 segundos de duracion publicado en las redes sociales del club, donde anunciaba

la contratacion del futbolista uruguayo Diego Godin.

En lo deportivo, su imagen publica también sirvido de gran apoyo para su amigo personal
Franco Colapinto, el joven piloto argentino de Formula 1. En 2023, segiin una nota de
Infobae (2023), Gonzalo Conde se acercd a Colapinto, quien se encontraba en la necesaria
busqueda de sponsors para poder competir en la categoria méxima del automovilismo. Fue

asi que en septiembre consiguid la alianza con Globant. La relacion de Bizarrap y Mercado

** Ver Referencia 5 en referencias de publicaciones en redes sociales.
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Libre también sirvid para que el gigante de ecommerce latino patrocinara al piloto. Fue en
agosto de 2024 que Colapinto cumplido su suefio de asegurar su puesto en las carreras
restantes de la Férmula 1 en la temporada 2024, en el equipo Alpine. Sin dudas que Bizarrap
probablemente lo ayudd con mas detalles que se desconocen, desde su figura como
empresario. De hecho, su propio logo de la marca “BZRP” se vio en el disefio del casco de

Franco Colapinto.

Figura 48 - Captura de pantalla de una publicacion de Bizarrap en X.

Nota. El casco de Colapinto obsequiado por el piloto a Bizarrap, con el logo de BZRP

grabado en el frente, ademds de promocionar la #Session 58 de Young Miko.
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AXE (propiedad de Unilever) es otra marca que se sentd a trabajar con Bizarrap. En
septiembre de 2023 se dio la primera colaboracion entre la marca y el artista, a través de la
agencia creativa espafola, LOLA MullenLowe. Alli, Bizarrap fue la cara de la nueva
campafia para lanzar una nueva fragancia mezclada que se tituld “AXE Black Remixed”.

Dicha fragancia llevaba un packaging especial donde se hacia referencia a Bizarrap.

A mediados de 2024, AXE lanza una nueva entrega de fragancias llamada “Fine Fragrance
Collection”, con la premisa de ofrecer fragancias de lujo. En enero de 2025, desembarcé en
Uruguay, como parte de la coleccidon, una nueva fragancia que tiene a Bizarrap como
emblema de la misma. Este nuevo aroma es “AXE Pure Coconut”, y en el spot publicitario
realizado por la misma agencia espafola, aparece el DJ argentino sintonizando la reconocida
cancion de los afios 90, “What Is Love”. Fue una campaia intensa que en Uruguay se realizd
a través de diferentes medios tradicionales y digitales, como en la television, en via publica 'y

en redes sociales.

Es impactante ver como marcas de tal magnitud hablan de esa forma sobre Bizarrap y lo ven
como una gran oportunidad de negocios. Su figura emblematica, y también enigmatica, es
una fuerte presencia que puede servir como imagen de campana para diversos tipos de rubros
publicitarios, como se puede observar en este analisis de la marca. Su fuerte lazo con la
juventud y su estrecha relacion con sus fandticos son puntos claves para que empresas

mundiales confien en el joven argentino proveniente de Ramos Mejia.

8.15. Federico Lauria y el management sobre Bizarrap

Uno de los nombres mas importantes que estd detras de la figura de Bizarrap, es Federico
Lauria, fundador y CEO del sello discografico Dale Play. Hoy en dia, el sello lleva el

management de destacados artistas como Bizarrap, Duki y Nicki Nicole. Ademas, manejan la
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distribucién musical de decenas de artistas de diferentes nacionalidades, y entre ellos se
encuentra, por ejemplo, el uruguayo Knak. A su vez, Dale Play es la productora de conciertos
mas grande de la Argentina, y ha trabajado con superestrellas internacionales como Bad

Bunny, Travis Scott o Luis Miguel.

En una entrevista® para El Observador, Federico Lauria hablé sobre el movimiento de la
musica urbana argentina actual, y lo que significé la presentacion de Duki en el Estadio

Santiago Bernabéu en Madrid, ante 65.000 personas:

Lo del Bernabéu... es muy dificil entender qué hay después de eso. Fue verlo
materializado, digamos. Todos sabemos que lo que estd pasando es enorme, es
inmenso, que nunca paso en la historia de nuestra musica. Esto tiene que ver con una
generacion muy talentosa, que todavia sufre algun prejuicio, pero que por suerte eso
ya con el tiempo estd desapareciendo. Son chicos muy capaces que trabajan
muchisimo, que tienen valores hermosos y que se merecen lo que esta pasando. Lo
bueno es que estd generacion esta retroalimentando y esta potenciando también otros
géneros y otros artistas de otras generaciones de la musica. Cuando hay hitos tan
importantes, algo que trasciende y genera que se hable de algo tan importante,

siempre hay generaciones que no lo entienden, y que al no entender, lo critican.

También respondid un concepto interesante cuando le preguntaron qué management le

resultaba mas complejo:

La mas desafiante es la de Bizarrap, porque artisticamente es algo que no existio en la
industria. Hay muy pocos casos posiblemente de un artista, de un engagement, de una

penetracion tan grande a nivel global como Bizarrap, de alguien que no canta, que es

3% La entrevista esta referenciada en la bibliografia del trabajo. “#ENPRIMERAFILA | Federico
Lauria: “Nicki Nicole solo me atiende si le hago videollamada”, minuto 22:13.
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productor. Aprendimos muchisimo de ¢l, de su intuicién, de su manera de pensar su
propio proyecto, “Bizarrap”. Porque ¢l tiene la capacidad de ser Gonzalo y Bizarrap, y
tratar a “Bizarrap” como tercera persona. Para €1, Bizarrap es cuando se pone el gorro
y los anteojos, y tiene la capacidad de poder ir por la vida siendo Gonzalo y que nadie

sepa quién es.

En otra entrevista’®® con el podcast espafiol Nude Project, Federico Lauria hablé sobre
Bizarrap y sus estrategias de marketing. Lauria introduce una idea interesante, corrigiendo al
entrevistador, ya que para ¢l, Biza no es un genio del marketing, sino que es un genio

creativo. También habl6 sobre el personaje del productor argentino:

Lo del personaje en realidad surge porque €l es un tipo super introvertido de verdad,
es un tipo que sufre la exposicion. Entonces supo crear algo que le permite a €l ser

Gonzalo la mayor parte de su vida y de su tiempo.

Es curioso ver como la mayoria de los artistas suelen tapar su cara para poder salir a caminar
por las calles, mientras que el caso de Bizarrap es a la inversa, y se camufla entre la gente

cuando deja su cara descubierta.

En octubre de 2023, Federico Lauria estuvo presente en el America Business Forum. Llevado
a cabo en Punta del Este, se trata del foro de lideres mas grande de Latinoamérica. Alli tuvo
un segmento donde fue entrevistado. Fue consultado por las colaboraciones con marcas como
Mercado Libre, Globant y Unilever, y a qué se debe que esta generacion de artistas estdn en

la mira de las grandes empresas. Lauria respondio:

Es simplemente entenderlos sin cuestionarlos, nos tenemos que deconstruir. Yo me

tuve que deconstruir desde el primer dia. Y cuando hablo con grandes empresarios y

36 La entrevista esta referenciada en la bibliografia del trabajo. “La Mente Detrds del Exito de
Bizarrap y Duki”, minuto 58:20.
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politicos, que entiendan que lo orgénico es fundamental, que no hay nada a lo que los
podamos forzar. La cercania, la verdad y la sencillez; no hay mucho misterio. Si
obviamente es una generacion diferente, como también lo ha sido la nuestra de la
anterior, y sucesivamente. Lo que hay que saber es entenderlos y sobre eso construir

una relacién y una cercania.

Como lo demuestra en sus respuestas, el secreto del éxito para Federico Lauria es la
confianza en los artistas. Para que las cosas funcionen, es necesario que haya convencimiento
y hambre de ganar todo, y eso es lo que abunda en sus relaciones laborales que lo convierten

en una de las figuras mas destacadas en la industria musical latina.

Con Dale Play, la marca de BZRP crecié aun mas. De la mano con la compatiia, Bizarrap se
presentd en su ciudad natal ante mas de 20.000 personas en tres fechas consecutivas, todas
sold-out. Ademas, se presentd en numerosos paises, dando shows propios y presentaindose en
festivales de renombre, como el Lollapalooza. También, fue DJ residente en Amnesia, una de
las discotecas mas populares de toda Ibiza, durante el verano europeo en 2023. Con Lauria a
la cabeza, Bizarrap se nutrid en el ambito empresarial y forjo relaciones con marcas muy

importantes que fueron destacadas en el analisis de este trabajo.

Para Federico Lauria, el indicador de éxito que le resulta mas importante, es cuantos tickets
corta un artista, qué venue es capaz de llenar (ya sean arenas o estadios). Otro medidor, pero
que no lo cree el principal, es los numeros de reproducciones en las plataformas digitales. La
era en la que vivimos, globalizada plenamente, junto al publico joven de Bizarrap, hacen que
el productor musical argentino sea uno de los artistas mas escuchados del mundo. Es aqui
donde se relaciona la idea de cultura de la conectividad de Van Dijck. La autora neerlandesa
presenta la idea de que las plataformas digitales moldean el consumo de musica hoy en dia,

mediante listas de reproducciones, por ejemplo. Es aqui donde se puede observar como los
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datos métricos (cantidad de visualizaciones) influyen como validacidon cultural hacia cierta
cancion, artista o género. El algoritmo traslada al publico, muchas veces a donde le conviene

la industria.

9. Conclusiones

A lo largo de este trabajo, pudieron ser cumplidos todos los objetivos planteados en un
principio. No se analizé a Bizarrap tnicamente como un productor destacado y consolidado
internacionalmente, sino también como un caso Unico en la musica contempordnea y el
campo del marketing. Supo como diferenciarse con una solida construccion de su imagen y
marca personal, atravesando fronteras y pasando a ser un capitulo importante en la historia de

la cultura musical latinoamericana.

Bizarrap trasciende el ambito artistico como una figura que encarna nuevas formas de
creacion, distribucion y promocion en el ecosistema digital de la musica urbana en Argentina,
América Latina y el mundo. Su posicionamiento global, logrado sin los medios tradicionales
de la industria, pone en evidencia un cambio en las formas de construir identidad artistica y
de conectar con las audiencias. Por lo tanto, analizar su caso implic6 considerar los discursos
explicitos (lo que comunica en entrevistas, sus redes y canciones), y los implicitos, ya sean
los valores que transmite, las asociaciones simbolicas con otros artistas, o el modo en que su
imagen se inserto en la sociedad contemporanea, atravesando barreras demograficas, etarias y

de todo tipo.

Al principio sus Sessions funcionaron como catapultas de artistas emergentes. A medida que
fue creciendo, cambid su forma de trabajar y colabor6 también con artistas en tendencia, ya
consolidados a nivel de trayectoria y/o posicionamiento en la industria. Un comun

denominador que siempre estuvo presente es que busca trabajar con artistas que tengan algo
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para contar. Otro cambio notorio en Bizarrap fue la frecuencia con la que lanzd musica,
lanzando en sus primeros tres afios (2018 a 2021) mas de 40 canciones, mientras que desde
2022 hasta mayo de 2025, lanzé poco mas de 20 Sessions. En este ultimo tiempo, optd por

planificar con més calma su catdlogo.

En el andlisis del tema de estudio, se aclararon las estrategias de marketing llevadas adelante
por Bizarrap, que lo consolidaron como un potente artista a nivel mundial. Su pilar mas fuerte
se encuentra en la campafia de expectativa a través de redes sociales, donde deja pistas de
quién va a ser el proximo intérprete de sus canciones, y sus propios oyentes son los
encargados de transmitir esas noticias y rumores, fendmeno que sucede de forma natural
gracias a la conectividad de un mundo tan globalizado como el de este siglo. Hay una cultura
participativa, se genera un engagement muy particular, donde sus fanaticos forman parte de
estas historias y se transforman en vehiculos transmisores del mensaje. El misterio es un
patrén comun en los anuncios de Bizarrap, donde no tiene miedo a darle lugar a que los
individuos divulguen diferentes rumores, por mas locos que sean. Cada estreno es un ritual

unico.

Hay una consistencia visual y narrativa en los videos de las “BZRP Music Sessions”.
Mantiene sus origenes donde grababa las colaboraciones en su habitacion de Ramos Mejia.
Replica la estética visual que define sus videoclips y se hace presente en cada uno de ellos,
aunque eso implique crear un set de grabacion en diferentes partes del mundo. Se caracteriza
por las paredes con ese patron particular cebrado, acompafiado de luces y una gama de

colores que recuerdan rapidamente a lo digital y tecnologico.

La marca de BZRP también estd fuertemente identificada por una estética muy marcada del
productor musical argentino, que lo acompafnan a todos lados. Su tipica gorra negra y sus

lentes de sol oscuros, son elementos indispensables para su imagen. Gracias a su destacada
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labor artistica y su nica gestion comunicacional, numerosas marcas se acercaron a colaborar
con Biza, generando alianzas muy importantes con ellas, como los casos de Mercado Libre y

Adidas.

Otro elemento distintivo que se pudo observar en el andlisis es como en este caso, Bizarrap
desafia a la logica y lo esperado, y la figura del productor se eleva y es igual o mas

importante que el propio intérprete que ofrece su letra y voz a la obra.

Bizarrap representa una nueva forma de entender la comunicacion y el marketing en la
musica en esta nueva era, caracterizada por la globalizacion y digitalizacion de los materiales.
Comprendi6 a la perfeccion las dindmicas actuales de consumo, insertando su material en el
algoritmo de internet, sin perder su esencia que siempre lo caracteriz6. Mas alld de los
numeros, récords y premios, su impacto en la sociedad y la cultura es muy fuerte, y Bizarrap

perdurard siempre que haya por lo menos un individuo escuchando su musica.
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Figura 29.

Casio México. [@casiomxoficial]. (14 de enero de 2023). Seguro has visto una nota de
internet de que patrocinamos a alguien, claramente no es asi. Somos #IleamCasio. Visita

Casioshop.mx. [Captura de pantalla de Instagram].

https://www.instagram.com/p/CnalLIOmOTY9/

Figura 30.

Bizarrap. [@bizarrap]. (26 de septiembre de 2023). bzpp. [Captura de pantalla de X].

https://x.com/bizarrap/status/1706845887228461258

Figura 31.

Bizarrap. [@bizarrap]. (29 de septiembre de 2023). ya cerramos lo de Arabia Saudita.

[Captura de pantalla de X].

https://x.com/bizarrap/status/1707854735972213033

Figura 32.

Bizarrap. (27 de diciembre de 2024). LUCK RA || BZRP Music Sessions #61. [Captura de

pantalla]. Recuperado de Youtube. https://voutu.be/GJtrE-SILtZA

Figura 33.
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Mauro Weiss. [@mauroweiss0]. (29 de diciembre de 2024). “Nadie lo pidio pero quiero ver
si alguien se copa y opina de esto: en la ultima session de Luck Ra y Biza...”. [Captura de

pantalla]. Recuperada de X. https://x.com/mauroweiss0/status/1873205572423840110

Figura 34.

Averigud Bien. [@averigua.bien]. (27 de diciembre de 2024). “2025. .66”. [Captura de

pantalla]. Recuperada de Instagram. https://www.instagram.com/p/DEGXXgTulL.0/

Figura 35.

Averigud Bien. [@averigua.bien]. (28 de diciembre de 2024). “62.63.64.65.42.66.0.50°.

[Captura de pantalla]. Recuperada de Instagram.

https://www.instagram.com/p/DEJFLwYOt9U/

Figura 36.

Bizarrap. [@bizarrap]. (1 de mayo de 2021). “averigua bien”. Recuperado de X.

https://x.com/bizarrap/status/1388587832655089664

Figura 37.

Bizarrap. [@bizarrap]. (20 de mayo de 2021). “fijate de especializarte un poquito mas en el

arte de averiguar bien”. Recuperado de X.
https://x.com/bizarrap/status/1395244023435124736

Figura 38.

BZRP. [@bizarrap]. (10 de diciembre de 2024). “AVERIGUA BIEN @bsastrap”. Recuperado

de Instagram.
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https: instagram.com/p/DDam6p2STOM

Figura 39.

BZRP. [@Bizarrap]. (31 de diciembre de 2024). Recuperado de Instagram, captura de

pantalla hecha en mi celular personal el 31 de diciembre de 2024 a las 21:31hs.

Figura 40.

Averigua Bien. [@averigua.bien]. (1 de enero de 2025). Recuperado de Instagram, captura de

pantalla hecha en mi celular personal el 1 de enero de 2025 a las 19:32hs.

Figura 41.

Averigua Bien. [@averigua.bien]. (14 de enero de 2025). Recuperado de Instagram, captura

de pantalla hecha en mi celular personal el 14 de enero de 2025 a las 14:30hs.

Figura 42.

Averigua Bien. [(@averigua.bien]. (10 de febrero de 2025). Recuperado de Instagram, captura

de pantalla hecha en mi celular personal el 10 de febrero de 2025 a las 8:41hs.

Figura 43.

Bizarrap. [@bizarrap]. (15 de enero de 2018). Exactamente hoy se cumple un aiio desde que
inventé Bizarrap. Crecio todo mas de lo que esperaba, solo puedo agradecerles. [Captura de

pantalla de X].

https://x.com/bizarrap/status/952983775578935297

Figura 44.
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Bizarrap. (17 de noviembre de 2018). KODIGO || BZRP Freestyle Session #1. [Captura de

pantalla]. Recuperado de Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=SrV1GzQ0PTo

Figura 45.

Bizarrap. (18 de abril de 2019). PACO AMOROSO || BZRP Music Sessions #3. [Captura de

pantalla]. Recuperado de Youtube. https://voutu.be/-smN6ZUHzgk

Figura 46.

Bizarrap. [@bizarrap]. (1 de enero de 2025). BZRP X NEW ERA. Ya disponible en Mercado

Libre. AR MX CL CO (por ahora en estos paises). Recuperado de Instagram.

https://www.instagram.com/reel/Cu4g5SBuVmt

Figura 47.

Buenos Aires No Duerme. (19 de abril de 2023). Adidas lanza una remera exclusiva para el
BZRP Live Tour: [Preparate para el concierto con estilo!. Recuperado de un portal de

noticias, Buenos Aires No Duerme.

https://buenosairesnoduerme.com.ar/2023/04/19/adidas-lanza-una-remera-exclusiva-para-el-b

Figura 48.

Bizarrap. [@bizarrap]. (1 de septiembre de 2024). Recuperado de X.

https://x.com/bizarrap/status/1830344317023449151
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15. Anexos

15.1. Entrevista a Martin Cardozo, integrante de Agarrate Catalina

Juan Diego Acosta: Tus primeros pasos en la musica fueron en la adolescencia con una

banda de metal.

Martin Cardozo: Teniamos una banda en el liceo, de adolescente, que era espantosa, no
éramos buenos. Yo cantaba, recién ahi descubri que mas o menos podia entonar, y lo que mas
nos salia era lo punk, que era bastante mas sencillo de tocar, cinco o seis acordes. Y bueno,
teniamos 2 minutos de Green Day, de varias bandas haciamos covers. Ahi fue como el primer
acercamiento con la musica. Antes yo habia hecho teatro, con 13-14. Ese fue el primer

acercamiento con el arte, mas formalmente.

Juan Diego Acosta: ;Como a partir de eso se dio el salto a la Catalina?

Martin Cardozo: La Catalina se fundé en 2001, yo tenia 19-20. El primer afio no me animé
a subir. Me encantaba la murga pero yo la miraba como espectador. La Catalina el primer afio
participd en el encuentro de Murga Joven 2001, y en el 2002 Yama (Yamandu Cardozo) me
dijo: “Ta, tenés que estar”. Y entré para dar una mano en la parte de cuplés y lo actoral.
Después dimos la prueba para pasar a Carnaval, y entramos por suerte y de ahi no nos fuimos

mas y la historia es bastante conocida.

Juan Diego Acosta: ;Y hoy en dia cudl es tu rol dentro de la murga?

Martin Cardozo: Cupletero, me encargo de la parte de humor con Yama. En general en
Carnaval esta Rafa Cotelo. Hay afios que no puede, hay afos que nos encargamos Yama y yo.
A grandes rasgos, siempre hay compaferos que estdn aportando también. Durante el afo

siempre somos Yama y yo. Pero bueno, me estan dando cosas para cantar ahora también, que
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eso estd bueno, estan confiando en mi, el Taba (Tabaré Cardozo), sobre todo, que es el
director coral. No me considero director, pero a fin de cuentas termino dirigiendo, que me
gusta, otro desafio nuevo es lindo. También me estd pasando que muchas veces en el afio
compartimos con muchos artistas y hay que cantar canciones con esos artistas, y a veces por
cuestiones de tiempo, Tabaré no puede o Eder Fructos, que es otro de los arregladores, no

puede, y también estoy haciendo el ejercicio de arreglar canciones a nivel coro de la murga.

Juan Diego Acosta: ;Qué crees que es lo que destaca a la Catalina que hoy en dia la llevé a

posicionarse como la murga niumero 1 a nivel mundial?

Martin Cardozo: Somos la murga que mas se dedico a girar, y a llevar el género murga a
otros lugares. Y no solo al mundo, sino al interior del interior, pueblitos donde no va la
murga, nosotros nos tomamos también ese desafio y siempre estamos con esa inquietud.
Muchas veces nos ponemos a pensar por qué pasd €so, y siento que es por la calidad de la
letra. Obviamente que hay mucho esfuerzo, mucho laburo, mucho talento en las personas que
ejecutan las cosas, pero yo creo que siempre destacod la murga por su pluma. Coralmente
también fue creciendo un montdn, muchos aprendimos a cantar ahi adentro. Después también
le pusimos mas énfasis a la escena, vestuario y maquillaje. Yo creo que el fuerte de la murga
siempre fue el mensaje, y hacer las cosas de corazén. Le ponemos mucho amor a lo artistico
y a lo grupal. Hay como 15 o 16 fundadores de la murga desde 2001, y yo creo que eso
también tiene que ver. Si vos todos los afios cambias de personas, es mas dificil que la gente

se encarifie con tu colectivo.

Juan Diego Acosta: Ademads justamente la Catalina es de las que tiene mas seguidores.

Martin Cardozo: Si, siempre me parecio raro la hinchada en la murga. Yo preferiria hacer

Carnaval sin concursar, pero la gente quiere ver a la murga concursando. S¢ que el Carnaval
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no seria lo mismo sin concurso. Siento que el concurso tiene muchas cosas para cambiar, y
deberia ser mas un juego de lo que es. Pero bueno, hay guita de por medio, hay egos de por

medio.

Juan Diego Acosta: Disenaste el logo de la Catalina, no sé si antes habia o si este fue el

primero. ;Como se dio?

Martin Cardozo: Fue totalmente fortuito. Vivimos juntos con mi familia y mis hermanos
hasta el 2005, 2006. Teniamos mucho rato de ocio de jovenes. Con unos amigos que vivian
enfrente y mis hermanos, muchas de esas noches nos poniamos a dibujar. Hice esa especie de
arlequin y les encanté a Yama y a Taba. Recuerdo que era mas complejo y yo lo simplifiqué.
La Catalina no existia todavia, Yama tenia la idea y tenia el nombre, pero solo era eso, ganas
de ser una murga. Y él dice: “Para, dejalo para la Catalina”. El tenia una remera que le
gustaba, se la pinté con el logo y le puse “Agarrate Catalina - murga”. Muchos compatfieros se
enteraron que Yamandu iba a hacer una murga por la camiseta, por el logo. Existio el logo

antes que la murga.

Juan Diego Acosta: El logo es parte de la marca, y a nivel de murga como marca, queria
preguntar: ;Qué importancia le da Agarrate Catalina a la publicidad, el marketing, ya sea para

girar o para anunciar nuevos proyectos musicales?

Martin Cardozo: Estamos bastante arriba de eso, de como se comunica, sobre todo. Después
hay personas que se encargan de la parte comercial. La parte de lo artistico no lo vemos como
una estrategia, hacemos lo que realmente nos sale de forma genuina. Mismo los cruces con
artistas suceden naturalmente, después obvio hay que alimentarlo. El manager nos trae ideas,
y a la hora de elegir un festival por el cual participar, también estamos buscando un rumbo,

un camino de hacia donde ir. Un paso importante que dio la murga a nivel artistico pero que
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hace que crezca como marca también, es animarse a meterse en festivales de rock, de
folclore. La murga no deja de ser una obra de teatro. Quizas el paso mas importante que
dimos fue en Argentina en el 2007, que empezamos a entrar a los festivales de teatro como
una compaiiia teatral, porque es eso, es una Opera popular interpretada por payasos. Eso nos
abrié muchisimas puertas en Argentina, eran festivales gratuitos para la gente, que tenian un

caché bastante bajo para nosotros, pero queriamos entrar en ese circuito.

Juan Diego Acosta: Y a la hora de presentar los lanzamientos nuevos, ;lo hacen con mas

“pienso”?

Martin Cardozo: Si, intentamos siempre ver como lo comunicamos, pero no tenemos una
receta. A veces lo hemos comunicado haciendo personajes, hemos organizado conferencias
de prensa, hemos organizado toques para comunicar algunas cosas, como para la gira
mundial, por ejemplo. Particularmente para esa gira me acuerdo que hicimos varias movidas,
en algun bar, alguna cerveceria, hacer mini conferencias de prensa para darle importancia y
momento de notoriedad a las marcas que nos apoyaron en ese momento y que hicieron
posible esa gira. Estamos intentando meterle mas cabeza a eso porque sentimos que estamos
en el debe de generarle contenido a la gente, nos dimos cuenta que es un medio de
comunicacion muy importante. Por ejemplo, hicimos un Luna Park en Argentina y la
comunicacion fue préacticamente por redes, agotamos un Luna Park gracias a las redes. El
alcance que tiene es importantisimo. La juntada con Bizarrap y los Grammy... Teniamos
80.000 seguidores, y en dos dias pasamos a tener 120.000. Es una locura. Son puertas que se

abren.

Juan Diego Acosta: ;Su primera colaboracién con artistas del género urbano en Argentina

fue con Biza y Milo?
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Martin Cardozo: En Uruguay hubo antes, estuvimos con Dostrescinco, un tema que se llama
“Dos Pasajes”, que es precioso. Después estuvimos con Elizalde, otro pibe que también hace
trap, y con Kung-Fii Ombijam. Dos de esos temas fueron anteriores a lo de Biza. Decidimos
colaborar (con Elizalde) porque nos gusté mucho la letra de la cancion, la valentia del pibe de
criticar y hablar sobre la pasta base, un tema que para su barrio y su vida fue cotidiano. Mas
facil seria con su género hacer una apologia, pero nos parecié muy bueno el encare. Todos
esos feats nosotros siempre lo hacemos con la condicion de que el tema nos cope. Mas alla de
que esté increible ir a los Grammys, si a nosotros no nos gustaba lo que decia la cancion de
Milo, le ibamos a decir que no, con el dolor del alma. Nos pasé que después del Luna Park,
Yamandu estaba subiendo unas cosas al toque, medio en caliente, y nos llega una solicitud de
Bizarrap por Instagram. No entendiamos nada, no sabiamos si era real. El Yama le responde y
le dice: “Te voy a pasar con el responsable de la murga que es Yamandi Cardozo”, ¢1 mismo,
porque le dio verglienza decirle que era ¢l mismo. Eso fue gracioso. Se empezaron a escribir,
y al toque dice: “Voy a ser liso, me encanta lo que hacen, los estuve mirando hace mucho
tiempo, yo los conozco por mi vieja”. La madre de Biza curtia la Catalina y nos habia visto
en vivo alguna vez, creo. Y nos dijo que tenia una propuesta, que era eso: cantar una cancion
con Milo J en los Grammy Latinos, que en ese momento eran en Sevilla, Espafia. Fue
sorpresiva la propuesta, y lo que hicimos con mis hermanos, que nos juntamos a charlar eso,
dijimos: “Buenisima esta puerta, qué increible que este pibe nos tenga en el radar”. Cémo
uno nunca sabe hasta donde llega tu arte, ;no? Porque no pensamos que el pibe de esa
generacion y de ese palo musical iba a tener en cuenta a la Catalina. Pero bueno, resulta que
¢l queria hacer algo bien latino que representara a Latinoamérica, y puso tango, murga,
folclore y parte de poesia latinoamericana en esa presentacion. Queriamos escuchar la
cancion, y deciamos: “Ojald que nos cope y que esté bueno esto asi le podemos decir que si”.

Y por suerte si, fue esa la cancion, la Session #57 de Bizarrap, que es “Hoy Me Voy Al Sol”,
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que también nos sorprendid6 mucho. Es una cancion introspectiva con una inquietud que no
parece de un pibe de 16 afos. Ahi le dijimos que nos copaba el tema, ¢l nos mandd una
maqueta de lo que ¢l se imaginaba, y la verdad ya estaba buenisimo lo que habia hecho Biza.
Habia hecho un coro y dice: “Perdén, me da mucha verglienza mandarles esto grabado por
mi, no lo tomen como una falta de respeto como canto yo murga”. Y ya mand6 una armonia
que estaba muy buena, no la cambiamos en absoluto, si le cambiamos un poco el fraseo y se
re copo. Lo grabamos aca, se lo mandamos y quedé muy agradecido. Se lo mostré a Milo, y
Milo pir6 en colores. Milo ya conocia la Catalina por el tema “La Violencia”, pero también es

muy pibe, de otro pais y otro género.

Juan Diego Acosta: ;La maqueta que les mando, ya era con la Session lanzada, o fue todo

antes, sabiendo que saldria una version con ustedes?

Martin Cardozo: No, era sobre la Session que ya habia salido. Capaz que en su cabeza ya lo
tenia pensado, pero ya habia salido y ya era un bombazo la canciéon. Nos mand¢ la sesion
como en un vivo, con esos coros hechos por él. Nosotros le mandamos nuestra version con
esas pequefias modificaciones que te dije, y con baterias de murga. El después nos pidid
meterle candombe también, grabamos unos tambores. Debido a eso, viajamos Yama y yo a
Argentina a reunirnos con ellos personalmente y con todo su equipo, a hacer una especie de
ensayo de lo que iba a ser eso en vivo, con el jefe de camaras que iba a estar en ese momento,
que iba a salir para todo el mundo. Y all4 nos fuimos para Sevilla, varios dias, y tuvimos dos
o tres dias de ensayo. Primero nosotros en una facultad, con toda la banda, con ellos. Después
ya fue en el escenario mismo, y al tercer dia fue en el escenario y con toda la gente que iba a
laburar, y ya se sentia la presion. Ahi ya fuimos con pintura y vestuario, no era necesario,
pero decidimos hacerlo para que vean, y se coparon todos.. los gringos, los espaioles,

laburaba gente de todo el mundo. Y se coparon inmediatamente con la murga, fue un gancho
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eso, lo visual. Y de pique, cuando cantamos piraron. Después ya al vivo, que fue al otro dia,
una experiencia super linda. Creo que estuvimos en escena 38 segundos. Pero son momentos
que quedan marcados. Era todo secreto, Biza dijo: “No se tiene que enterar nadie”. Lo
cumplimos al nivel... Incluso, viajamos 12 personas, pero a los que no viajaron, no les
contamos. Dijimos: “Mird, va a pintar una cosa que va a estar buenisima para la murga, el
criterio de seleccion fue este, vamos a ir tantas personas, somos ¢€stas, y ya les vamos a
contar, pero créanme que no podemos contar”. Porque con la mejor de las ondas, esa persona
le cuenta a su familia, y a la familia se le escapa. Nosotros también teniamos prohibido
contarles a nuestros amigos, a nadie. Ahi fue una jugada de marketing de Biza. Nadie sabia
nada de lo que iba a pasar, y acd fue un bombazo. Me acuerdo que fue en noviembre, un
partido de Eliminatorias, Uruguay-Argentina, que Uruguay le gan6 a Argentina alla en La
Bombonera. Termina eso y empiezan los Grammy, no s€ qué, Bizarrap, y la sensacioén aca
fue: “Uruguay nomd’”. Se sumo, Uruguay gano, y a ese show le vino muy bien el resultado.
No le dio tiempo al hater mas hater de la Catalina para pensarse un discurso. Si ya sabian,
hubieran preparado una buena bala, pero no le dimos el tiempo y fue increible. De muchos
ambientes, de muchos lugares que no son murgueros, de muchas personas que no son
murgueras, fue como una aprobacion y una felicitacion. Me sorprendié mucho por redes
como el uruguayo aprobod eso, como apoyd, como al toque se hizo un bombazo. Obviamente
tenia que ver con quién estdbamos compartiendo, con Milo y con Biza, y ademads eran los
Grammy Latinos. Tuvimos mucho intercambio con la produccién para transmitirnos qué
querian escénicamente. Nosotros nos mantuvimos muy firmes en que lo que hiciésemos ahi,
fuera murga. Obviamente al murguista mas tradicional quizas no le guste, pero era fiel a
nuestro concepto de murga. Estdbamos arriba en tarima, cantando con vincha, pero si era
murguero. Queriamos hacer un show que esté bueno, que no le falte el respeto al género.

También habia candombe atras, bien tocado, que también se mezclaba. Creo que eso esta
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bueno, cuando se representa a un género, hay que hacerlo a tu manera y romper todas las
barreras que vos quieras, porque para eso es el arte. Por eso la Catalina también es tan potente
porque se anima a romper y a hacer cualquier cosa, que a priori no lo haria una murga. Pero
si hacerlo con rigor artistico, con mucho amor y que se anote que laburaste, que ensayaste, y

que eso esta bien hecho. Te guste o no te guste, eso esta bien hecho.

Juan Diego Acosta: No sabia todos esos detalles de la presentacion, qué loco...

Martin Cardozo: Si, debe haber mas que me estoy perdiendo, pero era muy gracioso porque
estuvimos en un hotel con todo el mundo. Estuvimos como una semana, y ya los ultimos
cuatro dias estaba hasta las manos la puerta del hotel, de gente con vallas, esperando a que
bajara... claro, cada vez que llegaba una camioneta del festival, se armaba un griterio. Y
bajabamos nosotros, y éramos una decepcion. Pero bueno, increible, fue una linda

experiencia. Milo y Biza son gente accesible, y todo su equipo también.

Juan Diego Acosta: Hay mucha gente atras de Biza, ;no?

Martin Cardozo: Mucha gente, si, todo el tiempo. Ese equipo era grande, habia coredgrafos,
productores, los camaras. Obviamente que la transmision salia por un equipo espafiol y
también estadounidense, pero la direccion de eso fue argentina. Es mas, se animo a llevar 12
personas de la murga, mas un cadmara y un sonidista. Nosotros también pusimos como

requisito eso, siempre viajamos con sonidista porque hay que cuidar el producto.

Juan Diego Acosta: ;Como fue trabajar con Bizarrap como artista, como productor, como

empresario? ;Qué significo para vos y para el resto de los chicos?

Martin Cardozo: Primero que nada, destacar lo horizontal de su manera de comunicarse con

nosotros. Con todos los pibes muy atento, él y todo su equipo, Milo lo mismo. A su vez, muy
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practicos también, estan el rato que tienen que estar. Son muy ejecutivos a la hora de laburar.
Y gracias a esa presentacion, con Milo pegamos tremenda buena onda, y nos invitd a
participar en vivo. Primero el Movistar Arena, después aca en el Antel, dos veces, y en
Morén. En Mordn hicimos como cinco temas. Cuando fuimos ahi, habia un tema que habia
que estrenar. Y a nosotros se nos atrasd un avion, veniamos de Chile, llegamos justito. Ya
habia gente adentro, probamos sonido para adentro, solo nosotros. Ni siquiera habiamos
cantado con ¢l en una prueba de sonido. Preguntamos si lo haciamos igual, y Milo dijo: “No,
confiamos plenamente en lo que hagan ustedes, dale”. Eso quiere decir que no solo le gusta lo
que hacemos artisticamente, sino que también saben que no vamos a hacer una mala
improvisacion. Vieron la manera en que laburamos, hay una confianza reciproca. Sabemos
que si ¢l dice: “Vengo y me subo a este tema”, es porque lo sabe, lo tiene claro y lo va a
hacer. Stper agradecidos con su arte. Particularmente Milo nos enamor6 su inquietud, con la
corta edad que tiene, a nivel artistico. Es lo que te decia anteriormente. La forma la podemos
negociar, pero el mensaje, no. Vamos a seguir haciendo cosas con €l porque pegamos una

muy buena onda y artisticamente nos gustamos, es un amor correspondido.

Juan Diego Acosta: Un poco me contaste que los seguidores crecieron un monton después
de los Grammy. Queria saber si crees que la colaboracidon con Bizarrap los llevd a abrir las

puertas a un nuevo publico, y como creés que los beneficio.

Martin Cardozo: Bueno, alla Biza nos iba indicando un poco qué cosas subir al Instagram
para dar una pequeia pista de qué podia ser, pero todo sobre la hora. Por supuesto cada cosa
que subiamos, se lo consultdbamos. Dos horas antes de que pasara eso, nos hizo subir
especificamente una cosa, y los que estaban muy pillos se dieron cuenta. Hasta eso tenia
pensado ¢€l, esta en todos los detalles. Siento que fue todo positivo. Vuelvo a hacer hincapié

en que hicimos algo que nos gusta. Tuvimos suerte en que nos encantd lo que nos propuso,
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después nos conocimos y vimos su manera de laburo que es increible. Nos repercutio
inmediatamente. En seguidores, que también es publico que te estd mirando a ver qué carajo
hacés vos, gente que no nos conocia seguro que mucha... e inmediatamente después de eso
fuimos a una gira en argentina y vimos mucha mas gente joven, adolescentes de 16, 17 afios,
que iban a vernos a nosotros. Uno ya conoce el pafio escénicamente, vos sabés cuando una
persona esta viendo por primera vez una murga. Automaticamente mucha gente joven puso el
radar en la Catalina. Nos abrié muchas puertas. Ya nos habia pasado, también en Argentina,
cuando No Te Va Gustar nos invita a cantar en vivo una vez alla, en 2011. Ahi también el
publico hizo un boom. Esa generosidad entre los artistas que te abren las puertas, nunca es
casualidad. Ellos saben que cuando te estan invitado ahi, te estdn convidando un monton de

gente. Entonces no invitan a cualquiera, les tiene que gustar lo que hacés vos.

Juan Diego Acosta: Y justo lo que vos decis, que ustedes no buscan lo mainstream, sino que

se dio organico y fue fructifero para ustedes, ;no?

Martin Cardozo: Exactamente. La Catalina por supuesto que es un fenomeno comercial.
Pero nada de lo que hace la Catalina fue hecho con un fin comercial. Nuestro fin es artistico.
Después, si el producto justo gusta y es vendible, bienvenido sea. Nuestras letras y nuestro
arte nunca va detrds del dinero, va detras del arte. Si eso después genera laburo y dinero,
buenisimo. Hubo determinados afios donde decidimos que ese afio no teniamos algo potente,
que nos moviera el alma como para decir un discurso que nos enamorara tanto, entonces
dejamos de salir por eso. Ese afo inventaremos algo, un show con invitados, una gira por aca
o por alla, algo siempre se nos ocurre. Todavia siempre hay gente, y por suerte cada dia mas

gente quiere escuchar la Catalina.

Juan Diego Acosta: Claro, no es que ustedes van a apuntar a esta nueva puerta que se abrio,

un publico mas joven, sino que de manera natural, lo que surja.
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Martin Cardozo: Se dio eso, que Biza, Milo... estos pibes de acd que te digo, Elizalde,
Kung-Fu y Dostrescinco... ese género urbano se acercO a nosotros porque también esta
movida de lo urbano se estd acercando a lo folclorico. Porque ya exploro6 todo lo que es de su
generacion, ahora estd buscando también un poco mas para atrés. La otra vez yo fui a laburar
al Cosquin Rock de alla en Cérdoba, y por ejemplo, Nicki Nicole cantd6 una cancidén de
Charly Garcia. Ellos mismos estan haciendo una busqueda hacia atras, hacia lo folclorico, el
rock de antes y al tango, y estd recontra bueno eso también, porque su publico quizas nunca
se hubiese acercado. Siempre hay alguno que engancha, gente que ahora escucha a la murga
gracias a que Biza nos invitdé. Creo que no nos queda ningin género musical con el cual
compartir. Lo hicimos con la cumbia, con el rock, el punk, el folclore, con el tango, con el
metal, con el rap, trap. Siempre intentando eso, compartir. Con todo tipo de arte nos gusta
compartir, ;viste? Abrir la cancha, darle espacio a artistas nuevos, que otra gente nos abra las
puertas a nosotros a lugares donde no llegamos. Eso nos recontra mueve y nos recontra

motiva a seguir adelante.
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