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Introduccion

El carnaval es uno de los fenomenos culturales mas importantes de Uruguay por su caracter popular y
su tradicion de mas de un siglo. Es considerado “el mds largo del mundo”, con una duracion de
aproximadamente 40 dias, que se extiende desde mediados del mes de enero, hasta principios de
marzo. Existen registros que ubican a las primeras fiestas carnavalescas en la Grecia del 1100 a.c,
donde durante varios dias se celebraba con danzas, disfraces y excesos, ubicando de a poco a esta
celebracion como un espacio de manifestacion cultural que involucra a diversos individuos, sus
comunidades y sus sentires. Si bien el carnaval es celebrado en diversas partes del mundo, en
Uruguay, en las tltimas décadas, se ha convertido en un elemento de la agenda publica del pais muy

importante e incluso en 2009 fue declarado por el Poder Ejecutivo de interés nacional.

A partir de 2004, el concurso de Carnaval que se lleva a cabo en el Teatro de Verano, empez6
a emitirse por television de forma completa después de un acuerdo al que llegaron los
Directores Asociados de Espectaculos Populares y Carnavalescos del Uruguay (DAECPU)
con la empresa Tenfield S.A. Hasta ese momento, todo aquel que quisiera disfrutar del
carnaval, debia abonar una entrada para ingresar a un escenario o podia escucharlo por radio.
La llegada de la televisacion permitid a los uruguayos consumir el concurso completo desde
sus hogares. Este hecho generd movimientos importantes dentro de la fiesta popular

uruguaya.

La presente investigacion indaga sobre los efectos que produjo la televisacion desde el punto
de vista social, economico y cultural, a través del didlogo con fuentes de los principales
actores que construyen la fiesta popular, asi como del acceso a informacidn relevante de los

organismos que administran los asuntos que competen a los objetivos de este trabajo.



Antecedentes

Los antecedentes que sirvieron como una primera aproximacion al tema de investigacion,
aportaron informacion basica sobre distintas aristas del fenomeno a estudiar y desde diversas
perspectivas. Una parte fundamental de los antecedentes es de indole periodistica y colaboro,
tanto en un sentido de orden cronologico, como de interiorizacion de los conflictos de

intereses existentes en el carnaval.

Resultan de especial utilidad las notas periodisticas que abarcan temas como la
sindicalizacion de los trabajadores del carnaval, los ingresos por publicidad y la relacion entre
Tenfield y DAECPU. Se destaca, en particular, una entrevista de 2010 al presidente de
DAECPU, Enrique Espert, en la que dejo entrever fuertes diferencias con Tenfield en la
negociacion por los derechos de televisacion del carnaval. A su vez, fue de utilidad una nota
del diario El Pais titulada “; Quién manda en esta fiesta?”” de Tomer Urwicz, en la que analiza

los cambios econdmicos sobre los que este trabajo profundiza.

En el ambito académico los trabajos de Balduvino (2013) y Castro & Di Iorio (2017)
sirvieron como un insumo bdasico para comprender el proceso de profesionalizacion del
carnaval y su masificacion, asi como también su transformacion a lo largo del tiempo a causa
de la mediacion de la tecnologia. Dichos trabajos, al ser elaborados desde una logica
estrictamente académica, aportan a su vez elementos teéricos relevantes para comprender los
cambios econdmicos producidos en el carnaval. El fendémeno no es abordado de forma
aislada sino como parte de una sociedad histéricamente determinada, cuyas relaciones

sociales influyen directamente en la naturaleza econémica de los productos culturales.

Tanto los antecedentes periodisticos, como los académicos, permiten una comprension del
tema de investigacion suficiente para profundizar en los aspectos pertinentes de acuerdo a los

objetivos propuestos.
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Objetivos de la investigacion e hipotesis

Objetivo general

Identificar e interpretar los cambios econdmicos que supuso la televisacion del
carnaval y sus consecuencias sociales y culturales a partir del contrato firmado entre

DAECPU y Tenfield en 2003.
Objetivos especificos

Examinar qué cambios implico la televisacion en la forma de consumo del carnaval.

Analizar el papel de DAECPU en la negociacion y administracion de los recursos
otorgados por la televisacion del concurso.

Detallar las 16gicas mercantiles introducidas en el carnaval luego del inicio de la
televisacion.

Identificar las inversiones y las ganancias de los actores que participan de la
realizacion del carnaval.

Analizar el proceso de sindicalizacion de los trabajadores del carnaval.

Hipaotesis

El inicio de la televisacion del concurso de carnaval en su totalidad gener6 cambios en su
estructura econdémica que profesionalizaron el espectaculo, pero generaron conflictos de

intereses entre los diversos actores que lo componen.

Preguntas de investigacion

I.  ;Para qué actores signific un beneficio econdmico el inicio de la televisacion y para

qué otros un perjuicio?



II.  (Qué modificaciones hubo en los escenarios con el inicio de la televisacion? ;Se
amplio6 el publico?
III.  ;Cudles son los principales conflictos de intereses entre DAECPU, Tenfield y los
trabajadores del carnaval, a partir del inicio de la televisacion?
IV.  ;Coémo se transformo el carnaval en el &mbito laboral después del comienzo de la
televisacion?
V. (Cual es el presupuesto anual que destina la Intendencia de Montevideo para el
concurso de carnaval?
VI.  (Existe transparencia en los vinculos econdémicos que se establecen en el marco del

concurso?

Justificacion

Siendo el carnaval una de las manifestaciones culturales mas importantes de nuestro pais, no
existian investigaciones que profundizaran acerca de su transformacion desde un punto de
vista econémico luego de consolidarse como un producto televisivo de alcance masivo.

El tema tiene varias aristas que arrojan elementos periodisticos de interés, puesto que algunos
actores se han visto beneficiados con la creciente introduccion de 16gicas mercantiles en el
carnaval, mientras que los trabajadores reclaman derechos y otros sectores de la sociedad
tienen cada vez mas obstaculos para acceder a la cultura.

La investigacion puede adquirir un caracter de denuncia ya que, si bien la televisacién puede
haber ayudado a descentralizar el carnaval, los espectaculos presenciales se han retirado
paulatinamente de los barrios de ingresos medios-bajos y han dejado de ser accesibles para
amplios sectores de la poblacion, algo que reproduce la exclusion en términos de acceso a la

cultura.



En linea con criterios de noticiabilidad y en la busqueda por aportar conocimiento nuevo, el
presente trabajo se sustentard con cifras y datos concretos para ilustrar esta realidad
econdmica en constante cambio. Algunos aspectos cuantitativos son: los ingresos acordados
en el contrato firmado entre Tenfield y DAECPU, la cantidad de personas que consumen
carnaval por television, el rating que tiene la transmision del concurso, el dinero volcado por
la Intendencia de Montevideo para sostener los escenarios barriales, asi como también el

numero de empresas que pagan publicidad durante la emision.

Por otra parte, esta investigacion retine las reflexiones de los grupos de interés que componen
el carnaval sobre un tema que tiene un valor que excede a lo periodistico y abarca otras areas
del campo de la comunicacion, en tanto explica los cambios producidos desde la optica
econdmica en un fendmeno cultural luego del establecimiento de la television como principal
medio de masas para su difusion. Dicho aporte adquiere relevancia al poner de manifiesto el

debate sobre la transformacion de la sociedad a partir del avance de la tecnologia.

Los cambios introducidos en el carnaval crearon un nuevo escenario donde carnavaleros,
directores y empresarios han sido protagonistas de contradicciones que tienen su origen en
cuestiones econdmicas, por lo que resulta pertinente indagar en ellas y ahondar acerca de su
resolucion. Algunos ejemplos de ello son la interrupcion del acuerdo entre Tenfield y
DAECPU en 2010, asi como también la creacion del Sindicato Unico de Carnavaleras y
Carnavaleros del Uruguay (SUCAU). Es en el seno de estas contradicciones que el trabajo
pretende profundizar, puesto que pueden surgir elementos noticiosos que pongan sobre la
mesa las logicas de poder imperantes en el carnaval y una realidad econdmica que no se

conoce en detalle.

En 2022 se firm6 un nuevo contrato entre Tenfield y DAECPU, por lo que el tema de

investigacion tiene relevancia en términos de actualidad. Para indagar sobre los términos del
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acuerdo vigente tomamos como antecedente fundamental la negociacion de 2010 (en la que
no acordaron) y abordamos a las fuentes de tal forma de conocer las posiciones de ambos

actores en las ultimas tratativas contractuales.

Metodologia

Utilizamos fuentes documentales y testimoniales, principalmente a través de entrevistas. En
relacion al contrato firmado por la empresa Tenfield y DAECPU sobre la televisacion del
concurso (condiciones del contrato, cambios a lo largo de los afios, cantidad de dinero
otorgado o recaudado, aumento de los ingresos por publicidad etc.), recabamos la mayor
cantidad de datos a través de documentos oficiales y la prensa. También accedimos a
registros historicos e informacion de indole estadistica, que permiten ilustrar el proceso de

transformacion del carnaval (y su cambio antes y luego de la firma del contrato).

A su vez, accedimos a fuentes documentales a través de pedidos de acceso a la informacion
publica a la Direccion Nacional de Empleo y la Intendencia de Montevideo, asi como en el
trato directo con las fuentes, como lo fue en el caso de las mediciones de Anametrix.io y el

registro de trabajadores de carnaval de la IM.

En el caso de las fuentes testimoniales, realizamos entrevistas con representantes, jerarcas,
miembros o exmiembros de DAECPU, Tenfield, SUCAU y la Intendencia de Montevideo.
Elegimos a Hugo Ligrone, exdelegado de DAECPU, una fuente de jerarquia de Tenfield que
solicité anonimato, Myriam Bertollini, Secretaria General de SUCAU, Ramiro Pallares,
Presidente del Jurado y exdirector de Cultura de la IM, Gerardo Reyes exgerente de eventos
la IM, Marcelo Fernandez, periodista de Tenfield de trayectoria en carnaval, la historiadora

Milita Alfaro y al encargado del centro de documentacion de DAECPU, José Arisi.
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La guia para el desarrollo de la investigacion fue buscar elementos noticiosos y de actualidad
sobre este tema, asi como tratar de ilustrar los cambios econdmicos producidos en el carnaval
luego del inicio de la televisacion en forma completa. Teniendo en cuenta los conflictos de
interés existentes entre los diversos actores que componen el carnaval la presente

investigacion busco llegar a nuevas lineas de investigacion.

Una dificultad transversal presente en todas las areas del tema fue la falta de registros
documentales. En el caso del contrato firmado entre Tenfield y DAECPU, pocas personas lo
conocen y, a su vez, en lo que a los trabajadores de carnaval respecta, el Ministerio de
Trabajo no tiene informacion concreta y la Intendencia de Montevideo brindé un numero
aproximado. Por otra parte, los gastos solicitados a la IM estan sistematizados de 2017 a la
actualidad y tanto los directores, como los componentes, remarcaron que muchos acuerdos se

dan de palabra.

Conforme fue avanzando la investigacion, estos obstaculos se convirtieron en informacién en
si misma, por tratarse de algo generalizado en el mundo del carnaval: que no haya registros,
no se conozcan los contratos, los trabajadores no estén regularizados y DAECPU no brinde
informacion contable, es un elemento noticioso, que ilustra el desfasaje entre estas practicas

aln vigentes y la creciente profesionalizacion del concurso.
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;Cuanto cuesta la fiesta de Momo?

Mientras la Intendencia de Montevideo invierte cientos de miles de dolares en el
concurso de Carnaval, Tenfield hace el negocio, DAECPU administra los

recursos y los trabajadores reclaman mas derechos laborales.

El club esté lleno, el cantinero no da abasto y el director afina detalles y voces para pisar las
tablas un afio mas. El 2003 est4 por llegar: ya se empieza a sentir el aroma a purpurina. Los
vecinos del barrio, ansiosos, reciclan cada retazo de tela para construir, en la esquina, su
propio Ramoén Collazo. La prueba de admision ya anunci6 las nuevas caras, el calendario esta
cerrado, los conjuntos confirmados, pero hay uno que se quiere colar y pretende discutir las

reglas de la fiesta al Dios Momo: Tenfield.

Nada fue igual en la fiesta popular desde la llegada de la empresa de Francisco “Paco” Casal:
los guionistas ya no pudieron escribir sin tener en cuenta las camaras; los escenografos
comenzaron a discutir como resaltar en las pantallas; las maquilladoras comenzaron a pintar
las caras de los componentes con lujo de detalles; y los carnavaleros supieron que, cada
actuacion en el Teatro de Verano ya no quedaria ahi, sino que traspasaria las pantallas de

miles de uruguayos que disfrutarian de todos los espectaculos de carnaval desde su hogar.

El carnaval es uno de los fendmenos culturales mas importantes de Uruguay. Su caracter
popular, su tradicion de mas de un siglo —los primeros tablados datan de 1890— y el
respaldo de instituciones publicas y privadas, hacen de esta fiesta un espectaculo que ronda,
segin un estudio solicitado por los Directores Asociados de Espectaculos Carnavalescos
Populares del Uruguay (DAECPU) a Cifra y Factum en 2019, los dos millones de

espectadores, en un pais de tres y pico.
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En 2003 la empresa Tenfield firmé un contrato con DAECPU que significd un antes y un
después en el consumo del concurso de carnaval. Con Jorge Natale como presidente de
DAECPU vy Casal como representante de Tenfield, la gremial de directores le cedio a la
empresa los derechos de televisacion del concurso por un total de unos 70 mil dolares
anuales por un periodo de cuatro afos, segun inform6 Natale en ese momento. “Por primera
vez la television reconocié el esfuerzo de los directores de los conjuntos de carnaval y la

calidad de los espectaculos”, sefialo el entonces expresidente de DAECPU.

De acuerdo a una fuente de jerarquia en Tenfield —cuyo nombre pidi6 reservar— “fue un
hecho fuerte, desde el punto de vista social”, que generd miedo en torno a si la television “iba
a potenciar el evento o le iba a sacar asistencia” porque los carnavaleros son “de tradicion
contestataria y todo lo nuevo amerita un cuestionamiento”. Ademas, afirmo que “Tenfield
venia con un enfrentamiento con los canales tradicionales de hasta ocho o diez afnos” y

tuvieron que aceptar que “Casal era un elemento mas de la industria de television”.

Pacto de caballeros

El contrato entre la gremial de directores y Tenfield se mantiene bajo reserva.
No se conocen muchos detalles y las versiones sobre el monto que paga la

empresa de Casal son variadas y contradictorias.

Sobre el caracter reservado del contrato, la fuente de Tenfield afirmé que “hay clausulas en
los contratos que dicen que son confidenciales”, por lo que “si alguien anda repartiendo tiene
causa de multa, por hacer mal las cosas”. Ademas agregd que es una cuestion de

procedimiento porque es un acuerdo entre privados.

Por otro lado, explic6 que la empresa de Casal paga por los derechos de televisaciéon “un

millon de doélares por ano” incluido desfiles y llamadas, y afadid que estos estdn dentro de
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los diez programas mas vistos del afio. “Es muy complejo llegar al numero exacto de cudn

rentable es para Tenfield televisar el carnaval, no es un evento por si solo”, preciso.

Por su parte, Hugo Ligrone, historico delegado de DAECPU ante el jurado del concurso y
director de parodistas Adam's, estima que se trata de una inversion de unos 600.000 ddlares
por carnaval. El exdirector de Cultura de la IM y presidente del jurado de carnaval, Ramiro
Pallares, confirm6 que la comuna capitalina nunca ha tenido acceso a los contratos firmados

entre la gremial y la empresa de telecomunicaciones.

Por su parte, el periodista cultural, fotografo, investigador y encargado del centro de
documentacion de DAECPU, José Arisi, sefiald que el contrato oficial no estd. “Lo que si hay

son publicaciones que dicen muchas de las caracteristicas del acuerdo que se hizo”, agrego.

Si bien en la actualidad es dificil imaginarse un carnaval sin pantallas, de los més de cien
anos de concurso, solo se han televisado veinte. Dieciocho afios a través de la pantalla de
Tenfield y dos afios a través de Television Nacional del Uruguay (TNU). En 2010 y 2011 la

gremial de directores opto por no ceder los derechos de imagen a la empresa de Casal.

En una entrevista realizada en 2010 por el Portal 180, el entonces presidente de la asociacion
de directores, Enrique Espert, declar6 que si bien los canales 4 y 12 habian acercado
propuestas, “Tenfield les puso sus productos por delante. No les iban a sacar a Tinelli ni otros

productos; si compraban el carnaval le sacaban los goles”, explico.

Este antecedente marcd un hito en la relacion de DAECPU con Tenfield, obligando a la
empresa a multiplicar su oferta. Para Marcelo Fernandez —periodista con mas de veinte afios
de trayectoria cubriendo carnaval y comentarista en VIV de Tenfield— esta interrupcion en

el acuerdo entre la gremial y la empresa fue “muy interesante”. “DAECPU creia que el
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carnaval era una mina de oro y termind perdiendo dinero con una produccion bastante

artesanal”, agregd Ferndndez.

Segun la fuente de la empresa de Casal, “el carnaval por si solo no tiene posibilidad de
autosustentarse y ganar dinero. Mafiana no existe mas Tenfield y no hay nadie que quiera
comprar el derecho de televisacion de Carnaval. DAECPU no llegaria a recuperar el costo de

la operacion”, concluyo.

Para Ramiro Pallares la llegada de las pantallas instald una discusion sobre la tradicion y el
valor del concurso: “hay una cuestion de origen del carnaval que no esté relacionado con la
televisacion. Si bien ha generado que carnaval se profesionalice, se reforz6 una logica
futbolera, competitiva. La tele ha reforzado el evento carnaval como de caracter deportivo.
Incluso la misma empresa que televisa el concurso es la que transmite el fatbol”, declard

Pallares.

El exgerente de Eventos de la Intendencia durante el periodo 2015-2020, Gerardo Reyes,
reconocio ciertas ventajas sobre la transmision del concurso: “gracias a la television se logro
cierta democratizacion en el acceso al carnaval. Lo que se ve en la television es el producto
de la Intendencia. Entonces voy a ser pro-Tenfield, pro-televisacion, la herramienta que
tenemos hoy es esa”, afirmd. Aunque también critico las condiciones con las que se maneja la
empresa: “lo que tienen es una gran plataforma. Venden el futbol, el basquetbol, el carnaval,
los sponsors. Pero el dia que no tengan el futbol, no van a tener el carnaval. Es imposible

sostener a nivel televisivo esa infraestructura”.

Reyes sostuvo que no tiene grandes contradicciones con el esquema Tenfield, sino con como
se reparte el dinero. “Hasta el dia de hoy nadie aparecié con mas plata de la que ponen ellos.
Entonces, no es un problema de televisacion o de derechos de imagen porque carnaval da

superavit televisivo, es un problema de la mafia que tenemos ahi adentro”, agrego.

17



El dueno del circo

Tenfield y la Intendencia son los principales financiadores de la fiesta, pero
entre ellos no existe una relacion econémica directa. Mientras la IM organiza el
concurso, la empresa lo transmite —y lo monetiza— a través de sus

cableoperadores y sus plataformas multimedia.

Si bien uno de los mayores aportes econémicos lo hace la IM, Hugo Ligrone opind que
“Tenfield es el duefio del circo” y que “el tema estd cuando uno gana y el resto hace todo por

amor al arte”.

Pallares afirmé por su parte que “a la Intendencia le cuesta menos el concurso que el apoyo a
los tablados. Se le transfiere a DAECPU para que contrate los conjuntos en los escenarios
populares, mientras que para la realizacion del concurso se gasta en infraestructura y en

recursos humanos. La politica publica apunta a invertir donde el privado no”, sefialo.

Para Hugo Ligrone la relacion entre la IM y la gremial era tirante. O asi lo fue mientras
Espert se mantuvo en la presidencia; “ahora directamente manda la Intendencia”. El vinculo
entre Ligrone y el Gobierno departamental también fue tenso. Durante su designacion como
delegado, denunci6 maniobras de la IM vy, particularmente del Presidente del Jurado, Ramiro
Pallares, para cambiar las posiciones de algunos conjuntos “porque sino lo mataban”, expresé

ironicamente.

Ligrone asegura que no pudo hacer la denuncia hasta que otro jurado se ofrecidé como testigo
y que, posteriormente a ese hecho, en una reunion de humoristas, Carlos Barceld de Sociedad

Andnima, esperd a Pallares con el dibujo de un joystick sobre la mesa, en referencia a algo
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que Ariel Sosa, de parodistas Zingaros, comentaba sobre Pallares. “Le decia que hacia lo que

queria con el carnaval, que le faltaba el joystick”, cont6 Ligrone.

Si bien la IM es uno de los motores mas importantes del concurso, no hace uso de su senal
TV Ciudad para su transmisiéon completa, pero si cuenta con algunas imagenes limitadas
cedidas por Tenfield. Sobre esto reflexion6 Pallares: “TV Ciudad no es un canal comercial.
Pagar el derecho de comercializacion de la imagen no es algo que est¢ dentro de las
posibilidades como canal publico. No se tiene la misma chance de vender publicidad como
un canal privado. La inversion la tendria que hacer la IM y ya hace una muy grande para que

suceda el carnaval”.

Seglin un relevamiento realizado para la presente investigacion, la transmision televisiva de
Tenfield cuenta con publicidades de 13 empresas de las cuales algunas tienen méas menciones
que otras. Ciertos nombres como Pronto, Coca-Cola, Porto Seguro, Antel y Suat son los mas
repetidos. Desde Tenfield afirman que el espacio publicitario se vende por carnaval, algunas
marcas ponen mas dinero que otras y esto se ve reflejado en las menciones. Ademads, cuentan

que gran parte de esos avisadores son gente relacionada o identificada con el carnaval.

Alejandra Casablanca, directora de TV Ciudad, dijo que “TV Ciudad hace su programa de
carnaval como cualquier otro canal, tomando imagenes que Tenfield cede diariamente y
trabajando con cosas que no tienen que ver con la transmision del concurso”. Sobre si el
canal de la IM no tiene los elementos para transmitir el concurso, Casablanca prefirié no

opinar.

La fuente vinculada a la empresa de Casal, explicé que “a Tenfield no le puede molestar o
coartar el derecho o posible facturacion” porque “TV Ciudad no vende publicidad” entonces
es algo que esta “dentro de la convivencia y el relacionamiento” y recordé que durante la

gestion de Ricardo Ehrlich la IM “tuvo un concepto distinto”. “Consideraba que como
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aportaba mucho dinero al carnaval, si aportaba mas, televisaba para si mismo y a su vez lo

pasaba por TV Ciudad”, y sostuvo que después de ahi la relacion ha sido estable.

Para Reyes el vinculo con Tenfield, DAECPU y la IM se da desde hace veinte afios porque la
empresa de Casal es la tinica plataforma capaz de sostener la transmision del evento. El
exjerarca dijo: “hay cuarenta tipos todas las noches, y seguro son mas; hay cémaras,
operadores, técnicos de sonido, técnicos de iluminacion. Es imposible, por eso no hay ningin

otro postor”.

Un camion que se va

Desde el sillon de su casa en la Ciudad Vieja, Milita Alfaro, historiadora, docente y escritora
especializada en el carnaval uruguayo, reflexiond sobre los cambios que ha experimentado el
carnaval en las ultimas décadas, su proceso de mercantilizacion y el impacto de la llegada de
la televisacion. Segun la historiadora, durante la primera mitad del siglo XX, la frontera entre
componentes y espectadores era muy difusa. Ese caracter popular, de barrio, hacian del
carnaval un espacio gestionado por los vecinos, junto con las comisiones fomento de cada
barrio. Se trataba de escenarios gratuitos, en donde lo unico que se tenia que hacer para
observar un espectaculo era arrimarse con una silla a la esquina en donde los vecinos

montaban los tablados y disfrutaban de los espectaculos.

Alfaro asegur6 que las formas en las que se estd consumiendo carnaval estan cambiando.
Aquello que antes se sostenia gracias al barrio y a lo colectivo, hoy no encuentra su lugar.
“Son muy pocos los lugares donde la gente sigue encontrandose y compartiendo

colectivamente”, explico.

Eran cientos los tablados que se montaban durante el transcurso de Carnaval en nuestra

capital, y cada uno premiaba a los conjuntos que, segiin la comision directiva de cada
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escenario, demostraban ser los mejores. El caracter competitivo que se introdujo en el
carnaval, llevé a los conjuntos a comenzar un proceso de profesionalizacion que se fue
acelerando a lo largo del siglo XX. “Se trata de actuaciones en las que hay letra, canto,

musica, vestuario, maquillaje y mas”, detallo la docente.

En este sentido, Arisi comparte con Alfaro la idea de que la llegada de la television es parte
de un proceso mucho mas amplio que recorre todas las artes populares. Tiene que ver con la
industrializacion, la institucionalizacion y la gentrificacion”, afirmo6. Para el periodista
cultural, cada temporada de carnaval representa a la sociedad en ese tiempo. “Es parte de la

vida social y alli en algin momento iban a llegar los medios”, agrego.

Arisi destacd por qué la television ha modificado la dindmica del carnaval: “los espectaculos
de la actualidad se hacen para la television. Hoy los artistas se preparan para los primeros
planos y eso no es el origen del carnaval. La forma de transmitirlo es descarnavalizada. Ya
que no esta hecho por carnavaleros sino por directores de cdmara”. Ademas, anadio que “la
profesionalizacion no la trajo la television, pero si otro tipo de técnicos” y que “la pantalla
puso a gente que no le gustaba el carnaval frente a ¢l y esto hizo que cada vez mas personas

que no saben de la fiesta opinen e influyan en la misma”.

De acuerdo a un informe solicitado por Tenfield a la medidora Anametrix.io, el desfile de
carnaval y de Llamadas fueron los eventos mas vistos durante el tiempo que dura la fiesta
popular, con un rating promedio de 20,7 en el caso del primero y 15,45 en el caso del
segundo, lo que se traduce en 82.800 hogares promedio que vieron el desfile de carnaval y
61.800 entre los dos dias de llamadas. Mientras tanto, la rueda de ganadores de Pasion de

Carnaval alcanzé apenas 8,9 puntos de rating, es decir, 35.600 hogares en promedio.

En la década del noventa la IM decidid6 comenzar a desarrollar politicas en busca de

promover la descentralizacién del carnaval y fundamentalmente la llegada a los barrios
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populares. Segun los registros del Museo del Carnaval, se estima que, sobre los afios treinta,
existian alrededor de 400 tablados populares, de barrio. El paso del tiempo, la fundacion de
DAECPU, la llegada de empresarios a la escena popular y la falta de recursos —sobre todo
econdmicos— para mejorar la organizacion de los tablados de barrio y los concursos, le
exigieron a la IM el desarrollo de politicas publicas especificas para la defensa del patrimonio

cultural.

Segtn el estudio de mercado encargado por la gremial a la consultora Cifra, el 61% de los
consumidores ha ido una o mas veces a los tablados en los tltimos cinco afios mientras que el

44% fue al Teatro de Verano en ese mismo periodo de tiempo.

La IM, junto con el Museo de Carnaval, lograron desarrollar un programa que a partir del afo
2007 se puso en practica. Se trata del programa “Tablado de Barrio” y su objetivo es
“recuperar tradiciones e historia del carnaval y comunicar la experiencia para que otro
publico pueda acercarse, disfrutar de la fiesta y colaborar con el barrio”. La IM se encarga de
habilitar los espacios fisicos en los que se desarrollan estos escenarios barriales y ademas, le
otorga a las comisiones de vecinos recursos econdmicos que permitan la gestion de los
tablados, que, como contrapartida, deben utilizar las ganancias para apoyar los distintos

proyectos comunitarios y vecinales de la zona.

De esos mas de 400 escenarios repartidos por toda la capital, actualmente —y al menos hasta
el Ultimo carnaval— se mantienen en actividad 27, de los cuales 22 son sostenidos
econdmicamente por la IM —ubicados mayoritariamente en la periferia de Montevideo— y

otros 5 pertenecen a empresarios privados —ubicados en la franja costera de la capital—.

De acuerdo a lo establecido por la Resolucion 4705/22 de la Intendencia de Montevideo, que
data del 21 de noviembre de 2022 y remite al convenio entre la IM y DAECPU de cara al

carnaval 2023, el monto destinado por la comuna capitalina para el Fondo de Escenarios
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Populares y Escenarios Moviles “no podré exceder” los 18 millones 800 mil pesos. Dicho
fondo apunta a la contratacion de ‘“hasta tres conjuntos por dia y por escenario popular
durante un lapso no mayor a dieciséis dias de funcionamiento, y hasta dos conjuntos por

escenario moévil, con un maximo de dieciocho escenarios”.

A su vez, en la resolucion se detallan las obligaciones de DAECPU, entre las que esta la
obligacion de “abonar las actuaciones realizadas por todos los conjuntos de carnaval que
fueren contratados por los Escenarios Populares (cada conjunto al menos una vez por
escenario) y para los Escenarios Mdviles” y la de rendir cuentas a través del informe del que

se debe detallar el cumplimiento de los pagos a las contrataciones realizadas.

Segun otro pedido de acceso a la informacion publica, no existen datos anteriores a 2017 en
cuanto al gasto en escenarios barriales y moviles se refiere, dado que anteriormente a esa
fecha se encontraban “dentro de otros rubros presupuestales”. De acuerdo a esa informacion,
desde 2017 a 2022 la IM gast6 84.129.520 pesos, alrededor de 2 millones de dodlares, con

dicho fin.

En cuanto a la distribucién geografica de dichos escenarios, segiin este documento, en 2023
hubo 19 escenarios barriales, de los cuales cinco se ubicaron en el Municipio A, cinco en el
Municipio G, tres en el Municipio F, dos en el D, y uno en los municipios B, C, E y Las
Piedras respectivamente. Ademas la Intendencia llevo el carnaval a los barrios a través de
escenarios moviles y funcionaron cinco tablados comerciales: Sala Nelly Goitifio del
SODRE, Estadio del Club Liverpool, Plaza 10 de Mayo, Predio de la Rural del Prado y Sala

del Movie Center Montevideo Shopping.

En el contrato firmado entre Tenfield y DAECPU para el periodo 2022-2026, se acordd que
la empresa financie una cantidad determinada de actuaciones por temporada —250 segtn la

gremial— para que DAECPU consiga por si mismo, o por terceros, escenarios donde los

23



conjuntos tengan actuaciones aseguradas. La fuente de Tenfield dijo que esto se acordd

porque “hay una problematica de escenarios que cierran”.

Realidad maquillada

Si bien en 2003, cuando se firmo6 el contrato que dio inicio a la televisacion del concurso, los
artistas de carnaval no estuvieron en la mesa, con el tiempo su voz empez6 a resonar. En el
afio 2017 la IM firmé un convenio con DAECPU que pacté la obligatoriedad de poseer los
derechos de imagen de los individuos que intervienen en los conjuntos. En este contexto y
tras un intento fallido en el 2001, en junio de 2018 se cred el Sindicato Unico de
Carnavaleros del Uruguay (SUCAU). El objetivo desde un principio segiin Myriam Bertolini,
secretaria general del gremio, fue plasmar que los componentes de carnaval son trabajadores

y deben ser tratados como tales.

La primera asamblea en la sede del PIT-CNT tuvo una sorpresiva asistencia, tras lo que habia
sido el fracaso en afios anteriores. “Pensé realmente que iba a ser una reunion chiquita;
cuando llegué habia media sala llena”, sefial6 la secretaria. Como primera actividad, abrieron
una direccion electronica para que los integrantes de conjuntos de carnaval que habian
terminado la zafra sin cobrar pudieran hacer su reclamo. Casi enseguida recibieron cuarenta

denuncias de incumplimiento salarial.

Ligrone dijo que “SUCAU logré pagos de directores a componentes” por incumplimientos,
aunque asegurd que hay cosas que “se le escapan a DAECPU” por las formas tradicionales de
acordar en el carnaval. “Yo nunca firmé un papel. Un abogado ligado a carnaval me dijo que

con testigos ya estd, es facil resolver”, agrego.

Luego de este puntapié inicial, el gremio se presentd6 a DAECPU. En cuanto al primer

encuentro con la gremial de directores Bertolini afirmé que “muchas cosas molestaron de la
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creacion de este sindicato, no sabian muy bien como reaccionar, hoy en dia la comunicacion

es otra”. Para la secretaria, esto se dio gracias al cambio de directores e interlocutores.
9

Actualmente SUCAU reclama una mejor distribucion de los ingresos con respecto a la
televisacion. “El dinero que brinda la empresa que tiene los derechos televisivos del concurso
baja a los directores, pero los componentes de los conjuntos reciben solo una parte de eso, y
en algunos casos no cobran lo que se les promete” dijo Bertolini. Aun asi, aclaré que
actualmente el foco de SUCAU esta en saldar las deudas que tienen los directores con los
protagonistas. “El derecho de imagen en este momento no es una prioridad para la
organizacion de carnavaleros, pero siempre estd en carpeta con vistas al futuro”, comento.
Sobre este punto, Ligrone, sostiene que “los componentes firman un contrato con el conjunto

que dice que lo que reciben incluye derechos de imagen”, por lo que ya viene dado en el

pago.

Sin embargo, Ramiro Pallares dijo que este acuerdo se dio con un esquema econdémico

favorable a los conjuntos mas alld de que no tiene claras las condiciones que aplica el mismo.

Por otra parte, la Secretaria General de SUCAU hizo referencia a una reunion con la anterior
directiva de DAECPU donde se solicitd el contrato que tenia el organismo con la empresa
Tenfield. Segun cuenta, al sindicato se le dijo que ese papel era confidencial. “Ese dia nos
dijeron de todo y se rompié la comunicacion”, anadid Bertolini. En este sentido, Ligrone
sostiene que el contrato “lo vio muy poca gente”, mientras que el presidente del jurado dijo
que “La IM no ha tenido nunca acceso a los contratos firmados. La Intendencia acuerda que
con fines culturales de comunicacion publica se puede disponer de algunas imagenes, deja de

formar parte de esa negociacion”.
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Que el Estado no se olvide

La Direccion Nacional de Empleo, por su parte, “no tiene informacion alguna sobre los
trabajadores vinculados al carnaval en ningun afio por la Intendencia de Montevideo™: asi
respondid el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social a un pedido de acceso a la informacion
publica sobre la cantidad de trabajadores vinculados al concurso de carnaval de la

Intendencia de Montevideo y el porcentaje de formalizacion existente en el rubro.

No obstante, de acuerdo a informacion oficial brindada por la Intendencia de Montevideo, en
el concurso oficial de carnaval en 2024 hubo 1233 inscriptos entre componentes, utileros,
suplentes y directores. Por su parte, DAECPU inform6 que un 4% de los habitantes de la
zona metropolitana declar6 trabajar en algo relacionado con el carnaval. Esto significa un

numero aproximado de 40.000 personas.

El gremio trabaja asiduamente con el representante de los trabajadores de BPS, Ramoén Ruiz,
con el fin de regularizar a los trabajadores de carnaval. En esta linea, Bertolini sefialé que los
integrantes de la fiesta popular son trabajadores de forma irregular sin beneficios sociales y
desprotegidos ante eventuales accidentes laborales. Sobre esto, Pallares afirmé que han

tenido reuniones con el sindicato, pero que el tema “qued6 estancado”.

El 2021 fue un afio bisagra para el movimiento sindical. La suspension del carnaval y el
cambio de mando en la Intendencia fueron fundamentales. Dados los dos escenarios posibles
sobre la realizacion de la fiesta popular, el sindicato dejo en claro a la nueva Gerencia de
Eventos que si el concurso se suspendia, ellos de igual manera pretendian el dinero que
estaba estipulado para ese evento, a modo de subsidio. Tras varias reuniones, y la
confirmacion de la cancelacion de la fiesta a raiz de la pandemia, el gobierno departamental

accedi6 a la entrega del monto. “Nos dio mas credibilidad como sindicato”, afirma Bertolini.
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Sobre ese subsidio, Ligrone informa que “DAECPU agreg6 25.000 dodlares para cubrir a

utileros, maquilladoras, etc. porque no cubria a todos los trabajadores del carnaval”.

En cuanto a los proyectos futuros, la representante de SUCAU explicO que se esta
planificando realizar un contrato para cada integrante de los conjuntos. “Esto es para que no
se forme la ‘calesita’ —que el protagonista nunca cobre, con el argumento de participar al
afo siguiente de ese conjunto— como ya ha sucedido”. Con el fin de saldar esas deudas,
SUCAU se contactd con el Ministerio de Trabajo y Seguridad Social (MTSS) y, si bien el
pago no se efectud en algunos casos, los directores que mantenian deudas perdieron la chance

de sacar su agrupacion. “Gracias a ello han bajado las denuncias”, subray6 Bertolini.

La inversion de la IM y el monto millonario que paga Tenfield por los derechos de
televisacion del concurso de carnaval reflejan la magnitud de la fiesta popular que, si bien se
ha profesionalizado en los ultimos afios, todavia mantiene en un segundo plano
reivindicaciones basicas de los trabajadores, quienes desde el origen del concurso siguen
manteniendo relaciones laborales irregulares con los directores y continian desamparados
frente a accidentes laborales. A pesar de lograr algunos avances y colocar el tema en la

discusion publica, SUCAU todavia tiene largo camino que recorrer.
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Reflexiones individuales

Nahuel De Giobbi

Para reflexionar sobre el proceso y los resultados de este trabajo debo remontarme al
Seminario Taller de Trabajo Final de Grado, en el que decidimos que nuestra investigacion
iba a ser sobre carnaval. En ese entonces, una de las primeras observaciones que surgio del
intercambio con el grupo, fue que se trataba de un fenomeno demasiado amplio, por lo que
debiamos enfocarnos en alguna arista novedosa. Fue asi que decidimos investigar sobre el

impacto del inicio de la televisacion del carnaval.

Al abordar cualquier aspecto de nuestra sociedad, mas alla del &mbito en el que deba hacerlo,
siempre trato de utilizar un mismo método: aquel que concibe a la realidad como una
totalidad contradictoria y en permanente movimiento. Es por eso que, a lo largo del trabajo,
mi forma de encarar a las fuentes y de reflexionar sobre los distintos elementos que iban
surgiendo, tuvo como base situar historicamente al carnaval uruguayo como un fendmeno

cultural que es una forma ideoldgica més de la sociedad capitalista, su contenido.

El reconocimiento inmediato de esa determinaciéon me presentd algunas preguntas que
sirvieron para intercambiar inicialmente con el grupo y jerarquizar de forma colectiva ciertos
aspectos del tema, como las consecuencias sociales de la mercantilizacién del carnaval, las
reivindicaciones sindicales puestas sobre la mesa en los ultimos afios, la omision del Estado o

los intereses de Tenfield como empresa privada.

En un principio mis expectativas estaban depositadas en conocer a fondo estos aspectos pero,
conforme fuimos avanzando en el trabajo, vimos que hay un enorme desfasaje entre la
profesionalizacion del espectaculo y el escaso respaldo documental al que se puede acceder

sobre contratos, gastos, acuerdos laborales y datos en general.

Lo que en una primera instancia resultd un obstaculo importante y una preocupacion para el
grupo, luego se transformd en informacion. Es noticioso que el Ministerio de Trabajo no
tenga informacion alguna sobre los trabajadores del concurso de carnaval, asi como que la
Intendencia de Montevideo no pueda acceder al monto que se gastd en escenarios antes de
2017 porque estaba en un rubro mas amplio, o que los trabajadores negocien el pago de su

salario de palabra con los directores y estén totalmente desamparados ante accidentes
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laborales, cuando el fruto de su trabajo produce millones de dolares entre derechos de

imagen, entradas y sponsors.

A pesar de esas dificultades, propias de cualquier trabajo de esta magnitud, considero que
pudimos ilustrar la realidad del carnaval luego del comienzo de la televisacion con
informacion y testimonios de fuentes de peso, en un proceso de trabajo que fue tomando
fuerza progresivamente a medida que avanzabamos. Lo que en un principio parecian nudos
dificiles de desatar, luego se fueron transformando en una investigacion con cimientos firmes

y un enfoque que da cuenta del estado de situacion del carnaval de un tiempo a esta parte.

A modo de sintesis, me parece relevante hacer énfasis en la potencia del trabajo colectivo
cuando es asumido con compromiso, tal como lo fue en este caso. Si bien con mis
compaferos somos autocriticos y sabemos que podriamos haber gestionado mejor algunos
momentos del trabajo, de todas formas fue un proceso mas que disfrutable y enriquecedor
tanto en lo profesional como en lo humano, aspectos que deberian ser indisociables para
emprender cualquier tarea que aporte a la sociedad y sirva para que otros periodistas

continuen investigando a futuro.

Gaston Muinos

El recuerdo de mi infancia es la sensacion de ansiedad por la llegada de enero y ver las sillas
agrupadas con alambre sobre las columnas de 18 de Julio. En mi casa se respira carnaval, el
short de playa y la ropa de verano se cambian por purpurina y plumas, la pasion por la fiesta

popular es una tradicion familiar.

Cuando se tuvo que tomar la decision sobre el tema de investigacion y se puso sobre la mesa
carnaval se me iluminaron los ojos, no importaba el enfoque, no hubo ni un pero de mi parte.
Las primeras charlas fueron de mucho fervor y ganas de armar el proceso, sin embargo con el
tiempo esto se fue trabando y otorgando dificultades como cualquier investigacion. Muchas
cosas nos hacian ruido cuando nos fuimos adentrando en el tema, principalmente la ausencia

de fuentes documentales.

La televisacion del carnaval vino a marcar una época. Mas alld de las formas, el consumo
cambid, por tanto la fiesta y su entorno tuvo una transformacién. En mi caso soy
contemporaneo al carnaval por la pantalla, desde que tengo uso de razén el concurso se

transmite totalmente. Sobre esto he tenido charlas sociales largas con gente relacionada a
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carnaval y me trataron de “suertudo” por eso, mientras que otros manejaron la idea de que
“carnavales eran los de antes” por esta especie de modernizacion. Eso me despert6 un debate

interno y lo trasladé a mis compaiieros y posteriormente al trabajo.

Hoy no puedo imaginarme un concurso de carnaval fuera de la television, ya la estructura
esta realizada para que la transmision en vivo de la fiesta sea un actor mas. Pues bien, el
problema es el intérprete de ese papel, quien pueda llevarlo a cabo. Como conclusion del
trabajo puedo decir que existe un postor en solitario y sin nadie que le haga competencia. El
carnaval estd adaptado a este sistema y por lo que pudimos averiguar es casi imposible

modificarlo.

Sobre la investigacion en si, el plan de fuentes fue lo que menos se cambi6 desde el primer
dia, eso lo valoro muchisimo. El proceso fue disfrutable, con sus bajones por momentos, pero
muy satisfactorio en su gran mayoria. Mi expectativa sobre el trabajo se ve més que colmada,
se logro plasmar mas de las cosas que nos propusimos en un principio. Quiza con un enfoque

distinto, pero el contenido logrado es més profundo y relevante de lo que imaginé.
Agustina Ferré

El primer desafio al que nos enfrentamos como grupo fue la definicion del tema a investigar.
La amplitud del fendmeno de carnaval nos obligd a definir un enfoque que reduzca parte de
nuestras preguntas sobre la importancia del carnaval, un fenémeno cultural con mas de cien
anos. Nuestro propio consumo del fendmeno nos llevd a querer trazar una linea de
investigacion de la que desconociamos muchas de sus respuestas, ;qué pasd con carnaval

cuando llego la television? ;sin ella, el carnaval seguiria existiendo?

La falta de informacion y de datos concretos sobre el impacto que ha tenido la llegada de la
television al concurso de carnaval significd no solo un obstaculo en el desarrollo de la
investigacion, sino que también un hallazgo. El silencio, las versiones contradictorias y la
opacidad en los temas referidos mas que nada al aspecto econémico del concurso, revelaron
una realidad muy distinta a la que se aparenta a través de las pantallas de television. Un

concurso repleto de informalidades y acuerdos a puertas cerradas.

El proceso de investigacion fue un aprendizaje permanente. La informacion difusa e
incompleta sobre carnaval nos enfrent6 a la necesidad de ser creativos a la hora de acceder a

nuevos datos. El andlisis de contenido mediatico, el acceso a archivos personales de actores
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directos del concurso e incluso entrevistados que prefirieron no revelar su identidad, nos
permitieron trabajar con todas las herramientas que trabajamos de manera tedrica durante
nuestra trayectoria académica. La posibilidad de construir una narrativa coherente y critica
sobre el concurso nos permitido dialogar con las fuentes sin juzgar ni cuestionar sus

testimonios, sino mas bien integrandose en un contexto mas amplio.

Uno de los aspectos mas desafiantes de esta investigacion fue reflexionar sobre las
consecuencias del proceso de profesionalizacion del concurso. jEsa misma television que nos
enamor6 de niflos con transmisiones de trajes de colores y caras pintadas era la misma que
precariza los derechos laborales de los carnavaleros? ;El Estado estd de acuerdo con la
informalidad del trabajo en el concurso? ;Quiénes ganan? ;quiénes pierden?. Estas y otras
preguntas motivaron la busqueda por informacion integral sobre la situacion de todos quienes
son parte del fenomeno de carnaval. Poder identificar en qué aspectos el fendmeno se
profesionalizd se transform6 en una de las lineas de investigacion que nos enfrentd a una

dualidad contradictoria.

Por un lado, la television ha transformado por completo la masividad del consumo del
concurso de carnaval, atrayendo a profesionales de todas las areas de la cultura e incluso
aumentando su alcance a nivel internacional. Por otro lado, la presidon por generar ingresos
que permitan financiar tanto los conjuntos como los escenarios, atenta contra sus raices
tradicionales y comunitarias. Mientras celebramos la posibilidad de un mayor alcance en el
acceso al consumo de carnaval, cuestionamos la transformacion del fenomeno en un negocio
donde priman las ganancias econdmicas y el asistencialismo cultural sobre los valores

tradicionales de la fiesta y el concurso.

Investigar un fenémeno que me ha atravesado y acompanado a lo largo de toda mi vida como
espectadora sin lugar a dudas se ha convertido en una experiencia totalmente reveladora y
desafiante. Lograr formular una metodologia de trabajo que se adapte a las posibilidades de
todos los compafieros, con compromiso y responsabilidad, son un aspecto de lo mas
enriquecedor a la hora de evaluar las herramientas de trabajo que nos permiti6 realizar este

proyecto.

La posibilidad de despertar ain més preguntas en los lectores, la idea de trazar un nueva linea
de investigacion sobre el fenomenos y la oportunidad de materializar un documento que le

permitan a futuros colegas profundizar esta u otras investigaciones sobre el carnaval, han sido
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los motores fundamentales en la busqueda por la construccién de una perspectiva critica y

reflexiva sobre el concurso.
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Nro. de Expediente:

Resolucion Nro.: 4705/22 2022-8014-98-000369

Fecha de Aprobacion:

B 1
CULTURA 21/11/2022

Tema:
CONVENIOS/CONTRATOS

Resumen :

APROBAR LAS CLAUSULAS DEL CONVENIO A SUSCRIBIRSE ENTRE ESTA INTENDENCIA
Y LOS DIRECTORES ASOCIADOS DE ESPECTACULOS CARNAVALESCOS DEL URUGUAY
(DAECPU), CUYOQ OBJETO ES ESTABLECER PAUTAS DE COLABORACION QUE TIENDAN
A CONTRIBUIR AL DESARROLLO DE LOS ESPECTACULOS QUE SE LLEVARAN A CABO
EN LOS ESCENARIOS POPULARES Y EN LOS ESCENARIOS MOVILES DURANTE EL
CARNAVAL 2023.-

Montevideo 21 de Noviembre de 2022

VISTO: las presentes actuaciones promovidas por la Gerencia de Festejos y Espectaculos
relacionadas con el convenio a suscribirse entre esta Intendencia y Directores Asociados de Espectaculos
Carnavalescos del Uruguay (DAECPU):

RESULTANDO: 1o.) que el objeto del presente convenio consiste en establecer pautas de
colaboracion que tiendan a contribuir al desarrollo de los espectaculos que se llevarin a cabo en los Escenarios
Populares y en los Escenarios Moviles durante el carnaval 2023;

20.) que ¢l proyecto de convenio a aprobar fue controlado por la Division
Asesoria Juridica, la cual le realizo observaciones que se recogen en el proyecto definitivo que se eleva para su
aprobacion;

30.) que pasadas estas actuaciones a las Unidades de Gestion Presupuestal de
los Departamentos de Cultura y de Desarrollo Social, informan que las presentes actuaciones deberin volver a
dichas dependencias a comienzos del ano 2023 para su correspondiente imputacion;

CONSIDERANDO: 10.) que la Direccion General del Departamento de Cultura solicita el dictado

de resolucion aprobando el convenio de referencia, amparado en lo previsto en el art. 33 | literal D), numeral 3)
del Texto Ordenado de Contabilidad y Administracion Financiera ( TOCAF) .

20.) que a los efectos de la firma del convenio se entiende conveniente hacer
uso del mecanismo previsto en el Art. 280 de la Constitucion de la Republica;

LA INTENDENTA DE MONTEVIDEO
RESUELVE:

1°. Aprobar las clausulas del convenio a suscribirse enire esta Intendencia y Directores Asociados de
Especticulos Carnavalescos del Uruguay (DAECPU), en los siguientes términos:
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CONVENIOQ: En la ciudad de Montevideo, a los ...... dias del mes de ...occveee. de i JLOR UNA
PARTE: la Intendencia de Montevideo, en adelante denominada la IdeM, representada en este acto por
........................... encalidad de .........................., con domicilio en la Avenida 18 de Julio No 1360 de esta
ciudad, mscripta en el Registro Unico Trbutario con el ntimero 211763350018, v POR OTRA PARTE:
Directores Asociados de Espectaculos Camavalescos del Uruguay, en adelante denominada DAECPU,
Asociacion Civil representada por ... ensucalidadde ............. i e , con
domicilio en la Avenida Joaquin Suarez No 2944, de esta ciudad, inscripta en el Registro Unico Tributario con
el nimero 215727270010 acuerdan lo siguiente:

PRIMERO: ANTECEDENTES: a- Es politica del Departamento de Cultura fomentar las actividades
culturales en todo el territorio de Montevideo, entre las cuales se halla la de fomentar los Escenarios Populares
(cuyo funcionamiento fue regulado a través del Decreto No 33.984 aprobado por la Junta Departamental de
Montevideo y promulgado por Resolucion de la IdeM No 5408/11 de fecha 28 de noviembre de 2011), asi
como los Escenarios Moviles en los distintos barrios del departamento durante la celebracion del camaval:
mediante los pagos de las contrataciones de aquellos conjuntos asociados a DAECPU que concursaren en el
Concurso Oficial de Agrupaciones Carnavalescas y que actien en dichos escenarios. b- DAECPU es a la fecha,
la tnica asociacion que nuclea a todos los directores de los conjuntos que intervienen en el Concurso Oficial de
Agrupaciones de Carnaval. c- En virtud de lo expuesto, a efectos del desarrollo de las actuaciones de los
conjuntos de Carnaval en los escenarios populares promovidos por la I[deM y dando cumplimiento con los
cometidos de ambas partes, se promueve la celebracion del presente convenio. 4) Conforme a lo expresado, el
presente convenio se ampara en lo previsto en el art. 33 | literal D), numeral 3) del Texto Ordenado de
Contabilidad y Administracion Financiera - TOCAF, en la redaccion dada por la Ley N° 19.889 de fecha 9 de
julio de 2020.

SEGUNDO: OBJETO: Las partes se compromelen a establecer pautas de colaboracion que tiendan a
contribuir al desarrollo de los espectaculos que se llevardn a cabo en los Escenarios Populares y en los
Escenarios Moviles durante el carnaval 2023, controlando que cada uno de los conjuntos mencionados en la
cldusula anterior, desarrollen la actuacion para la cual fueron contratados.

TERCERO: OBLIGACIONES DE LA IdeM: a-La IdeM se obliga a transferir a DAECPU el monto
correspondiente al "Fondo de Escenarios Populares y Escenanos Moviles" creado para el pago de las
actuaciones de hasta 3 (tres) conjuntos por dia y por escenario popular durante un lapso no mayor a 16
(dieciséis) dias de funcionamiento, y hasta 2 (dos) conjuntos por escenario movil, con un maximo de 18
(dieciocho) escenarios. Dicho Fondo no excedera de $18.800.000 (pesos uruguayos dieciocho millones
ochocientos mil) y se abonard de la siguiente manera: 4 pagos de $ 3.760.000 (pesos uruguayos tres millones
setecientos sesenta mil) cada uno, venciendo el primero el dia 23/01/2023, el segundo pago el 30/01/2023, el
tercero el 13/02/2023 y el cuarto el 27/02/2023. El quinto pago correspondera a la diferencia entre lo abonado
por la IdeM en los primeros cuatro pagos y el total rendido por DAECPU por el concepto de contratos para
Escenarios Populares para la totalidad del Carnaval 2023, en lo respectivo al Fondo de Escenarios Populares y
Moviles. Dicha diferencia sera abonada luego de presentada y aprobada la rendicion de cuentas de acuerdo a lo
establecido en la clausula quinta de éste convenio, por el monto alli establecido. b- Previamente al pago de las
cuotas antedichas, se abonard la suma de $ 1.600.000 (pesos uruguayos un millon seiscientos mil) a pagar en el
mes de enero de 2023 como parte de las acciones del "Plan ABC" gestionado desde el Departamento de
Desarrollo Social. Este monto sera destinado a la contratacion de un conjunto exira por semana por escenario
popular, por un lapso no mayor a cuatro semanas. Dado que esta suma extraordinaria no forma parte del Fondo
de Escenarios Populares gestionado desde la Gerencia de Festejos y Espectaculos, la rendicion debera dejar
constancia de la ejecucion de la partida del "Plan ABC" en forma diferenciada al Fondo de Escenarios
Populares, a los efectos del correcto céleulo del quinto pago segin lo establecido en el literal a. DAECPU
declara conocer y aceptar que los pagos se efectuaran por alguno de los medios admitidos por la Ley de
Inclusion Financiera.

CUARTO: OBLIGACIONES DE DAECPU: DAECPU se obliga a abonar las actuaciones realizadas por
todos los conjuntos de carnaval que fueren contratados por los Escenarios Populares (cada conjunto al menos
una vez por escenario) v para los Escenarios Moviles, a través de quienes corresponda, con los fondos
transferidos por la IdeM y por los fondos generados por los proventos del Desfile Inaugural y del Desfile de
Llamadas de acuerdo al convenio especifico firmado a tales efectos. S perjuicio de lo establecido en la
cldusula anterior, los Escenarios Populares podran extender su funcionamiento y contratar a su cargo otros
conjuntos habilitados para participar del Carnaval 2023.
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QUINTO: RENDICION DE CUENTAS: DAECPU se obliga a presentar informes de revision limitada sobre
el cumplimiento del pago a las contrataciones artisticas a las que se refiere la clausula precedente, debiendo
acreditar la actuacion correspondiente. Dicho informe debera ser emitido por contador piblico, de acuerdo con
la Resolucion de la IdeM No 4401/13 de fecha 30 de setiembre de 2013 que establece la obligatoriedad del
Pronunciamiento No. 20 del Colegio de Contadores, Economistas y Administradores del Uruguay y la
Resolucion No 2554/14 de fecha 23 de junio de 2014 para las rendiciones de cuentas, y que DAECPU declara
conocer ¥ aceptar. Este informe debera ser presentado con posterioridad al cobro de la cuarta cuota de acuerdo
a lo establecido en las clausulas tercero y cuarto, quedando sujeto el pago de la Gltima cuota a la aprobacion de
la referida rendicion por parte del Contador Delegado del Tribunal de Cuentas en la IdeM o quien haga sus
veces.

SEXTO: RESPONSABILIDAD: DAECPU asume la totalidad de las responsabilidades emergentes de las
contrataciones artisticas que se realicen a traves de los Escenarios Populares y para los Escenanios Moviles, asi
como de las obligaciones legales y convencionales que por la misma pudieran generarse con olros organismos
estatales (DGI, BPS, BSE, ete.) o con terceros, y las que se originen por cualquier reclamo que pudiera
derivarse de dichas contrataciones, respecto de las cuales la IdeM es por completo ajena. Asimismo DAECPU
indemnizara en caso de dafios matenales o personales causados a funcionarios de la IdeM o a terceros, cuando
se constatare su responsabilidad por aceidon, omision o negligencia en el desempefio de las tareas desarrolladas
en cumplimiento del presente convenio.

SEPTIMO: INDIVISIBILIDAD: Las partes acuerdan la indivisibilidad del objeto de las obligaciones

previstas en el presente convenio.

OCTAVO: SEGUIMIENTO Y EVALUACION: Sin perjuicio del contralor que podran realizar las distintas
reparticiones de la IdeM de acuerdo a su competencia especifica, el seguimiento y evaluacion del
cumplimiento del presente convenio estard a cargo de los Funcionarios Administrativos dependientes de la
Unidad 4610 Festejos y Especticulos del Departamento de Cultura, quienes realizarin los informes que
correspondan y en caso de entender que se ha configurado incumplimiento, podran sugenr la rescision del

convemo con DAECPU.

NOVENO: PLAZO: el plazo de este Convenio sera a partir de su suscripcion y se extendera hasta finalizadas
las actividades del Carnaval 2023.

DECIMO: NOTIFICACIONES E INTIMACIONES: Las partes acuerdan la validez y eficacia de cualquier
notificacion entre ellas referida a este convenio, o a su cumplimiento y desenvolvimiento, si se realiza a los
domicilios constituidos en este documento por medio de carta con aviso de retorno, fax, telegrama colacionado
o cualquier otro medio 1déneo que diera certeza a su realizacion.

DECIMOPRIMERO: RESCISION:EI meumplimiento de todas o cualesquiera de las obligaciones a cargo
de DAECPU dara lugar, previa constatacion, al inicio de los trdmites tendientes a la rescision del contrato por
parte de la IdeM, la cual quedara habilitada en tal caso. a retener inmediatamente las sumas previstas en la
clausula tercera, obligindose a DAECPU a reintegrar en forma inmediata los fondos percibidos cuyo destino
no haya sido la ejecucion del objeto de este contrato en los términos aqui previstos, sin perjuicio de los dafios y
perjuicios a que diere lugar. Se considerara que DAECPU ha incurrido en incumplimiento que amerite la
rescision, cuando notificada por escrito de la constatacion, dentro del plazo de diez dias siguientes no lo
rectificara a satisfaccion de la IdeM. salvo que la conducta verificada implique una accién u omisién no
susceptible de rectificacion. Seran de aplicacion las normas que regulan la sustanciacion del procedimiento
administrativo en la IdeM., que DAECPU declara conocer y aceptar.

DECIMOSEGUNDO: MORA: La mora se producira de pleno derecho y sin necesidad de acto judicial o
extrajudicial alguno, por el solo vencimiento de los términos establecidos, asi como por la realizacion u
omision de cualquier acto o hecho que se traduzca en hacer o no hacer algo contrario a lo estipulado. En caso
de incumplimiento, la [deM podra rescindir unilateralmente el presente convenio.

DECIMOTERCERO: DOMICILIOS ESPECIALES: Las partes fijan como domicilios especiales para
todos los actos judiciales y extrajudiciales a que de lugar el presente. los consignados en la comparecencia.

DECIMOCUARTO: REPRESENTACION: DAECPU acredita su naturaleza juridica y representacion
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invocada mediante certificado notarial que se exhibe. Para constancia y de conformidad, se firman dos
ejemplares del mismo tenor en el lugar y fecha indicados en el acapite.

2°. Delegar la firma del convenio que se aprueba en el numeral que antecede, en la Direccion General del
Departamento de Cultura.-

3°. Comuniquese al Departamento de Secretaria General; a las Divisiones Asesoria Juridica, Informacion y
Comunicacion, al Servicio de Escribania: v pase a la Oficina Central del Departamento de Cultura para la
suscripeion del convenio de referencia y a la Gerencia de Festejos y Espectaculos.-

ANA CAROLINA COSSE GARRIDO,INTENDENTA DE MONTEVIDEO.-

OLGA BEATRIZ OTEGUI PINTOS, SECRETARIA GENERAL -
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a‘ P Intendencia
L deMontevideo
N° de expediente: 2023-1090-98-001065 Fecha: 18.5.2023

2023-1090-98-001065 - Actuacion 4 CULTURA - GERENCIA DE EVENTOS -
8014

N Intendepcia
'/} Montevideo

Texto

Ajuntamos a continuacion las respuestas a la informacion solicitada:

A - Planilla monto total de millones de dolares destinados por la Intendencia de
Montevideo a escenarios barriales vy moviles del carnaval desde el
ano 2000 al 2023 inclusive, separado por ano.

Los datos solicitados corresponden a la actividad presupuestal 307002606 - "Escenarios
populares y moviles"

Los mismos aparecen discriminados en forma separada en el presupuesto recién a partir del ano
2017.

Con anterioridad a esa fecha se encuentran embebidos dentro de otros rubros presupuestales
mas generales, por lo que es imposible detallarlos.

Se adjunta los datos de ejecucion presupuestal de dicha actividad a partir de 2017.

La informacion se expresa en pesos uruguayos.

2017 - $11.816.603
2018 - $12.875.786
2019 - $13.798.984
2020 - $14.578.084
2021 - $15.000.000
2022 - $16.060.063
2023 - aun no esta cerrado.

B - Rendicion de cuentas de DAECPU a la Intendencia de Montevideo establecida en el
“SEPTIMO” punto de la Resolucion departamental 0321/23.

Se adjuntan documentos con la rendicion de cuentas de DAECPU correspondiente al Carnaval
2022, debido a queifmierisscdrrdspobiiel 30 0PFatisi hdddounitegddawpn € @i dE0dnstitucion.
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C - Tabla con la ubicacion geografica de todos los tablados en funcionamiento
(comerciales, barriales y moviles) desde el ano 2000 al 2023 inclusive,
separado por carnaval realizado.

ESCENARIOS POPULARES

Los Escenarios Populares son administrados y operados por los propios vecinos en forma honoraria, quienes a
a su vez estan nucleados en una Red, gue es quien mayormente interactia con la Gerencia.

Para poder acceder al programa, cada escenario debe obtener el aval de su Municipio, v la autorizacion de la

Gerencia, presentando un proyecto de implementacion, gestion y uso social en el territorio de los proventos
obtenidos por la explotacion del escenario.

Se adjunta Tabla con la ubicacion de los Escenarios Populares:

ESCENARIO UBICACION MUNICIPIO| CAPACIL
\Almaceén Cultural Macanudos (Gualconda 3327, Esq. Magalona G
Carlos Maria Ramirez 867, Esq.
IArbolito, El Tejano Rivera Indarte A
Av. de la Aljaba s/n, Esq. Cipo (Plaza
Cesar Gallo Duran Manga) D
Club Holanda JR, “Lucho Tio
Suarez” Rusia 2407, Esq. Camino Cibils A
Escenario “Canario Luna” Larrafiaga, Esq. José Serrato D
Camino Tomkinson, Entre Luis Batlle
Julia Arévalo Berres y Alfredo Moreno A
Bage 3790, Esqg. Saint Bois y General
Las Acacias Flores F
Molino del Galgo Pan de Azucar 2397 E
Monte de la Francesa Lanus 5913, Esq. Iturbe G
Rambla 25 de Agosto 218, Esq. int. 700 -
Museo del Carnaval Maciel B 00
Pablo Estramin, Espacio Cultural
Paso de las Duranas Pedro Trapani 1350, Esq. Bayona C
Parque de los Fogones Av. Millan 5109, Esq. Martin Ximeno G
Dr. Carlos Maria de Pena 5378, Entre
Salus Aldao vy Faraminan G
Instrucciones 1435, Entre Jose Ma.
Tablado Lavalleja Silva y Edison G
Teatro de Barrio Punta Rieles Camino Maldonado 6806, Esq. Aries F
Manuel Acuna 3099, Esq. Marcos
[Teatro Flor de Maronas Salcedo F
Federico Capurro 1097, Esq.
Club Sauce, Cerro Filipinas A
Comision Vecinal Bario Ansina Pando 475, Casi Rep. Argentina Las Piedras
Rincon del Cerro Camino Cibils y La Boyada A

Edificio Sede: Av. 18 de Julio 1360. Teléfono: [598 2] 1950. Montevideo, Uruguay. C.P. 11200
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ESCENARIOS MOVILES
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Los Escenarios Mdviles consisten en la instalacion durante uno o dos dias de un escenario en la via plblica o

en un local designado, donde se presentan actuaciones carmavalescas.

Sus locaciones se coordinan cada afio con las Comisiones Barriales de Carnaval y los Municipios. Su

ubicacion es por lo tanto variable afio a afio.

Adjuntamos Tabla con las ubicaciones en las cuales se realizaron los tablados moviles en el afio

2023:
ESCENARIOS MOVILES 2023
FECHAS CCZ ESCENARIOS
Miércoles 14 Santa Lucia y Cno.
25 Castro
Cancha de Baby Futbol
ENERO |Jueves 26| 10 Sl Pefea
Domingo 17 Parg. Deporti\'t? v
29 Recrativo 7 Hectarias
Miércoles Plaza Joaquin Secco
1 a Ila
Jueves 2 | 18 Plaza Chimenea
Viernes 3| 3 Colorado & Ingavi
Sabado 4| 5 Plaza Lazaroff
Dominge| g | parg. Villa Garicia
Martes 7| 7 Plaza Berthol Brech*
Parqg Lineal (Prudencio
Miércoles 8 Murguiondo y
8 Congreso de las
Mercedes)
Jueves 9 | 12 Plaza Colon
Miércoles Rim:lonada de calle
FEBRERO 15 Guillermo Tell y
15 Carabela
Plaza Soldados
Jueves 16| 16 Orientales de San
Martin
VlelI? o 2 Plaza Seregni*
S‘“l’gd“ 11 Cedel Casavalle
Viernes 1 Zelmar Michelini y
24 Carlos Gardel
Sabado 6 Club la Virgen (Malvin
25 Norte)
D“‘;:jng" 13 | Plaza 25 de Agosto

ESCENARIOS COMERCIALES

Edificio Sede: Av. 18 de Julio 1350, Teléfono: [598 2] 1950, Montevideo, Uruguay. C.F. 11200
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Tuvieron actividad come escenarios comerciales de Carnaval, avalados por DAECPU y la
Gerencia de Festejos y Espectaculos, los siguientes tablados y salas:

| NOMBRE | UBICACION

SODRE ‘Sala Mely Goitifio

;1“ de mayo :Plaza 1% de mayo

|Lil.ierp-nol \|Estadio del Club Liverpool

: Pefia Prado : Predio de la Rural del Prado

Movie Center Sala Movie Center Montevideo Shopping

0 Flrmado digitalmesnts por Pablo Barlena 1508689 & 26/05/2023 15:05:25

Anexos

DAECPU 2022 rendicion 2. pdf
DAECPU 2022 rendicion.pdf
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ANEND
PROMUMNCIAMIENTD N 20

Resalucidi 485321 Exp. 2022-8014-98-0001%8
Contradn: AT0E0S004

fetunagiones sn Escenarios popudares - Carmaval 20232
intendencia Departamantal da Mantevides
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DECLARACION JURADA DE LOS REPRESENTANTES LEGALES DE
CAECFU RESPOMNIABLES DE LA GESTION OE LOS FONDOS EN EL
MARCD DEL CONVEMIO ESPECIFICO FIRMADD CON LA INTENDENCLA
DEFARTAMENTAL DE MONTEVIDED PARA EL PAGO DE ACTUACIONES
EN ESCENARIQOS POPULARES ¥ MOVILES, CARNAVAL 2022, (Exp. 2022-
BO14-08-000030158], Contrato: 13705000

Crpmnes = recriten Alneda daursgubvery Carkcs Mipell, Presiderds (& sjercicn)
rmmnm&ﬂmmu:mm
Carmsvaksscos del Uruguay (DAECPU), con facidtaces puficenies {y Bo 18
fesporsabilidad que defanminan ce. Ade. 132 133 158 del TOCAF y 1a
wrigranea W 7Y el Tribunal d= Cuentas de la Repabica en miacidn & la
uilizecitn de ios fondos  recibidcs ¥ Sus  estados demnostrabivos
corespond ientes &l periccn QUDEEI2T & 24003022, CERTIFICAN:

1} Cune fa Rendicitn de Cisniae sduma incloys odos ios fondos reciidas
an & peripdo IR0 24TR0E2 mefem ben § Neimante 8
Uifizacedn de los mismos

2] Deoe fos fondos fuenon uolzados pare &l n dlspuesio v &8 acusmo con
fos procedimicrics adminisiedves v findrciecss eslablecidos en =
Conyerio Eapeciiics

3 e emigte decumeniacdn de fodas fas operaciones mallzadas, & que
s ercuenia achivada da lorma que permila s revistn o corsubs en
ClLRiguier momedio ¥ ssbre @ coal == realtson los repisinos
cormespondiantes sigumnds crbenos unformes

4] Que = paldo de dsponbikdades del parcdo rdommadc repnesseia
infegralmenda la reakidad, no quadands pendicsie salde sin wilzer de las
partidas snireqades Dor & Inkesdancia Departamental ce Morsewdes, o
e fancuenda pleramenie cor la Rendicon e CuantEs gusdanc dn
sakic p=rdiente de cobro por partes de DAECPL de 5 2308864 de
Scuedo & siguianis datalks
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Salda Inial | |
Ingresos |racbidos ce (D) v 16180000
Apars Fondo DAECPU - 1041 427
Egreqcs(Coreratos Exc. Pop | - 16 541
Saido Firal . debe (OM | 2.304 854

Aporia DAECPL FONDD escenanics popuiares v mévies 3 1.051 427

Egresos. pago conirales @ conjumics por acluaciones en Escenaros
Fopulams y Escenancs Midnviles.

Manievides, 5 de mano de 202
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Diga Santinelll Taubiner

Contador Pibfico = Licencisdo on Adminiatracidn

C-APEL 38408

Cadiz 3013 Ap. 102 Cel QDETOR211 Mal: santaufiyera, com.uy

INFORME DE RENDICGION DE CUENTAS
Era. Imianderde de Manleviden
Ing. Caroina Cosae

He resitado ora Revisdn da la Rendcitn s Cusrtas coimespandisnte a os
fordos rechicos & |a Imendencia Depatamenta g Manievideo ¥ aplcados
por Cireclafes Asocados de Espectaculs Carnavaloscos ol Unsguay
DAECPU) en ol perods Q20020227 4l 24029027 de  acusrds al
mmwmwwmwum.smmmu
Adminsiradores del Lirugusy

Dicha Rerciciin da Cusntas corstilise una afrmacitn de la Cirecoen de |a
enficad sctee 14 fotaldad de ks fandes a rendir cuenias, segin el Corverio Exp,
2021-6012-08-000086 Res 4653701 referancia en esa panoda ¥ o fodas iag
aplicaciongs efectuadas,

La revisitn fue reslizads siguenda las Nernes infsmadonades apbcables a ins
rabajos para aleglguar y ks Pranuncismisntos dal Galsgio de Gontadoras
Econoemtstas ¥ Acmersshadores el Unuguay no consshays un examen de
Auditor(a, de acuerde & tas Nomas de Audiona Sanaraimants Acemtadas pera
emilir un Ciclamen. Dicha rgviskin también cumple oon las disposiclones o |a
Qirdérianza N 7T del Tribunal de Cuertas de s Repdbbca y nonnes estasecides
o7 fa Contaduria General de la Nacion

Exta rewision incluyt & coteje de dna mussha fepresentaiva de 18
documentacitn ariginal de ingresce ¥ egrescs da fondos. De acusrdo con i
rensaiin y procedimianics ggdicados, no lango svidenca do gue &8 de deban
reakzar modificaciores significativas &l infarme maferido, para que o MM
refieje adacisdaments (os fondos recibidos y apicados segin Exp 2071-8014-
2B-000055

B relacian con DAECPLU s ds prafesianal indaperdenis,
Mafileviden, & da meyo da 2002
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DECLARACIIH JURADA OF LOS REPRESENTANTES LEGALES DE
DAECPU RESPONSABLES DE LA GESTIOM DE LOS FORDOS EN EL
MARCO DEL CONVEN|Q ESPECH D FIRMADD CON LA IMTENDERC| &
DEPARTAMENTAL DE MONTEVIDED PARA EL PAGD DE ACTUACIONES
EM ESCENARIOS POPULARES Y MOVILES, CARNAVAL 2022, (Exp. 2021
EdH4-88-0000095), Res, 485521

Quienes susoriban Alfredo Jauraguivary Sarkas Mipoli Presidents {en e
¥ Seciedanc respecivamente de Oirecitores Asocidor de Espechiculos
Camawalescos dal Wrusasy (DAECGPL), con facullages suficerdes v bajo la
rernoneabiidad guo delgrmnan lom Ars. I32F 133 153 dol TOCAF i &
Uhigsnanza M® 77 del Tnbunal de Cuentas de i@ Repdblca, an relacdn a la
uliizacian  de ke  fondes  reckides ¢ 2us  esbados  demostrativas
comRaponEFTERE & paiodn [T22027 & 2403022, CERTIFICAN:

1) Qo la Rendicon de Cuentas adiuni@ incluve todos los fandos reciados
o o periodd DASAQ0ER-FAMIAANEY refllem bien y feimenie (@
UslEaciGn o= fom mEmos.

2y Qi los fondos fueron ullizados para & Tn depussto ¢ de aciemo con
e procedimianiss admmisiratnes y Sranderos establecidos an &l
Canvanio Especiiica

2y Cuw axishe documaniacian 48 |Gdes 158 cperacikanes realizadas, |a que
B& gncuerira anchivada de forma gue pammita sU eisdn o corsul@ an
cualquier momenbo yosobie B ocud Be realizaton (os  regigios
COngEpenderies siguendd oilenos weformes.

Ay Que e salda de disponibfidades ool periodn informado rephessla
infegraimants ia realklad, no quedtande pandiante saldo sin walear de (a8
parlidas erfregadas por ln Iniendenda Departamental de Moniesdsn, |o
Jue ConCLsma plenaments oon W Rerddicidn 0 Cuentad guedandd un
sakly pardlienta da cobro por pare de DAECPU de & 2304 854
Mordrsiden, 5 de mayd de 2022

wrih—

Allvedo Jaursgurerty 3 f':r!:-ﬂﬂ_#l.‘rﬂ_. ﬁf_iﬁ -

Pressige e . BRcrtaned
i
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AMEXD
PRONUNCIAMIENTO N° 20

Resoduchdn #6555 Exp, 2024-804 4-20-000088
Aclistiones an Escenarios populares - Camaval 70323
intondancia Depariomentad de Monlevidea

Elinforme de Rendcidn da Cuemas que anlacate &4 fomulad da pousids &
I8 Crderarza N° 77 del Trbunal di Cusrdas, rescfucitn de fecha J5 de BOask
ge 203 y cotforme al Promunciarnienie W* 20 amiide por & Colagio oe
Conladores, Economistas y Adminissracorss del Lruguay.

Eets Aneit aphica para Aguslss proysdos qua no fienen ura dnica pamiss
FLUJD BE FOMDOS - ISPOMIBALIDADES

Ba acuerds & fa ndormaciin presentada por DAFCPLU, =i resumen 98 |ag
deponibiidades dei parieda presemado a5

Eaida Iniaal = T = ]
ingrecie (recibidos de IOM) * 15.180.000 |
| ApoteFordo DAECPU | - 1057 427
Egresos{Canfratos EsC Pop ) - 16 541321
Saldo Final - dekss IO 2 05 REd

Ingrescs: partida oa § 1500 000 y cuatro paridas de & 3430 000 cads Urs
Aparta DAECPU FOMDO escananas populanes y mdnflas § 1.081 427

Egresos. pago coniralts & conjurias par actuacicnes en Escenanns Papularss
¥ Eacangios Mivies,

Eaawpide anla ciudag de Mortevdeo, a las 5 diss del mas da mayo de 2022
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Datos de trabajadores del concurso
del carnaval de la Intendencia de
Montevideo de el Ministerio de
Trabajo y Seguridad Social
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ot EXPEDIENTE K=
Minisacric de Trabajo v Sepundad Social T 13- | ERRRED
Dficing Acomamie:  Asesoris Jorldice
Fecha: e FiL Sl E 8 o i I

Tipa: Pasar

%e ba recibido In siguienie soliciiid de sceeso o ln infonencion pafblioa:

b dirijo o esm Oficine 8 los elfeotos de reakionr by sigmienie peticiim: Ls ley 18.381 exinblece en o anlonlo
3 el derecha —sin necesidad de justificncvim alguns- de caalquier persona fEica o juridics g scoadera
imfmacsin en poder de los organemos plblicns, svsebes o no esimeles. Ammismoe, en sus srtboubss 13y
siguicsdes esinbloce an procodimieno preciso por ef cusl ls admémsiridn se encucwim oblignds a
emregamme b mfonmacion regeenids en €] plaezs de 30 diss kibiles. En cile maroo, soliciio o esied me hags
enivegn de b shgaimo: mfonmacidn en fomeato ... ... - a-Informe compamaiive sobre of nimero de
trahajadores visculadin lnboralmene 8] concorso g2 carmaval de la Intendencin de Mostevbdeo o el afio
Sl w 10 pespectivamene., y el porcenime de informalidad existenie e el rubro en €] perindo
cimprendsdo enre dichos ofios. En viriml de b espeesis, y de seuerdo 6 lo dicisdo en la normeciva cimds,
P Se emmegue, por la direccidn & sa corgo, en &l plago eciablecido pord articulo 15 de Qs ley 1535381 ka
informackim regaerido en el presenic escrin. Saludos.

Arenio a bo cossalisdo. pase & la DINAE & efevios de brindar | mfommacion disponsble. st la hobbere,

Cumplado, veehve & fin de sotificar o imeressda

Fenuanic:
Dra. Adnans Xalesnbn Dereocicn

Falio s® 1
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Expraivmte N 20231 iS008

Minisieric de Trabajo v Sepuridd Social mu.mHuthn: i
Oficma Acomanie;  Dhredciin Macional de Emplen
Fecta: 24053023 10:401:27
Tipo: Pasar

A podido del Dhirector de Empleo se sforma que ésin Direceidn Mociosl no tene imfionmmsciin slsum sobre
ks mabajadores vinoalsbes ol Camssal en mingin sfe por by [etendencis de Momeviden.

Fmmanie:
Lucisn | opeirta, Cishnela

Aplalivcumesiam Fallos® 2
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Mediciones de rating de la empresa
Tenfield sobre eventos de carnaval
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Resultados mas relevantes de las transmisiones de Carnaval

HOGARES

RATING PROMEDIO PROM

PROGRAMA MVD MVD
19/1/23 | DESFILE DE CARNAVAL VTV/VTV Plus/ Canal 10 20,7 82.800
20/1/23 | DESFILE SCOLA DO SAMBRA VTV 6,4 25,600
10/2/23 | DESFILE DE LLAMADAS VTV/VTV Plus/ La Tele 18,9 75.600
11/2/23 | DESFILE DE LLAMADAS VTV/ Canal 4 12,0 48.000
23/1 al 25/2 | PASION DE CARNAVAL VTV / VTV PLUS 6,4 25.600
26/2 al 27/2 | PASION CARNAVAL RUEDA GANADORES VTV /VTV PLUS 8,9 35.600
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