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Resumen

El siguiente Trabajo Final de grado consiste en la
investigacion y el andlisis a un periodo de tiempo reciente,
abordado especificamente desde la moda. El principal objetivo
del mismo, es analizar el disefio de indumentaria a comienzos de
la década de los 2000, donde se generaron cambios significativos
los cuales crearon nuevas tendencias, estilismos y movimientos

estéticos.

El desarrollo de este trabajo se basa en el andlisis a
colecciones de indumentaria provenientes de marcas, firmas o
casas de moda de lujo, lanzadas dentro del periodo estudiado,
las cuales fueron precursoras de la estética Y2K o estética
dosmilera, con el fin de identificar los principales elementos que

le dieron impulso a dicha tendencia estética.

Para lograr los objetivos planteados, identificamos tres
grandes partes a investigar: por un lado, el estudio de la estética
en la sociedad y como ésta nos involucra directamente con la
moda; el desarrollo de la moda segun los fendmenos sociales
ocurridos a principios de la década de los dos mil; y el andlisis a
las colecciones de indumentaria que impulsaron el desarrollo de

la estética estudiada.

Este Trabajo Final de Grado es un precedente que recalca
la importancia de revisitar periodos relevantes relacionados a la
moda, con el fin de entenderla como la conocemos en la

actualidad.

Palabras claves:

diseno - estética - Y2K - moda dosmilera - indumentaria
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1.1 Introduccion al tema

El propdsito del desarrollo de este Trabajo Final de Grado
es explorar y analizar un periodo de tiempo en especifico, dentro
de la construccion del relato histérico de la moda pret a porter,
este siendo el periodo comprendido entre los afios 7999 y 2005,
en el cual a la par del cambio de milenio, nace lo que hoy en dia
es conocido como estética o moda Y2K (year two thousand).
Dicho nombre se utiliza actualmente por las nuevas generaciones
para describir una estética dentro del mundo de la moda que

busca reproducir la vestimenta de los afnos dos mil.

Este trabajo de grado se desarrolla bajo el enfoque de
analisis de colecciones, fundamentado en los ejercicios tedricos
abordados durante el transcurso de la Licenciatura en Disefio
Industrial Perfil Textil / Indumentaria en la Escuela Universitaria

Centro de Disefno.

La decision sobre qué tema abordar en este trabajo final
de grado es realmente importante para nosotros, ya que forma
una gran parte de nuestra visiébn e identidad como futuros
disefadores, sirviendo de inspiracion en el transcurso de nuestra
historia académica.

No solo queremos estudiar el pasado, sino también
contribuir al conocimiento actual y futuro en el campo de la
moda, dejando un registro que inspire a aquellos que se interesen
por este tema tanto como nosotros."

Este tema no solo marca el final de nuestra etapa
académica, sino que también nos motiva a continuar explorando

para desarrollarlo a futuro.



1.2 Planteamiento del problema

A partir de éste trabajo final de grado, se aspira a analizar
un periodo de tiempo reciente, vinculado con el mundo de la
moda: /a estética y tendencia Y2K (Year two thousand o afio dos
mil, en espafnol). La misma se situa en un lapso de tiempo en
donde se generd el Error de los Dos Mil. El cual no se refiere a un
error en si mismo, sino que es una forma coloquial de referirse a
ciertos aspectos estéticos, culturales o tecnolégicos que
caracterizaron la primera década del siglo XXI, considerados
nostalgicos y debatibles en la actualidad. Es comunmente
asociado con la moda, la musica, la tecnologia y otras tendencias
culturales de esa época. La moda Y2K es a menudo vista como
parte de este "error de los 2000", con su énfasis en colores

brillantes, estampados extravagantes y tecnologia digital.

Debido al impacto que causé en su tiempo, ha resurgido
en la actualidad impulsado por las nuevas generaciones y el uso
de las redes sociales. La moda y estética “Y2K” es el reclamo de
la juventud actual para recuperar la que fue considerada una
moda democrdtica y libre sin tener que vivir las dificultades vy

desafios de ese entonces.



1.3 Justificacion y antecedentes

Esta tesis final de grado busca profundizar en la historia
de la moda en los a principios del siglo XXI, centrandose en un
periodo especifico que abarca desde finales de la década de los
noventa hasta la primera mitad de la década de 2000
(1999-2004)." El objetivo de esta investigacién es resaltar un
periodo de tiempo crucial en la historia de la moda a principios de
los anos 2000, centrandonos en el estudio de la 'estética Y2K' en
el disefo de indumentaria y moda; enfocandonos en analizar las
colecciones de marcas de lujo que jugaron un papel clave en la
creacion de tendencias a nivel mundial durante este periodo.
Nuestro propdsito es identificar los elementos comunes entre
estas colecciones que definieron la moda de esa época.

Se decide estudiar el diseno de modas junto a dicha
estética ya que en la actualidad, las tendencias de moda de los
dos mil, han resurgido nuevamente a causa de que la moda es
ciclica, por lo que aproximadamente cada 20 anos ciertas

tendencias, estéticas o estilos resurgen en la sociedad.

Como estudiantes de disefio textii e indumentaria,
sentimos una conexiéon especial con este tema, que ha sido una
fuente constante de inspiracién durante nuestra formacién en la

Escuela Universitaria Centro de Diserio.

Observamos una falta de trabajos de grado que aborden
esta tematica desde una perspectiva analitica, dada su relativa
novedad. Creemos que la década de 2000, con su cambio de
siglo y el surgimiento de la 'estética Y2K', merece una atencioén

comparable a otros periodos de la historia de la moda, ya que



son fundamentales para entender el disefio de indumentaria y la

moda tal como las conocemos en la actualidad.

Ademas, al llevar a cabo este trabajo final de grado, que
se centra principalmente en aspectos tedricos, tendremos la
oportunidad de aplicar las herramientas analiticas que hemos
adquirido a lo largo de nuestra formacion académica. Dichas
herramientas nos han permitido obtener resultados satisfactorios
en investigaciones anteriores, siendo de gran utilidad en este

proyecto.

En cuanto al aporte de este trabajo de grado para el
conocimiento del campo del disefio, reflexionamos que dentro de
la construccion de la historia de la moda como la conocemos
hoy, es importante revisitar las décadas pasadas y hacer énfasis
en momentos en donde el disefio de modas es protagonista.
Aspiramos a poder crear un precedente dentro del area de la
investigacion académica, recalcando la exploracion y el andlisis
como una de las herramientas principales en el perfil del
Disefiador Textil; lo anterior con el fin de ser utilizado en un futuro
para instruir tanto a estudiantes de la Escuela Universitaria Centro
de Disefio, como a cualquier interesado o aficionado sobre la

historia de la moda.



1.4 Objetivos

Objetivo general

Realizar un analisis al disefio de moda e indumentaria del
principio de la década de los afios dos mil, tomando como objeto

especifico de estudio la “estética Y2K”.

Objetivos especificos

1. Investigar la relacion entre la estética y la moda,
destacando su influencia en la sociedad, centrandonos en el
surgimiento especifico de la estética Y2K y su rol en el disefio de

indumentaria.

2. Realizar un andlisis a las colecciones de indumentaria de
marcas de lujo presentadas entre 1999 y 2004, que se destacaron
por su influencia en el desarrollo de la “estética Y2K”, utilizando
las herramientas analiticas adquiridas en la Escuela Universitaria

Centro de Diseno.

3. Identificar los elementos recurrentes presentes en estas

colecciones, los cuales delinearon la moda de ese periodo.



1.5 Metodologia

Para nuestro trabajo final de grado, el enfoque de
investigacion por el cual se optd es el mixto, ya que nos permite
tomar beneficios de ambos enfoques, ampliando y enriqueciendo
el tema de investigacion. Nuestro alcance exploratorio nos
permite indagar en profundidad un suceso dentro de un tiempo
reciente para asi lograr responder las interrogantes planteadas

anteriormente.
Pasos metodoldgicos a seguir:

1. Investigacion.
Realizar una investigacion primaria de los antecedentes
existentes sobre el periodo de tiempo a estudiar,
contextualizando la moda y el disefio de indumentaria a fines de
la década de los noventa, analizando y explicitando los origenes

de la estética Y2K.

2. Anadlisis estético.

Nivel de analisis y herramientas metodoldégicas: El tipo de analisis
que se realizara sera estético y se alineard con el proceso
analitico utilizado en la Unidad Curricular Disefio 3 y en el Curso
Optativo Disefio de Colecciones de la Lic. Diseno Industrial perfil
textil/indumentaria del plan 2013, para el analisis de colecciones,
en donde se separan las partes del andlisis con el fin de generar
una clara distincidon entre sus elementos, los cuales son:
tendencia, trasfondo conceptual, disefiador, siluetas, materiales,
morfologias, texturas y paleta de colores.

Criterios de seleccién de colecciones: Las colecciones

seleccionadas para formar parte del analisis seran colecciones de



indumentaria pret-a-porter de marcas de lujo femeninas que
hayan sido lanzadas por primera vez entre los afios 1999-2004.
Las mismas deberan tener los elementos clave que definen la

estética Y2K.

3. Conclusiones.

Se expresaran las conclusiones finales del trabajo realizado.
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2.1 Estética y moda

La estética ha sido definida en multiples ocasiones a lo
largo de la historia, segun el periodo que transcurra; es un
concepto que fluctua, se transforma, adquiere nuevos
significados y formas de ser aplicado. Forma parte de
innumerables disciplinas, en algunas de manera inevitable, como

ocurre con la moda.

La estética y la moda conviven en nuestra sociedad y
juntas son responsables de brindarnos una vida estetizada,

donde ningun individuo es ajeno a la misma.



2.1.1 La estética y la moda en la sociedad

Vivimos en una sociedad donde la estética es el motor
natural de la misma. “Estarmos en el momento en que los sistemas
de produccion, distribucion y consumo estan impregnados,
penetrados, remodelados por operaciones de naturaleza

fundamentalmente estética.” (Lipovetsky, G. Serroy, J. 2014)

Todo lo que tenga que ver con lo estilizado, lo bello, la
sensibilidad de los individuos y los gustos personales que se
generan a partir de lo mencionado, parte de un pensamiento
estetizado; siendo el principal motor de ésto, la cultura de
consumo impuesta por ciertas industrias mundiales que se
desarrollan en la sociedad. “En las industrias de consumo, el
disefio, la moda, la publicidad, la decoracion, el cine, el mundo
del espectaculo crean en masa productos cargados de
seduccion, promueven afectos y sensibilidad, organizan un
universo estético proliferante y heterogéneo mediante el
eclecticismo de estilos que se despliega en él” (Lipovetsky, G.
Serroy, J. 2014). La industria y el comercio han sido los
principales creadores de la estetizacion del mundo en el que
vivimos y se encargan de qué esto se expanda, asegurando que
el consumo de cada individuo sea estético, ya sea de manera

tangible o intangible.

A causa del capitalismo y del consumismo, Lipovetsky y
Serroy teorizan sobre la creacion de un imperio transestético, en
donde diversas areas o disciplinas, como el “disefio y star
system, creacion y entretenimiento, cultura y show-business, arte
y comunicacion, vanguardia y moda” (Lipovetsky, G. Serroy, J.

2014) se mezclan creativamente para brindarnos objetos o

10



experiencias rodeadas de estilo, donde prima el “look”,

accesorizando la vida cotidiana.

La estética en nuestra sociedad sugiere una vida
idealizada, donde cada individuo es su propio eje, en busca de la
belleza, el placer y la diversion, llevando una actitud estética ante

la vida. (Lipovetsky, G. Serroy, J. 2014)

2.1.2 La estética en la moda y el diseiio de

indumentaria

Actualmente, cualquier objeto o experiencia que se
produzca, se comunique o se distribuya en la sociedad, sigue un
proceso continuo y marcado por la moda. “No hay un solo objeto,
un solo accesorio que no se piense, conciba e imagine de
acuerdo con las leyes de la creacion estilistica y de la moda”

(Lipovetsky, G. Serroy, J. 2014).

La estética es una parte muy importante dentro del ambito
de la creacion, de la expresion y del arte, siendo la principal
participe en la industria del disefio y la moda. Debido a esto, hoy
en dia, la estética ha quedado estereotipada como una actividad
o disciplina que esta en constante busqueda de la belleza, por lo
cual es necesario aclarar que no es asi “es necesario recordar que
la estética no es lo mismo que la belleza, sino un tipo de
experiencia vinculada a impresiones que nos demandan otra
forma de entendimiento de la realidad.” (Quifones Uridstegui, Z.
2020). La moda es la causa de que hoy en dia podamos tener una
vida estética, ya que ésta la produce, brindandonos tanto objetos

como experiencias estetizadas.
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La estética en el disefio de moda, es el resultado de la
unién de procesos tecnolégicos, simbdlicos y estilisticos, dicha
union, concluye en el disefio del “adorno” mas utilizado por los
seres humanos a lo largo de su vida: la indumentaria, cuyo uso y
consumo ha modificado la realidad social. “Por medio de la
manipulacion de los sistemas de signos que se sujetan a los
objetos podemos dar lectura y construir nociones de la realidad
social. En este sentido, la indumentaria y la moda son de los
fendmenos mds poderosos de significacion que se insertan a
través de estilos y usos en un complejo sistema de comunicacion

basado en la estética.” (Quifiones Uridstegui, Z. 2020).

La indumentaria es el mayor ejemplo del uso del adorno
estético en los individuos, se encarga de adornar, agregar belleza
subjetiva, significados, y expresiones al cuerpo humano, dentro
de un sistema de simbolos y signos. Cuando hablamos de
indumentaria como algo estético, la funcionalidad queda fuera de
la discusién, ya que la misma no genera una identidad, no
comunica, no manifiesta. El disefo de indumentaria se vuelve
parte fundamental de la fantasia estética de la moda. “La estética
de la moda esta profesionalizada por artesanos, modistos,
estilistas y disefiadores. Ellos inventan o renuevan, estilos y
discursos estéticos originados desde wuna industria, que
racionaliza los usos y preferencias de los usuarios mediante
estudios de consumo y que seduce al comprador mediante
estrategias de marketing que promueven el sistema
innovacion/obsolescencia. En este sentido, cabria preguntarnos
coémo nos relacionamos con las cosas, y por qué, especialmente
en el mundo contemporaneo, se pierde el sentido y significado de

las cosas tan rapido, para ser suplantados velozmente (...) Las

12



modas, en este sentido, emplean formas de uso, modelos y
estilos que determinan un juego de lenguaje, el color, las formas,
las ideas se organizan de diferentes maneras, tal vez algunas
cosas se repitan, pero el sentido es diferente. Lo que se puso de
moda en 1980, regresa en el 2017 pero con otra organizacion,
otro juego que actualiza el significado y lo hace perder su

obsolescencia” (Quifiones Uridstegui, Z. 2020).

Los disefiadores de modas producen nuevos estilos que
promueven ideales estéticos que impactan en la sociedad y son
difundidos por el marketing. Tanto la alta costura, como el
pret-a-porter de lujo, y el fast fashion, crean colecciones con
disefios diferenciados y variaciones de estilo que singularizan sus
productos (Benedito, G., & Benedito, R.2007). Dicha “singularidad”
se puede ver en la variedad de elementos de disefio, como las
siluetas, las morfologias, colores, materiales, texturas,
terminaciones, entre otros. “la moda se vale de los estilos para
expresar un sentido de belleza, de clase social, de identidad
individual y de pertenencia a un colectivo, dentro de un proceso
de creacion que pareciera espontaneo y novedoso, pero que tiene
fundamentos estéticos, simbdlicos y culturales muy arraigados
que no se pueden deslindar del contexto.” (Quifiones Uridstegui,

Z. 2020).

2.1.3 Las tendencias

Al hablar de moda, estilo y disefio, no podemos ignorar un
elemento fundamental, el cual va de la mano con los
mencionados anteriormente y es el que marca el rumbo de la

estetizacion del individuo en la moda: las tendencias de moda. La

13



disefadora y autora Patricia Doria las define como “predicciones
de motivacion colectiva, que condicionan las elecciones del
consumidor y dirigen su consumo a través de la insinuacion. Son
definidas a partir de la observacion y el analisis de distintas
esferas de la realidad sondeando relatos de futuro, estilos de
consumo, que se traducen en nuevos productos y servicios.”

(Doria P. 2012).

Las tendencias son insinuadas principalmente por el marketing e
impulsadas posteriormente por los medios de comunicacion
mediante diversos contenidos creativos estratégicos, que intentan
llamar la atenciéon de los individuos. Algunos ejemplos de lo
mencionado dentro del ambito de la moda son las campanas
publicitarias, desfiles de moda, colaboraciones con artistas e

influencers, eventos de lanzamiento, entre otros.

“En este sentido, la estética, inmersa en los estilos de las
tendencias, se presenta de una manera artificial, volatil y
totalmente superficial, mientras en el arte, la estética, permite la
participacion profunda, cognoscitiva, emocional y contemplativa
que lleva a la humanidad a la reflexion sobre su realidad.” Por lo
tanto, las modas, tendencias y sus estilos, contienen discursos
que son evidencia de los valores en los imaginarios colectivos.
Lipovetsky afirma que la moda moderna tiene tres caras, un
rostro estético-burocratico, un rostro industrial y el ultimo,
democratico individualista, y con ésto nos plantea la posibilidad
de estudiar los estilos como representaciones de estos

imaginarios colectivos. (Lipovetsky G. 2013)
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2.1.4 El “look” y el ser individual en la moda

El “look” segun es un elemento “esencial de Ia

estetizacion” y promotor principal del individualismo estético.

Hoy en dia, la moda brinda tendencias nuevas todo el
tiempo y sin cesar, dando acceso a una infinidad de estilos y
estéticas a las cuales el individuo puede asociarse y hacerlas
parte de su persona, valorando su hiperindividualismo. “La moda,
hasta hace poco, imponia una tendencia homogénea segun
principios y una temporalidad estrictos. Al mismo tiempo, el
adorno se encargaba de dar categoria a los grupos sociales, de
expresar la jerarquia social. Ya no es asi: ahora vivimos en una
época de moda policéntrica y balcanizada en la que los valores de
la autonomia y la profusion de estilos permiten la emancipacion
de los sujetos frente a las antiguas trabas de la clase a la que se
pertenecia. Cada cual puede organizar el estilo de su apariencia

con toda tranquilidad” (Lipovetsky, G. Serroy, J. 2014)

Durante mucho tiempo, para “estar a la moda”, era
necesario llevar un “look” que contemplara los ultimos hitos de la
moda, ya sea peinado, accesorios o indumentaria, principalmente
la dltima mencionada; es decir, era copiar con rapidez la
tendencia del momento. Pero ya no es asi, hoy en dia la moda es
plural, siendo incapaz de imponerse a los individuos de manera
uniforme, dejando a cada uno de éstos desarrollar el “look” a su
manera, segun como se quiera manifestar. Es entonces donde
Lipovetsky y Serroy afirman que la indumentaria esta mas al
servicio de la promocién de la imagen personal que a una imagen

0 posicion de clase.
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El individuo consumidor de moda actual es emocional y
estético, genera una expresion; no tiene limites etarios,
socioeconomicos ni generacionales. Busca el “look” y el estilismo
dentro de la estética que mejor le sienta. Es individual y duefio de

si mismo en cuestiones de aspecto.

2.1.5 Resumen de capitulo

Es imposible ignorar el impacto que la estética tiene en la
sociedad y como ésta se introduce de diversas maneras en cada
individuo. Vivimos en una constante estetizacion, rodeados de
elementos tangibles e intangibles que nos hacen generar una
individualidad distintiva o también pertenecer a un grupo,
colectivo o nicho el cual se representa con ciertas caracteristicas

estéticas.

La moda y el disefio de indumentaria, de la mano con las
tendencias estilisticas, son factores fundamentales que Ila
sociedad consume de manera consciente o por inercia a lo largo
de su vida, que ademas de servir como soluciones funcionales,
llevan al individuo a descubrirse, encontrar 1o que le sienta bien y

expresarse a través de su estilo.
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2.2 La “Esteética Y2K”

La actualmente denominada “estética Y2K”, se origina en
la cultura popular a finales de la década de los 90. Se caracteriza
por ser un periodo estético distintivo con su maximo auge entre
los anos 1999 y 2004; la misma encapsuld varias disciplinas,
resaltando el disefio de modas, el disefo grafico, la musica y el

disefio de productos tecnoldgicos.
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2.2.1 El término “Y2K”

El efecto Y2K, normalmente conocido en castellano como
El error de los 2000, fue una “falla” o “error de software” ocurrido
en el pasaje de cambio de siglos, cuando el mundo cambié del
ano 1999 al afio 2000, dando la bienvenida al Siglo XXI. En aquel
entonces, se pronosticd que dicho suceso seria la causa de una

catastrofe mundial. (Feinstein, S. 2001)

La etimologia de la sigla que le dié nombre a dicho suceso
quiere decir “Afo Dos Mil”; la “Y” corresponde a la palabra “year”
(Ano en inglés), el numero “2” a la palabra “two” (Dos en inglés) y
por ultimo, la “K” hace referencia a la palabra “thousand” (Mil en
inglés), la cual es una abreviacion comunmente utilizada en el

lenguaje anglosajon para referirse a ésta cantidad.

Year Two Thousand

Ano Dosmil

La letra K se utiliza en el idioma inglés para

representar miles; viene de la palabra griega para mil:
xlia (JiL-ya). En griego, la letra x en realidad se
pronuncia I, pero en inglés se pronuncia k',

Los anglosajones y americanos la utilizan para acortar
la palabra “Thousand”, el numero

equivalente al producto de ciento diez.

La “¥" hace referencia El nimero '2" hace La "K" hace refersncia a
ala palabra en inglés:  referencia a su escrifura g palabra "Thousand” en
an ingles: inglés
Year Two Thousand

En ef idiorna espafiol su  En el idioma espariof sy En el idioma esparfiol su
traduccion es: traduccion es: traduccion es:

Ano Dos Mil
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La premisa del Error de los 2000 se basaba en que al
llegar el nuevo milenio, los dispositivos tecnoldgicos no estarian
preparados para reconocer ni procesar la cifra “2000”, por lo que

estos no tendrian en cuenta ni reconocerian el cambio de siglo.

Durante las ultimas décadas del Siglo XX, los equipos
informaticos se caracterizaban por tener una capacidad de
almacenamiento limitada, debido al poco avance tecnoldgico
hasta la fecha. El rubro global de la programacién no contaba con
que en cierto momento los dispositivos tendrian que marcar el
ano 2000 como “00” en sus calendarios (Ejemplo: 01/01/00).
Dicho sistema de dos digitos para indicar el afio se utilizaba de
esa forma por dos simples razones: ahorraba tanto espacio como
memoria a la hora de programar, y a su vez, era mas econémico.
La principal preocupacion que generaba el “Y2K” era que todo
software que incluyera alguna fecha, iba a fallar.

Los dias previos al gran suceso, especulaciones varias rondaban
las mentes de las personas. Era tal el nivel de incertidumbre sobre
el futuro del mundo como lo conocian, que algunas personas
renunciaron a sus trabajos, cientos vivieron estos dias colmados
de ansiedad y miedo; y otros recurrieron a acciones fatales: se
quitaron su propia vida. Otras personas, autoproclamadas
supervivientes, empacaron sus maletas y decidieron refugiarse en
sotanos o trincheras y asi esperar el desastre que creian que

ocurriria la noche del cambio de milenio. (Feinstein, S. 2001)

Lo anterior nos ayuda a dimensionar el problema de los
dos mil y realmente ponerlo en contexto; ya que no solo afecto al
mundo a nivel econémico sino también social, logré perforar las
mentes de las personas Yy ocasionar panico colectivo,
acompafado de un sentimiento apocaliptico generalizado y un

gran miedo por “El fin del mundo”.
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Luego de revisitar dicho fendmeno, podemos concluir en
preguntarnos si en realidad existio un tal “Y2K” O “Error de los dos
mil”. El hecho existid, pero no con la magnitud que se esperaba.
El fendmeno estuvo muy alejado de cumplir con las expectativas
catastréficas anunciadas, haciéndolo quedar como algo
minimamente importante en comparacién con como se le hizo
creer a la poblaciéon. Luego del 1ero de enero del 2000, poco se
hablé de lo sucedido, su repercusion, y si los millones invertidos
por los dirigentes politicos alrededor del mundo fueron realmente
necesarios y efectivos para controlar el suceso. Al final, todo se
redujo a anécdotas en donde algo tan simple como “cambios de
digitos” provocaron ciertos inconvenientes que fueron arreglados
en la brevedad, pero que fueron precedidos por temor e

incertidumbre a un “error”, una “falla” o incluso al “fin del mundo”.

No obstante, si bien el Y2K no impacté al mundo de la
manera esperada, lo hizo en otros aspectos de la sociedad, en
contextos mas especificos. “Y2K” pasaria de ser un término para
denominar una “falla de sistemas”, a ser lo que identificaria un

nuevo movimiento dentro del mundo de la moda.

2.2.2 ;Qué es la “Estética Y2K™?

La “estética Y2K” fue un hito en lo que coloquialmente se
denomina “cultura pop”, y fue manifestandose timidamente a lo
largo de la década de los 90 hasta alcanzar su punto maximo de
la mano del Error de los 2000. Este suceso, fue un punto de
inflexion a nivel social, ya que gracias a él se dieron cambios
importantes en el ambito de la tecnologia, innovadores para ese
momento; es entonces, cuando la sociedad deja de lado el
panico colectivo, comenzando a idealizar el futuro, proyectandolo

de una manera estetizada.
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La “estética Y2K” se fundamenta de conceptos utdpicos,
cargados de nostalgia del futuro, donde la tecnologia toma un rol
importante en el individuo, resolviendo sus problemas,
conectandolo tanto con otros como consigo mismo; por su parte,
al originarse dentro de un panorama de crisis y un futuro incierto,
hizo reflexionar a la sociedad sobre lo efimera que es la vida y
que “no hay tiempo que perder’, resultando en una corriente
estética sin complejos, que ademas de tener tintes futuristas, era
atrevida, experimental y estrambdética, que jugaba con la ironia y

no temia ser controversial. (Wade, G. 2018).

Como se expresd anteriormente, la estética Y2K estuvo
presente en diversas disciplinas vinculadas con el arte, el disefio
y el entretenimiento. En las artes graficas en 2D y 3D, se
caracteriza por utilizar lineas gruesas y curvadas, con una gran
presencia de iconografia y logotipos repetitivos; a su vez era muy
comun el uso de tipografias estilizadas con curvas y efectos 3D,

motivos con destellos, gradientes y colores tornasolados.

En el ambito de los objetos tecnolégicos, los dispositivos
comenzaron a ser mas sintetizados y portables, presentando
disefios con toques divertidos y coloridos, que llamaron mucho la
atencién del consumidor juvenil, entre ellos resaltan
computadoras (iMac G3 y iBook de Apple) teléfonos celulares
(“flip phone” de Nokia y Motorola) consolas de videojuegos
(Game Boy Advanced de Nintendo) reproductores de musica,
(iPod de Apple) mascotas virtuales, (Poo-Chi, iDog, iZ, iCybie,
Furby) entre otros.

Siguiendo con la tendencia de idealizar el futuro, el tono

de la musica creada alrededor de dicha estética lo reflejé a la
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perfeccion. Fue en éste momento donde la musica electrénica
tuvo un auge muy importante, en donde predominaban los ritmos

pesados, el uso exagerado de sintetizadores, y el Auto-Tune.
Sin embargo, en este Trabajo Final de Grado nos centraremos en

el impacto que tuvo la estética Y2K sobre la moda y el disefio de

indumentaria.
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2.2.3 La “estética Y2K” en la moda y en el diseiio

de indumentaria

Siguiendo la linea de lo que veniamos planteando, nos
preguntamos: ;A qué caracteristicas respondia la moda luego del
suceso “Error de los dos mil”?

Para responder debemos aclarar que la hoy conocida
estética Y2K no se consolidé de un dia a otro, sino que se
conformé gracias a la serie de eventos descritos previamente en
este trabajo, ademas de ser el resultado de las necesidades
sociales y econdmicas de la época. Lo que las generaciones de
hoy en dia llaman “Moda/Estética Y2K” no es lo mismo que la
estética Y2K que se vivia y vestia realmente en los dos mil. Una

es el resultado de la otra.

Por otra parte, la estética Y2K en la moda no fue uniforme
en todo el mundo, por lo tanto en este trabajo, nos concentramos
en su desarrollo principalmente en Europa y América, donde tuvo

su auge.

La transicion de la década de los noventa a la década de los dos
mil se di6 de manera gradual, muchas de las tendencias de moda
se mantuvieron, sin embargo eventos como el atentado a las
torres gemelas o la crisis econdmica mundial, dejaron su marca
en el panorama de la moda, lo que sumado a las nuevas
tecnologias y el auge del internet, sentaron nuevas bases para el

disefio, la comunicacion y el consumo de la moda.

Durante el comienzo de esta década, las redes sociales estaban

surgiendo de manera prematura; por lo que los jévenes se nutrian
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de la moda y las tendencias que veian en sus series series de
television favoritas, y a su vez seguian con mucha atencion lo que
vestian los artistas de Pop y Hip-Hop mas relevantes, ya que eran
los promotores de las tendencias del momento. Estas instancias
dieron vida a las tendencias mas destacadas que se impusieron

en los primeros anos de la década.

“El cambio de siglo supuso una metamorfosis profunda a infinidad
de niveles pero, en materia estilistica, la moda de los dos mil
implico la evolucion definitiva del minimalismo y el grunge de los
90, con un look rebelde y despreocupado, hacia una amalgama
de tendencias coloristas, optimistas y desenfadadas, donde
asomaban corrientes en torno a la revolucion sexual, la cuestion

de género y el feminismo.” (Blog Fue Mio, 2022)

La moda en los 2000 estaba fuertemente influenciada por la
tecnologia y su innovacién, donde sobresalia la indumentaria
monocromatica con tintes futuristas, haciendo enfasis en una
paleta de colores metalizada y brillante, acentos en negro y
escala de grises. La sensualidad y la exposicién del cuerpo
fueron protagonistas en los estilismos de este periodo por lo que
las principales prendas en la indumentaria femenina eran los tops
y camisetas de mesh, la utilizacion de los cuellos halters en
prendas superiores, las prendas con apliques de strass que
aportan un efecto brillante, y la utilizacién excesiva del cuero, la
cuerina y el vinilo principalmente en tipologias como tapados y

abrigos largos.
“Un momento iconico para la estética seria el desfile de

alta costura de otofio de 1999 de Christian Dior, donde

prevalecieron los vinilos brillantes y las formas nitidas. Segun John

24


https://fuemio.com.ar/blog/moda-90-minimalismo-desenfado-grunge/
https://fuemio.com.ar/blog/moda-90-minimalismo-desenfado-grunge/

Galliano, el diseAador principal, estaba "profundamente inspirado
en The Matrix" y, como resultado, construyd -vestidos [que] son

malvados, malvados-" (Wade G. Stitch Magazine 2019)

El resurgimiento de la moda de los afos ochenta, fue muy
importante para el desarrollo de la estética Y2K ya que tipologias
de prendas olvidadas cobraron vida de manera reversionada,
como los tracksuits, o trajes deportivos, realizados en textiles
como el terciopelo sintético, convirtiéndose en una tendencia
inesperada adoptada en su mayoria por las mujeres, usandolos
en conjuntos que dejaban al descubierto el vientre y generaban

un gran atractivo sexual.

Muchas tendencias de los afios 90 continuaron gracias a
la influencia persistente de celebridades del ambito del
entretenimiento como la musica y el cine. A partir de
aproximadamente 2001, los pantalones de tiro bajo, los
pantalones acampanados, los pantalones cargo de seda o
satén e incluso los jeans en una gran variedad de colores se
volvieron populares. Las mujeres a menudo llevaban faldas sobre
pantalones, vestidos envolventes con estampados florales,
camisetas de rugby e incluso chaquetas funcionales, que se

integraban en la vida cotidiana.

El denim fue un elemento clave en la estética de los afios 2000,
especialmente en los jeans, consolidandose como una prenda
versatil adecuada para cualquier situacion. A lo largo de esa
década, los jeans experimentaron transformaciones notables
conforme a las tendencias, variando tanto en la altura de la

cintura como, su largo y su ancho de piernas.

En sus inicios, los jeans de tiro bajo y con piernas acampanadas

se convirtieron en en una prenda muy aclamada. reflejando una
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estética relajada y juvenil. Sin embargo, a medida que la década
avanzaba, los jeans ajustados y ultra cefiidos, conocidos como
'skinny jeans", resurgieron con fuerza, conquistando el mundo
de la moda y dominando las pasarelas y el ambito cotidiano por

igual.

Ademas de los pantalones de denim, otras prendas
confeccionadas con este tejido destacaron, incluyendo faldas,
chaquetas, abrigos y accesorios, desafiando las expectativas y
subrayando la versatilidad atemporal de este material que se ha

convertido en un verdadero simbolo de estilo.
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2.2.4 Las marcas de lujo y la “estética Y2K”

Durante la era Y2K, el estatus y el prestigio estaban en el centro
de la cultura popular. Las marcas de lujo representaban un
simbolo de estatus social y éxito econdmico, lo que las hacia
altamente deseables para aquellos que buscaban destacarse
estilisticamente. Dichas marcas lideran el camino en términos de

innovacion y creatividad en la moda.

Sus disefadores tenian la libertad de experimentar con
nuevas ideas, materiales y técnicas mediante la creacion de
colecciones vanguardistas que definian las tendencias de la
época debido a su posicién dominante en el mercado de la
moda, influyendo en los intereses y comportamientos de compra

de los consumidores.

Las marcas de lujo representan un ideal de estilo y
elegancia al que muchos aspiran. Su asociacion con
celebridades, iconos de la moda y eventos exclusivos crea una
aspiracién que atrae a los consumidores y los motiva a invertir en
sus productos para sentirse parte de un mundo exclusivo. La
calidad excepcional y la exclusividad de los productos de lujo los
diferencian de las marcas de moda convencionales ya que los
consumidores estan dispuestos a pagar un precio mas alto por
articulos que se distinguen por su artesania, materiales de alta

calidad y disefio exclusivo.

Todos los factores mencionados anteriormente
contribuyeron a que estas marcas fueran una fuerza central en la
definicién de la moda y el estilo durante el periodo de tiempo

analizado.
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Los disefiadores pioneros de la moda Y2K jugaron un
papel crucial en la definicion de la estética de la época y en la
introduccion de nuevas tendencias que la caracterizaron. Algunos
de los mas destacados incluyen a Tom Ford, Alexander McQueen,
Marc Jacobs, John Galliano, Hedi Slimane, Donatella Versace,
Miuccia Prada, Nicolas Ghesquiere, Jean Paul Gaultier, Stella
McCartney, entre otros. Su creatividad, audacia y capacidad para
romper barreras fueron fundamentales para dar forma a una de

las épocas mas dinamicas de la historia de la moda.
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3. Desarrollo: Analisis de colecciones

Luego de aclarar conceptos dentro de la estética, la moda
y el disefio de indumentaria; y a su vez, darle un contexto al
periodo de tiempo que elegimos estudiar en este trabajo final de
grado, decidimos realizar como desarrollo del mismo, un analisis
a las colecciones de indumentaria que aportaron a la creacion de
la “estética dosmilera” conocida como “estética Y2K”, o “moda

Y2K”, como se ha mencionado anteriormente.

El proceso de realizacion comenzd con la eleccion de trabajar
con colecciones pret-a-porter pertenecientes a marcas o casas
de moda de lujo, haciendo hincapié en marcas y disefadores
europeas y/o americanas, debido a que en el proceso de
globalizacion de la moda, son las responsables de imponer las
tendencias que llegan a cada individuo; y la indumentaria
Prét-a-porter, se encarga de reproducir masivamente dichas

tendencias para un publico general, como en el fast fashion.

Para elegir las colecciones a analizar, se realizé un relevamiento
detallado a aquellas lanzadas por primera vez entre los afios 1999
y 2005, que se encontraran dentro de los requerimientos
mencionados, donde seleccionamos una muestra de cuatro
colecciones, las cuales cuentan con los componentes necesarios
que identifican la moda dosmilera: Gucci Spring/Summer 1999;
Chloe Spring/Summer 2000; Stella McCartney Spring/Summer
2002 y Versace Spring/Summer 2003.
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El andlisis parte del desglose de elementos de dichas
colecciones, respetando los estilismos pautados para el estreno
de las mismas, ya que es el unico momento en donde vemos las
colecciones con la visién pura del disefiador, y la historia que
quiere plantear sobre la pasarela. Al mismo tiempo, se analizé el
disefiador de la marca, el trasfondo conceptual de la coleccion y
sus elementos visuales, simbdlicos y matericos, como siluetas,
materiales, textiles, texturas, técnicas y paletas de colores; en
donde se identificaron las principales piezas de indumentaria que

dieron lugar a la “estética Y2K”.
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Gucci Spring/Summer 1999
by Tom Ford

Bajo la direccion creativa de Tom Ford, la pasarela de
Gucci para su coleccion Prét-a-porter primavera-verano de 1999,
brindd una de las primeras demostraciones en cuanto a disefio de
indumentaria que sentaron las bases de la estética Y2K dentro del
mundo de la moda, aportando piezas de gran relevancia para el

desarrollo de la misma.

La coleccién fue una sorpresa al momento de su
lanzamiento, ya que se desligd de la direccién estética que Ford
tenia desde que ingres6 como disefador a la marca en el afo
1995, caracterizada por ser clasica, refinada y elegante; en
cambio, spring summer 1999, se mostré desestructurada, y
conforme avanzaba en pasarela, se volvia audaz y buscaba
transmitir confianza a través de la sensualidad. Ford tomd
inspiracion de la estética hippie y sus coédigos Vvisuales,
especificamente en la indumentaria y accesorios que dicha tribu
urbana vistié para el famoso festival de musica de Woodstock en
el afo 1969, combinandola con elementos contemporaneos,
presentando su vision para el futuro de la moda en el cambio de
milenio. Spring summer 1999 cuenta con 46 looks los cuales se
repartieron en diferentes secciones a lo largo del desfile,
presentando una gran fluidez, donde las siluetas y los
estampados son el hilo conductor principal de la coleccion
definida como “ecléctica, excéntrica y feliz” por el mismo Tom

Ford.

Analizando la coleccion en relacién a la moda Y2K, la paleta de
colores resaltdé como un claro ejemplo de la misma, donde los

matices de rosados y negros fueron los encargados de darle
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coherencia de principio a fin. Entre los acentos de color se
pueden apreciar tonalidades vibrantes de amarillos, anaranjados y
celestes que se combinan con complementos mas tenues como
lilas, beiges y verdes. Dichas gamas de color se aprecian
reiteradas veces en los excentricos estampados florales, y otros

abstractos, utilizados en diversas piezas de la coleccion.

Entre las prendas clave de spring summer 1999 alineadas con la
estética dosmilera se destacaron principalmente las chaquetas de
cuero, con un entalle muy cefido al cuerpo tanto en laterales
como en el busto, utilizando tonalidades metalizadas, las cuales
aportaron un toque moderno y sobrio, sirviendo de puntos
neutros entre el exceso de colores de otras prendas. Varias de las
prendas inferiores presentaron el tiro bajo o low waist, el cual fue
popularizado en el periodo de tiempo estudiado debido a la
tendencia de la “talla 0” que promovia la delgadez hegemonica y
el abdomen plano, el mismo lo podemos notar principalmente en
los pantalones y faldas. A su vez, la coleccion presentd una gran
versatilidad de en prendas en denim, desestructurando tipologias
clasicas como jeans, pantalones capri, y minifaldas con roturas
intencionales, partes desgastadas, apliques de plumas, bolsillos
de diferentes colores, y bordados florales, convirtiendo una
prenda clasica cotidiana en una pieza distintiva. Aparte de lo
mencionado, spring summer 1999 muestra la utilizacion de
prendas de ropa interior o bikinis, presentadas en /ooks como
indumentaria de uso diario, factor importante que caracteriza la
moda dosmilera por su énfasis en cuanto al exhibicionismo del

cuerpo.

Con spring summer 1999, Tom Ford logré mostrar una

nueva faceta dentro de Gucci, brindandole a la marca una
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direcciéon contemporanea y fresca, creando una fusion
balanceada entre el pasado, y el futuro que se avecinaba en la
moda, proporcionando elementos que poco a poco se
convertirian en bases para lo que en la actualidad se conoce

como moda dosmilera.
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SPRING/SUMMER 1999 by Tom Ford
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vision mds colorida y alegre de la sensualidad que va mucho mds alld del minimalismo (...) Estas son prendas
eclécticas, excéntricas y (odio usar la palabra) alegres (...)”

Laird Borrelli-Persson , Diciembre 2020






Chloé Spring/Summer 2000
by Stella McCartney

La coleccion primavera-verano 2000 de Chloé fué un
testimonio de la estética Y2K, fusionando elementos bohemios
con toques contemporaneos que cred una propuesta elegante y
relajada. Desde las siluetas hasta los detalles, cada aspecto de la
coleccidn reflejo cuidadosamente la sensibilidad y audacia de la

moda de la época.

En cuanto a las siluetas y cortes, la coleccion presentd una
amplia gama de estilos, desde vestidos fluidos hasta pantalones
holgados, que tendian hacia la comodidad y la libertad de
movimiento que caracterizaba a la moda de los afios 2000. Estas
siluetas sueltas y relajadas son emblematicas de la estética Y2K,

ofreciendo un equilibrio perfecto entre estilo y funcionalidad.

Los tejidos y texturas utilizados en la coleccién anaden
profundidad y dimension a las prendas, con telas livianas como
seda, algodén y lino que proporcionan una sensacion de frescura
y ligereza. Ademas, se incorporan detalles texturizados como
plisados y encajes que anaden un toque de énfasis visual a las

prendas, creando una sensacion de sofisticacion y elegancia.

En cuanto a la paleta de colores, la coleccion tuvo una mezcla de
tonos suaves y delicados, como rosas suaves, melocotones vy
lavandas, que evocan una sensacion de feminidad romantica.
Estos tonos pastel son consistentes con la tendencia hacia
colores suaves y femeninos, afiadiendo un toque de frescura a la

coleccion.
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Los detalles y adornos son una caracteristica distintiva de la
coleccidén, con elementos como volantes, lazos y pliegues que

anaden un toque de sofisticacion y refinamiento a las prendas.

Un elemento clave de la coleccién, fue el uso de cadenas de oro
de 24 kilates, las cuales fueron unidas y entrelazadas para formar
tipologias de prendas superiores, y a su vez, sirviendo de

accesorios que le aportaron una gran presencia a la coleccion.

Finalmente, los accesorios complementaron perfectamente el
estilo bohemio y contemporaneo de la coleccién, con bolsos de
mano de tamafo mediano y sandalias de tiras finas que afiaden

un toque de sofisticacion sin restar protagonismo a las prendas.

En conjunto, la coleccién primavera-verano 2000 de Chloe
es un ejemplo excepcional de la estética Y2K, capturando la
esencia de la moda de la época mostrando el equilibrio entre

elegancia y sensualidad.
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“El tema subyacente de la coleccion, la opulencia sutil, quedé subrayado por las camisetas pintadas a mano, las prezas
bordadas con diamantes y las cadenas de oro de 24 quilates que sujetaban algunas blusas o servian como blusas.”

Equipo de Vogue, 1999
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Stella McCartney Spring/Summer 2002
by Stella McCartney

Luego de cinco afios a cargo de la marca francesa Chloé,
Stella McCartney se hizo a un lado para enfocarse en su marca
homénima, sorprendiendo al publico con su debut:
primavera-verano 2002, una coleccion recordada por su
irreverencia, llena de elementos que caracterizaron a la moda
dosmilera y su representacion estética, rompiendo ciertos

esquemas dentro del mundo de la moda.

En primera instancia, cuando McCartney estuvo al mando
de Chloe, se amoldo a su estética limpia y clasica, pero a medida
que su direccion creativa fue avanzando, la disefiadora comenzé
a implementar su vision disruptiva en las colecciones de la marca,
llevando a Chloe por un camino mas audaz, pero no desarrollé
dicha vision en su totalidad; ésto lo reservé para su propia marca
Stella McCartney, donde se mostrd sin restricciones, y siendo
spring summer 2002 una carta de presentacién en la cual
McCartney mostré su identidad como disefiadora, primando la

autenticidad y siendo autorreferencial.

Spring summer 2002 presenta morfologias sencillas en
donde se combinan las siluetas cefiidas con algunas mas
holgadas, las cuales dejan partes del cuerpo al descubierto en
varias ocasiones a través de cortes, escotes, o aberturas
pronunciadas revelando el busto, pecho, gran parte del abdomen
y pelvis de las modelos. Estas decisiones se alinean directamente
con el tinte sexual y provocativo que McCartney pretendia que
tuviera tanto la coleccion como el show en si mismo, con el fin de
generar opiniones divididas. La colorimetria es acotada,

componiendose de una paleta colores acotada con pocas
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variaciones en sus tonalidades, los cuales son azul, violeta, beige,
amarillo, blanco y negro. Los textiles que conectan la coleccion
son el jersey elastizado, la lycra y el encaje, los cuales en su
mayoria se encuentran en prendas con terminaciones
intencionalmente desprolijas, realzando el estilismo desalineado

que McCartney queria transmitir.

Mas allda de lo mencionado, el sello mas notorio de la
estética Y2K se encontraba en los elementos graficos aplicados a
las prendas con diferentes técnicas, como palabras y frases tanto
estampadas como caladas. Las palabras eran chistes con
subtexto provocativo que le dié un aspecto controversial de la
coleccién, calificada por algunos criticos como una nueva forma
de expresién a través de la moda y “intento de impacto sin arte”
por otros. Las prendas que resaltan el espiritu de la coleccion
comienzan con el reveladores bodysuits de lycra y encaje con
palabras caladas en el busto; micro-tops de jersey que revelan
parte de los senos de la modelo, seguido por vestidos cortos en
el mismo textii con palabras estampadas en sus partes

delanteras.

La coleccion continué desplegandose con las piezas que
generaron mas conversacion; entre ellas se destacan partes
inferiores de bikinis con la palabra “wet” calada en la zona pélvica
y vestidos cortos de jersey elastizado con la frase “slippery when
wet” estampada en todas partes. A su vez, se sumo otra seccién
de bodysuits cefnidos al cuerpo enteramente hechos de encaje en
los cuales se traslucia casi en su totalidad el cuerpo desnudo de

las modelos.

Dejando de lado el aspecto controversial, la coleccién

concluye con una seccion de prendas que cuentan con detalles
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de estampas de rostros abstractos, que ademas de surgir dentro
de las pasarelas del periodo estudiado ha sido un recurso
explotado en la industria de la moda, siendo reproducido y
reinterpretado reiteradas veces, especialmente en las marcas de

fast fashion.

En conclusiéon, a pesar de no haber satisfecho las
expectativas tanto técnicas como creativas que la industria
esperaba de ella, McCartney eligié el camino de la expresion sin

complejos, siendo referente para muchos disefiadores a futuro.
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“El llamativo y bullicioso desfile de McCartney incluyé lemas atrevidos, a veces en jerga cockney que rima, impresos en
prdcticamente todos sus looks.”

Vogue runway team, Octubre 2001






Versace Spring/Summer 2003

by Donatella Versace

La coleccién primavera-verano 2003 de Versace, disefiada
por Donatella Versace, fué una fascinante pieza de la estética Y2K
que domindé el mundo de la moda del nuevo milenio. Esta
coleccién encapsuld perfectamente las tendencias y la energia
vibrante que caracterizd a esa época, fusionando elementos
audaces, colores vibrantes y siluetas ajustadas con un toque de

innovacion y modernidad.

Uno de los aspectos mas distintivos de esta coleccion es
su paleta de colores vibrantes. Donatella Versace no dudé al
momento de usar tonos como el magenta, el verde lima, el
amarillo y el turquesa, que se presentan en una variedad de
prendas y estampados. Estos colores, emblemas de la estética
Y2K, reflejan la mentalidad optimista y exuberante de la época,

donde la moda se convirtié en una forma de expresién audaz.

Las siluetas cenidas y ajustadas son otra caracteristica
central de la coleccién, y una tendencia definitoria de la era Y2K.
Los vestidos "baby-doll", ajustados en el busto y con vuelos
fluidos en la parte inferior, fueron emblematicos, evocando una
sensacion de juventud, coqueteria y despreocupacién que
resonaba con la cultura pop dosmilera. Ademas, se utilizaron
telas elasticas que marcaban la figura del cuerpo en ciertos

disefos, creando una sensacién de segunda piel.

Otro aspecto destacado de la coleccion es el uso
innovador de materiales y texturas. Donatella revive el "crystal
mesh", que consistia en microtul bordado con pequefios

diamantes, una técnica textil emblematica de los disefios de
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Gianni Versace de los afios noventa, pero con un giro moderno y
contemporaneo. Esta reinterpretacién de materiales clasicos con
un togue moderno es representativa de la estética Y2K, que
buscaba combinar elementos del pasado con una sensibilidad

moderna y futurista.

La coleccién primavera-verano 2003 de Versace es un
testimonio del espiritu audaz y vibrante de la estética Y2K.
Donatella Versace logra capturar la esencia de la época y crear
una coleccién que es tanto una celebracion del pasado como una
declaracion de moda moderna, consolidando asi el legado de la

marca en la historia de la moda contemporanea.
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“S1 alguien se siente perfectamente cémodo con el verde lima, el magenta, el turquesa, el amartllo y el rosa, con estampados
alucinantes 'y cortes que hacen flip-va-boom cuando una mujer se mueve, esa es Donatella. Todo eso es su derecho de
nacimiento, y con esta coleccion mostré a los aficionados como se hace.”

Sarah Mower para Vogue Runway, 2002



Conclusiones del Desarrollo

Las colecciones analizadas en este trabajo encapsulan la
vibrante estética Y2K que definio el inicio del nuevo milenio en la

moda.

Las cuatro colecciones comparten una exploraciéon de
siluetas que oscilan entre lo cefiido y lo fluido, reflejando tanto la
sensualidad como la despreocupacién por la exposicion del
cuerpo. A su vez, coinciden en siluetas provocativas que
remarcan la figura y refuerzan el ideal de belleza hegemoénica de
la época. No obstante, todas las propuestas también incluyen
siluetas que se centran en la comodidad, generando asi un

balance morfoldgico justo dentro de las colecciones.
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La paleta de colores fue muy diversa entre las propuestas,
pero todas tenian el mismo objetivo: generar un gran impacto
visual y una gran estimulacion al observar los colores en
movimiento. Los tonos de rosa, verde y amarillo, junto con los
acentos neutros y los metalizados brillantes, fueron matices que

se repitieron en cada coleccion.
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La experimentacion con materiales y texturas fue una
caracteristica destacada en estas colecciones. Los detalles y
estampados jugaron un papel crucial en definir la identidad visual
de cada coleccion. Gucci presentd estampados florales
exuberantes y detalles metalicos que anadieron un contraste
interesante a sus disefos; Stella McCartney incorporé palabras y
frases provocativas estampadas o caladas en sus prendas,
subrayando la actitud expresiva de su coleccion; Chloé opté por
estampados suaves y detalles texturizados como plisados que
complementaron sus siluetas holgadas y fluidas; y Versace utilizd
patrones graficos para capturar la energia juvenil y vibrante de sus

disenos.
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Estas colecciones no solo reflejan las tendencias y estilos
de la época Y2K, sino que también destacan por su capacidad
para interpretar y definir la moda de principios del milenio. Cada
una aportd elementos Unicos que contribuyeron a la diversidad y
la riqueza estilistica de esa era, dejando un legado significativo en

la industria de la moda contemporanea.
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Conclusiones finales

Al iniciar este trabajo final de grado, nos enfrentamos a
varias incertidumbres, la mas prominente siendo como abordar
un tema que forma parte de un fendmeno social relativamente
nuevo, el cual nos parecia desafiante de expresar

adecuadamente en palabras.

Durante la investigacion, descubrimos que sumergirnos
profundamente en un tema que ya conociamos fue enriquecedor.
A lo largo del proceso, aprendimos a comprenderlo mejor,

prestando atencién meticulosa a cada detalle.

Explorar un fendmeno tan especifico como el Y2K y todo
su contexto nos brindd un conocimiento renovado desde diversas

perspectivas sobre el cambio de milenio.

Gracias a los conocimientos tedricos adquiridos en
nuestra formacion académica, pudimos contextualizar este
periodo histérico y establecer conexiones profundas con nuestra
area de estudio especifica, la moda. Este documento no solo
representa un logro académico, sino también nuestra identidad

como disenadores.

Desde nuestra genuina pasion por el diseho de modas y
su historia, este trabajo ha sido una busqueda constante. Nos
sentimos verdaderamente satisfechos de haber alcanzado
nuestra meta principal: crear un documento académico que nos
permita comprender el pasado de la moda e interpretar su

presente, abordando un tema que nos inspira como disefiadores.
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Anexos

Anexo 1
Proceso de seleccion de colecciones

El proceso de seleccidn de colecciones a analizar en este trabajo final de grado comenzé con
un relevamiento detallado a todas las colecciones de indumentaria Pret-a-porter de marcas de
lujo realizadas y lanzadas entre los afios 1999 y 2004.

Luego de ordenarlas por afio y temporada, se prosiguio a revisitar cada una de ellas y se
realizé una escala con los colores verde, amarillo y rojo; siendo el verde el indicador de las
colecciones que mas se alineaban con la estética estudiada, el amarillo un intermedio y el rojo
para las colecciones descartadas.

Dentro del proceso de seleccion se pudieron identificar tres grandes etapas, las cuales fueron:

RELEVAMIENTO GENERAL: Relevamiento detallado de todas las colecciones, como se
menciona anteriormente.

PRE-SELECCION: Etapa intermedia en donde se pre-seleccionaron doce colecciones que
darian paso a la etapa final.

SELECCION FINAL: Donde se definieron las seis colecciones seleccionadas para formar parte
de este trabajo final de grado.



SELECCION FINAL DE COLECCIONES A ANALIZAR

A continuacién se encuentran listadas las seis colecciones finales seleccionadas para formar
parte de este trabajo final de grado:

GUCCI spring/summer 1999 by Tom Ford
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/gucci

CHLOE spring summer 2000 by Stella McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/chloe

STELLA MCCARTNEY spring/summer 2002 by Stella McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney

VERSACE spring/summer 2003 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/versace

PRE-SELECCION DE COLECCIONES A ANALIZAR

A continuacién se encuentran listadas las doce colecciones pre-seleccionadas para formar
parte de este trabajo final de grado:

GUCCI spring/summer 1999 by Tom Ford
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/qucci

JULIEN MACDONALD spring/summer 2000 by Julien Macdonald
JIwww.v .com/fashion-show ring-2000-r: -to-wear/juli

STELLA MCCARTNEY spring/summer 2002 by Stella McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney

VERSACE spring/summer 2003 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/versace

BETSEY JOHNSON fall/winter 2003 by Betsey Johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson

VERSACE spring/summer 2004 by Donatella Versace

https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2004-ready-to-wear/versace/slideshow/collection#
52


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/gucci
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/chloe
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/gucci
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/julien-macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2004-ready-to-wear/versace/slideshow/collection#52
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2004-ready-to-wear/versace/slideshow/collection#52

GIVENCHY spring-summer by Alexander McQueen 2000 RTW
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/givenchy

BALMAIN spring-summer by Giles Duffour 2000 RTW
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/balmain

DOLCE & GABBANA fall-winter by Domenico y Stefano 2001
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana

VERSACE by Donatella Versace spring 2002 RTW
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/versace

ROBERTO CAVALLI spring 2002 RTW
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/roberto-cavalli

DOLCE & GABBANA fall 2002 RTW
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/dolce-gabbana

SELECCION GENERAL

1999

GIVENCHY fall/winter 1999 by Alexander McQueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-1999-ready-to-wear/givenchy

GUCCI spring/summer 1999 by Tom Ford
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/qucci

2000

JULIIEN MACDONALD spring/summer 2000 by Julien Macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/julien-macdonald

CHRISTIAN LACROIX spring/summer 2000 by Christian Lacroix
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/christian-lacroix



https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/givenchy
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/balmain
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/roberto-cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-1999-ready-to-wear/givenchy
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-1999-ready-to-wear/gucci
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/julien-macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/christian-lacroix
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/givenchy

CHLOE spring/summer 2000 by Melissa McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/chloe

CHRISTIAN DIOR spring/summer 2000 by John Galliano
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/christian-dior

BALMAIN spring/summer 2000 by Giles Duffour
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/balmain

VERSACE spring/summer 2000 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/versace

DOLCE & GABBANA spring/summer 2000 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/dolce-gabbana/slideshow/coll
ection#85

GUCCI spring/summer 2000 by Tom Ford
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/gucci

BLUMARINE sprlng/summer 2000 by Anna Molinari

VERSUS VERSACE spring/summer 2000 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/versus-versace

2001

BETSEY JOHNSON fall/winter 2001 by Betsey Johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/betsey-johnson

DOLCE & GABBANA fall/winter 2001 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana
https://www.voque.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana

ROBERTO CAVALLI fall/winter 2001 by Roberto Cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/roberto-cavalli

CHRISTIAN DIOR fall/winter 2001 by John Galliano
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/christian-dior

JOHN GALLIANO fall/wmter 2001 by John Galliano

DIANE VON FURSTENBERG spring/summer by 2001 by Diane Von Furstenberg


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/chloe
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/christian-dior
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/balmain
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/dolce-gabbana/slideshow/collection#85
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/dolce-gabbana/slideshow/collection#85
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/gucci
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/blumarine
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2000-ready-to-wear/versus-versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/betsey-johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/roberto-cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/christian-dior
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2001-ready-to-wear/john-galliano

https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/diane-von-furstenberg

ANNA SUI spring/summer 2001 by Anna Sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/anna-sui

MATTHEW WILLIAMSON spring/summer 2001 by Matthew Williamson
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/matthew-williamson

DOLCE & GABBANA spring/summer 2001 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana

CHRISTIAN DIOR spring/summer 2001 by John Galliano
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/christian-dior

JEAN PAUL GAULTIER spring/summer 2001 by Jean Paul Gaultier
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/jean-paul-gaultier

2002

MATTHEW WILLIAMSON spnng/summer 2002 by Matthew Williamson

CHANEL spring/summer 2002 by Karl Lagerfeld
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/chanel

DIANE VON FURSTENBERG spring/summer 2002 by Diane Von Furstenberg
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/diane-von-furstenberg

ANNA SUI spring/summer 2002 by Anna Sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/anna-sui

VERSACE spring/summer 2002 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/versace

ALEXANDER MCQUEEN spring/summer 2002 by Alexander McQueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/alexander-mcqueen

STELLA MCCARTNEY spring/summer 2002 by Stella McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney

ROBERTO CAVALLI spring/summer 2002 by Roberto Cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/roberto-cavalli


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/diane-von-furstenberg
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/anna-sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/matthew-williamson
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/christian-dior
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2001-ready-to-wear/jean-paul-gaultier
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/matthew-williamson
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/chanel
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/diane-von-furstenberg
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/anna-sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/alexander-mcqueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/stella-mccartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/roberto-cavalli

CHRISTIAN DIOR spring/summer 2002 by John Galliano
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/christian-dior

BETSEY JOHNSON fall/winter 2002 by Betsey Johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/betsey-johnson

ANNA SUI fall/winter 2002 by Anna Sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/anna-sui

JULIEN MACDONALD faII/W|nter 2002 by Julien Macdonald

DOLCE & GABBANA fall/winter 2002 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/dolce-gabbana

VERSACE fall/winter 2002 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/versace

DIOR fall/winter 2002 by John Galliano

JEAN PAUL GAULTIER fall/winter 2002 by Jean Paul Gaultier
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/jean-paul-gaultier

2003

JULIEN MACDONALD spring/summer 2003 by Julien Macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/julien-macdonald

DOLCE & GABBANA sprmg/summer 2003 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana

ROBERTO CAVALLI spring/summer 2003 by Roberto Cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/roberto-cavalli

ALBERTA FERRETI spring/summer 2003 by Alberta Ferreti
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/alberta-ferretti

VERSACE spring/summer 2003 by Donatella Versace
https://www.v .com/fashion-show ring-2003-r: -to-wear/ver

CELINE spring/summer 2003 by Michael Kors


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2002-ready-to-wear/christian-dior
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/betsey-johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/anna-sui
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/julien-macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/christian-dior
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2002-ready-to-wear/jean-paul-gaultier
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/julien-macdonald
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/roberto-cavalli
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/alberta-ferretti
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/versace

https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/celine

ALEXANDER MCQUEEN spring/summer 2003 by Alexander McQueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/alexander-mcqueen

STELLA MCCARTNEY spring/summer 2003 by Stella McCartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/stella-mccartney

BETSEY JOHNSON fall/winter 2003 by Betsey Johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson

DOLCE & GABBANA fall/winter 2003 by Domenico Dolce y Stefano Gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/dolce-gabbana

FENDI fall/winter 2003 by Karl Lagerfeld
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/fendi

CHANEL fall/winter 2003 by Karl Lagerfeld
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/chanel

ALEXANDER MCQUEEN sprlng/summer 2003 by Alexander McQueen

BETSEY JOHNSON fall/winter 2003 by Betsey Johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson

2004

VERSACE spring/summer 2004 by Donatella Versace
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2004-ready-to-wear/versace#review

Anexo 2

Imagenes de referencia de la estética Y2K en la moday el diseiio de
indumentaria, desarrolladas en 2.2.3 La “estética Y2K” en la moda y en el
diserio de indumentaria.


https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/celine
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/alexander-mcqueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/stella-mccartney
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/dolce-gabbana
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/fendi
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/chanel
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2003-ready-to-wear/alexander-mcqueen
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/betsey-johnson
https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2004-ready-to-wear/versace#review
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