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RESUMEN

La posmodernidad implica un estado socio-histogiee comprende la pérdida de univocidad de la
historia y la caida de los “Metarrelatos” (LyotardNo existen ya principios fundamentales que
determinen la realidad, y esta falta de sentidtohe®, lleva a que como expresa Bauman, las
personas estén en constante migracion intentagaar lel vacio de la subjetividad.

En este marco es imprescindible para comprenderi@acion de subjetividades, el advenimiento
de las Tecnologias de la Informacion y la Comumdra¢TIC) como factores clave para definir
desde la sociologia a las sociedades actualeméhtbre todo, ha posibilitado la conformacién de
una nueva morfologia social en red, “la Sociedadl’ Regun Castells.

La necesidad de pertenecer a comunidades ha pumici@ las redes sociales on-line, destacandose
Facebook, como espacios prioritarios de socialimadtstos se pueden analizar como comunidad
virtuales donde uno presenta un “yo ideal” frenteura publico (Goffman) ubicado en el
ciberespacio respecto al cual las interaccionepaditularmente distintas.

En este sentido la pregunta es la siguiente: ¢Gamstruyen los adolescentes su identidad en
Facebook?, sobre la hipotesis de que los adolesceahstruyen su identidad en Facebook en base
a los “posibles yo deseados”, mostrando una imdgeaable que no corresponderia a su imagen en
el mundo real. Otros fendmenos que se buscaramtdeSar en relacion a esta hipoétesis seran las
formas de participacion en torno a grupos asi danconformacion de lazos sociales de tipo fuertes

o débiles.

PALABRAS CLAVE
TIC, Posmodernidad, Subjetividades

1 Trabajo presentado en las XI Jornadas de Invest@ade la Facultad de Ciencias Sociales, UdelaBntdvideo,
10-12 de setiembre de 2012.



1. ANTECEDENTES Y FUNDAMENTACION
1.1 ANTECEDENTES TEORICOS

La sociedad actual es denominada por parte de naumidad académica e intelectual como
“Sociedad de la Informacion y el Conocimiento”. @astituye a partir de los procesos que surgen
desde la década del 70 por los cuales aparecdoemarcionalismo como modo de desarrollo -
posterior al industrial-, basandose ahora en lasotegias de la informacién y la comunicacion.
Esto sienta las bases para el origen de una nenectera social apoyada en redes y redes de
informacion, las cuales han pasado a constituactaal morfologia social. En este nuevo contexto
la presencia 0 ausencia en una red y la posicemidra otras son fuentes capitales de dominio y

cambio en la sociedad.

Una red es un conjunto de nodos interconectadlmsgye es cada nodo depende del tipo de redes
de las cuales hablemos. La distancia fisica, soat@nomica, politica o cultural de un punto en la
red varia entre cero para cualquier nodo dentrtadaisma red, e infinito para cualquier punto
externo a ella. Las TICs facilitan el disefio der&des y sus relaciones, operando a la velocidad de
la luz y configurando los procesos en la socie@biells, 2005: 549 — 551). En base a esto es que
Castells denomina a la nueva estructura social cemsgedad red. En esta forma de sociedad la
tecnologia adopta una nueva forma de vinculo caseehumano, no ya solo determinando sus
acciones, sino que pasa a ser una parte congitdey propio actuar. Es asi que la nueva
concepcion sobre el desarrollo tecnoldgico estéraga en la existencia de mdltiples factores, no
puramente tecnoldgicos (por ejemplo relacionesodieipentre clases o grupos sociales, asi como la
competencia entre empresas) que mediatizan el tmpadas herramientas tecnoldgicas, haciendo
de estas un reflejo del medio social y culturalgee se han creado. Caracteristicas de Facebook
como Espacio de Socializaciéon Internet da el maar@ la creacion, difusion y participacion de
redes sociales como espacios autbnomos de relsgdal, donde una de sus caracteristicas es el
desarrollo de redes de comunicacion generadasapgrdrsonas. Entre ellas se destaca el caso de
Facebook, creado por unos estudiantes de la Urdaersle Harvard en el afio 2004, que alcanza
aproximadamente a 600 millones de usuarios alredgelomundo. Sus principales usos son: la
creacion de un perfil, la busqueda de amigos cemrlales se pueden compartir fotos, comentarios,

videos, invitaciones a formar parte de grupos gwntos, etc.

Facebook a grandes rasgos permite la comunicaaitralvy la creacion de comunidades virtuales
con personas (conocidas 0 no) que compartan lasosisntereses. Permite que uno exprese las
cosas que le gustan, mediante una aplicacion qoearla se le muestra a los amigos y a otros

espectadores. El muro (“wall”) es el espacio ddadactividad del usuario se hace publica y tanto



sus contactos (amigos) como los espectadores (andigoamigos o cualquiera otro usuario de

Facebook, dependiendo de la privacidad que el wsdisponga) pueden acceder a ella.

Se puede decir entonces desde un punto de visteotefue la comunicacion instantanea entre los
usuarios posibilita la formacion de una cibercordadique consiste en “un elemento localizador de
la globalizacién que ofrece el ciberespacio” (Aadalderén, 2006: 1). En este sentido, segun el
fildsofo canadiense Marshall McLuhan, en la actaali con la primacia de los medios digitales,
existe una mayor necesidad de adaptacion a grisosecesario subrayar que segun lo planteado
por Mac Luhan se da un cambio en los objetivossyelstructuras sociales, donde la mentalidad
individual pasa a ser sustituida por la grupalaesieva forma de pensamiento nos hace mas
sensibles a las necesidades y deseos de los dgamésando una mayor necesidad de adaptacion.
Castells va en la misma direccion que aquel fildsdfdecir que, desde un punto de vista biolégico,
a partir de la participacion en los medios de caoagidn digitales, existe una acentuacion de
nuestros sistemas nerviosos que nos conduce atadoesental colectivo (Mc Luhan, 1989;
Castells, 2009). En este sentido, la participaeldmna red social como Facebook facilita mediante
la interaccién con otros una auto-identificaciéhasno una diferenciacién del yo, conduciendo a
una construccion de identidad propia del sujetodema red social. De esta manera es que
observamos una creciente busqueda de identidadespgrtenencia a distintas comunidades, asi
como una mayor necesidad de adaptacion frente pgrdida de sentido que diversos autores
plantean en el marco del tiempo socio- culturatlesual vivimos. Identidad y Posmodernidad.

Primero hay que distinguir lo que se denomina cé#toemodernidad. Esta concepcion refiere a
distintos enfoques teoricos, como ser la pérdidaliralidad en la historia, la caida de los
conceptos fuertes y explicaciones radicales deldmugue marcaron la Modernidad. En este
contexto la identidad pasa a ser entendida comproeceso intersubjetivo y de construccién, es
decir, no algo esencial ni tomado como natural. g@mplo Francois Lyotard (1987), nutrido por
posturas filosoficas neo-nietszcheanas y pos-dgtalistas, se refiere a la caida de las grandes
narrativas de la historia que daban un sentidoealmollo histérico de la humanidad. Diversos
autores también miran a la Posmodernidad en estel@ePor ejemplo Gilles Lipovetsky (1987)
plantea que nos encontramos en la “Era del vadaide lo individual pasa a ser el valor principal
y lo psicolégico se antepone a lo ideoldgico, éxm&to un creciente estimulo de los medios de
comunicacién hacia la personalizacion de los catsn convirtiendonos en consumidores en

busca de una identidad.

En relacion a esto Michel Foucault (2005) plantesustrato vacio de la subjetividad, en donde las
tecnologias del poder son las que enmarcan el@bdgriopciones de construccion del yo, siendo a

partir de ello que uno demuestra su “arte de eXiil vacio de la subjetividad surge por la péadid



del sentido de la historia en todas sus vertienpes, ejemplo el marxismo, la religion, el
positivismo Yy la teoria sistémica parsoneana, @siocla pérdida de univocidad de la razén, que da
lugar a una babelizacién de interpretaciones selmeundo sin tener una mas valor que otra. Asi es
como el sujeto se ve frente a un conjunto indeteaido de opciones que se ofrecen para llenar el
vacio dejado por la pérdida del sentido, permitieqde cada uno lo complete a su gusto. En esta
ausencia de verdad o mirada privilegiada del muadoyada sobre una sociedad mediatizada, las
identidades se generan cada vez mas en baseianmefadnteracciones y referentes que se obtienen
de los medios de comunicacion; Internet en la &ctua Digital resulta fundamental,
constituyéndose como un nuevo espacio publico ddaslegedes sociales otorgan el marco de

identificacion y fuente de construccion de subjdtd “a la carta”, diria Lipovetsky.

Segun este filosofo francés, las instituciones, @ser los medios de comunicacion, se adaptan a
las motivaciones y deseos de los individuos indibéws a la participacion en grupos. Esto genera
relaciones de tipo efimeras, y segun Castells,sradehoc para objetivos puntuales en torno a
objetivos especificos. De este modo es que ladiddeles descansan sobre lazos débiles que se
pueden construir y de- construir a gusto. Aqui @s un medio como Internet resulta capital para
ello como “nuevo espacio publico”, fuente de sigaifios y significantes. La identidad resulta
entonces segun Castells en un proceso intersubpivindividuo al interior de un grupo con el que
se comparten aspectos comunes. Por otro lado,eemacion del yo en la vida cotidiana en
términos de Erving Goffman (1981) resulta a patéruna “teatralizacion” del actor frente a un
publico y una escena determinada. Este busca umaomtancia entre su actuacion y lo que el
escenario determina, buscando la mayor aceptaosible del publico frente al cual actda. Internet
y una red social como Facebook alteran esto abnstituirse sobre relaciones cara a cara, sino que
el publico es la inmensa cantidad de individuosgmées en la red, lo que altera la forma de

presentar el yo.

Desde este punto de vista Facebook resulta un, lagawejor dicho, un “no-lugar” en el espacio

virtual, que sirve como fuente de identificacionley auto-definicion de uno mismo con otros con
similares intereses, asi como también un espacifeieenciacion respecto a los alter. Por ello es
gue una pregunta a partir de esto seria: ¢de quéraancide una red social tan masivamente
compartida como Facebook, en la generacion deiddehty construccion del yo frente a otros?

pregunta que buscaremos responder en esta inw§tiga

Comunicacion y Poder: la vision de Manuel Castells

Segun este autor catalan en su ultima obra ComiudioncPower (2009), Internet constituye

usuarios mas activos donde tienen la posibilidadyeleerar redes horizontales e interactivas de



comunicacién que conectan lo global y local eniempo elegido por el usuario (Castells, 2009:
65), denominando a ello “comunicacion masivo-indiinl1“(mass self- communication). Castells
define el poder como incluido en los procesos ysaae comunicacién, y en una entrevista
realizada por la revista digital Magazine digi2010), el autor nos alerta del efecto manipulagor d
los medios, que generan el poder mediante el domiatal de los individuos: “comunicacion es
compartir significado a través del intercambio ai®rimacion, y poder es la capacidad de algunas
personas, organizaciones o instituciones de haeerotyos actien de forma que favorezca los
intereses y los valores de los que tienen el pode). El poder se ejerce a través de la
comunicacion” (Castells, 2010). Lo que quiere dexste autor es que en la época actual, la
dominacion mas potente se origina en las mentes geeerada intrinsecamente en la propia
relacion de comunicacién (Castells, 2009: 10). &bra considera que mediante las relaciones
sociales de comunicacion de tipo horizontales gugesieran, donde muchas veces los ciudadanos
participan en la produccion de los contenidos callés, se logra ejercer algun grado de contrapoder
al poderse plantear formas alternativas al poderirtinte. Esta capacidad que posibilita el medio,
puede ser mas o menos desarrollada por el usuagi ssu inclinacion a tomar conciencia sobre
los contenidos, y tener una actitud critica respectellos. El propio Castells recomienda a la
ciudadana formas de visualizar el poder y de cpaotrarse a este; “practique el pensamiento critico
cada dia para ejercitar la mente en un mundo camaalm culturalmente, de la misma forma que
ejercita su cuerpo para limpiarlo del veneno destnaesntorno quimico. Desconecte y reconecte.

Desconecte lo que no entienda y reconecte lo aquateentido para usted” (Castells, 2009).

1.2 ANTECEDENTES EMPIRICOS

En la investigacion etnogréfica basada principatmesobre la red social MySpace llamada “Por
qué los jévenes aman las redes sociales: el raisdedes publicas en la vida social adolescente”
del 2008, Dana Boyd expresa a grandes rasgos auanara en que los jovenes se vinculan con las
redes sociales otorga insumos de larga duracidia teadormacion de identidad, negociacién de
estatus y sociabilidad entre pares. Las redeslesaan a los adolescentes un espacio para trabajar
en su identidad y estatus, asumir los codigos @léis asi como negociar su vida publica. Los sitios
donde se encuentran las redes sociales son undéppublico en red que cuenta con cuatro
propiedades que no estan presentes en la presenteania a cara: persistencia, buscabilidad,
replicabilidad y audiencias invisibles.

2 Nombre original: Why Youth Love Social Network Sites: The Role oftherked Publics in Teenage Social Life”. La

traduccién es nuestra.



Para ilustrar estos conceptos la autora pone umpéje si uno va por la calle y se cae, sélo los
testigos oculares del hecho o los que escuchatennesdente por la boca de ellos se enteran de la
caida. Pero las tecnologias mediatizan el alcaecéaccaida y por ende el potencial publico
receptor, ya que por medio de sitios como MySpa¥ewTube cualquier persona puede buscar y
replicar el acontecimiento soélo presionando teckdemas no sabemos quién lo va a ver
(audiencias invisibles) y el video puede persigtir un tiempo indeterminado. En resumen, un
publico mediatizado por las tecnologias puede stingin cualquier persona alrededor del espacio
y tiempo. Esta investigacion concluye que el pabliente al cual se actia es un factor muy
importante en el desarrollo de individuos. Mediaée interaccion con desconocidos los
adolescentes son socializados. El publico es d@asdrormas son creadas, reforzadas, y donde se
asienta una base en comun. Por las tecnologiasitdsscentes hoy en dia se enfrentan a un publico
amplisimo, donde las caracteristicas fundamentiepublico en red (persistencia, replicabilidad,
buscabilidad y audiencias invisibles) son ajenaa pas mayores. El publico frente al cual ahora
actuan los adolescentes ha cambiado. También @rnnesistigacion se nos muestra la importancia
el publico en las redes sociales hacia la constmode identidad, y en el mismo sentido en el
trabajo “La implicancia de las relaciones anclaglasacebook”de Jessica Mann (Universidad de
Curtin, Australia), nos habla de que las relacicm@dadas off-line, como el Facebook, previene a
los usuarios de presentar un yo demasiado modifidae este modo es que Facebook pone en tela
de juicio la idea de que Internet es un lugar ddodeusuarios pueden escapar de la realidad y

reinventarse como ellos lo deseen.

Por relaciones ancladas se entienden familia, aapagegas del trabajo y relaciones que existen en
espacios off-line y que siguen en los on-line cdasoredes sociales, debido a la existencia de por
ejemplo cuentas de correo electronico instituciemg nombres reales que hacen de Facebook casi
completamente no anonimo. En las redes socialesslaarios no pueden ver frente a quien estan
actuando, y en el caso de Facebook la audiencegisteren aquellos usuarios presentes en la lista
de amigos de la persona. Esto tiene la caracteridé que el publico puede estar formado por
aquellos que comprenden las relaciones ancladasiode que el usuario puede luchar por hacer
una “segregacion de audiencias” (segun Kelley, 2@6@Zdo en este trabajo). Por ello es que el
Facebook tiene opciones de privacidad de las csidr@aia quienes pueden acceder a ellas, y se
hace referencia en este trabajo al concepto det Aatiner (2007) de “colision de frentes” que las
personas quieren evitar. Por este se refiere dagueersonas presentan su yo de diferente manera

3 Nombre original: "Being who you are known to bee implications of anchored relationships on Fackhooa traduccién es

nuestra.



de acuerdo al lugar donde estén, de modo que boez® que los yo presentados para las distintas

audiencias colisionen; los disefiadores de redaslesceberian tener eso en cuenta.

Facebook es un ambiente que tiene sus raices yssmta en el mundo off-line, de modo que la
identidad en Facebook se funda en la realidad mesdo la creacion de identidades
completamente falsas. El concepto de “relacionekdas” es tomado del trabajo “Construccion de
Identidad en Facebook: Empoderamiento Digital eladienes Ancladad”de Zhao et. Al (2008),
gue plantean que Internet tiene un rol importantelempoderamiento de la identidad. Dicen que
el mundo on-line no es completamente anonimo yaatjuse interactia con personas conocidas
gue tienen la posibilidad de desmentir posiblesitidades falsas. A ello le llaman “relaciones
ancladas”. El ambiente nénimo (contrario a lo ami)i es aquel donde se puede desplegar una
identidad que definen como “posible yo deseado”pédo for posible selves), y es un
subcomponente de los yo posibles, que difierenrdéya real escondido” y un fantaseoso “yo

ideal”.

Los “posibles yo deseados” son identidades desegquiael individuo desea establecer y seria
capazde hacerlo dadas algunas condiciones detelasind&n Facebook hay tres niveles de
presentacion del yo: el mas implicito y masivo asgdr medio de fotos o “yo visual”; uno mas
explicito es por medio de narraciones que se pupdbhicar en el muro y lo que llaman el “yo
cultural” o aquel de las preferencias, gustos ysoomos; por ultimo el mas explicito son las
descripciones sobre el yo. Lo que se presentansegfa investigacion, son “yo deseables”, en el
sentido de que los usuarios analizados en la igeeshn tendieron a mostrarse segun
caracteristicas deseables, como ser: fotos coroamige establecen la popularidad de la persona, o
una introspeccion demostrada por medio de publieexiones que consideran profundas. Este
estudio también dice que las identidades del Fatekon las que se quieren establecer en el
mundo off-line, y que los posibles yo proyectadosfureron ni los yo verdaderos ni los yo reales
gue se presentan cara a cara, Sino que se muielkeinéidades socialmente deseables pero que no se
han encarnado. Asimismo, se establece que en kiss ade estudio la identidad se presenta
mayoritariamente por fotos y no descripciones sdhargersona. Entonces concluyen que la
identidad es un producto social, en la media quexpeesa sobre todo mediante las fotos que fueron
mayoritariamente grupales; que en Facebook seresiapya que no se expresan los yo escondidos
o marginales (desviados); y que el mundo off-limenyline no estan separados, sino que Facebook
posibilita crear “posibles yo deseados” dando coesoltado que las identidades en Facebook son

reales porque tienen consecuencias en el mundo real

4 Nombre original: “Identity construction on FacekoDigital empowerment in anchored relationshipsi traduccién es nuestra.



En este sentido es que cabe resaltar el plant@astells sobre la sociabilidad en Internet. El muto
considera que es un tema muy ideologizado por éoeisten muchas consideraciones al respecto.
Por un lado muchos ven a Internet como un medioaigla a la gente y conlleva a la depresion,
mientras que por otro lado otros lo ven como ume&spde mayor libertad y expresion. El autor en
base a datos empiricos de la investigacion “Aquipasa nada’s, establece que Internet es un
instrumento que desarrolla pero no cambia los cotapeentos. (Castells, 2007) En este sentido,
plantea que no se le atribuye a Internet cambiof&ipdos en la sociabilidad de los usuarios ya que
por ejemplo aquellas personas que poseen fueltéesorees sociales en el mundo fisico también las

tiene en el virtual, y viceversa.

Por otro lado, en esta misma conferencia el sagidkspafiol cita otras investigaciones, en este
caso la del sociélogo Barry Wellman de la Univeadidie Torontd En ella se concluye que las
Comunidades Virtuales pueden ser consideradas ¢daues propiamente dichas, debido a que
generan sociabilidad y redes de relaciones soci8les embargo, estas se diferencian de las
comunidades fisicas en que se constituyen medigatédgica de sociabilidad distinta y de caracter
mas superfluo. En palabras del autor; “lo que @ceg que Internet es apta para desarrollar lazos
débiles, para crear lazos débiles, pero no es guia crear lazos fuertes, como media, y es
excelente para continuar y reforzar los lazos @ésedque existen a partir de la relacion fisica.”
(Castells, 2007). También se destaca como carstataripropia de las Comunidades Virtuales la
idea de que son comunidades personales, basadamteraciones individuales, afinidades y
valores personales permitiendo desarrollar los guimg individuales del yo y traspasando los
posibles obstaculos fisicos. Por ultimo, tomamoaa@antecedente la investigacion de Maria Julia
Morales “Internet como espacio de socializaciorf0@). La autora concluye en este trabajo que el
ciberespacio se constituye como el espacio delsaai#n de los adolescentes, un espacio que les
permite actuar sin inhibiciones, donde buscan tiegnacion social dentro de un constante proceso

de construccion identitaria como lo es la prop#patde la adolescencia.

Otro dato interesante es el de la predominanclazies débiles construidos a partir de Internet pero
gue deben ser tomados en cuenta junto con lasomésccara a cara del mundo off-line de los
usuarios. Esa si que a partir de los datos la aupteintea a Internet como un espacio de
socializacion que presenta una interrelacion emwado online y off-line, Internet no puede ser

entendido solo como el mundo on-line.

5 Estudio de observacion realizado a lo largo deafim en una serie de hogares en los que se utilindbaet Investigacion

realizada por la empresa British Telecom



2. OBJETIVO GENERAL Y ESPECIFICOS
OBJETIVO GENERAL

Estudiar la red social Facebook como espacio delsmcion de adolescentes en torno de 16 a 18

afios y analizar de qué manera incide hacia la fmdnale identidad.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Examinar cémo funciona Facebook como marco tprgalos significados de interaccion.

2. Estudiar las caracteristicas de la participad®étos adolescentes en grupos que el propio medio

facilita.

3. Analizar las caracteristicas de los lazos sesiaktablecidos a partir del Facebook y si la red
social genera lazos fuertes o débiles.

3. JUSTIFICACION DE LA TEMATICA

La relevancia de esta tematica tiene su razonrdensgue Internet es el medio de comunicacion por
excelencia de la Era Digital, pasando las redeglssca ocupar un lugar central dentro de los
medios de comunicacién. Facebook ha desarrolladdodea creciente en los Ultimos afios
innovadoras formas de interaccion y participacioultitateral entre los usuarios. Actualmente
segun la encuesta de Grupo Radar “El perfil derirg#uta uruguayo 2010” los usuarios de Internet
en nuestro pais alcanzan 1. 600.00 usuarios, eamas@ria de nivel socioeconémico medio y
residentes en Montevideo. También cabe resaltaregpecto al principal uso que el usuario da a
Internet, el 21% de los usuarios se dedican azaitiFacebook y otras redes sociales de forma
principal, lo que demuestra la relevancia de estdionen nuestra sociedad6. Es asi que existen
segun la encuesta 1.000.000 de usuarios de rededesoen nuestro pais, de los cuales casi el
100% usa Facebook (el 98%) mientras que en el getpeo de 12 a 19 afios constituye el
principal uso. Estos datos permiten demostrar ecapiiente la relevancia de la teméatica sobre la
construccion identitaria en Facebook en el caslosladolescentes, y en mayor medida si tenemos
en cuenta que en este grupo etareo la construdeiddentidad, la basqueda de referentes y tipos
ideales se encuentra en su mayor nivel de desaridl como dice Maria Julia Morales en su
investigacion “Internet como espacio de social@ati segun Urresti (1996) en la etapa de la

adolescencia y dentro del proceso de aprender adséip, existe una caida de los referentes antes

6 El uso de Facebook y otras redes sociales aureer010 un 27% respecto al 2009 para el tota geblacion.



naturalizados como ser las principales institucgone pasa a existir una mayor necesidad de
autonomia. El adolescente se encuentra en un atmgieoceso de construccion de identidad, a
partir de nuevos referentes distintos a los déflezn

4. PROBLEMA DE INVESTIGACION, PRINCIPALES PREGUNTAS E HIPOTESIS
Pregunta

¢, Cémo construyen los adolescentes su identidad@bBok?

Preguntas Especificas:

1- ¢ Solo se producen identidades socialmente dotegp?a

2- ¢ Qué esperan los usuarios que los otros cudatshen Facebook y viceversa?
3- ¢ Como difiere la identidad off-line de la onelth

4- ¢ Los adolescentes usan Facebook como espagitiicie social?

Hipotesis:
“Los adolescentes construyen la identidad en Fadtelem base a los “posibles yo deseados”,

mostrando una imagen deseable que no correspordanianagen en el mundo real.

5. ESTRATEGIA METODOLOGICA

Nuestras unidades de analisis seran adolescergesifesamente de entre 16 y 18 afios. Esto se
fundamenta en lo que escribe Boyd en su trabaj@@# y particularmente para el caso de nuestro

pais, en la encuesta de Grupo Radar “El perfiimternauta uruguayo 2010” que muestra que los

adolescentes constituyen el grupo etareo que riias lRacebook, siendo ademas las redes sociales
su principal uso en Internet. Para este estudiadideas utilizar una metodologia cualitativa

mediante tres diferentes técnicas.

En primer lugar nos proponemos realizar cinco gsugm discusion compuestos cuatro de ellos por
adolescentes entre 16 y 18 afios cada uno, de acaem guion estandarizado no estructurado que
nos permitira aplicar las mismas preguntas a lopag no necesariamente en el mismo orden. Los
grupos estarian conformados dos por cinco varongssypor cinco mujeres, y un tercer grupo

mixto de seis personas, compuesto por tres varpties mujeres, buscando con ello desentrafiar



las diferencias de los discursos de acuerdo al.sexosegunda técnica consistiria en veinte
entrevistas, diez a varones y diez a mujeres Ifthstide aquellos que integraron los grupos de
discusién) mediante un cuestionario estandarizagstryicturado. Buscamos alcanzar la saturacion
de los datos, por lo que si es necesario haceeniésvistas, las realizaremos. Pretendemos trabajar
con los discursos que emanen tanto de los grupdsdasion y las entrevistas de modo que ambos

métodos se complementen, teniendo en cuenta lewidi@ por sexo.

La importancia de estas técnicas radica en queilsop¢n a una comprension mas profunda de un
fendmeno complejo como es la construccion de idadtpor medio de Facebook, extrayendo del
propio discurso de los entrevistados los posibigsifcados de acuerdo a nuestros objetivos. Es
necesario destacar que el énfasis en la discrilimgor sexo se debe a que segun la mencionada
encuesta de Radar, existe una mayor cantidad desadotes mujeres que de varones que utilizan

redes sociales. Estas los superan en un 10%, goénmose con el 67% dentro de su grupo.

Por otro lado analizaremos por medio de observan@participante los diferentes contenidos de
los perfiles de Facebook de los entrevistados lpsléntegrantes de los grupos de discusion para
desentrafar las identidades alli expresadas. Ngopemos “hacernos amigos” en la red social
para de esa manera acceder a sus muros, publiescperfiles, etc., e indagar qué usos hacen de
las herramientas que Facebook incluye hacia latlemeson de identidad. Esta técnica la vamos a
realizar de forma periddica durante el trabajo ammo examinando los perfiles y las aplicaciones
gue los adolescentes utilizan. Nos orientamos @ldwaen el criterio basado en la investigacion de
Zhao et. al estudiando si la presentacion del yeakza mediante fotos (visual), narraciones en el

muro y preferencias mencionadas, o las descripsitstdre yo”.

Asimismo analizaremos las caracteristicas de lo Igseentrevistados pongan en su perfil, sus
amigos, sus publicaciones, etc. en todos sus aspdat relacion a la eleccidon de las unidades de
analisis, no vamos a manejar ningun criterio de stnee ni representatividad de los casos de
estudio hacia la poblacién, sino que la elecciofodias entrevistados/as es puramente intencional.
Buscamos diferenciar los entrevistados por sexeeyagla vez sean homogéneos respecto a su nivel
socioecondmico. Fundamentamos esta homogeneidadquentodos ellos seran jévenes que
concurren a centros educativos privados con carstitas economicas, culturales y sociales

similares.
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