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RESUMEN

Esta tesis de grado se concentra en reconocer los procesos creativos que permiten la
generacion de la imagen de tapas discograficas. A la vez, busca distinguir los lineamientos de
disefio que se utilizan para promover la musica.

Para ello se plantea una investigacion de conceptos que se sirven de términos cientificos
y filosoficos, tales como estética, proceso creativo, heuristica, entre otros. Una vez conseguidos
estos conceptos, se realiza una serie de procedimientos para reconocer los procesos creativos
utilizados en el disefo de tapas discograficas y su aplicacion a los discos nominados en la cate-

goria Mejor Arte de Disco de los Premios Graffiti (Uruguay, 2016).

Durante este proceso de investigacion surgieron distintas preguntas orientadoras, princi-
palmente, para la definicién del tema dentro del campo del disefio de la comunicacién visual y

para la concrecion, o no, de la existencia de una relacion entre este campo y la musica.

Finalmente, las conclusiones a las que se arriba demuestran que, dentro del disefio de

comunicacion visual, se puede determinar un area que permite el desarrollo de un pensamiento

estructural mas especifico para los disefios de tapas discograficas, reconociendo paralelamente

que existe una relacion entre disefio y musica y que esta relacion tiene un caracter importante

para el disefio de comunicacion visual.

Palabras clave: musica, disefio, estética, tapa discografica, proceso creativo.




1.1. OBJETIVOS

Generales

Reconocer los procesos creativos para la generacion de la imagen de tapas disco-
graficas.

Distinguir los lineamientos de disefio actuales, que culturalmente permiten intere-

sar al publico al momento de promover la musica.

Especificos

Relacionar el contenido de las tapas discograficas con lo que el contenido musical
busca “ilustrar”.

Establecer, mediante la investigacion del proceso creativo de la imagen de tapas de

discos, una relacion entre el arte grafico y la musica.

1.2. OBJETO

Se indagara en los procesos creativos para la generacion de la imagen de las ta-
pas de los discos nominados a la categoria Mejor Diserio de Arte en los Premios Graffiti
2016, desarrollando para ello, un estudio de caso.

Se buscara conocer cdmo el autor genera la imagen y cuales son los procesos
creativos a los que él se expone, es decir, como construye su campo experimental visual
para el proyecto, para comprender los criterios compositivos y los procesos a los que el
autor se enfrenta para lograr su cometido, lo cual es inherente a nuestro campo discipli-
nar.

A su vez, en la indagacion de estos procesos creativos, se incluye la relacién que
construye el disefiador entre la imagen y la musica del disco.

Como disparador principal se planteé la interrogante de si existe una relacion mu-
sica-disefio, para poder explicar cdmo se adecua lo que se ve en la tapa y lo que se
escucha en el disco.

Luego, a partir de esa gran interrogante, y entendiendo academia como un pensa-
miento en estructuras, se desenlazaron preguntas mas puntuales aqui: ¢ la formacion del
disefiador grafico que en la actualidad se dedica a las Tapas Discograficas, se realiza al
margen de la academia, dentro de su experiencia en el mercado laboral? Y esto ¢ permi-
tiria generar contenido discografico con el mismo impacto en el mercado?

¢Y la formacién académica del docente en disefio de comunicacién visual podria

tener algun tipo de injerencia en el mercado de disefio de tapas discograficas?



1.3. ANTECEDENTES

Libros

For The Record, de Alex Steinweiss (2000). Libro de Steinweiss, a quien se lo con-
sidera, segun Columbia Records, el “padre del arte discografico”. En el mismo, ademas
de presentar una compilacion de disefios de tapas de disco, Steinweiss explica aspectos

formales de la imagen de algunos.

Jazz Covers From 1940 to 1990’s, de Joaquim Paulo (2008). Aqui se observan di-
sefos de tapas discograficas del jazz; a su vez contiene entrevistas con los propios dise-

Aadores quienes explican las resoluciones que tomaron para la creacién de sus disefios.

Visionarios del Disefio Grafico, de Caroline Roberts (2014). Este libro muestra el
desarrollo del disefio y su avance, desde los primeros innovadores hasta la actualidad,

con historias personales y los trabajos mas significativos.

Funk & Soul Covers, de Joaquim Paulo (2010). Luego de que Jazz Covers repre-
sentase un éxito en las ventas, Joaquim Paulo present6 este nuevo libro que reune mas
de 500 cubiertas legendarias de la época dorada en la musica afroamericana, e incluye

entrevistas con intérpretes, productores y compositores.

111 Discos uruguayos, de Andrés Torron (2014). El musico y periodista Andrés To-
rron propone al lector hacer un recorrido musical que va desde los inicios de su nifiez,
donde compila historias de 111 discos; casi seis décadas de todos los estilos musicales

que se fueron presentando en Uruguay.

De las cuevas al Solis, de Fernando Pelaez (2004). Aqui Pelaez hace hincapié en
el género del rock uruguayo. Es un libro de profunda investigacién de discografia y biblio-

grafia, que a su vez comprende charlas y entrevistas con los protagonistas.

Investigaciones y proyectos de grado
Los siguientes trabajos resultan de interés para el tema elegido ya que también en
ellos se presentan indagaciones sobre los procesos creativos dentro de la légica proyec-

tual.

Disefio de Ildentidad Musical - un proyecto de Creacion y Expresion donde se de-
sarrolla un sistema integral de identidad visual para el grupo musical: Ruedas De Acero,
un conjunto de rock platense (Estudiante, sin datos, de la Universidad de Palermo, Ar-

gentina).

Un Estudio Discursivo de los Procesos Creativos Involucrados en las Practicas
Proyectuales de los Estudiantes de Arquitectura y Disefio de Comunicacion Visual (Es-

tudiantes: Virginia Caballaro y Sofia Ganduglia, Uruguay).

Entre el operador cultural y ejecutor cultural: analisis de las metodologias para la
elaboracion del proyecto de diserio, imbricado en la cultura y el mercado montevideano.

(Estudiantes: Camilo Mejias, Martin Tarallo y Pablo Mufioz, Uruguay).



2.1. RELACION MUSICA-DISENO DE TAPAS DISCOGRAFICAS

2.1.1. ASPECTOS ESTETICOS CONSIDERADOS

Introduccién al concepto de estética

a. INTRODUCCION A UNA REFLEXION DEL CONCEPTO DE ESTETICA EN EL
CAMPO DEL DISENO

El concepto de estética utilizado en beneficio de este trabajo se desglosa a partir
de los aspectos filosoficos y cientificos que explican ciertos autores, que lo diferencian
de algo mas que “solo lo visible”.

Para desarrollar este concepto es necesario comenzar con Immanuel Kant (Ko-
nigsberg, Alemania,1724-1804), quien es considerado por Blanca Mufioz (2001) como
“una figura indispensable en las creencias formadas de la Modernidad”, él “representara,
en este sentido, la meditacion de mayor hondura sobre las premisas que conducen a la

razon ética y, desde ella, al transito a la razon estética” (Mufioz 2001).



https://www.google.com.uy/search?q=K%C3%B6nigsberg+Alemania&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LQz9U3MC5OKlbiArNyzXOys7XEspOt9AtS8wtyUoFUUXF-nlVSflEeACakXXYwAAAA&sa=X&ved=0ahUKEwitnK6E28zTAhVCfZAKHUoiBaIQmxMIpAEoATAX
https://www.google.com.uy/search?q=K%C3%B6nigsberg+Alemania&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LQz9U3MC5OKlbiArNyzXOys7XEspOt9AtS8wtyUoFUUXF-nlVSflEeACakXXYwAAAA&sa=X&ved=0ahUKEwitnK6E28zTAhVCfZAKHUoiBaIQmxMIpAEoATAX

Kant dice que “lo bello es lo que, sin concepto, es representado como objeto de
una satisfaccion universal. [...] cada cual tiene consciencia de que la satisfaccion en lo
bello se da en él sin interés alguno, y ello no puede juzgarlo nada mas que diciendo que
debe encerrar la base de la satisfaccion para cualquier otro” (Kant 1977). Alli donde se
hablaba de una estética ilustrada, bajo un concepto de reflexion y creacién que apuntaba
a la superacion de contradicciones, Kant distingue entre lo agradable, lo util y lo bello.

El arte se ve como algo que no se utiliza para un fin practico; asi es como se repre-
senta en el siglo XVIII, donde lo bello es un efecto que resulta no ser intencional.

Asimismo, la estética ilustrada profesa una necesidad de union entre reflexion y
sentimiento para poder restaurar lo humano por medio de sus ideales de belleza, de co-
nocimiento. Pero este concepto no demora en desmoronarse una vez instaurada la cri-
tica posmoderna en la sociedad. Como veremos a continuacion en referencia a Vattimo
(Turin, Italia, 1936), el discurso posmoderno senaldé rechazo y contradicciones con las
culturas heredadas (Lyotard 1979). Los afios transcurridos en los siglos XVIIl y XIX eran
de teorizaciones indiscutibles, es asi como se nombra el pensamiento ilustrado. Luego
de “sequir las reglas” en el correr de los anos, llegado el siglo XX ocurre un cambio
importante de la mano del sistema econémico posindustrial. Como dice Blanca Munoz
(2001), el lanzamiento editorial es rapidamente difundido, la produccion masiva comien-
za y también se da lugar al inicio de los periodicos; con todo esto surge la tendencia a
ser polémico, debatir y construir opiniones propias, dando la oportunidad a la sociedad
de fusionar teorias de todo tipo.

A su vez sucede que la clase media se quiere diferenciar de una clase media-baja
imitando el estilo de vida social de la clase media-alta, algo que Abraham Moles (Paris
Francia, 1920-1992, Estrasburgo, Francia) llama “consumo de las ideas post-moder-
nas” (Moles 1973). De esta forma, el pensamiento iluminista del siglo XVIII se califica
de incongruente, equivalente a una pérdida de la razén critica. Y es aqui mismo donde
podemos ubicar a un exponente de los anti-ilustrados, un autor comprometido con esta
vision posmoderna, Gianni Vattimo, quien considera que habria que hablar de “sociedad

transparente” (Vattimo 1985), en una época donde, segun explica Blanca Mufioz (2001)
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“desaparece la division entre ‘ser’ y ‘apariencia’, y ‘ser’ y ‘debe ser’[...] (donde) los mass
media edifican esta sociedad transparente”. Es decir, un cambio de pensamiento que
apuesta a la unidad, impuesta por los mass media. Ahi donde la apariencia interactua
con el ser, lo que se ve es lo que se pretende mostrar.

El pensamiento de Vattimo no condice con Kant en cuanto al concepto de una esté-
tica acercada al espiritu autbnomo, desvinculada de las conveniencias de la comunidad;
para Vattimo los mass media lograron que sea la misma comunidad la que sea capaz de
identificar lo bello en lo cotidiano, en contraposicion con Kant que veia que lo bello era
parte de un juicio critico (Vattimo 1985, Kant 1977).

Asi entonces Vattimo explica la transicion del arte a través de la historia, y como
en estos tiempos posmodernos es mas apropiado comprenderlo como un arrebato del
concepto clasico; el arte se aleja de sus confines institucionales y esto se ve “vinculado
con el advenimiento de nuevas técnicas que de hecho permiten y hasta determinan una
forma de generalizacién” (Vattimo 1985).

Es decir, cuando lo estético sale ya de la 6rbita de una obra de arte, un objeto coti-
diano tal como lo es un album discografico, comienza a aprehender ese sentido estético,
y cargarse del mismo.

El mismo Vattimo toma una postura en contra del legado de Kant cuando mencio-
na que “el placer estético no se define como el deleite que el sujeto experimenta por el
objeto, sino como ese placer que deriva de comprobar que no pertenece a ningun grupo
que tiene en comun la capacidad de apreciar lo bello” (Vattimo 1985). Por consiguiente,
explica una concepcién estética que se ve dominada por un factor ajeno a lo bello, ya
ligado a un estatus plasmado por los mass media en la sociedad. Por lo que define “en
un sentido débil o real” la estetizacidén como extensién de los medios de comunicacion
de masas, en lo social.

Asimismo, esta concepcion expresa la posibilidad de que una obra de arte tenga
Su éxito segun cuan problematica sea su valoracion en el terreno de los mass media.
De esta manera la valoracién de la obra se ve definida por su capacidad de poner en

discusién su propia condicién. Esto es, tanto para Vattimo como lo fue para Nietszche
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(Rocken, Alemania, 1844-1900, Weimar, Alemania), una realidad que implica que “el
hombre no es ya artista, es una obra de arte (donde) el poder estético de la naturaleza
entera, por la mas alta beatitud y la mas noble satisfaccion de la verdad primordial, se
revela bajo el estremecimiento de la embriaguez” (Nietzsche 1998). Es decir, la obra se
ve dirigida por si misma, el artista se integra a la misma y en ella se vuelve importante
esa condicion propia que se estimula bajo una idea de satisfaccion. El sentido de esté-

tica entonces se vuelve parte de un ambito cotidiano.

Teniendo en cuenta la propuesta de Vattimo, se aprecia entonces alli una relacion
entre artista-obra-espectador que resulta ser mas profunda que una formulacién de for-
mas y patrones. Es decir, donde se puede ver, mas alla de lo “bello”, el discurso que lo
funda. Ya no es el juicio de valor de qué tan linda se ve una obra, sino qué tan cargada
de significado esta y como el artista llega a los pensamientos del espectador por medio
de ella; consecuentemente, como el espectador se puede ver involucrado o no en la obra
del artista, y hasta qué punto incluso se la puede apropiar. Asi entonces se ve concebi-
da la opinién de una obra, siendo cargada de valor, valor que se ve considerado ya no
desde un juicio de lo bello.

A su vez, y siguiendo con Vattimo, se define una concepcién complementaria que
viene de la mano de un ideal heideggeriano (1995) de obra de arte como “puesta por
obra de la verdad”: la obra de arte es tanto “exposicion” de un mundo como “produccion”
de la tierra. Primero, porque tiene una funcion de fundamento y constituye las lineas que
definen un mundo histérico. Esto incluso es apoyado por un ideal diltheyano® que explica
que la obra de arte es el principal revelador de la verdad de la época. Segundo, porque
refiere a la materialidad de la obra, e incluso de esa materialidad la obra se da como algo
gue se mantiene siempre en reserva.

Entonces, como conclusion de estas concepciones de Vattimo y las perspectivas
hermenéuticas abordadas, se puede observar en su texto “Muerte o crepusculo del arte”,
que la estética puede absolverse de su tarea estética filosofica, mientras sepa captar los
fendbmenos en los cuales se define la muerte del arte. Abriendo el pensamiento a la ad-

mision del sentido “no puramente negativo” que la experiencia de lo estético ha asumido
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hoy en dia. En otras palabras, donde la obra de arte pasa al mero objeto cotidiano y no
se define por lo bello.

Asimismo, con la intencion de poder ubicar el concepto estético, nos remitimos a la
opinion de Anna Calvera (Barcelona, Espafia, 1954), quien en su busqueda por demos-
trar que tanto disefio como estética se tratan de algo mas estructural, explica el paralelis-
mo existente entre “la lucha del disefio por demostrar que no es un mero ornamento, ese
acabado ‘estético’ (y) la constante afirmaciéon de la estética de la calidad y la densidad
cultural de las obras de arte para el desarrollo de lo humano de la humanidad, y de las
formas de cultura” (Calvera 2008).

En este sentido Calvera sigue la linea del pensamiento de Vattimo explicando que
el disefio se ve enmarcado por una concepcidon donde el mismo establece “las reglas
del juego” para una identificacion profesional. Enfatiza en la importancia de poseer ele-
mentos que ayuden a comprender y hablar de los factores estéticos que influyen en la
unicidad, en la identificacion de los disefios, mas alla de la proteccion legal de estas
aportaciones estéticas que se han venido nombrando.

Argumenta que si bien la innovacidn estética es cuestion de marketing, la expre-
sion y decisiones estéticas corresponden unicamente al disefio. Entonces en cuanto a
su concepto, agrega: “Poder explicar por qué un objeto es un buen disefo requiere de
argumentos fundamentalmente estéticos, puesto que, en el fondo, sigue estando en
entredicho si la eficiencia comunicativa es suficiente para garantizar que un disefio cons-
tituye una aportacion estética suficientemente interesante y de calidad” (Calvera 2008).
Es decir, segun este concepto con relacion a un campo cotidiano, el disefio busca ya un
espacio propio para pensar lo estético. Prosiguiendo con Calvera, la perspectiva de una
estética anti-ilustrada, como se mencionaba anteriormente, deviene de los mass media
(dentro de otros hechos) y esto genera un quiebre donde la comunidad misma edifica lo
bello dentro de lo cotidiano, en objetos que resulten de utilidad y que sean aprovecha-
bles econdmicamente. Teniendo esto en cuenta y analizando la frase de Anna Calvera,
se puede afirmar que un disefio garantiza su funcién y un buen aporte estético en tanto

cumpla con un nivel de interés para la sociedad y con un contenido de calidad.
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https://www.google.com.uy/search?hl=es-419&biw=1094&bih=487&site=webhp&q=R%C3%B6cken+Alemania&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LQz9U3MCrPMFDiBLEsDJOSKrTEspOt9AtS8wtyUoFUUXF-nlVSflEeAGpuQqwvAAAA&sa=X&sqi=2&ved=0ahUKEwjc47To5MzTAhVGEJAKHQWlAy0QmxMImwEoATAW
https://www.google.com.uy/search?hl=es-419&biw=1094&bih=487&site=webhp&q=Weimar+Alemania&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LQz9U3MCrPMFACs5ILKsu05LOTrfQLUvMLclL1U1KTUxOLU1PiC1KLivPzrFIyU1MAiGdTnzcAAAA&sa=X&sqi=2&ved=0ahUKEwjc47To5MzTAhVGEJAKHQWlAy0QmxMInwEoATAX

Es asi que reflexionando sobre la posicion en que Calvera se ubica para pensar lo
estético en el disefio y, relacionando todas las circunstancias que hoy en dia aplican y
transforman al disefo (mass media, marketing, entre otros), llega a que “se trata, en de-
finitiva, de comprender como a través del diseno, de su uso, consumo y produccion, se
puede seguir contribuyendo a la produccion y experimentacién de sentido alla donde in-
terviene consciente e intencionalmente” (Calvera 2008). Para este trabajo esta reflexion

es fundamental.

b. LAIMAGEN Y SU ABORDAJE SEMIOTICO

En la linea de Vattimo, pensar sobre los efectos estéticos de los mass media nos
lleva a situarnos en el territorio de la hermenéutica. Pero, ¢ qué es hermenéutica? Es la
teoria de la interpretacion, la explicacién de que “antes que un objeto se le enfrente a un
sujeto, éste se interroga por su ser’ (Gadamer 1996). Esta teoria, a su vez, se ve mas
cercana al concepto de estética si ademas se le agrega la utilizacién de una Semidtica.
Puesto que para Paul Ricoueur (Valence, Francia, 1913-2005, Chatenay-Malabry, Fran-
cia), la semidtica se vera plasmada como complemento de la hermenéutica, esto implica
“explicar mas para comprender mejor” (Ricoeur 1991).

No se debe dejar de tener en cuenta la actualidad y el hecho ya nombrado de que
hoy en dia hay que incluir a los mass media en las interpretaciones. Como el mismo
Gadamer plantea: “el producto suelto es ‘un producto de cierto género’ que cumple su
determinacién para el uso. Esta listo en tanto en cuanto pueda ser tomado para el uso”
(Gadamer 1996). Con esto explica que el producto, sea cual sea su “género”, es decir, el
entorno para el que se produjo, debera tener necesariamente una funcionalidad pensada
para poder ser tratado como producto, y cumplir esto.

Finalmente, y para contribuir a una mejor comprension, es necesario introducir los
conceptos que se trabajan directamente sobre la imagen y su significado desde una
perspectiva semiotica. Por ello se considera pertinente retomar el pensamiento de Ro-

land Barthes (Cherburgo-Octeville, Francia, 1915-1980, Paris, Francia) quien analiza
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tres niveles de lectura en la imagen: el mensaje linguistico, la imagen connotada y la
imagen denotada.

Mientras que el mensaje linguistico no exige mas conocimientos que el de la lectura
e idioma, los otros dos niveles requieren conocimientos mas profundos de la imagen. La
imagen connotada es laimagen pura, y requiere conocimiento de saberes culturales. Por
otro lado, la imagen denotada requiere un conocimiento de saberes relacionados con
la percepcion; esto implica estar ante un mensaje iconico no codificado, es decir, cada
persona de determinada sociedad percibira distinto mas alla de la letra y de su misma
situaciéon antropologica.

Aqui entonces Barthes deja constancia que la variacion de lecturas depende de
los diferentes saberes en la imagen, y que el espectador que recibe este mensaje, en
realidad recibe ambos: el mensaje perceptivo y el cultural. Y a su vez define que “la len-
gua de la imagen no es solo el conjunto de palabras emitidas [...] sino que es también el

conjunto de palabras recibidas” (Barthes 1986).
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2.1.2. PROCESOS CREATIVOS EN DISENO DE COMUNICACION
VISUAL

La formalizacion del vinculo (musica—tapa de disco)

El proceso creativo se relaciona con la Heuristica, si bien esta se define como una
actividad cientifica, segun Ricardo Mandolini (Buenos Aires, Argentina, 1950): “en arte
una teoria se valida como heuristica si se tiene en cuenta la situacion en la que se apli-
ca” (Mandolini 2013). El artista necesita un proceso de gestacion para realizar una obra.
Cada elemento especifico, cada imagen o gesto es incondicional para su realizacién
a través de repeticiones individuales que se llevan por un mismo pasaje. Ya lo explica
cuando menciona que el “arte en general es de naturaleza esencialmente heuristica: las
proposiciones de las cuales el proyecto se nutre son justificadas pragmaticamente por el
hecho mismo de la concretizacion y de la realizacién acabada” (Mandolini 2013).

También debemos tener en cuenta que atribuye importancia a la interaccion con
todos los elementos que hacen al entorno. De esa forma todas las imagenes, asociacio-
nes, reminiscencias, impresiones, suefios, sinestesias, se ponen a funcionar al lado de
las teorias, en un mismo plano. Asimismo Mandolini define los procesos creativos como
‘esencialmente holisticos, en el sentido que el todo es siempre mas que la suma de las
partes” (Mandolini 2013).

Dado esto, conocemos que dentro de todo proceso creativo se pueden visuali-
zar ciertas afectaciones de la imagen en el tiempo, que en particular en el siglo XX se
consideraron a través de los aportes de las vanguardias. Es muy elocuente la frase de
Philip Meggs (Carolina del Sur, Estados Unidos, 1942-2002, Virginia, Estados Unidos):
“Los disefadores y los directores artisticos recurren a toda la gama de posibilidades de
creacion de imagenes para transmitir conceptos e ideas. Esto ocurre sobre todo con los
disefiadores graficos que trabajan en la industria discografica. El arte y la musica com-
parten el mismo idioma de expresion y experiencia. Se usan las mismas palabras (ritmo,

textura, tono, color y resonancia) para transmitir las dimensiones perceptuales y espiri-
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tuales de las experiencias tanto visuales como auditivas” (Meggs 2009).

Consecuentemente, se ve al proceso creativo de disefio de tapas discograficas con
el mismo criterio aplicado a los aportes de movimientos artisticos, como ocurre con el
pop art y su gran exponente Andrew Warhola, conocido como Andy Warhol (Pensilvania,
Estados Unidos, 1928-1987, Nueva York, Estados Unidos). En un disefio para Velvet
Underground (ver imagen 1 en Anexos), Warhol toma un objeto y lo descontextualiza,
del mismo modo que lo hace con varias de sus obras. Este emblematico disefio de tapa
discografica sigue siendo un referente iconografico que se encuentra en remeras y otros
elementos hoy en dia.

Pero no solo encontramos como ejemplo a Warhol, ya que también resaltan otros
artistas como lo son Robert Brownjohn (Nueva Jersey, Estados Unidos, 1925-1970, Lon-
dres, Reino Unido), Milton Glaser (Nueva York, Estados Unidos, 1929) y, entre otros,
Alex Steinweiss (Nueva York, Estados Unidos, 1917-2011, Florida, Estados Unidos).

Philips Meggs dice de Glaser, al referirse a sus carteles de conciertos y disenos
para albumes discograficos, que son las piezas donde él “manifestaba una habilidad sin-
gular para combinar su vision personal con la esencia del contenido.[...] (la imagen que
realizé de Bob Dylan) se presenta como una silueta negra con motivos de colores brillan-
tes en el pelo; inspirados en el art noveau. Se hicieron casi seis millones de copias de
este cartel para incluirlo en un album discografico que fue un Best Seller’ (Meggs, 2009).

También se puede destacar el rol de Roger Dean (Ashford, Reino Unido, 1944) en
el disefio de tapas discograficas, otro artista considerado como de los mas influyentes en
las portadas de los afos setenta.

Dean trabaja una tematica de fantasia y onirica. Entre sus obras mas famosas se
encuentran las portadas discograficas de YES y Asia, dos bandas inglesas de rock. Si
bien siguié aportando dotes artisticas para la banda YES mas alla de los anos ochenta,
Roger Dean se dedic6 a negocios de moda y videojuegos.

Y como olvidar a Hipgnosis, un grupo de disefio conformado por Storm Thorger-
son, Aubrey Powell y Peter Christopherson. De la misma generacién que Dean, para-

lelamente Hipgnosis trabajaba junto a Pink Floyd, Led Zeppelin, Genesis, AC/DC, entre
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otros, con disefos inquietantes que también rondaban la tematica onirica y fantastica.

Mientras que Roger Dean trabajaba mas sobre una ilustracion, los integrantes de
Hipgnosis preferian experimentar con la fotografia. Esto se puede observar en algunos
de sus trabajos como House of the holly de Led Zeppelin (ver imagen 2 en Anexos),
Atom Heart Mother de Pink Floyd (ver imagen 3 en Anexos), Pyramid de The Alan Par-
sons Project (ver imagen 4 en Anexos), entre otros.

De todos modos, seria insensato, y hasta ridiculo, querer explicar la esencia y
produccion de las tapas discograficas sin nombrar al referente mas exponencial de esta
area, el padre de la produccion de tapas discograficas: Alex Steinweiss, quien “en 1940,
a los veinticuatro afios es nombrado Director del Columbia Records y, en su busqueda
de formas visuales para expresar la musica aplicé la estética del disefio moderno de la
década de 1940 al disefio de albumes discograficos. A menudo enfocaba el espacio de
manera informal y colocaba elementos sobre el fondo con un equilibrio despreocupado,
que a veces rayaba con una dispersion aleatoria de las formas” (Meggs 1942).

Steinweiss concretd su proyecto unos diez afos después cuando impuso el disefio
de discos sobre los vinilos LP 1/3, los cuales eran del estandar utilizado en ese entonces,
hasta que se introducen los CD a la industria, en 1989.

Anterior a su contrato en la discografica, los discos de vinilo se envolvian de a tres
o cuatro, separados por papel kraft, puestos en cubiertas empastadas. “Su unica dife-
renciacion era por colores con los titulos en dorado o plateado”, afirma Steven Heller 2
(Nueva York, Estados Unidos, 1950).

Segun Heller, Steinweiss habria comenzado a trabajar en Columbia Records para
crear flyers, posters, etcétera. Y luego se “aburrié” de ver que los discos fueran entre-
gados “sin identidad”. Asi decidié proponer la realizacion una tapa de disco; luego de
realizada, las ventas subieron un 895 por ciento. Sin lugar a dudas fue un éxito.

“Amo tanto la musica y tenia tal ambicién que estaba deseoso de ir mucho mas
alla de lo que diantres me pagaran. Queria que la gente mirara la obra artistica y escu-

chara la musica”, dijo Steinweiss (Reagan y Steinweiss 2011).
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2.2. LAS TAPAS DISCOGRAFICAS DE LA HISTORIA

2.2.1. STEINWEISS Y OTROS DISENADORES RECONOCIDOS

Como se vio en la seccion anterior, existe un momento donde la musica y el disefio
formalizan el vinculo artistico y comienza una nueva forma de produccion a partir de ello:
las tapas discograficas. Asi entonces se hablara primero de Steinweiss, el principal inno-
vador en esta area, y luego de otros disefiadores que también fueron muy reconocidos
por sus obras, tanto que incluso varias de sus tapas discograficas se han vuelto iconos
que prevalecen en la historia y en otras piezas tales como indumentaria, industrial, etcé-
tera.

Previamente, hay que conocer graficamente alguna de estas tapas discograficas
y su contexto para comprender un poco mas sobre el trasfondo internacional, que se
comentod ya en este texto.

La primera tapa discografica ilustrada de Alex Steinweiss (ver imagen 5 en Anexos)
correspondio a un vinilo LP (long play). Este fue expuesto en 1940, era un disco vinilico
de la coleccion Roger & Hart. Steinweiss cred una superposicion estilo collage del cartel
de un teatro con el titulo del album enmarcado con luces, y de fondo, la representacién
del vinilo que parece estar reproduciendo la musica, en movimiento.

Dentro de sus primeras tapas discograficas, Steinweiss crea el “hito”. El disefio
para La Sinfonia N°3 de Beethoven: cover de la “Eroica” de Bruno Walter marcé una
diferencia importante en las ventas de LP en |la época que representaron un aumento de
895 por ciento con respecto a la venta de los LP que no tenian disefio alguno.

Este fue sin duda el llamado de atencién para los demas artistas, y discograficas
(Ediriwira 2014).

Ya en 1983 Roger Dean se encarga del disefio del alboum Alpha de Asia (ver ima-
gen 6 en Anexos). Esta tapa discografica es interesante dentro de los trabajos de Dean

ya que la mayoria de sus disefnos representan espacios lugubres, desolados, y sin em-
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bargo, en esta ocasion, se paso a una paleta cromatica colorida, vibrante, con vida en el
disefio. Dean capturd la esencia exética y afrodisiaca de una banda de chicos ingleses.

Uno de los casos de disefio lugubre se puede apreciar en la tapa discografica Ear-
th and Fire de la banda Earth and Fire (ver imagen 7 en Anexos). En 1970 Roger Dean
le concede a dicha banda una pieza grafica que contempla uno de sus tantos paisajes
controversiales y atrapantes al primer golpe a los ojos. Una imagen simple, pero a la vez
cargada de significado.

Dean trabajo para bandas conocidas en ese momento, y para bandas que estaban
deseosas de salir al mercado. Pero sobre todo, y dentro de lo mas conocido hoy en dia,
se destaca el trabajo para la banda YES, grupo amigo del propio Dean (Holmes 2013).
Por otra parte, eran contemporaneos a Dean los integrantes del grupo de disefio Hipg-
nosis. Como se nombra anteriormente, este grupo preferia trabajar e investigar sobre
fotografias. En la imagen de disefio de tapa discografica que efectuaron para el album
Animals de Pink Floyd en 1977 (ver imagen 8 en Anexos), se aprecia como la fabrica
representaba el principal tema, el que se asocia a sus canciones.

En la tapa discografica para Led Zeppelin en su album Coda (ver imagen 9
en Anexos), se reconoce un disefio que puede ser nombrado como uno de los mas
iconicos en tapas discograficas pertenecientes al género Rock ‘n’ Roll (Boar 2013).

De esta forma conocemos que efectivamente hay disenos que se ven
involucrados a través de la historia, y por qué no, del espacio. Asi es como estos
iconos se ven no solo internacionalmente sino también regional y nacionalmente. Ya
lo dijo Gabriel Peveroni (Montevideo, Uruguay, 1969) en una exposicion que realizé
junto a Zona de Obras: “Paul, John, George y Ringo siempre cruzan, en presente,
la calle Abbey Road. La lengua Rolling Stone, tan roja y perversa, define la eterna
adolescencia. La banana warholiana de la Velvet todavia provoca, despierta el deseo y
juguetea con las fantasias andréginas del rock. Centenares de portadas han alcanzado
estatus de objetos de arte, generando estilos, marcando tendencias, provocando
incluso un mecanismo que retroalimenta la dualidad musica imagen: un simple vistazo

a una portada suele bastar para intuir el estilo musical, el grado de originalidad y el
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nivel de riesgo de la obra del artista que busca representar” (Peveroni 1989).

Pero, ¢como se desarrollé en nuestra region?

2.2.2. ENTRE VECINOS

Enfocando en los espacios geograficos mas cercanos, es posible comenzar a dilu-
cidar la situacion en Argentina, sobre todo porque desde alli también comienza a desa-
rrollarse esta tendencia en nuestro pais, pero eso se vera mas adelante.

Fue a mediados del siglo XX que se situd el albor de los discos vinilicos, la musica
grabada, y con ellos la herencia de los disefios de tapas discograficas. Aunque un di-
sefo “de portada” venia ya desde comienzos de siglo, cuando se vendian partituras de
canciones, “envueltas” en una portada ilustrada que daba lugar a despertar la atencion
del comprador.

Hoy en dia no hay una corriente grafica definida que sea de facil categorizacion.
Pero en los afos sesenta, como ya se conoce, una epoca de ruptura y rebelion donde
imperaban movimientos y manifestaciones, rechazo al racionalismo y formalismo im-
puestos por la Bauhaus o ULM, fue cuando surgieron necesidades nuevas, dentro de
ellas, la de poder identificarse con un lenguaje grafico-visual-musical.

Las imagenes ilustradas debian definir una apariencia distintiva en esta época sal-
vaje donde el rock comenzd a ser el arma mas poderosa dentro de los géneros musi-
cales. Las tapas discograficas de estos han buscado ser el envoltorio de un disco que
comunicaba algo, y el disefio asimismo deberia dejarlo bien claro, ya que también seria
carta de presentacion a la sociedad.

“En ese sentido, el rock nacional argentino ha tenido desde sus origenes una linea
de pensamiento que insistid en acompafar con una grafica sugerente y particular lo que
pasaba musicalmente con la cultura joven y las rebeldias del momento” (Estudios Gra-

fikar 2013).
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Dentro de las figuras mas destacadas de Argentina, se puede nombrar a Alejandro
Ros, quien trabajo para grandes y conocidos artistas en estos ultimos 20 anos, artistas
como Fito Paez, Luis Alberto Spinetta, Juana Molina, Soda Stereo, Divididos, Vicentico,
Miranda! o Babasonicos.

Sin embargo, en Uruguay las imagenes no comienzan a “golpear” a la par de los
ritmos musicales, sino hasta 1955 donde junto al filme “Semilla de maldad” comienza a
desatar interés la banda sonora y generar curiosidad, dentro del medio audiovisual, el
contenido musical.

Luego de este tipo de suceso, es mas adelante, en 1963, que el grupo Los Iracun-
dos hace un planteo de gran difusion junto al sello RCA 'y Leo Vanes (encargado de la
campana publicitaria del sello), como un grupo de jévenes rebeldes de barrio. Este gru-
po, segun dice Fernando Pelaez (1958) en su libro De Las Cuevas Al Solis, solo preparé
junto a su nombre, su imagen publica, es decir, el modo de presentacion ante el publico.
El grupo solo tenia en cuenta su imagen para y durante las presentaciones publicas.

Es ya en 1965 que una banda llamada Los Shakers, mejor conocida como “Beatles
uruguayos” va a Buenos Aires a grabar su primer LP. Llegando alli, al bajar del avion,
los reciben fotédgrafos y medios de prensa. El director artistico José Angel Rota habia
preparado a estos medios de prensa para sacar fotos a la banda y seleccionar dentro de
ellas la que cumpliria la funcién de contratapa en su diseno de tapa discografica, “en un
intento de emular la llegada de los Beatles a Estados Unidos” (Pelaez 2004).

Con este comienzo, Los Shakers arrasan en la industria tanto uruguaya como ar-
gentina, y es asi como todo comienza. Fue tal la euforia que solo al pasar un ano, en
1966, publican un nuevo album llamado Shakers For You (ver imagen 10 en Anexos).

Los Shakers son protagonistas de este fuerte quiebre en la cultura uruguaya del
disefio apelando a las tapas discograficas. De todas formas, no son las Unicas figuras
historicas de las que se puede hablar.

Retomando las palabras de Gabriel Peveroni en la exposicién realizada por él junto
a Zona de Obras, es posible contextualizar algunas obras latinoamericanas y uruguayas

que también fueron de gran importancia:
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El hito que significé la portada del album debut del grupo argentino Al-
mendra, cuando Luis Alberto Spinetta dibujo y colored la tapa desafiando
el tradicional y conservador esquema de las compafiias discograficas,
marca un posible paradigma de la identidad grafica propia del rock de la
region. Experiencias similares desarrollaban Os Mutantes, Secos & Mol-
hados y Caetano en Brasil, Los Jaivas y Aguaturbia en Chile, Totem y Psi-
glo (ver imagen 11 y 12 en Anexos) en Uruguay. Los primeros afios 70.
La psicodelia. El rock progresivo. El orgullo del primer rock latino. Pero
también las dictaduras militares, la resistencia juvenil, los blue-jeans, las
drogas, las posteriores aperturas democraticas, y luego el jolgorio ochen-
toso, el tiempo que transcurre en bandas que florecen y se desarman,
en nuevas generaciones que reinventan el rock y su iconografia, hasta
llegar a los colores y tipografias actuales, a una creatividad de alto nivel
en cualquiera de las principales ciudades latinoamericanas: Buenos Ai-

res, México DF, Sao Paulo, Santiago de Chile, Lima, Montevideo, Bogota,

Caracas” (Peveroni 1989).

Pero no solo fue la época de euforia psicodélica y rock de los afios setenta, de
respuesta a la represion, la que marcé un momento de propulsion para los disefiadores
de tapas discograficas. Asi como explica Santiago Guidotti (ver pagina 64), el boom del
Rock, ya de 2001 a 2004, fue el que marco exasperadamente la diferencia dentro del
area discografica en los nuevos formatos CD (compact disc). En este entonces las ban-
das salian a la luz, producian canciones, tenian un repertorio pronto para ser grabado
y asi también tenian la necesidad de crear un disco. Con esta necesidad también venia
otra: la de ser visto, escuchado y marcar presencia. Es alli que las tapas discograficas
comienzan a ser la marca personal de cada album CD, de cada banda, y por qué no, una
competencia por la visibilidad. Asimismo, incluso los medios de prensa se ponen a la par
de estas situaciones, y formando parte de una cultura discografica uruguaya nombran
los que segun censos o investigaciones, resultan ser “los mejores disefios de tapa de

discos” dentro del rock nacional.
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A modo de ejemplo, y para poder conocer otras producciones graficas variadas, se

citan algunas palabras y decisiones vistas en E/ Pais digital del 19 de marzo de 2015.

Trotsky Vengaran - Todo para ser feliz. El diablillo punk (rojo, claro)

acompafa al grupo desde 2001, cuando una parte de la cabeza adorno la tapa

de Durmiendo afuera. En 2010, la banda lo presenté en sociedad. (Autores: Gui-
llermo Peluffo, Gonzalo Ehyerabide)

Traidores - Montevideo agoniza. Una foto en blanco y negro (que sintoniza

con el verbo agonizar, una mancha roja para el nombre de la banda y los cuatro

musicos contra un muro, como en las razzias de la época. Clasico instantaneo.
(Autores: Alfonso de Bejer, Mariana Carranza, Cristina Etchegaray)

MUNTEVIDEUr e

Buenos Muchachos - Amanecer buho. Un pajaro trajeado y pintado y ni

una palabra que de una pista. Una de las tapas mas enigmaticas del rock uru-

Niquel - Gusano loco. Una atraccién emblematica del Parque Rodo, reco- guayo. (Autor: Martin Verges Rilla)

nocida instantaneamente por todo montevideana que se precie de tal. (Autores:
Mario Marotta, Taller de Comunicacion)
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La Trampa - Caida libre. Un clavadista que se lanza al vacio y queda sus-

pendido en el aire indefinidamente. La imagen que eligié la banda para un disco

que aludia un pais que empezaba el siglo con una de las peores crisis de su

Buitres - 10 afnos. Dos siluetas en medio del humo y las luces. Una foto que corta historia. (Autores: Santiago Guidotti, Gonzalo Ary Osopitaletche)

transmite lo que uno imagina es la adrenalina y euforia en el escenario: (Autora:
Lisset Acuia)
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No Te Va Gustar - Aunque cueste ver el sol. Un cielo blanco que domina

la imagen, interrumpido por un manchoén rojo. Una sencillez y austeridad que

contrasta con la variedad y la opulencia de sonidos y estilos en el disco. (Auto-
res: Matilde Campodonico, Ignacio Benedetti)

no te va gustar
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Cuarteto de Nos - Raro. Una banda amalgamada por uno de los discos mas
exitosos de su trayectoria. De ahi el rostro compuesto por algunos de los rasgos
de cada uno de los integrantes. (Autores: Land, Diego Velazco).

Bajofondo - Mar dulce. Las medias tipicas (o lo que se piensa como tipico)
de las bailarinas de tango para una banda que fusiona la discoteca con la milon-
ga. (Autor: Alejandro Ros)
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i

26

La Vela Puerca - A contraluz. La transformacion del cantante y compositor
Sebastian Teysera en un icono. (Autores: Tunda Prada, Sebastian Prada, Fer-
min Hontou)

Y asi como “nace” la particularidad de crear estos disefios de tapas discogréficas,

nace dentro de los Premios Graffiti una categoria especial para premiar estas hazafas.
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2.3. AQUi Y AHORA

2.3.1. PREMIOS GRAFFITI

En primer lugar, hay que reconocer que agregar la categoria Arte Discografico en
una premiacion en el Uruguay no es una situacion innovadora. A nivel mundial vy sin ir
demasiado lejos se encuentran los tan conocidos premios Grammy. Estos premios tie-
nen una categoria llamada Best Recording Package (mejor disefio de empaque), que
es una categoria dentro de otras tantas, lo que tiene de particular es que se premia el
aspecto visual de un album, en otras palabras, el disefio de tapa discografica.

Esta categoria también tuvo historia en la llamada como Mejor Album Cover en los
primeros premios Grammy en 1959. Ya de 1962 a 1965, la citada categoria se divide en
clasicas y no clasicas. Mas adelante, en el periodo entre 1966 y 1968, la divisidn pasa a
ser de Artes Graficas y Fotografia. En 1974, el nombre del premio fue cambiado a Mejor
Packaging, y cambié de nuevo en 1994 con el nombre mencionado al principio (mejor
disefio de empaque).

Con la misma forma de resolucion, los Premios Graffiti nacieron en el afio 2003,
con el objetivo de premiar al rock uruguayo. Con el pasar los afios se transformaron en
los premios mas representativos de la musica nacional, convirtiéndose en los Premios a
la Musica Uruguaya que integran a todos los géneros musicales premiando cada afio su
produccion discografica.

Asimismo, mientras los premios crecen en popularidad, crecen en categorias, y es
alli donde podemos encontrar ubicada, hoy en dia, la categoria Mejor Disefio de Arte,
que reconoce el esfuerzo y la impetuosa dedicacién que requiere el disefio de una tapa
discografica.

Los Premios Graffiti establecen una serie de reglamentos a los cuales cada artista
debe amoldarse. No hay reglamentos que restrinjan o limiten al disefiador dentro de la

categoria Mejor Diserio de Arte.
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Las categorias a premiar por lo jurados son treinta y tres. Se listan a continuacion:

Mejor Disefo de Arte

Mejor Re Edicion

Mejor Edicion Especial

Mejor DVD Musical

Mejor Video Clip

Mejor Artista Nuevo

Mejor Album en Vivo

Mejor Album de Inspiracién Cristiana
Mejor Album de Jazz

Mejor Album de Musica Instrumental
Mejor Album de Hip Hop

Mejor Album de Musica Electrénica
Mejor Album de Musica Infantil

Mejor Album Indie

Mejor Album de Metal y Hard Rock
Mejor Album de Rock Alternativo
Mejor Album de Candombe Fusién
Mejor Album de Folclore

Mejor Album de Tango

Mejor Album de Musica Tropical

Mejor Album de Musica Popular y Cancién Urbana
Mejor Album de Pop Alternativo

Mejor Album de Duo o Grupo de Musica Pop
Mejor Album de Solista de Musica Pop
Mejor Album de Rock y Blues

Mejor Productor del Ao

Mejor Compositor del Afio
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CAPITULO II - MARCO TEORICO

Mejor Solista Femenino del Ao
Mejor Solista Masculino del Afio
Mejor Duo o Banda del Afio
Tema del Afio

Album del Afo

Premio Trayectoria

2.3.2. Nominados MEJOR ARTE DE DISCO 2016

En este apartado se nombran en orden aleatorio los cinco disefios de tapa disco-
grafica nominados en la categoria Mejor Arte de Disco.

A.N.T.R.O. — AFC (ver imagen 13 en Anexos). Disefo: Felipe Cracel
Herencia — Kuropa (ver imagen 14 en Anexos). Diseno: Alejandro Sequeira

La misién — Laura y los Branigan (ver imagen 15 en Anexos). Disefio: Alfredo

Ghierra, en colaboracién con Cecilia Rodriguez y Anais Vaillant

Paraisos artificiales — Daniel Yafalian (ver imagen 16 en Anexos). Disefio: Santia-

go Guidotti

Tres Tiempos — Daniel Drexler. (ver imagen 17 en Anexos). Disefo: Alejandro Se-

queira

TESIS DE GRADO, CARRO LAURA




3.1. METODOLOGIA CUALITATIVA

Se realiz6é una investigacion de caracter cualitativo, basada en la recopilacién de
datos por medio de entrevistas semidirigidas, para luego construir un analisis de las mis-
mas en el marco de la teoria fundamentada.

La teoria fundamentada segun Taylor y Bogdan (1987) se define como un método
de descubrimiento que parte directo de los datos, y no como la reformulacion de supues-
tos de otras investigaciones. Esta teoria tiene como fundamento final descubrir datos sin
intentar probar una idea anteriormente concebida; parte de los datos y no de supuestos
teoricos.

Se identificaron las actividades que hicieron los disefiadores entrevistados para
producir, y las estrategias que fueron utilizadas por ellos con relacion al marco de refe-

rencia de la produccién de piezas graficas.

3.2. ENTREVISTAS

Las entrevistas fueron realizadas con el propdsito de recolectar datos por medio
de una instancia de observacion e interaccion directa. La modalidad utilizada fue la tipi-
ficada como “semidirigida”, esto permitio al entrevistado detenerse en los puntos que le
parecieron mas importantes y extenderse en sus propias consideraciones. La entrevista
se organizo con base en una estructura de tdpicos clave, que surgieron de la formulacién
de los objetivos especificos de esta investigacidn: los procesos creativos y los lineamien-
tos institucionales asumidos a la hora del disefio que funcionan como condicionantes de

la produccién.
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3.2.1. CATEGORIZACION

Ya que el objeto de la investigacion es el reconocimiento de los procesos creati-
vos que aplica el disefiador en cuanto al disefio de tapas discograficas, y dentro de es-
tos procesos lo que se busca es reconocer si existe una relacién entre musica y disefio
propuesta por los propios disefiadores, se realizaron preguntas que apuntaron especifi-
camente a ello. No obstante también se realizaron otras preguntas para conocer al di-
sefador entrevistado, su vida profesional, los estudios que involucran su conocimiento
respecto del disefio, e incluso su opinidon personal dentro de lo institucional. Esto garan-
tizé el reconocimiento del entorno en el cual se desenvuelve el disefador para conocer
mas a fondo sobre los lineamientos que aplica en su proceso creativo. Es por todo esto

que las preguntas se categorizaron en cuatro grandes ejes:

En el primero se buscdé conocer al disefador y conversar sobre su formacion. En
este eje se desarrollaron cuatro preguntas respecto a los estudios, experiencias y valo-

racion.

El segundo eje enfatizé en el disefo y los procesos creativos personales. En este
caso se preguntd acerca de técnicas, el proceso, y a su vez, se vincularon esas pre-

guntas al disefio de las tapas discograficas.

El tercer eje se concentro en lo institucional. Aqui se quiso conocer el ambito ins-
titucional discografico para comprender las condiciones que plantean al disefiador a la

hora de disefar una tapa discografica.

Y por ultimo, en el cuarto eje, las preguntas se formularon para que el disenador
desarrollara su punto de vista en cuanto a las premiaciones Graffiti, su alcance y modo

de manifestar, o no, inquietud y expectativa en mas disenadores o discograficas.

Estos ejes definen la base discursiva de donde surgen las categorias, que son

emergentes del texto de cada una de las entrevistas.
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Luego de identificar las categorias, se estudiaron y triangularon para la compren-
sion del tema. De alli surgieron algunos casos de interés que nos aproximo al fenéme-

no estudiado: los procesos creativos en la dinamica de los lineamientos del mercado.

3.2.2. ENCUADRE DE LA ENTREVISTA

Para realizar estas entrevistas primero se buscé el contacto que facilité un inte-
grante del jurado de los Premios Graffiti, y de alli se armo la lista de contactos que se
compuso con la colaboracion de los implicados. De esta manera se aseguro la confianza
de ellos asi como también el conocimiento del objeto de la investigacion, ademas que
resultaba eficaz con respecto a la planificacién. Una vez lograda la conexion con los di-
sefadores se les planteé el pedido y se coordiné fecha y horario factibles para las partes.
Se estipuld un espacio donde el disefiador entrevistado pudiese sentirse comodo, en un
ambiente que permitiera dialogar sin interrupcion de ruidos constantes o intensos. A su
vez esto permitié grabar la instancia en buenas condiciones.

Teniendo la aprobacion e interés de los disefiadores, se procedio a realizar las en-
trevistas en los dias, horas y lugares acordados. Es de orden mencionar que en ningun
momento anterior se revelaron las preguntas que se harian, pues es una caracteristica
de la entrevista semidirigida, ademas de buscar una entrevista distendida y abierta, sin
comprometer a respuestas premeditadas.

Finalmente se realiz6 la desgrabacion de las entrevistas, ofreciendo entregarlas a
cada entrevistado en caso que quisieran aclarar algo de lo expuesto, lo cual no fue ne-
cesario en esta oportunidad pues se consiguio el consentimiento de uso de lo volcado a
las entrevistas en el marco de la tesis de grado.

A continuacion se prosigue con la presentacion de los resultados de las entrevistas.
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3.3. ANALISIS DE ENTREVISTAS

En el siguiente apartado desglosamos los resultados obtenidos de las entrevistas,
clasificados en tematicas especificas: proceso creativo y lineamientos. Dentro de estas
dos tematicas separamos topicos que fueron de ayuda para detallar mejor la informa-
cion. Luego, para finalizar cada tematica, se refiere a distintos casos encontrados dentro

de estas.

3.3.1. PROCESO CREATIVO

a. “como llegan”

Aqui se indago sobre la carrera profesional y estudiantil de cada entrevistado.

Los entrevistados comentaron que comenzaron su trabajo como disefadores de
tapas discograficas por pedidos de amigos musicos o para emprendimientos musicales
propios.

En tanto al método de aprendizaje al que se exponen para arribar en la produccién
de tapas discogréficas, los entrevistados remarcaron la influencia de distintas disciplinas
e incluso de sus propias experiencias, por consiguiente, y en funcion a las entrevistas,
se deriva que el diseno de tapas discograficas aparece como una rama del disefio a la
cual se llega por la experiencia y conocimientos que se adquieren ante una necesidad de
desarrollo. Y con esto se observa que en el ambito académico no existe una instauracion
de esta rama del disefio.

Se pudo observar que aprenden distintas técnicas con anterioridad al encargo
(como lo son la escultura, ilustracién, fotografia) y que ellas son aplicadas luego para el

disefio de tapas discograficas.
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b. “Musica diseino”
Se hace referencia al analisis de la relacidon entre musica y disefio de tapas disco-

gréaficas.

El proceso creativo que utilizan los entrevistados para el disefio de tapas discogra-
ficas comienza por una investigacion acerca del contenido musical y del artista al que se
van a referir en sus trabajos. Los disefiadores explicaron que los discos tienen historias
detras y que, segun ellos, este factor hace necesaria la indagacion de esas historias, sea
ya atendiendo a su musica o conociendo al cantante como condicion minima.

Explicaron que si por algun motivo no es posible conocer al cantante o a la banda
que crea el disco, al menos sera necesario escuchar las canciones que contiene y poder

interpretarlas.

c. Casos

Alejandro Sequeira utiliza sus técnicas, sus medios, de una forma muy particular.
Visualizando el disco formato fisico de Diego Drexler, se puede encontrar una imagen
por debajo del barniz uv, que a los ojos parece un disefio renderizado en computadora.

Es interesante llegar a conocer detalladamente el proceso creativo al que Sequeira
se enfrentd luego de conocer a Drexler y sus canciones. Como explica en la entrevista,
Sequeira habia comenzado a experimentar la escultura en hierro con formas triangula-
res a modo de hobby, esperando que esa aficion pudiera ser de utilidad de algun modo.

Cuando Diego Drexler le realiza el pedido, luego de hablar, escuchar las canciones
y llegar a ciertos acuerdos, Sequeira tomd esta nueva técnica de esculturas y la puso en
practica para dar comienzo a la idea final que se ve plasmada en el disco.

Se trata de tres formas triangulares superpuestas, dando la idea de “tres tiempos”,
las cuales en un comienzo fueron cuatro porque la escultura necesitaba un apoyo firme
para poder ser fotografiada por él mismo, para luego ser llevada a digital y poder elimi-

nar ese triangulo que no debia ser visto, acomodar los colores y darle un acabado, en
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la imprenta, con el barniz uv que dejaria la “punta del iceberg” a la vista, siendo este la
representacion del agua.

Alejandro Sequeira desarrollé este atractivo caso donde una imagen que termina
teniendo pocos elementos compositivos, en realidad fue muy compleja a la hora de rea-
lizarla.

En cuanto a la relacidn musica-diseno, es de orden conocer el caso de Alfredo
Ghierra con el disco La Misién de Laura y los Branigan.

Conociendo a Laura con anterioridad, siendo amigos y comparieros de trabajo, y
hasta coro en algunas de sus canciones, Ghierra explico que para el disco de Laura y
los Branigan ella ya sabia exactamente “la imagen” que queria para la portada del disco.
Un dia acudié a él y le dijo que queria que le hiciera uno de esos laberintos de los cuales
tanto habian hablado, compartiendo incluso la sensacién de estar en uno de estos.

Ghierra comenté que si bien Laura le dijo desde un principio que queria la imagen
de un laberinto, él se interesd en escuchar el contenido musical para conocer mas acer-
ca del disco. Esto produjo que Alfredo Ghierra pudiera visualizar “otras imagenes” que
también podrian protagonizar la tapa discografica en cuestion. Asi es como lo expresa:
“Ya conocia las canciones, habia otras canciones y otras imagenes que podriamos ha-
ber utilizado, pero Laura enseguida me dijo lo que queria y fue especificamente al labe-
rinto” (ver pagina 70 en Anexos).

Este caso deja una clara idea de que la musica se puede manifestar en imagenes,
en paisajes. Hay un vinculo indefectible entre la musica y el disefio, y el caso de Alfredo

Ghierra es uno de los ejemplos que lo testifica.

3.3.2. LINEAMIENTOS

a. “Formacién”
Aqui se indago sobre los primeros trabajos como disefiadores y la incorporacion del

perfil de disefiador de tapas discograficas.
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Los entrevistados consideraron los primeros trabajos realizados en su carrera como
los mas importantes para sus vidas. Fueron estos trabajos los que les dieron mayor in-
centivo a su vocacion.

Al mismo tiempo, en ninguna entrevista se pudo definir una profesién que refiera
unicamente al disefo de tapas discograficas.

Esto implica que a lo largo de su formacion, ninguno de los disefiadores entrevis-
tados obtuvo una educacion especifica para el diseno de tapas discograficas; es decir,
cada cual consiguio introducirse en la tematica discografica por decision propia, con los

medios que tenia mas a mano.

b. “Institucional”
Se indago sobre las especificaciones pautadas por las instituciones discograficas a

efectos del trabajo de los disefiadores.

Cada disenador entrevistado explicé una especificacion pautada por las institu-
ciones discograficas, pero todos coincidieron en que no es una pauta que intervenga
negativamente en el producto de disefio, ni en el proceso creativo en si mismo. A la vez,
hubo entrevistados que mencionaron la utilidad de estas pautas como “vias de trabajo”.

Segun los entrevistados, el tipo de especificacion pautada por estas instituciones
se reduce al formato de la tapa discografica que se impone de acuerdo al nivel economi-

co que los respalda para la produccién de discos.

c. “Campo profesional”
Se indago en las apreciaciones de los entrevistados sobre la evolucion del disefio

de tapas discograficas en el campo profesional.

Los entrevistados plantearon que el disco fisico pasa por un estado de desapari-
cion o de transformacion en contenido meramente virtual. Por otro lado afirmaron que el

disco, aun siendo virtual, requiere de un diseno discografico para poder tener alcance al
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publico.

Nombraron como de conocimiento universal que un diseno discografico tiene como
consecuencia que el publico quiera conocer su contenido, e incluso Cracel menciona
que “todo entra por los 0jos” (ver pagina 68 en Anexos).

Finalmente, los entrevistados opinaron que hay formas de “mantener vivo” el disco
en su formato fisico, siempre y cuando su disefio sea innovador. A modo de ejemplo

mencionamos un caso a continuacion.

d. Caso

Como forma de mantener vivo un disco en su formato fisico, se narra el caso de
Santiago Guidotti. Con su equipo de trabajo en Bizarro Records decidieron hacer una
tapa discografica que fuera innovadora, de modo que fuera necesario comprar el disco
fisico para poder obtener un beneficio extra, un plus virtual. Segun Guidotti estas in-
novaciones se pueden realizar por medio del disefio discografico hasta conseguir una
convivencia necesaria entre el disco fisico y lo virtual; todavia queda “un mundo por des-
cubrir’, explico (ver pagina 66 en Anexos).

Su propuesta fue insertar en el disco fisico un cédigo QR que permitiese a quien lo
comprara, ver el material virtual del mismo que los bonus track y otras curiosidades. Asi

entonces el disefador entiende que se pudieran obtener mas compras.
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3.3.3. CONCLUSIONES A PARTIR DE LAS ENTREVISTAS

Es interesante destacar el hecho de que a pesar de no haber realizado una forma-
cion especifica para el disefio de tapas discograficas, todos los disefhadores entrevista-
dos llegaron a un mismo método. Utilizaron las habilidades de las que disponia cada uno
para obtener un producto de disefio de tapa discografica eficiente. De esta forma se con-
sidera pertinente etiquetar como caso a resaltar el ejemplo que comentado por Sequeira
acerca del proceso creativo que llevo a cabo para la tapa discografica de Diego Drexler.

Por otra parte, no impresiona saber que los disefiadores entrevistados encuentren
necesario conocer el contenido musical antes de comenzar el proceso de disefio del
disco. Es sorprendente el ejemplo de Ghierra, ya que al momento de explicar acerca
del contenido musical utiliza términos como imagenes o paisajes, esto deja en eviden-
cia como este disefiador “ve” la musica y que, de hecho, es un factor que puede pasar
incluso al publico.

En cuanto a las pautas que especifican las instituciones discograficas, es intere-
sante que los disefiadores las reconozcan como “vias de trabajo”, es decir que no lo
perciben como desafiante o limitante en sus disefios de tapas discograficas.

Asimismo, llamo la atencion que el disco fisico pueda ser considerado en estado

de desaparicion mientras que el virtual aun requiere codificacion y apoyo del disefio. Es

decir, este concepto de disefio de tapas discograficas puede llegar a transformarse pero

sera igualmente necesario incluso en plataformas virtuales.




4.1. REFLEXIONES

Como se ha visto, en el andlisis de datos se han podido desarrollar dos temas de
interés dentro del disefio de tapas discograficas: los lineamientos, que en el marco de
un proyecto se definen como el conjunto de decisiones que se realizan para llegar a un
resultado posible, y los procesos creativos, que se relacionan con los premios por deri-
vacion.

El estudio de los lineamientos dentro del proyecto de tapas discograficas fue de
ayuda para comprender mejor la forma en que se desenvuelven en los distintos ambi-
tos los disefiadores entrevistados, y su pensamiento sobre |la formacion y preparacion
profesional que ello conlleva. Al mismo tiempo, conocer sus procesos creativos ayudo
a dilucidar los pasos que se siguieron en la creacion de tapas discograficas y, a su vez,
analizar si los disefiadores podian coincidir en las etapas operativas del proceso.

Estos temas fueron fortaleciéndose en el transcurrir de este trabajo, en particular
cuando aparecieron las siguientes preguntas:

Como disparador principal se planted la interrogante de si existe una relacién mu-
sica-disefo, para poder explicar codmo se adecua lo que se ve en la tapa y lo que se
escucha en el disco.

Luego, a partir de esa gran interrogante, y entendiendo academia como un pensa-
miento en estructuras, se desenlazaron preguntas mas puntuales aqui: ¢ la formacion del
disefiador grafico que en la actualidad se dedica a las Tapas Discograficas, se realiza al
margen de la academia, dentro de su experiencia en el mercado laboral? Y esto ¢ permi-
tiria generar contenido discografico con el mismo impacto en el mercado?

&Y la formacion académica del docente en disefio de comunicacion visual podria
tener algun tipo de injerencia en el mercado de disefio de tapas discograficas?

En el analisis discursivo de las entrevistas y como generalidad se puede decir que
no se observa un método de trabajo como regla unica ni tampoco un lineamiento que
haya perseverado en todos los casos. Si bien hay cierta coincidencia con relacién a la

formacion que se valida desde el discurso del territorio del arte (técnicas, lenguajes), no
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existe igualmente una regla o pauta a tener en cuenta al momento de desarrollar la parte
grafica de las tapas de disco. Si se define academia como un pensamiento en estructu-
ras, entonces se puede generar la hipotesis de una falta de academizacion especifica
para esta rama del disefio y, por consiguiente, una propuesta de integrarla al ambito de
la Licenciatura en Disefio de Comunicacién Visual.

También, dentro del marco tedrico desarrollado, existen algunos conceptos de inte-
rés que ayudan a visualizar de otro modo el proceso creativo en disefio, como lo es el de
la Heuristica, la cual es una actividad cientifica que relacionada al disefio se define como
el proceso que se lleva a cabo para concretar el producto exitosamente dentro de su en-
torno, reuniendo todas las caracteristicas necesarias para la realizacion de su acabado.
Este concepto sirvid para conocer mejor los detalles de los procesos creativos dentro
de lo abordado en las entrevistas y facilitd la comprensién de los mismos teniendo en

cuenta los medios y entornos en que se desenvuelve la tematica de tapas discograficas.

4.2. CONCLUSIONES

En el marco tedrico se desarrollé un concepto de lo estético, que se desenvuelve
hoy en dia en funcién de los mass media, abierto a consensuar que el objeto cotidiano
se integra al territorio de lo estético, y que a su vez, este territorio adquiere un juicio que
trasciende “lo bello”.

Otro concepto que se desarrolld es el de Heuristica, el cual se defini6 como el pro-
ceso que contempla todas las caracteristicas necesarias para realizar un producto exito-
samente. Es este concepto el que abarca la totalidad de una obra desde un comienzo;
es decir, dentro del proceso creativo la Heuristica se vuelve necesaria para concretar un
producto que contemple el entorno en el que se desarrollara.

Teniendo en cuenta esto, se llega a concluir de forma global que si bien existe un
proceso creativo que no sigue un lineamiento especifico para el disefio de tapas disco-

graficas (sino que cada disefiador en particular realiza su propio proceso creativo), de
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todas formas se extraen situaciones en las que todos los casos de disefiadores entre-
vistados coinciden, por ejemplo, el caso en donde se plantea que la relacion musica-di-
sefo es ineludible, y que incluso en un objeto cotidiano como lo es el disco se funda el
concepto estético desarrollado en el marco tedrico. Alli donde comienza la necesidad
de aportar un valor estético al objeto cotidiano (en este caso al disco), el disefio de tapa
discografica encuentra su lugar para que el producto final tenga éxito. Mas aun, si se
tiene en cuenta la conclusidon de que la relacidon musica-disefio es ineludible como se
ha comentado, el disefio de tapa discografica debera transmitir el contenido musical del
disco; lo que muestra que el cédigo visual debe coincidir con la musica a la que alude,
es decir, se debe “ver” en la musica.

Es de importancia remarcar la necesidad de crear un vinculo entre musica y disefio,
ya que en todos los casos de disefiadores entrevistados se puso énfasis en que, dentro
del proceso creativo, es necesario primero conocer el contenido musical al cual se hara
referencia, y reconocer el contexto en el que esta tapa discografica se disenara. Esto re-
fiere directamente al concepto de Heuristica mencionado, donde el disefiador se plantea
con anterioridad lo que luego sera una unidad, es decir, la totalidad del producto.

En tanto a los objetivos se desarrolla la conclusion de cada uno por separado, aten-

diendo a lo que se apuntd y a lo que se arribé:

* Se pudieron reconocer los procesos creativos para la generacion de la imagen
de tapas discograficas. Dentro de lo analizado se lleg6 a la conclusion que cada entrevis-
tado tiene su motivacion y su forma individual de crear. No obstante, si bien hay ideas en
comun, se reconoce que también hay distintos métodos por los cuales los disefiadores
llegan a obtener un resultado. El abordaje de los procesos creativos es distinto para cada
disefador entrevistado. A su vez, se observd un factor que hasta parece ser obvio: se

tienen en cuenta los contenidos musicales. Ya lo dijo Guidotti:
Es importante escuchar lo que pretenden con el disco, lo que signi-
fica conceptualmente, lo que quiere transmitir. Conozco el disco, lo escu-
cho; las letras, el momento de la historia en la que esta por salir el disco,

lo que el artista hizo antes y qué publico pretende abarcar (Guidotti).
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Aqui Guidotti también revela la importancia de poder contemplar la totalidad del
producto. Los disefiadores utilizan la Heuristica dentro de los procesos creativos y esto

se convierte en una resolucidén necesaria para conseguir un producto exitoso.

* Se busco distinguir lineamientos de disefio actuales, que permitiesen interesar
al publico al momento de promover la musica, y se encontré que no existe una linea de
pensamiento que haya aparecido por igual en los disefadores, es decir, cada uno tiene
un método, un lineamiento de disefio para concebir su obra. Como contraparte, es en
casos particulares que se menciona un disefiador/artista de otra época, no como pro-
pulsor del lineamiento que el disefhador entrevistado pone en practica, sino como una
referencia cultural de lo que una vez fue utilizado para determinar un estilo grafico.

Los disefios devienen sobre todo de una gran influencia del contenido musical, de
lo que el artista musico quiso promover y de lo que el disefiador interpret6 de ello. A su
vez, en ciertos casos es posible también que ya se haya forjado un caracter de firma o
sello personal en los trabajos, por lo cual incluso un disefio de tapa discografica lleva esa

condicionante:
Si vienen a pedirme un encargo con un tema es porque saben ya
los trabajos que hago. Asi que ya saben cual tema vienen a pedirte, en-

tonces ya sabes qué trabajo tenés que hacer (Ghierra).

* Al momento de relacionar el contenido de las tapas discograficas con su con-
tenido musical, se observd que los casos apuntaron en su totalidad a poder crear este
vinculo del disefio con la musica, que parece ser ineludible. Los entrevistados dejaron
constancia que esto no solo es importante, sino también necesario.

Si bien hay situaciones en las que se puede juzgar una tapa discografica como
descontextualizada, esto depende de la propia concepcion de la misma, de cédmo se la
interprete y de si nos vemos o no interesados en ella. Pero, de todas formas, el disefia-

dor siempre contempla un vinculo con la musica y su artista creador:
Para poder tener los elementos que te permitan ponerle “cara” a un

disco es ineludible tener que conocer ese universo creativo de la persona
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que lo hace. Lo minimo es la musica. [...] o sea el disefio tiene que ser
representativo. Por ejemplo, si trabajo un codigo visual que te refiere a
un disco de Punk Rock y te parece que estas viendo un disco de Murga,

hay un cddigo que esta fallando (Sequeira).

Este caso apunta directamente a cdmo se encuentra la relacion entre musica y
disefio, y demuestra que para el disefio de tapas discograficas es necesario conocer la
musica, el estilo musical y al artista, para poder “contar la historia” que él quiere contar
con su musica. Se plantea repetidamente que, en definitiva, el publico debe “ver”’ la mu-

sica antes de escucharla, esto por medio del disefio de su tapa discografica.

* Asi finalmente se facilitdé el poder establecer el vinculo musica-disefio de tapas
discograficas por todo lo nombrado anteriormente, y a su vez haciendo énfasis en que,

segun dijo Felipe Cracel, “todo entra por los ojos”.

En cuanto a las preguntas que se generaron en el proceso de la tesis de grado, se
concluye lo siguiente. Respecto de la primera pregunta se podria decir que, segun los
datos emergentes de las entrevistas principalmente, los disefiadores no aprendieron de
la misma forma las técnicas y pautas de los procesos creativos que llevaron a cabo. Mas,
a pesar de tener distintos tipos de formacion, es importante destacar como cada uno
de estos disefadores llevé a cabo el proceso creativo, mas aun viendo que la primera
instancia del mismo parece de orden instintivo, pues coinciden en que primero hay que
conocer todo el contenido musical y al artista que lo cred, para posteriormente poder
llegar a un resultado.

Al respecto de la formacién fuera de la academia, no se llega a una conclusion es-
pecifica; la academia, como linea de pensamiento, estructural, promueve la adquisicion
de técnicas y de una lista de practicas del disefio. Estas técnicas y practicas del disefio
son las que llevan a conciliar un proceso creativo que tiene en cuenta el contexto en el
que se disena, y el contenido al que se hace referencia. Entonces, ¢ para qué se necesita

desarrollar este proceso creativo? Este, dentro del disefio de tapas discograficas segun
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lo observado en los disefiadores entrevistados, fue de utilidad para comprender dentro
del disefio un parametro que abarcé desde su contexto hasta el estilo musical al que se
refiere; esto derivd en un resultado sdlido y efectivo. Asimismo, como se desarrolla en
el marco tedrico, dentro de la tematica sociocultural se revela la estetizacion del objeto
cotidiano, que desenvuelve una nueva necesidad la cual implica que el objeto disco debe
entonces tener disefo, y este disefo se debe aplicar con criterio. Para ello se necesita
de un pensamiento en estructuras y alli también toma importancia el proceso creativo.
Por lo tanto, se concluye que es importante tener esa formacién académica para llegar
a un producto de disefio elaborado y que, por consiguiente, consiga tener una linea de
pensamiento donde el producto armoniza con su contenido, lo cual hace del mismo un

producto exitoso. Como Alfredo Ghierra explico:

Todo lo que se puede apreciar tiene disefio incluido, y siem-

pre tiene que haber un punto de vista artistico, formado (Ghierra).

Es decir, el punto de vista de quien crea un disefio de tapa discografica tiene que
realizarse dentro de una estructura para que, al final del proceso, ese disefio consiga
“verse reflejado” en la musica.

Finalmente, la tercera pregunta lleva a la idea de que la formacion del docente pue-
de (o deberia) ser un area institucional, ya que a pesar de observarse un método intuitivo
exitoso para el proceso creativo de un disefo de tapa discografica, este no se encuentra
instaurado de la misma forma en todos los disefiadores. Es decir, se abre la posibilidad
gue haya disefadores que incluso desconozcan la necesidad de incluir el contenido mu-
sical dentro del proceso creativo para el disefio de tapas discograficas. Esto ultimo en el
marco que los disefiadores entrevistados fueron los nominados por el Premio Graffiti, lo

cual implica que ya conocen el ambito musical para contemplar en sus disefos.
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Esta tesis de grado esta basada en el sistema numérico de citacion Norma ISO

690:2010 siendo traducida al espafiol, UNE-ISO 690 en mayo de 2013 por la Asociacion

Espafola de Normalizacion y Certificacion (AENOR).

Libros

BARTHES, R.,1986. Lo obvio y lo obtuso. Imdgenes, gestos, voces. Barcelona: Paidos. pp. 31-55.

CALVERA, A, 2008. Para una estética del disefio: algunas reflexiones en torno de su actua-

lidad. En: Encuadre: Revista de la ensefianza del diserio, Abril, pp. 50-60.

CHALKHO, R.J,, 2008. Diserfio sonoro y produccion de sentido: la significacion de los sonidos

en los lenguajes visuales. [Tesisl. Universidad de Palermo, Argentina.

Estudios Grafikar, Sujeto Tacito, 2013. Discolo, desobediencias creativas del Packaging dis-

cografico. Buenos Aires: Grafikar.

FIBBIANI, M., 2014. Tapas de discos. Recrear el cuerpo de la musica. En: Sumario 90+10. Bue-

nos Aires: Icograda IDA, no. 48, pp. 82-86.

FLORES, J.J, BALDERRAMA, C.0., 2011. Una tipologia para la estética de los disefios. En: Taller
Servicio 24 Horas: Revista semestral de investigacion en disefio. México: Universidad Auténoma
Metropolitana. no. 13 Marzo, pp. 5-15. ISSN 1665-0670.

GADAMER, H-G., 1996. Estética y Hermenéutica. Madrid: Tecnos.

HEIDEGGER, M., 1995. Der Ursprung des Kunstwerkes, 1935/1936. “El origen de la obra de

arte”. En: Caminos de Bosque. Trad. Helena Cortés y Arturo Leyte. Madrid: Alianza. pp. 11-74.

TESIS DE GRADO, CARRO LAURA




HELLER, S. The incomparable Alex Steinweiss. [consulta: 15 diciembre 2016]. Disponible en:

hitp/iwww.hellerbooks.com/pdfs/alex steinweiss.pdf

KANT, L, 1977. Critica del Juicio. Madrid: Espasa.

LYOTARD, J.F, 1979. Discurso, Figura. Barcelona: Gustavo Gili.
MANDOLINI, R, 2013. Heuristica y Arte: una contribucion para la comprension de los pro-
cesos artisticos creativos. En: Revista del Instituto de Filosofia. Valparaiso: Adolfo Vera y Juan

Redmond. no.l, Junio, pp. 63-92.
MARTINEZ, C., 2006. El método de estudio de caso. Estrategia metodolégica de la investi-
gacion cientifica. En: Pensamiento & Gestién. Colombia: Universidad del Norte. no. 20, Julio, pp.
165-193.
MEGGS, P., 2009. Historia del Disefio Grdfico. Barcelona: RM Verlag,.
MOLES, A., 1973. El Kitsch. El arte de la felicidad. Barcelona: Paidds. 50
MUNOZ, B., 2001. La post-modernidad como pensamiento anti-ilustrado. Algunas reflexio-
nes sobre la ideologia de un final de siglo. En: Nomadas 3: Revista critica de Ciencias Sociales y
Juridicas. no. 3, pp. 145-171. ISSN 1578-6730.

NIETZSCHE, F, 1998. El nacimiento de la tragedia. Madrid: Edaf.

PELAEZ, F, 2004. De las cuevas al Solis. Cronologia del Rock en el Uruguay, tomo 1. Montevi-

deo: Perro Andaluz.

REAGAN, K, STEINWEISS, A., 2011. The inventor of modern dalbum cover. Berlin: Taschen.

RICOEUR, P, 1991. Entre hermenéutica y semiotica [en lineal. En: Escritos, Revista del Centro

de Ciencias del Lenguaje. [consulta: 17 diciembre 2016]. Disponible en: hitpy//cmas.siubuapmx/por-

tal pprd/wb/escritos/escritos 7

TAYLOR, S.J, BOGDAN, R, 1987. Introduccion a los métodos cualitativos de investigacion. La

busqueda de significados. Barcelona: Paidos.

ZUNZUNEGUL, S, 2010. Pensar la imagen. Madrid: Ediciones Catedra.

VATTIMO, G., 1985. El fin de la Modernidad. Nihilismo y hermenéutica en la cultura posmoder-

na. Esparia: Gedisa. pp. 49-59.

Web
BOAR, 0., 2013. Hipgnosis: Behind Famous Album Covers. Tangled Up In Music. Publicado

6 abril 2013. [consulta: 18 enero 2017]. Disponible en: https:/tangledupinmusic.com/2013/04/06/

EDIRIWIRA A, 2014. Alex Steinweiss: the story of the world's first record sleeve artist. The-

vinylfactory. Publicado 31 octubre 2014 [consulta: 15 diciembre 2016]. Disponible en: http//thevin-

EL PAIS DIGITAL, 2015. Diez tapas de discos del rock uruguayo. El Pais Digital, seccion Diver-
tite. Publicado 19 marzo 2015. [consulta: 2 febrero 2017]. Disponible en: http://www.elpais.com.uy/

divertite/arte-y-exposiciones/diez-mejores-tapas-discos-rock.html

HOLMES, C., 2013. Top 10 Roger Dean Album Covers. PopDOSE. Publicado 27 marzo 2013

[consulta: 18 enero 2017]. Disponible en: hitp://popdose.com/top-10-roger-dean-album-covers

PEVERONI, G., 1989. Mira qué lindas: portadas de discos. Publicado 11 febrero 1989. Blogs-

pot biblioteca G. Peveroni. [consulta: 27 agosto 2015]. Disponible en: hitp://peveroniblogspot.com.

PREMIOS GRAFFITI. [consulta: 10 octubre 2016]. Disponible en: hitp:/www.premiosgraffiti.

CoInuUy

51


http://popdose.com/top-10-roger-dean-album-covers

IMAGENES DE REFERENCIA

1. Andy Warhol — Velvet Underground.

Andy Werkot

2. House of the Holly - Led Zeppelin.
Album lanzado en 1973.

3. Atom Heart Mother - Pink Floyd.
Album lanzado en 1970.
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4. Pyramid - Alan Parsons Project. Album lanzado en 1978

5. Alex Steinweiss. La primera tapa discografica ilustrada,
correspondiente a un vinilo LP (long pla
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6. Tapa discografica disefiada por Roger Dean para la banda
Asia. 1983.

7. Enmarcada en una tematica lugubre, Roger Dean realiza esta
tapa para la banda Earth and Fire. 1970.
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10. Shakers for you, segundo album discografico,
1966.

8. Pink Floyd — Animals, en 1977.

9. Dentro del género del Rock n’ Roll, este disco se 56
nombré como el mas iconico. Un trabajo de Hipgonisis para
Led Zeppelin, lanzado en 1982.
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13. Antro - AFC.
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16. Paraisos Artificiales — Daniel Yafalian

17. Tres tiempos — Daniel Drexler.
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ENTREVISTAS

a. ALEJANDRO SEQUEIRA
Director en Trocadero. GabineteDDiserio.

DISENOS:

TRES TIEMPOS de DANIEL DREXLER
HERENCIA de KUROPA

¢Como llegaste a donde estas ahora? a ser
diseriador de la portada del disco.

Mas que llegar al tema de disenar tapas
de discos, llegué a la profesion de disefio
gréfico trabajando en prensa en el afio "84,
'85. En aquel momento toda la generacion
de disefiadores gréficos trabajabamos y
aprendiamos fundamentalmente de las im-
prentas, de editoriales y medios de prensa.
Y muchisimos teniamos una pata en las Ar-
tes Visuales, por efemplo comparieros que
trabajaban en la escuela de Bellas Artes o
que eran Pintores.

En los artistas de nuestra generacion vas a
notar mucho que los trabajos incorporen la
ilustracion, los trazos informales, la experi-
mentacion.

Personalmente, cuando empecé en pren-
sa trabajé como ilustrador; para “Brecha’,
para “El Pais Cultural”. En algunos casos
hacia caricatura, en otros casos ilustracion
de nota. Después me encontré muy como-
do trabajando en lo que fue el collage para
prensa que era algo no muy comun, resol-
via mediante el collage una situacion para
acomparniar una nota.

Tuve distintos Estudios que creamos con
comparieros, en los mismos hicimos mu-
chisimos disefios de prensa: redisefio de
“La Republica”, redisefio del semanario
“Brecha”, disefio desde cero de “El Obser-
vador Economico”. Fue todo trabajo de di-
sefio editorial, vinculado a prensa.

Y en tanto al disefio de portadas de discos,
hay gente que se ha abocado mas a ello.
Bueno, tuve una etapa en que fui profesor,
y alli tuve de alumno a Santiago Guidotti
un alumno que hizo un trabajo muy inte-
resante, destacable, con tapas de disco,
como las de Trotsky. En clases Santiago
hacia buenos trabajos, era muy autodidac-
ta. Y creo que llego a buen puerto, es muy
interesante lo que logré con esas tapas.
También, otro ejemplo que me gusto fue el
disco de la gente de Land, cuando trabajo
el mix de las caras en “Raro” (Cuarteto de
Nos) lo encuentro bueno, impactante y mas
que nada esta bueno por el arte conceptual
que implica; no es solo disefiar graficamen-
te, sino que implicé una idea, el desarrollo
técnico de esa idea que logré su cometido.
La tarea de uno como diseriador grafico.
Pero en mi caso el disefio de tapas de dis-
co es uno de los tantos trabajos de disefio
grafico que he hecho. En si me gusta mu-
cho, es decir, incluso tengo muchos ami-
gos musicos, y creo que de las primeras
tapas fue de Leonardo Caverman, tres o
cuatro disco de Los Traidores incluido Ra-
dio Babilonia en el cual una de sus partes
principales es un collage desplegable que
trata de reflejar el clima del disco.
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¢Tenés algun antecedente que consideres
relevante en el disefio? Si es asi, ¢cual?

En diserios de disco, fui de la época de los
disefios de Roger Dean en las tapas de
Yes, por eso te digo que me llama mucho
la paleta de disefios que nace de disena-
dores e ilustradores. Por ejemplo en Ro-
ger Dean encontré una paleta de colores
vibrante, muy interesante. Y de esas cosas
voy tomando partes y de ello voy formando
mi identidad. Ademas la ventaja de, en mi
caso, que a su vez de disefiar soy escritor,
hice biologia en la facultad de cien-
cias a la misma vez que disefio
grafico, nunca encontré de-
masiada diferencia entre
el método de trabajo de
las ciencias con el tra-
bajo y la disciplina de
la gréfica, o sea, una
cosa alimentaba a la
otra.

¢Cuadles fueron tus pri-
meros trabajos?

De los primeros trabajos
podria nombrarte Alicia Un-
derground, fue una obra de teatro

para la cual hice un disefio de carpeta, con
hoja membretada y toda su identidad. El
autor de Alicia hizo los dibujos, pero el di-
sefio lo dispuse yo. En la época en la que
lo hice no era muy habitual que se hiciera
una imagen corporativa de una obra para
promocionarla, entonces es un trabajo que
me fue muy interesante. A su vez, a nivel
técnico también resalta, porque el método
que utilicé fue serigrafia en cartulina y usa-
bamos un barniz que caia sectorizado en
una época donde no existia el barniz uv. Es
decir, nos desafiamos para lograr un negro
con un brillo diferente al negro del soporte,
lo cual termina haciendo el mismo efecto
que el barniz uv hoy en dia, pero en ese

momento no habia forma de hacerlo mas
que con la serigrafia.

Y después, otros trabajos de prensa te di-
ria. El disefio por ejemplo de “El Observa-
dor”, creo que no habia muchos preceden-
tes de un diario desde cero. Luego incluso
nos quedamos trabajando como Directores
de Arte.

¢Cual cambio tu vida?

Y te diria que Alicia Underground. Porque
como te conté, es un trabajo que llevd un

pienso avanzado en el tiempo, y con
recursos de una época que to-
davia no era tan avanzada.
Es decir, hicimos un sec-
torizado “uv” con seri-
grafia.

A la hora de realizar
un encargo, como lo
encaras?

Punto uno estudiar el
codigo, es decir lo pri-
mero que hago es una
investigacion. Implica ver
lo que se hizo a nivel nacional

dentro del cddigo, lo que existe a
nivel regional y mundial.

O sea, primero acoto el tipo de proyecto
que hacer, para quién va, qué tengo que
tener en cuenta, qué es lo que esta hecho.
Y después empiezo a buscarle personali-
dad a la propuesta, y de alli realizo como
muchas lineas de trabajo; me gusta gene-
rar bocetos, desde lo mas esperable hasta
lo mas innovador, lo que realmente aporta,
o es muy diferente o inusual. Y todo eso es
un proceso creativo que va acompariado
del cliente, es un trabajo en equipo.

Al ser un trabajo en equipo a veces podes

tener mas normativa o menos, lo que im-
plica mayor libertad para ser innovador a
tu propia medida o no. El propio cliente te
acompana hasta cierto tramo, y después
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hay que ajustar cosas donde no se coinci-
de. En algunos casos, cuando convences
al cliente en la propuesta pensas que es lo
mas valioso, ademas de que la pieza “haya
triunfado”, es decir haya cumplido su co-
metido.

En tanto a lo vinculado a produccion musi-
cal. Para las tapas de disco ¢tomas algo del
contenido musical? ¢ Primero conoces a las
bandas, o no es necesario?

Diseriar un disco, una obra de la propuesta
de un creador, me es imposible si no escu-
cho la musica y si no conozco al creador,
artista. Te metes en un universo de ideas,
de formas de ver el mundo, de apuestas;
un creador es alguien que sale a luz, que
muestra lo que inventa lo que crea o lo que
interpreta y eso no es menor, tiene una
gran carga de valentia.

Entonces, para poder tener los elemen-
tos que te permitan poder ponerle “cara”
a un disco es ineludible tener que conocer
ese universo creativo de la persona que lo
hace. Lo minimo es la musica. O sea.

si es un artista que se encuentra
en otro Pais, por lo menos es
la musica; a quién esta dirigido,
cual es la tematica referente, etc.
No siempre, como diseriador gra-
fico, te tiene que gustar la musica
de lo que tenes que disenar. Pero
si es importante que te metas y
que encuentres el codigo. Que di-
gas “esto esta hablando
en el mismo lenguaje que
esa musica”, o sea el dise-
fio tiene que ser representa-
tivo. Por ejemplo, si trabajo un
codigo visual que te refiere a un
disco de Punk Rock y miras y te
parece que estas viendo un dis-
co de Murga, hay un codigo que
esta fallando.

¢Qué medios utilizas? (digital, acuarelas,
etc)

Trabajo en la ilustracion, fotografia y otros
medios. Pero por ejemplo: a partir de escu-
char la musica de Daniel (Drexler), a partir
de conocerlo, a partir de leer todo el texto
que escribio para el formato que se decidio
hacer (disco formato libro). Yo estaba tra-
bajando esculturas en bases a triangulos,
como un ejercicio “X” que no sabes para
donde van. En ese proceso, cuando él me
contd que se iba a llamar Tres Tiempos y
me empezo a contar todo de lo que habla-
ba, lo que queria, de la punta del iceberg;
en ese proceso, pienso en la forma, pienso
en los triangulos que estaba trabajando, y
los tres tiempos, elaboro esta escultura en
un balance extrafio, luego la fotografio y
al final de todo este proceso de creacion,
expreso también la idea del barniz uv para
generar una idea de agua en el disco que
deja “la punta del iceberg” de toda la escul-
tura, por fuera. Es decir, pasé de estructura
3d, real, a fotografia, y luego claro en Pho-
toshop. Todo eso sumado a los recursos
de imprenta, como te comenté lo es el
barniz uv para representar el mar.

¢Tenes inspiracién en algun artista
conocido? Que hayas estudiado, o del
ambiente contemporaneo.

Por lo particular, siento que me he
influenciado un poco de artistas na-
cionales. Creo que la propuesta
estética a traves del diserio gra-
fico puede tener influencia to-
talmente ecléctica y variable,
por eso encuentro un poco
dificil nombrarte un artista.
Pero en tanto a discos,
como te comentaba, me
parecieron muy intere-
santes y atrapantes
las decisiones de
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Roger Dean, por ejemplo la paleta de co-
lores vibrantes. Eso lo utilicé en el disco de
Ricacosa, donde se sugeria reformular co-
sas autdctonas, y eso me llevo hacia esos
colores vibrantes que me hacian acordar a
Roger Dean.

A veces las influencias vuelven y vuelven
en tu recorrido al trabajar.

¢Qué pautas te proponen las discografi-
cas para la produccion del disefio de tapa?
(cumplimiento, limites, restricciones)

La relacién del artista con la discografica
Jjuega en ello. En algunos casos la disco-
gréfica tiene pautas mas comerciales que
ya vienen impuestas con la demanda, o
sea te dicen “hay que trabajar en funcién
de tal formato, de tal pauta”. Es decir, a mi
no me ha pasado personalmente, he tenido
mucha libertad y ha sido un trabajo super
rico entre el creador y el producto de dise-
fio. Y en la mayoria incluso termine crean-
do un vinculo de amistad.

En algun momento artista-disefiador-editor
se ponen de acuerdo en qué se quiere ha-
cer. A veces la discografica pone simple-
mente la “limitacion” del formato, lo cual
entiendo mejor como una “ruta de trabajo’,
mas positivo que algo limitante.

Las premiaciones Graffiti, ¢inciden sobre
la produccién de tapas?

Mas, en cuanto a volumen no creo. Si, me
parece que quizas los propios artistas bus-
quen apoyarse mas en disefiadores desde
el momento en que se creo la categoria de
“disefio de portadas” en los premios. Si mi-
ras quizas treinta o veinte arios atras era
“el hijo que manejaba Corel’. Por eso, creo
que lo que genera eso es que apuesten
mas a los diserios por profesionales que
hacerlo en forma amateur.

Esta bueno que existan premios que reco-
nozcan al disefio como un valor agregado
al producto mismo.

¢Crees que genera visibilidad a los disefia-
dores?

Si claro. El premio es un reconocimiento y
ademas implica que cualquier institucion
se acerque un poco mas al diseno, apren-
da del disefio y le permita valorar las pro-
puestas de mayor calidad.

Los Graffiti convocan, que convoquen es-
timula, eso desata la produccion y con la
misma implica que hay muchas personas
detras de los disefios, trabajando y hacien-
do propuestas.

Pero claro, todo esto pasa en todas las
areas donde se reconoce la creacion.

¢Lo consideras util para el campo profesio-
nal?

En relacion al disco en si, que ademas es-
tamos poniendo énfasis en algo que esta
sujeto a grandes transformaciones. La mu-
sica llega a través del disco, de Spotify,
Youtube, etc. Entonces me parece que el
disefio lo que tiene para dar es generarle
valor agregado a la entrega de la musica.
Si bien podemos acceder de mil formas
distintas a escuchar un tema, el objeto dis-
co propone algo tangible, algo palpable a la
mano. Y hay mas recursos para trabajar el
formato; yo creo que hay una cuestion mas
de transformacion que de desaparicion.

La musica se puede acompariar con dise-
fio, incluso aunque viva totalmente dentro
del ambito virtual. El ambito virtual también
es motivo de disefio. Entonces también te-
nemos ese espacio a trabajar, con mayor
0 menor limitacion técnica, pero el disefio
se alimenta fundamentalmente de la idea
y cada vez exige para muchos de estos
trabajos formar equipos interdisciplinarios.
Pero el nodo fundamental del creador esta
ahi, en generar una propuesta.

Vivimos en un mundo disefiado.
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b. SANTIAGO GUIDOTTI
Disefador en el area de desarrollo edito-

rial, Manosanta.

DISENO:
PARAISOS ARTIFICIALES de YAFALIAN

¢Como llegaste a donde estas ahora? a ser
disefiador de la portada del disco.

Soy de Rivera y vine a estudiar a Montevi-
deo. Me formé en la ORT, y trabajaba en
una libreria con un compariero que tiene
una banda, “Los Supersonicos”, y el her-
mano de él me invitd a hacer el disefio de
su segundo disco “Ola Estatica”. Ese mis-
mo ario comencé a trabajar con Koala Re-
cords, donde también conoci a Rodrigo de
Sordromo, que me invité a hacer el disefio
de “Aqui y Ahora’.

Era estudiante, y hacia trabajos de disefio
Freelance. Los trabajos relacionados con
la musica son porque tuve una banda y
siempre me intereso el tema de los discos.
Hice muchos discos para Koala, pero des-
pués trabajé para otros sellos como Obli-
gado Records, Bizarro Records, etc. Jus-
to trabajé mucho en un momento en que
se hacian muchos discos, el momento del
“Boom del Rock Nacional” como se dice,
que comprendioé una etapa entre el 2001 y
2004.

¢Tenés algun antecedente que consideres
relevante en el disefio? Si es asi, ¢cual?

Creo que algo importante que hicimos, que
hicimos en conjunto, es que hubo un cuida-
do mayor en la impresion relacionado a la
busqueda de un mejor producto Disco, que
esta relacionado al sello Koala Records y
varias bandas. Pero sobre todo con “Los
Supersonicos”, “Sordromo”, “Buitres” y
“Trotsky”. Alli donde comenzamos a buscar
en el producto una importancia de fetiche
mayor, que no fuera solo un empaque, y
tambien buscarle identidad a cada banda.

¢Cuales fueron tus primeros trabajos?

De mis primeros trabajos como te comen-
té, fueron con “Los Supersonicos” que era
la banda de unos amigos, y a su vez “Sor-
dromo” dentro de mi trabajo en sellos dis-
cograficos.

JCual cambi6 tu vida?

Creo que todos los de esa época que te
mencioné. Por ejemplo: el disco de “Sor-
dromo”. Era un disco con tintas plata, con
un laminado uv, con fotos sacadas por Ma-
tilde Campoddnico, en una busqueda de
una estética mas modera, diferente. Creo
que eso fue, dentro de la historia del dise-
Ao relacionado con la musica, un momento
importante donde yo también colaboré.
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A la hora de realizar un encargo, como lo
encaras?

Lo primero es hablar con los artistas, la
banda. Es importante escuchar lo que pre-
tenden con el disco, lo que significa con-
ceptualmente, lo que quiere transmitir.
Conozco el disco, lo escucho; las letras, la
historia en la que esta por salir el disco, lo
que el artista hizo antes y qué publico pre-
tende abarcar. Gran parte de mi trabajo es
interpretar esas “coordenadas” y también
interpretar lo que piensa el publico.

En tanto a lo vinculado a produccion musi-
cal. Para las tapas de disco ¢tomas algo del
contenido musical? ¢ Primero conoces a las
bandas, o no es necesa-
rio?

Por ejemplo, en este
disco de Yafalian hubo
una particularidad, que
hubo un disco anterior
que es de musica elec-
troacustica, musica muy
poco comercial. Y la idea
de ‘el Yafa” fue de edi-
tarlos al mismo tiempo, y
que tengan incluso mas o me-
nos un parecido en la imagen. Hasta
conceptualmente es parecido, pensando
en los titulos “Paraisos artificiales” y “Natu-
raleza muerta” (el primer disco). Entonces
la idea fue reflejar un poco eso.

Por otro lado, se busco que se entendiera
en la tapa que es un disco que tiene un
estilo serio, pero que a su vez también es
abstracto. Habia que reflejar todo eso.

¢Qué medios utilizas? (digital, acuarelas,
etc)

En general, he trabajado con ilustradores
y fotografos. No soy ilustrador ni fotografo,
pero trabajo con ellos, lo que implica que
uso esas herramientas.

A veces no es que yo tenga la idea, simple-
mente me junto con el ilustrador y genera-
mos la idea en conjunto. Por ejemplo para
el caso de Joaquin Lapetina “El Puro Oficio
Del Sol”, de alli surgié una buena idea.

¢Tenes inspiracién en algun artista cono-
cido? Que hayas estudiado, o del ambiente
contemporaneo.

Muchas veces me inspire, mas que en di-
senadores de disco, en autores de comic.
Por ejemplo, el disco de los Buitres “Can-
ciones de una noche de verano”, empeza-
mos a basarnos en ilustraciones de Char-
les Burns, y después terminamos en otros
lados. En algun disco de Trotsky tambieén,
el comienzo del proceso de trabajo fue es-
caneando revistas de comics viejas
v haciendo collages, pero siem-
pre se terminaba en otro
lado.
Como estudiante me
gustaban los traba-
fos de Art Chantry.
Pero eso fue en un
momento al princi-
pio, donde estaba
mas atento a las
tendencias.

¢Qué pautas te proponen
las dis- cograficas para la produccion
del diserio de tapa? (cumplimiento, limites,
restricciones)

En general las limitaciones son economi-
cas. Y depende de la cantidad de ventas
que tenga el artista. A veces hay un artista
que quieren iimpulsar, o el mismo artista
quiera invertir mas en el arte.

Las condicionantes son tiempos, econo-
mia, y se tiene que tener en cuenta el es-
pacio que va a tener el codigo de barras,
logo, etc. Pero nunca, tuve otra condicio-
nante que no tuviera que ver con eso.
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Las premiaciones Graffiti, ¢inciden sobre
la produccién de tapas?

No creo que los Graffiti tengan que ver en
la produccion. Lo que incide es que hay
mas cultura de disefio. Hay tapas que no-
sotros hicimos en su momento, que no se
acostumbraba a que fueran tan cuidadas,
con sobrecubiertas de carton, tintas espe-
ciales, objetos dentro del disco. Eso ahora
ya es mas comun porque hay una cultura
donde estas mas en contacto con el dise-
fio, en todos los productos, no solo los dis-
cos. Hay mas disefiadores, los mismos tie-
nen mas acceso a lo que se hace en otros
paises.

Se populariz6 mucho el diserio, la carrera.
Y eso es lo que impulsa al disefio de disco,
0 hacen que sean de mejor calidad.

¢Crees que genera visibilidad a los disefia-
dores?

Si. Creo que por los Graffiti, y por las tapas
de disco, se genera mayor visibilidad. A mi,
personalmente, me han contactado mas
ahora, por el tema de tapas de disco y no
por tapa de libro ni otras.

El disco tiene eso, que te hace parte de
una obra que contiene sentimientos, que
comparte mucha gente. Tiene una espe-
cie de aura mucho mas pregnante; es mas
querible.

¢Lo consideras util para el campo profesio-
nal?

Yo creo que si. De hecho, hay un mundo
por descubrir aun. Por ejemplo, nosotros
con un compariero llevamos a cabo una
idea a modo experimento de mezclar el
disco objeto con un codigo que te permitia
solo a vos poder ver material como “bonus
track” en la web. Y hay muchos caminos
para explorar en ese sentido.

En mi experiencia, fue importante. Porque
trabaje con gente muy diferente, con pre-

supuestos muy acotados, inventando es-
trategias; hacer algo con poca plata. Tra-
bajar con discos es diferente a hacer otros
productos, porque el creador del disco en
este caso, tiene mucho mas involucramien-
to con este producto que cualquier otro
creador en otro ambito. Por ejemplo, pre-
sentas al duerio de la fabrica de pastas tres
bocetos y te va a decir “este”, pero un disco
tiene ofra carga, historia, cosas que trans-
mitir. Entonces el proceso es diferente. Y el
camino que te lleva a hacerlo es mas rico
profesionalmente.

EL PURO OFICIO DEL SOL
JOAQUIN LAPETINA

Joaquin Lapetina. Alboum lanzado en 2016
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c. FELIPE CRACEL
Disefador grafico y cantante de AFC

DISENO:
AN.T.R.O de AFC

¢Como llegaste a donde estas ahora? a ser
diseriador de la portada del disco.

Fue un poco autodidacta. Hice cursos en
San José, en CTC. Nunca fui muy inteli-
gente de ir por los papeles y eso, pero me
formé con conocimientos de aprendizaje
propio y en base a curiosidad.

Trabajé en el canal 5, estudié Comunica-
cion Social hasta cierto punto. A los discos
llegue con el diserio de la banda, AFC. Hice
muchos flyers y cosas del estilo para noso-
tros, y de ahi fueron llamando otras bandas
incluso para que les hiciera el diserio de la

tapa de disco. Algunos con restricciones,
otros no tanto. Igualmente cuando me dan

toda la libertad dudo bastante.

¢Tenés algun antecedente que consideres
relevante en el disefio? Si es asi, ¢cual?

En San José pintabamos muchas paredes,
y en un momento me surgio un trabajo en
un boliche para pintarlo, renovarlo, dos ve-
ces. Y después, mucho Photoshop, como
hay gente que juega al FIFA, yo juego al
Photoshop.

¢Cuales fueron tus primeros trabajos?

Para la banda, entre flyers, y remodelar
la pagina “Myspace” que utilizabamos en
ese momento. Indagué bastante sobre la
edicion y manejo de ello, y la fuimos pilo-
teando.

¢JCual cambi6 tu vida?

Por ahora con este ultimo, el de A.N.T.R.O.
, porque es con el que mas conforme me
he sentido. Igualmente tuve que mantener
un acuerdo con mi compariero de banda,
que me iba tratando de convencer de cam-
biar ciertas cosas e ibamos llegando a un
acuerdo entre lo que ambos queriamos.

A la hora de realizar un encargo, ¢cémo lo
encaras?

Pregunto sobre qué estilo tienen preferen-
cia, como dije a veces tienen muy claro
lo que quieren otras veces me tengo que
poner a indagar por mi cuenta, y tirar opcio-
nes para que el cliente elija.

En tanto a lo vinculado a produccion musi-
cal. Para las tapas de disco ¢tomas algo del
contenido musical? ¢ Primero conoces alas
bandas, o no es necesario?

Con los discos es pedir el disco, ver mas
0 menos lo que quieren, si tienen alguna
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referencia para saber el estilo sobre el cual
les gustaria que trabaje, paleta de colores,
etc. Conozco a la banda, los temas, porque
esta bueno que refleje un poco. ‘A veces
una buena tapa te puede vender un disco
por mas que el disco no esté muy bueno”.
Es lo que tiene el disco, el que tiene la me-
Jor tapa es el que primero “testees”; lo pri-
mero es el golpe a los ojos.

¢Qué medios utilizas? (digital, acuarelas,
etc)

Fotografia utilizo mucho. Pero es todo digi-
tal, con Photoshop especificamente.

¢ Tenes inspiracion en algun artista conoci-
do? Que hayas estudiado, o del ambiente
contemporaneo.

Por lo general me pongo a buscar referen-
cias de lo que tenga que hacer. Estaba col-
gado con Da Vinci aunque no tiene que ver
con lo que hago ahora.

En realidad ahora me baso mas en artistas
del ambiente musical, soy fan de Manson
por ejemplo, por eso siempre tiro a lo mas
oscuro.

¢Qué pautas te proponen las discografi-
cas para la produccion del diserio de tapa?
(cumplimiento, limites, restricciones)

He trabajado directamente por amigos,
pero las discograficas lo que hacen es pa-
gar ellos el disco objeto. Entonces te dan
unas pautas a las que adaptarte si, mas
por el lado econémico que a ellos les pare-
ce, es como Si apostaran, siempre a mas.

Las premiaciones Graffiti, sinciden sobre
la produccién de tapas?

Yo el concurso lo veo como muy subjetivo.
No sé si ha cambiado, pero si te incita a
mejorarte siempre. Es una sana competen-
cia.

¢Crees que genera visibilidad a los disefia-
dores?

Mas que nada a la banda. Es decir, a los
disefiadores puede ser, cuando realizan
una tapa muy buena, muy copada. Pero a
la banda le da visibilidad en todo momento.

¢Lo consideras util para el campo profesio-
nal?

Pasa que ganar un Graffiti, y todo recono-
cimiento a una tapa de disco es curriculum.
Hoy la musica se maneja en carpetas, Si
vos tenes una carpeta que te nombre los
logros, vas a consequir mas facilmente un
espacio en el que la banda pueda ir a tocar,
y que vos como disefiador resaltes tam-
bién. Digo, todo entra por los ojos, es asi.

AFC. Album AN.T.R.0. lanzado en 2016
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d. ALFREDO GHIERRA
Director de Arte. Artista Visual.

DISENO:
LA MISION de LAURA Y LOS BRANIGAN

¢Como llegaste a donde estas ahora? a ser
diseriador de la portada del disco.

Estudié Arquitectura, estudié Bellas Artes,
antes de ello estudié cine, pero no recibi ti-
tulo de ninguna de estas. Pero rapidamen-
te con cualquiera de estas disciplinas me
puse a trabajar. Sobre todo trabajé quince
anos en audiovisual como Director de Arte.
Bellas Artes empecé el afio que abrioé des-
pués de la dictadura, era de los mas jove-
nes de la generacion. Recuerdo que los
anos iniciales comunes estaban buenisi-
mos; recordaban mucho los métodos origi-

nales de la Bauhaus, o sea trabajabas los
temas no de manera tedrica sino que los
vivenciabas. Fuera tema del tiempo, espa-
cio, color, era todo muy rico.

Realmente, si bien no tuve los titulos de
ninguna de esas carreras, trabajé en todos
esos ambitos. A veces transversalmente
trabajaba en todo,; por ejemplo para Direc-
tor de Arte en cine, tenes que tener todos
estos conocimientos de dibujo, arte, cine,
estética, historia, y transversalizas todo lo
que aprendiste.

¢Tenés algun antecedente que consideres
relevante en el disefio? Si es asi, ¢cual?

Recuerdo que me habia ido a San Pablo,
y volvi en el afio '94. De ahi busqué la for-
ma de hacer una exposicion y de ahi los
dibujos que hice llamaron la atencion, y
también siendo joven, algunas personas
se interesaron. Un amigo me introdujo en
una productora, Casablanca, la pionera en
los afios 80’s, 90’s. Y probe alli con esa ac-
tividad, y fue lo que me dio un impulso para
sequir y avanzar. Te vas haciendo con un
grupo de gente.

¢Cuales fueron tus primeros trabajos?

Como Director de Arte trabajé en muchas
productoras. Laburé para Casablanca, Sa-
lado y por ultimo para Milagrito Films. Y eso
luego me llevo a encarar el proyecto en el
2015 de Ghierra Intendente.

;Cual cambi6 tu vida?

Varias veces cambié mi vida, lo que pasa.
Fueron distintos cambios. Todas las cosas
que has hecho a veces parece que fuera
historia de otras personas. Pero creo que
el viaje para trabajar, a qué edad, y lo que
hiciste en el exterior, marca mas el cambio.
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A la hora de realizar un encargo, ¢como lo
encaras?

Por lo general no me molestan los encar-
gos, o sea trabajar sobre un tema. Sobre
todo porque si vienen a pedirme un encar-
go con un tema es porque saben ya los
trabajos que hago. Asi que de primera, ya
saben cual tema vienen a pedirte, enton-
ces ya sabes qué trabajo tenes que hacer.
Y bueno, me gusta trabajar bajo presion.
Tener un deadline definido, que no sea
todo tan laxo.

Y en tanto a lo vinculado a produccion mu-
sical. Para las tapas de disco stomas

algo del contenido musical? 2
¢Primero conoces a las _
bandas, o no es necesa-
rio?

El trabajo que hice
fue el de La Mision,
para Laura. Y en

este caso, con ella

compartiamos un

trabajo y unos in-

tereses  artisticos
parecidos, ademas
nos hicimos buenos
amigos, hasta fui in-
vitado a cantar con ella.
Por eso, me llamé y me dijo
Jjustamente lo que queria que
hiciera.

Dentro de su disco tiene una cancion que
habla del laberinto, y tanto ella como los
que me conocen saben que me identifico
con los laberintos. Me interesan mucho.
Entonces, ella me llamé y me dijo que le
hiciera un laberinto para el arte de disco, el
como hacer el laberinto ya era tarea mia. A
los dias le pasé un esquema, le dije como
lo veia y me dijo “me encanta”. Aparte ayu-
da mucho la proporcion de la tapa, es un
formato que uso bastante. También me

imagino que divino seria hacer las tapas
de los vinilos, por eso mismo.

Ya conocia las canciones, habia otras can-
ciones y otras imagenes que podriamos
haber utilizado, pero Laura enseguida me
dijo lo que queria y fue especificamente al
laberinto, entonces no tuve que investigar
sobre qué serviria mas, efc.

Los procesos son siempre distintos, puede
venir un artista con algo mas especifico,
que quiera algo mas abstracto o al contra-
rio.

¢Qué medios utilizas? (digital, acuarelas,

Mi técnica preferida es grafo
_ Vv tinta sobre papel. Tam-
» bien trabajo sobre oleo,
. acrilico, ensamblar
> cosas. Y a su vez,
trabajo en conjunto
con personas que
tienen bien claras
sus técnicas; por
ejemplo, hago una
foto base, y luego
alguien que sea un
capo en Photoshop
termina de darle los
toques necesarios.
Pero por lo general uso
grafo y tinta, y me gusta mu-
cho darle una vuelta de tuerca
mas, ver a cuanto lo puedo llevar, a qué
potencial.

¢Tenes inspiracion en algun artista cono-
cido? Que hayas estudiado, o del ambiente
contemporaneo.

Lo que mas me inspira es la realidad, las
ciudades, o gente que haya pintado ciuda-
des, etc. La gente me encuentra un para-
lelismo con Estcher, y creo que le suena
por la técnica, el tipo es admirable. Des-
pués esta este artista en particular que es
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Piranesi, que me marcé mucho cuando era
jovencito. El hacia un trabajo libre, y des-
pués tenia un trabajo para él que era dibu-
Jjar Roma, eso fue lo que me inspir6 para
las exposiciones, la que te mencioné antes
y “Postales de Montevideo”.

Pero mas que nada me inspira la realidad.

¢Qué pautas te proponen las discografi-
cas para la produccion del disefio de tapa?
(cumplimiento, limites, restricciones)

No habia ninguna pauta mas que las pro-
porciones, el formato.

Las premiaciones Graffiti, sinciden sobre
la produccidn de tapas?

Por un lado me parece importante, suma la
premiacion al talento. Esta bueno, pero no
deja de tener cierta arbitrariedad siempre.
Como cualquier premiacion.

Esta vez me toco a mi, pero podria haber
tocado a otros y haber sido igual de jus-
to. Es decir, se rige tanto de objetividades
como de subjetividades.

¢Crees que genera visibilidad a los dise-
hadores?

Y... mirate acd haciéndome una entrevista
por eso. Evidentemente si.

¢Lo consideras util para el campo profesio-
nal?

Sin duda. Ser un artista en 2015 - 2016 -
2017, el campo de trabajo se ha ampliado
bastante. Hoy todo tiene disefio incluido,
todo lo que se aprecie. Y siempre tiene que
haber un punto de vista artistico en todas
las cosas.

Entonces cuantos mas grupos y Ssolistas
hagan cosas, mas artistas tienen que ha-
cer las tapas. Justamente hacer hincapié
en las tapas puede ser un elemento que
haga que la gente te compre el disco.

S o L T L

Obra de la exposicion “Ciudades Imaginarias”
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DATOS DE TUTORIA

a. Curriculum resumido

Mag. Magali Pastorino Rodriguez

Obtuve los grados en las Licenciaturas de Artes Plasticas y Visuales (IEN-
BA-UDELAR, 2010) y de Psicologia (UDELAR, 2004), y el posgrado en la Maestria de
Psicologia y Educacion, opcion Ensefianza Superior Universitaria (Facultad de Psico-
logia, UDELAR) con la Tesis aprobada:"Arte conceptual, Instalacion y Performance: Un
estudio discursivo de las practicas docentes sobre las Practicas Artisticas Contempora-
neas en la ENBA, 1985-1993" publicado en el repositorio Colibri.

Me desempefio en el cargo de Prof. Adjunto en la asignatura “Estética y disefio”,
gue se encuentra en el area socio-cultural de la Licenciatura en Disefio de Comunica-
cion visual, FADU-IENBA, desde el afio 2010.

Realizo tutorias de Tesis de grado de estudiantes de la LDCV, de tesinas de estu-
diantes avanzados de Arquitectura, de investigaciones de estudiantes en el programa
de apoyo a la iniciacion estudiantil (PAIE-CSIC) y una de posgrado; participo en el plan- 6
tel de directores y tribunales de tesis de posgrado de la Maestria en Ensefianza Univer-
sitaria en su edicion vigente (2012).

En cuanto a la investigacion, mis lineas de trabajo principales son tres, la primera
que atiende al abordaje del proceso de formacién del artista visual desde una herme-
néutica simbdlica, la segunda que estudia los enunciados estéticos de las practicas
artisticas contemporaneas y del disefio en relacién al campo discursivo de la subjeti-
vidad, y la tercera que se concentra en las practicas docentes de la ensefianza artisti-
ca y de disefio en la universidad y su relacion al campo profesional. Soy responsable
del “Grupo de estudios sobre disefo, alteridad y analisis del discurso” CSIC- grupos
Darwin y participo en el “Grupo de Investigacion de las practicas artisticas contempora-
neas y sus enunciados estéticos” (responsable Prof. N. Balifilo) enmarcado en el mismo
programa.

Sobre dichas lineas, he realizado publicaciones financiadas (CSIC: “A la huella de

Giordano Bruno”, 2015; “Origenes del Plan de Estudios de la ENBA 1960”, 2007), po-
nencias en el medio (Arquitectura, IENBA, FHCE, Psicologia, Asociacién del Psicoana-
lisis del Uruguay, INAU,ANEP, etc) y en el exterior (Asociacion Internacional de Semio-
tica Visual, UBA, Universidad de Cordoba), asi como también he generado articulos en
revistas no arbitradas y arbitradas (Revista Arquitectura on-line “La condicion difusa del
disefio produciendo huellas en los espacios publicos”, 2012; Revista Fermentario on-li-
ne “Tras las huellas de la nocidn de integralidad en los fundamentos de la ensefanza
artistica universitaria”, 2015; Revista Ariel on-line sin editar, 2016), asi como también he
realizado diversos talleres y cursillos sobre dichos territorios de investigacion.

Integro el Comité editor de la Revista de la FADU y he participado como jurado en
la Revista Fermentario para un numero especifico sobre el tema de Arte y Educacion
(2015), en el modo de evaluacion entre pares de articulos académicos, asi como tam-
bién he realizado la actividad de evaluacién de resumenes de los candidatos para ex-
poner en el 3er. Congreso iberoamericano de Teoria del habitar (FADU, 2013). En este
ultimo, he participado en el comité académico e integré el comité organizador del 13er
Seminario Montevideo “De naturaleza fragil, el tiempo del paisaje en la ciudad contem-
poranea” (FADU, 2011).

En cuanto a las actividades en el medio y de extension, he acompafiado propues-
tas de estudiantes de la LDCV como referente docente, y también he participado como
moderadora en congresos de extension, realizado talleres y exposiciones sobre las
problematicas de la imagen generada en el disefio de comunicacion visual, y sus efec-
tos en el campo de la subjetividad y en el profesional de la disciplina.

Mi actividad profesional vinculada directamente a la creacién en disefo se con-
centra en la ilustracion para revista (“Alter” , Taller A, colectivo Alter, 2008-2010) y por-
tadas de libros de la editorial Gato Negro (Confederalismo democratico. Otro mundo es
posible. Abdullah Ocalan. Edicion iniciativa del Ateneo Heber Nieto. Manosanta desa-
rrollo editorial. Mdeo. 2015) , y en otras publicaciones de género académico he ilustra-

do las portadas.
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b. Nota de aceptacién

Montevideo, 26 de abril de 2017

Por la presente, quien suscribe, Profa. Magali Pastorino, informa que acepta la
tutoria de la estudiante Br. Laura Carro, de su Tesis de grado de la LDCV.

Sin mas, saluda atentamente

Mag. Magali Pastorino

c. Resumen de los encuentros por tutoria

Como primera instancia se define la metodologia de trabajo, esto implica desarro-
llar una lista de potenciales autores que puedan ser abordados segun la tematica ele-
gida, en este caso del disefio de tapas discograficas nominadas a Mejor Arte de Disco,
enmarcada en los Premios Graffiti del afio 2016.

Las siguientes instancias apuntaron hacia tareas mas puntuales: definir los ca- ™
pitulos a redactar, el contenido de cada uno de ellos, y pautar un orden tentativo en el
cual se desarrolla la tematica.

Luego se fueron derivando a puntos mas concretos, es decir, correcciones de
orden jerarquico y de cohesion textual entre subtemas, ajustar algunos parrafos, las
referencias, las imagenes. A su vez, anterior y posterior a las entrevistas se realizaron
reuniones para poder definir las pautas segun la metodologia de las entrevistas y las
preguntas a realizar, y luego para concluir las mismas.

Finalmente, luego de unas cinco instancias de reunién o mas, se realiz6 una ulti-

ma instancia para revisar el documento en su totalidad, y de esta forma pautar el envio

al cuerpo docente que forma al tribunal.

PROPUESTA, Y ACEPTACION DEL TRIBUNAL

INTRODUCCION DE TESIS
FADU

2016

UNIVERSIDAD
DE LA REPUBLICA
URUGUAY

Estudiante: Carro, Laura
4.517.857-9

Tutor: Pastorino, Magali
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TEMA

i LOS PROCESOS CREATIVOS PARA LA GENERACION DE TAPAS
DISCOGRAFICAS DE LOS NOMINADOS A MEJOR DISENO EN ARTE EN LOS PREMIOS
GRAFFITI 2016.

OBJETO

Indagaremos los procesos creativos para la generacion de la imagen, de las tapas discogra-
ficas de los discos nominados a la categoria de Mejor Disefio de Arte en los Premios Graffiti
2016, desarrollando para ello, un estudio de caso.

Buscaremos conocer como el autor genera la imagen y cuales son los procesos creativos a
los que él se expone, es decir, como construye su campo experimental visual para el proyecto,
para comprender los criterios compositivos y los procesos a los que el autor se enfrenta para
lograr su cometido, lo cual es inherente a nuestro campo disciplinar.

A su vez, en la indagacion de estos procesos creativos, se incluye la relacion que construye el
disefiador entre la imagen y la musica del disco.

OBJETIVOS

GENERALES:

Reconocer los procesos creativos para la generacion de la imagen de tapas discograficas.
Distinguir los lineamientos de disefio actuales, que culturalmente permiten interesar al publico
al momento de promover la musica.

ESPECIFICOS:

Relacionar el contenido de las tapas discograficas, con lo que el contenido musical busca
“ilustrar”.

Establecer, mediante la investigacion del proceso creativo de la imagen de tapas de discos,
una relacion entre el arte grafico y la musica.

ANTECEDENTES

For The Record, Alex Steinweiss (2000): Es un libro creado por el mismo Steinweiss, a quien
se lo considera, segun Columbia Records, el “padre del arte discografico”. En el mismo, ade-
mas de presentar una compilacion de disefios de tapas de disco, Steinweiss explica aspectos
formales de la imagen de algunos.

Jazz Covers From 1940 to 1990’s, Joaquim Paulo (2008): Aqui observamos disefios de tapas
discograficas del Jazz, a su vez contiene entrevistas con los mismos disefiadores quienes ex-
plican las resoluciones tomadas para la creacion de éstos.

Visionarios del Disefio Grafico, Caroline Roberts (2014): Este libro muestra el desarrollo del
disefio y su avance, desde los primeros innovadores hasta la actualidad, con historias persona-
les y los trabajos mas significativos.

Funk & Soul Covers, Joaquim Paulo (2010): Luego que “Jazz Covers” representase un éxito
en las ventas, Joaquim Paulo presenta este nuevo libro el cual reine mas de 500 cubiertas le-
gendarias de la época dorada en la musica afroamericana, también incluyendo entrevistas con
intérpretes, productores y compositores.

111 Discos uruguayos, Andrés Torrén (2014): El musico y periodista Andrés Torrén emprende al
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lector en un recorrido musical desde los inicios de su nifiez, compilando historias de 111 discos,
casi seis décadas de todos los estilos musicales que se fueron presentando en Uruguay.

De las cuevas al Solis, Fernando Pelaez (2004): Aqui Pelaez hace hincapié en el género del
rock uruguayo, es un libro de profunda investigacion de discografia y bibliografia, que a su vez
comprende charlas y entrevistas con los protagonistas. Comentarios sobre el contenido, puntos
de vista desde la producciéon musical y a veces de la produccion grafica misma.

Investigaciones v Proyectos de Grado:

Estos trabajos resultan de interés para el tema elegido ya que también en ellos se pre-
sentan indagaciones sobre los procesos creativos dentro de la légica proyectual.

Disefio de Identidad Musical - un proyecto de Creacién y Expresion donde se desarrolla un sis-
tema integral de identidad visual para el grupo musical: Ruedas De Acero, un conjunto de rock
platense (S/A — Estudiante de la UP / Argentina)

Un Estudio Discursivo de los Procesos Creativos Involucrados en las Practicas Proyectuales
de los Estudiantes de Arquitectura y Disefio de Comunicacion Visual (ESTUDIANTES: Virginia
Caballaro y Sofia Ganduglia / Uruguay)

Entre el operador cultural y ejecutor cultural: analisis de las metodologias para la elaboracion
del proyecto de disefio, imbricado en la cultura y el mercado montevideano. (ESTUDIANTES:
Camilo Mejias, Martin Tarallo y Pablo Mufoz / Uruguay)

JUSTIFICACION

Hasta la fecha, conocemos que, sin duda “musica y disefio van de la mano y se miran de fren-
te. En efecto, nos resulta casi imposible pensar en la promocion de un album, si no es acompa-
fiado de una estética particular, que complemente y sume valor al mensaje del artista. Es que,
desde las antiguas partituras con portadas ilustradas hasta la llegada de la musica grabada,

y luego, los multiples formatos digitales que hoy dibujan un nuevo panorama al mercado dis-
cogréfico, lo cierto es que el arte de tapa impresa o digital ha cumplido un rol importante en el
proceso creativo de un album.”*

La industria de disefio de albumes discograficos comenzé con Alex Steinweiss, quien segun
palabras propias buscaba que aquellos quienes fuesen a adquirir estos discos (en ese enton-
ces LP; discos de pasta de larga duracién) escuchasen la muasica con el simple hecho de de
ver el arte discografico.

Las tapas discograficas configuran un area que merece atencion como pieza grafica, no solo
por ser parte de la historia del disefio, sino por haber configurado una revolucion; “en pocos
meses sus ventas de discos habian aumentado mas del 800%. Steinweiss habia creado una
modalidad totalmente nueva no solo de las artes graficas, sino también de la publicidad orienta-
da a la musica.” 2

El proceso creativo de disefio de tapas discograficas lo vemos en libros, evolucionando a tra-
vés del tiempo, con aportes de uno u otro movimiento artistico. Asi como podemos encontrar
en el libro Historia del Diseio Grafico, del autor Phillips Meggs (1942-2002): “Los disefiado-
res y los directores artisticos recurren a toda la gama de posibilidades de creacion de image-
nes para transmitir conceptos e ideas. Esto ocurre sobre todo con los disefiadores graficos que
trabajan en la industria discografica. El arte y la musica comparten el mismo idioma de expre-
sién y experiencia. Se usan las mismas palabras (ritmo, textura, tono, color y resonancia) para
transmitir las dimensiones perceptuales y espirituales de las experiencias tanto visuales como
auditivas.”

1. Tapas de discos Recrear el cuerpo de la musica. (2014) Sumario 90+10 nimero+48 Icograda IDA (Buenos Aires)

2. Steinweiss, A., Reagan, K. & Heller, S. Alex Steinweiss. The Inventor of the Modern Album Cover. Editorial Taschen, 2009.
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Date: Mon, 22 Aug 2016 15:41:37 -0300
From: I[dcv@farg.edu.uy
To: lauz-20.03@hotmail.com
CC: magali.pastorino@gmail.com
Subject: propuesta de Tesis

Laura y Magali,

Coémo estan?

Les envio a continuacion las sugerencias/comentarios de la Comision respecto a la propuesta de
Tesis.

- Muy interesante tomar como excusa este caso para reflexionar una de las tantas aristas que tie-
ne el gran tema: disefio y musica. Mas que nada para poder dimensionar el recorte tematico.

- Dado el caso que se esta tomando haria una mencion al rol de los concursos en el campo del
DCV por un lado y por otro para explicitar algo que creo esta implicito en la propuesta: los criterios y
supuestos estéticos y disciplinares.
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- Creo que es necesario enmarcar historiograficamente a algunos de los referentes propuestos por
ejemplo Ph. Meggs.

Se pide disculpas a la tesista y la tutora por la demora en la respuesta.

Saludos
Vanessa Saavedra
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