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«[...] La relacion entre los medios y la arquitectura es la misma que la que existe entre el
lenguaje comdn y la poesia. Del mismo modo, una vez que estos medios se han utilizado
individualmente, lo andnimo se convierte en especifico, se le da un significado especial [...]»

Alison y Peter Smithson, Cambiando el arte de habitar, p. 117






Coleccion Biblioteca Plural

La universidad promueve la investigacion en todas las areas del conocimiento. Esa investigacion
constituye una dimension relevante de la creacion cultural, un componente insoslayable de la ensefianza
superior, un aporte potencialmente fundamental para la mejora de la calidad de vida individual y colectiva.

La ensefianza universitaria se define como educacion en un ambiente de creacion. Estudien con
espiritu de investigacion: ese es uno de los mejores consejos que los profesores podemos darles a
los estudiantes, sobre todo si se refleja en nuestra labor docente cotidiana. Aprender es ante todo
desarrollar las capacidades para resolver problemas, usando el conocimiento existente, adaptandolo y
aun transforméandolo. Para eso hay que estudiar en profundidad, cuestionando sin temor pero con rigor,
sin olvidar que la transformacion del saber solo tiene lugar cuando la critica va acompafiada de nuevas
propuestas. Eso es lo propio de la investigacion. Por eso la mayor revolucion en la larga historia de la
universidad fue la que se definid por el propdsito de vincular ensefianza e investigacion.

Dicha revolucion no solo abrié caminos nuevos para la ensefianza activa sino que convirtid a las
universidades en sedes mayores de la investigacion, pues en ellas se multiplican los encuentros
de investigadores eruditos y fogueados con jovenes estudiosos e iconoclastas. Esa conjuncion, tan
conflictiva como creativa, signa la expansion de todas las éreas del conocimiento. Las capacidades
para comprender y transformar el mundo suelen conocer avances mayores en los terrenos de
encuentro entre disciplinas diferentes. Ello realza el papel en la investigacion de la universidad,
cuando es capaz de promover tanto la generacién de conocimientos en todas las dreas como la
colaboracion creativa por encima de fronteras disciplinarias.

Asi entendida, la investigacion universitaria puede colaborar grandemente a otra revolucion, por la
que mucho se ha hecho pero que adn esta lejos de triunfar: la que vincule estrechamente ensefianza,
investigacion y uso socialmente valioso del conocimiento, con atencidn prioritaria a los problemas de
los sectores mas postergados.

La Universidad de la Republica promueve la investigacion en el conjunto de las tecnologias, las
ciencias, las humanidades y las artes. Contribuye asi a la creacion de cultura; esta se manifiesta en
la vocacion por conocer, hacer y expresarse de maneras nuevas y variadas, cultivando a la vez la
originalidad, la tenacidad y el respeto a la diversidad; ello caracteriza a la investigacion —a la mejor
investigacion— que es pues una de las grandes manifestaciones de la creatividad humana.

Investigacion de creciente calidad en todos los campos, ligada a la expansion de la cultura, la mejora

de la ensefianza y el uso socialmente il del conocimiento: todo ello exige pluralismo. Bien escogido
esta el titulo de la coleccion a la que este libro hace su aporte.

La universidad publica debe practicar una sistemética Rendicién Social de Cuentas acerca de como
Usa sus recursos, para qué y con cudles resultados. ¢Qué investiga y qué publica la Universidad de la
Reptblica? Una de las varias respuestas la constituye la Coleccion Biblioteca Plural de la csic.

Rodrigo Arocena



«Para cada momento del siglo xx, la casa ha representado algo distinto y en cada caso, el cardcter polémico de la casa ha
dependido del uso particular de los medios que se ha infiltrado hasta el nicleo mismo del disefio. La casa del siglo xx es
exhibicionista en su caracter. No es que solo sea disefiada para ser publicada o disefiada para ser fotogénica. Mas que eso, esta
relacionada con nuevas formas de exposicion, nuevas formas de mostrarse, nuevas formas de la transparencia. La casa moderna
ha sido afectada profundamente por el hecho de que es construida en los medios e infiltrada por los medios.»'

1 COLOMINA, Beatriz; BRENNAN, Annemarie y KIM, Jeannie (eds.), Cold War Hothouses. Inventing Postwar Culture, from Cockpit to playboy.
Nueva York, Princeton University Press, 2004.

2 Sociedad de consumo, o sociedad de consumo de masas, es un término utilizado en economia y sociologia, para designar al tipo de
sociedad que se corresponde con una etapa avanzada de desarrollo industrial capitalista y que se caracteriza por el consumo masivo de
bienes y servicios, disponibles gracias a la produccion masiva de los mismos.



Introduccion OO

Resumen

Alo largo de la historia y hasta la actualidad, en lugares, entornos y contextos
irrepetibles, la casa ha sido el comin denominador de estudio para responder
a viejas y nuevas interrogantes acerca de los modos de habitar tanto la
esfera publica como la privada.

El siglo xx fue el escenario a nivel internacional donde la casa unifamiliar
y aislada se consolidd como el recinto de experimentacion. El espacio
doméstico como el dmbito paradigmatico del habitar, fue el medio para la
exploracion de nuevas ideas, disefios y conceptos, presentandose como el
laboratorio para la innovacion, para responder a demandas y también para
generar necesidades concretas propias de cada época.

La Segunda Guerra Mundial trajo consigo innumerables cambios de orden
econdmico, social y cultural que afectaron directamente el mercado de
la vivienda. El salto tecnologico experimentado asi como la necesidad
habitacional y la necesidad de rehacer economias, es el contexto donde la
publicidad en todos sus niveles adquirié un valor fundamental.

Se desatd el desarrollo industrial caracterizado por el consumo masivo de

bienes y servicios. Politica y econdmicamente se garantizd el «estado de
bienestar» y surgio la sociedad de consumo.? Con ella, la casa se convirtio

en vehiculo y soporte de los medios publicitarios. Algunos de sus ambitos '3 .
como la cocina, fueron los representantes de las nuevas tecnologias y
constituyeron un verdadero motor de cambios.



«Los medios histéricamente han sido y siguen siendo, los principales factores de la evolucion
arquitectonica.»®

3 COLOMINA, Beatriz, The media house, ARQUITECTURACOAM, n.® 323.



La casa es utilizada como el medio para «hacer valer» otros productos a
publicitar. Productos tecnoldgicos que van desde los electrodomésticos, el

""""""""""""""""""""""""""""" ocio o el automavil. «Hacer valer» otros productos implica establecer el nexo
de comunicacion publicitaria con los posibles consumidores, poniendo en
valor un modelo de vida ideal por medio de una casa modelo ideal.

Se produce a través de la mediatizacion, el exhibicionismo al extremo de
la vivienda, ya no como el refugio del usuario sino como un objeto mas de
consumo visual.

Vista de la instalacion «Good Design», Museum of Modern Art, noviembre, 1951



Mujeres trabajando en los tornos para la fabr]?:acién de partes de armas. Foto: Hans Wild; Time &
Life Pictures, Getty Images; enero de 1942. Disponible en <http://www.life.com>.

"""" 4 El10 de enero de 1941, el Congreso de Estados Unidos suscribe la «Leand Lease Act», una resolucion estratégica que aprobaba la fabricacion de material
militar para fortalecer la defensa de las democracias europeas en guerra.



Objeto de estudio

Durante la década de los cuarenta en Estados Unidos se generaron
las condiciones para el desarrollo de una nueva arquitectura moderna.
Arquitectura que ya no se refiere a los modelos importados europeos,
sino a un completo nuevo sistema y modo de funcionamiento, con disefios
originales y cautivadores made in USA.

La industria de la guerra

Apenas iniciada la década comienza la fabricacion de material militar, incluso
antes de que el pais entre en la guerra y mas precisamente en la ciudad de
Los Angeles, California.*

La region como epicentro de los acontecimientos se ve transformada por
la industria bélica. Esta transformacion se manifiesta tanto a nivel fisico y
del territorio con la construccion de nuevas plantas para la fabricacion de
aeronaves, como a nivel del colectivo social.

En este contexto se vislumbra un nuevo modelo de sociedad, donde
los diferentes actores que forman parte activa de este flamante sistema,
no solo comparten una ideologia econémica en auge sino que se hacen
indispensables entre si. Tal es el caso de las compariias de fabricacion de los
nuevos materiales y tecnologias, las que construian equipamiento y objetos
asociados a la industria bélica, los grandes almacenes y tiendas comerciales,
las instituciones culturales como los museos y las fundaciones, la industria
del cine y los medios de comunicacion para las masas en todas sus formas.

En este Ultimo eslabon se halla la industria publicitaria, encargada de llegar

al consumidor final y por tanto impulsora de los desarrollos de las demas

entidades con las cuales comparte el poderio. Dentro de esta, la revista como 17
medio de difusion sera el referente para el andlisis del presente trabajo. "



«Las demandas sociales y econémicas de las viviendas de
posguerra deben satisfacerse con la utilizacion extensiva de

o |" - ey
i a rl.ﬁ ﬁ' ﬂrch i I-B B !‘il I.H ' nuestro potencial en las lineas de ensamblaje»

l i Eero Saarinen, memoria de la propuesta ganadora en el concurso
| ! Designs for Poswar Living, en Arts & Architecture, Los Angeles,

agosto de 1943, vol. 54, n.° 8, disponible en <http://www.
artsandarchitecture.com/>.

AUGUST

«A&A fue el vehiculo perfecto para colocar la arquitectura
americana en el mapa del mundo.»
Julius Shulman

5 Arts & Architecture configur6 uno de los iconos de las revistas destinadas al disefio y a la arquitectura desde fines de la guerra mundial hasta
mediados de los sesenta. Concentr en sus paginas los nuevos talentos emergentes, no solo en la arquitectura sino también en el disefio,
la tecnologia, el arte, la musica, la politica y los temas sociales. Fue la generadora del Case Study House Program, quizés el programa més
mediatizado y difundido a nivel general de la arquitectura norteamericana. Su editor John Entenza, dirigid la revista durante dos décadas hasta la
llegada de David Travers en el afio 1962. Colaboradores fundamentales de esta publicacion fueron el fotdgrafo Julius Shulman y Ezra Stoller, asi
como los escritores Esther McCoy y Peter Yates, y disefiadores graficos de la talla de Herbert Matter.



La industria publicitaria

Los cuarenta

The American Way of Life

El proceso medidtico de la casa se produce ya en las décadas de los veinte
y treinta a través de los impresos, las grandes ferias y exposiciones. Estos
eventos ciertamente se caracterizaban por poner en conocimiento del
publico las innovaciones técnicas y experimentaciones en torno a la vivienda,
pero no eran generadores de consumo a gran escala. Su influencia a gran
escala dependia de los contextos, pero podria afirmarse que en esta época
las repercusiones se mantenian dentro del ambito profesional.

En los afios en que se desarrolld el conflicto bélico se produjo un empuje
de la publicidad y las publicaciones referidas a los contenidos politicos y
de la guerra. Las revistas patrocinadas por los fabricantes, se concentraron
en transmitir a la sociedad norteamericana el mensaje nacionalista y de
progreso tecnoldgico que suponian los nuevos materiales.

La figura de los arquitectos y los productos innovadores emergieron en este
contexto abierto al publico en general y se produce el ensayo o preambulo de
lo que vendra. Un ejemplo concreto es el concurso Designs for Poswar Living,
lanzado antes de terminada la guerra por la revista Arts & Architecture®
donde la consigna, tanto de patrocinadores como de participantes y jurado
se hace explicita en la utilizacion de los materiales desarrollados por la
industria bélica aplicados al ambito doméstico.

Se gestd asi, de la mano de los medios de comunicacion, el modelo
americano; La vivienda (con sus sistemas de fabricacion y sus enseres
consumibles) asociada a los modos de vida serfan los representantes de la
definicion del suefio americano.

Continud entonces el proceso de exhibicidn de la vivienda, pero ahora dirigida
al publico de masas, transformandose en un objeto de consumo que a su



Revista Arts & Architecture: The Entenza
Years, p. 36.

6  «[...] elafio de la Casa de Cristal de Johnson en New Canaan, Connecticut, de la Casa Farnsworth de Mies en Plano, lllinois y de la Casa Eames en
Santa Monica, Califonia.» (COLOMINA, Beatriz, La domesticidad en guerra, Barcelona, Actar, 2008, p. 24).

"""" 7 «[...] Los arquitectos britanicos absorbian la arquitectura americana a través de las paginas de las revistas de arquitectura, igual que absorbian otros
productos de la América de posguerra a través de la publicidad y de las revistas populares. La arquitectura formaba parte de una fascinacion general, tan
atractiva y llena de colorido como otros productos del Good Life|...]» (Ibidem, p. 6.)



vez generaba consumo. Este modelo desarrollista divulgado por los medios,
se potencio en la década de los cuarenta y se consolidd en los cincuenta.
Beatriz Colomina en su libro Domesticidad en guerra menciona el afio
1949 como «el afio magico de la arquitectura moderna en Estados Unidos»
haciendo referencia a las viviendas mas significativas como representantes
de la época® y a una ya afianzada mirada desde el «<mundo arquitectonico»
hacia este pais.”

Sobrevienen a estas décadas, procesos de revision e interpretacion critica
a la complejidad de esta nueva arquitectura pero de las cuales no nos
ocuparemos en este trabajo por no ser pertinentes con los objetivos del
mismo.

Estado de la cuestion

la publicidad y las distintas formas de divulgacion, son contenidos de los
que muchos autores se han ocupado y han sido ampliamente explorados.
Se reconocen diferentes puntos de vista que han determinado las lineas
de andlisis 0 incluso periodos de tiempo o episodios concretos que han
caracterizado las investigaciones sobre el tema. Tal es el caso de Beatriz
Colomina en donde el eje central de sus estudios reside en la transformacion
..................................... Antecedentes de la arquitectura del siglo xx producida por los medios de comunicacion y
a través de ellos. En Privacy and Publicity, por medio del andlisis de casas
modernas ejemplifica los desplazamientos contemporaneos de la relacion
entre los espacios publicos y privados, interior y exterior, generados por las
tecnologias de la comunicacion y la vigilancia como concepto. 21

Podriamos afirmar que es Beatriz Colomina la autora que mas ha incursionado
en el tema de la exposicion mediatica de la casa y la casa exhibicionista. En



11 csH; Las Case Study Houses fueron parte de un
programa de arquitectura residencial patrocinados por
la revista Arts & Architecture y su editor John Entenza.
Arquitectos  emergentes del momento, incluyendo
a Richard Neutra, Raphael Soriano, Craig Ellwood,
Charles and Ray Eames, Pierre Koenig y Eero Saarinen,
disenaron y construyeron casas modelo. El programa
se lanzo en 1945 y termind en 1966. Las primeras
seis casas fueron construidas en 1948 y atrajeron més
de 350.000 visitantes. Aunque de las 36 viviendas
proyectadas no todas fueron construidas, la mayoria se
realizaron en Los Angeles, Estado de California.

12 Leviftowns, son las ciudades de viviendas de
produccion en masa y de bajo coste que la empresa
Levitt and Sons, construyd por miles durante la misma
época.

Fuente: revista Arts & Architecture, The Entenza Years, p. 25.

8 COLL-BARREU, Juan, <La modernidad y la guerra: seduccion y culpa», en Construccidn de los paisajes inventados. Los Angeles doméstico 1900-1960),
Barcelona, Fundacion Caja de Arquitectos, 2004.
9 COLL-BARREU, Juan, «La vida concreta de todos. Modernidad e impacto moral en la arquitectura norteamericana de posguerra: dos casas»; ponencias
en la arquitectura norteamericana, motor y espejo de la arquitectura espafiola en el arranque de la modernidad (1940-1965); Pamplona, Escuela Técnica
Superior de Arquitectura Universal de Navarra, 2006.
2 10 HAYDEN, Dolores, «Modern Houses for the Millions: Architects’ Drgams, Builders’ Boats, Residents” Dilemmas», en SMITH, Elizabeth A. T., Blueprints for
........ Modern Living: History and Legacy of the Case Study Houses, Los Angeles, MT Press-moca 1997 [1989).
BANHAM, Reyner, 1989, «Klarheit, Ehrlichkeit, Einfachkeit... and Wit Too!: The Case Study Houses in the World's Eyes», en SMITH, ELIZABETH A. T.,
BLUEPRINTS FOR MODERN LIVING: HISTORY AND LEGACY OF THE CASE STUDY HOUSES, LOS ANGELES, MIT PRESS-MOCA, 1997 [1989], pp. 183-195.



el libro La domesticidad en guerra, reflexiona acerca de la arquitectura de
la segunda posguerra en Estados Unidos y su adaptacion a las técnicas y
materiales que fueron desarrollados para aplicaciones militares. La imagen,
la guerra fria, el concepto de la felicidad doméstica y el espectaculo cotidiano
entre otros, forman parte de los contenidos centrales de esta publicacion.

En otro orden de exploracion encontramos a autores como Juan Coll-Barreu,
en Construccion de los paisajes inventados® analiza viviendas concretas
tomando la ciudad de Los Angeles como el centro y entorno comdn y por
tanto el hilo conductor del texto. O en el articulo La vida concreta de todos®
donde especificamente aborda el tema de la Segunda Guerra Mundial en
California, el periodo previo y posterior, centrando la atencion en la casa
Eames, la sociedad del espectaculo y el concepto de obra de arte total.

Dolores Hayden por su parte, en el capitulo Modern Houses for the Millions
en Blueprints for Modern Living'® analiza la familia y el barrio de posguerra
desde un punto de vista social y en relacion con las viviendas del programa
csH.™ Hayden realiza una critica al modelo tecnoldgico-econdmico de los
tres aspectos en 10s que el programa se proponia como innovador y critico:
innovacion social, estética y tecnoldgica, estableciendo una comparacion
con las Levittowns.™

En la misma publicacion y en una actitud mas relajada hacia los aspectos
tecnoldgicos y menos critico quizas, Reyner Banham hace su contribucion a
la arquitectura de las ¢SH desde la vision que se tiene de las mismas en el
debate internacional. El autor, en el articulo «<A Home is not a House», ve a
la casa convirtiéndose en un conjunto de electrodomeésticos, argumentando
que la misma se ha convertido en un objeto definido tanto por los elementos
electromecanicos como por los servicios asociados a ella.

Desde el punto de vista de los objetos y enseres de la vivienda como
transformadores de un modelo de vida, resulta difusa una clasificacion, pues



BANHAM, Reyner, «A Home is not
a House», en Art in America, n.° 2,
abril, 1965.

«The enviroment bubble»

La vivienda reducida a una situacion
atmosférica y un paquete tecnolégico
de comunicacion

En el centro: Transportable standard
of living package [Paquete tecnolégico
para una vivienda).

13 GIEDION, Sigfried, La mecanizacidn toma el mando, Barcelona, Gustavo Gili, 1978.
Esta metodologia es utilizada de manera similar en este trabajo, como dinamica de analisis y aproximacion a los contenidos de una época a través de las
publicaciones y a la inversa.



el ocio, el disefio y la tecnologia aplicada a los componentes del ambito
doméstico, son contenidos que se superponen y que han sido ampliamente
estudiados por innumerables investigadores. Son referencia aqui, autores
como Sigfried Giedion, que en su libro La mecanizacion toma el mando,
incluye un capitulo destinado a la mecanizacion en el hogar, abarcando
conceptos del confort, procesos del trabajo y disefio. Hace hincapié en el
ambito de la cocina y contempla la implicancia de la mujer en su desarrollo.
Se advierte en este libro la importancia de acompanar la investigacion con
imagenes y textos extraidos de revistas y publicaciones de cada época.™

La disolucion de la estancia de José Morales (2005), también tiene su
capitulo referido a la exposicion publica de la vivienda, la posguerra en
Norteamérica y las ¢sH. En este caso en el capitulo 5, «La estancia Mostrada,
recoge a través de casas y habitaciones los gestos del habitar, rebasando
cualquier cronologia histérica o movimiento arquitectonico.

Otra perspectiva del tema aportan los ensayos de Alison y Peter Smithson
en Cambiando el arte de habitar (2001) en un recorrido que examina la obra
de Mies van der Rohe y Charles y Ray Eames, develando las influencias y los
cambios producidos en los modos de habitar modernos.

De manera complementaria y desde otras areas de estudio no especificas a
la arquitectura, aparece la publicidad y la era del consumo relacionada a los
objetos, al individuo y al sistema de sociedad global que los involucra, tal es



El «estado de la cuestion» pretende introducir de manera sucinta la bibliografia general analizada para dar cuenta de los alcances principales
que el tema de estudio presenta. En cuanto a los autores y publicaciones referidos en estas paginas cabe aclarar que no han sido material
exclusivo ni excluyente de otras lecturas, que por breves o por pertenecer a otras disciplinas han sido de invalorable aporte y complemento en
el proceso de produccion y aprendizaje que este trabajo supone. Asimismo la pesquisa y andlisis de revistas (ya sea en formato papel o digital,
nacionales o extranjeras, especificas o de difusién masiva) constituyen parte fundamental de este estudio y el espiritu del mismo.

"""" 14 BAUDRILLARD, Jean, £l sistema de los objetos, México, Siglo XXI, 1969.

15 BAUMAN, Zigmunt, Modernidad liquida, Buenos Aires, Fondo de Cultura Econdmica, 2002.



el caso del filosofo y socidlogo Jean Baudrillard'* o de Zygmunt Bauman a
traves del concepto de modernidad liquida.'

Establecido el estado de la bibliografia recabada, queda claro que, en primer
término, los medios y la propaganda como divulgadores de un modelo han
sido profundamente estudiados. Por otra parte, todas las exploraciones son
vinculantes entre si, como en una especie de red se evidencian puntos de
conexion que aportan al estado de la cuestion, tanto desde lo especifico como
desde lo general. Sin embargo, la abundancia de andlisis e investigaciones
recaen principalmente en las influencias sobre los entornos norteamericanos
y europeos, reconociéndose un vacio de informacion y antecedentes de la
influencia publicitaria de la casa al medio latinoamericano.

Objetivo

A partir de las reflexiones introductorias expuestas, el siguiente trabajo
propone explorar la publicidad en el periodo de la segunda posguerra y su
influencia en la exposicion publica de la vivienda como objeto de consumo. A
partir de la divulgacion mediatica que se produce de la casa, establecer las
relaciones e influencias con los «nuevos» conceptos y valores de habitar el
espacio domestico.

Haciendo énfasis en la revista como medio de comunicacion masiva, indagar
en articulos y material publicitario de la época en Latinoamérica y mas
precisamente en el cono sur para reflexionar sobre como se manifiestan y se
trasladan patrones y paradigmas.



Las revistas constituyen la fuente primaria de este trabajo, tanto en contenido escrito como en imégenes. Fueron analizadas las siguientes publicaciones
comprendidas entre los afios 1940 y 1960; Arts & Architecture (1943 a 1969), House & Garden (de 1949 a 1960), Life Magazine, Times Magazine, Popular
28 Mechanix, Mecanica popular (de 1949 a 1958), Casas y Jardines (1950), Nuestra Arquitecturay Arquitectura SAU (de 1941 a 1959).



Metodologia

Se pretende a partir de las consideraciones extraidas del andlisis historico y
bibliografico, abordar las relaciones entre la difusion masiva de la vivienda y
Su arquitectura en cuanto a la organizacion espacial, tecnologias aplicadas
y elementos que la componen. Y en estas relaciones, ¢;se ve reflejado un
modelo de vivienda, 0 un modelo de valores? ¢ Como llega la casa publicitada
al contexto latinoamericano? Y paralelamente, ¢,se evidencia una adaptacion
al medio desde el papel impreso a las realidades y contextos locales?

Reconociendo el medio de difusion de la revista como el eje central de
estudio y a partir de un universo acotado de publicaciones tanto especificas
como masivas, el presente trabajo busca encontrar las relaciones, los vacios
y, por qué no, conectar la reproduccion mediatica a la arquitectura regional.

Los contenidos vinculados a la propaganda de la vivienda en las revistas
analizadas, seran el hilo conductor de este trabajo, el elemento que ird
cociendo los distintos aspectos involucrados en la evolucion de la vivienda
con la bibliografia base.
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16 El esquema Se ha realizado con base en una linea de tiempo, sobre el cual corren dos componentes fijos principales: las
exposiciones y la revistas. Desde esta I6gica, la blsqueda y el acceso a la informacion resulta agil, ya sea que el acceso se haga
desde la cronologia o desde el dato y su imagen orientativa correspondiente. Esta cartografia surge como forma de organizar
la informacion y permite, por un lado la vision general aportada por la lectura de las relaciones entre los distintos componentes
y a su vez cada uno de estos componentes carga con una informacion diferente dependiendo de como y con qué otros se lo
relacione.

EXPONER | EXHIBIR | COMUNICAR | DIFUNDIR | FORMA | COLOR | TEXTURAS | LA IMAGEN COMO FORMA DE REPRESENTACION |

GENERADORA DE MECANISMOS DE RECONOCIMIENTO Y ASOCIACION



La vivienda; publicidad y consumo O 1

El esquema que sigue surge de la necesidad de ordenar la informacion
recabada, que en general se ha ido recogiendo de manera fragmentada.
Como forma de complementar y aportar al estado de la cuestion, se

El mapa representa de manera tal que facilite las conexiones y comprobaciones para
la interpretacion y andlisis de los modos de exhibicion de la casa en relacion
con momentos historicos relevantes y a las diferentes épocas que involucran
este trabajo.

El mapa como sintesis, destaca fechas y eventos claves como herramienta
que facilita la lectura global de los elementos que lo componen. De esta
forma, permite completar o evidenciar vacios y establecer comparaciones
para abordar distintos temas.'®

El uso de las iméagenes y el color como forma de comunicacion, responde
a una logica de expresion coherente con el tema de estudio, que por
Superposicion y sucesion genera una lectura general aparentemente confusa.
Esta caracteristica se aplica a todo el trabajo con el fin de poner en valor y
poner en evidencia los conceptos propios que encarnan las publicaciones y
que aqui analizamos.

Por otra parte, este mapa ha resultado en una herramienta durante todo el
proceso de estudio. Supuso una forma de soporte de la informacion que
se recababa conforme se avanzaba. Desde la investigacion previa, hasta
----------------------------------------------- . las consultas y analisis posteriores, se conforma como un marco abierto
y en permanente construccion. Se parte de la base de que el universo
de informacion que contiene es acotado, 1o que le otorga el caracter de
instrumento que admite la incorporacion de datos o campos que permitan
la generacion de otras dimensiones de andlisis en el futuro y por lo tanto
plausible de complgjidad.
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LA VIVIENDA
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Century of Progress: Chicago Exposition:
Architectural Record, May 1933,
Architectural Record, 74: 72+, July 1933,
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of Tomorrow. American Home, June 1933,

Chicago and Tomormow's House?
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| Homes of Tc
Mdmm 9(:27-30, Oclober 1934.
Stran-Steel House, Chicago World's Fair, 1933:

aexternal view, floor plans, and details.
Architectural Record, 75:14, January 1934,

Trends in House Design at a Century of Progress.
Ladies Home Joumnal, 50:26-29, June 1933,

Trends of Progress in House Design
American Architect, 143:22-29, .l.rly 1933,

Unique Home at Chicago World's Fair has Modern
Features. Architect and Engineer,Dec1932.

Why the Century of Progress Architecture?
Saturday Evening Post, 205:16-17, June 10,1933,

World's Fair Architecturs.
American Magazine of Art, 26:292-208, June 1933,
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Publicacion de la historia de las grandes exposiciones en Popular mechanics, 1933 Panfleto de la Motor Home, presentada en la
y panfleto de la Exposicion de Chicago 1933 «The Century of Progress», House of exposicion Town of Tomorrow, de Nueva York en
Tomorrow. 1939.

En ambas exposiciones (House of Tomorrow'y Town of Tomorrow) las viviendas se exponen de manera subordinada al coche, que se presenta como el
producto en auténtico desarrollo y paradigma de la evolucion técnica. Las fachadas de garage aparecen por primera vez, glorificando y promocionando el
vehiculo individual, asociando a estos proyectos (tal como expresa Colomina en su articulo «The Media House») simulaciones de proyectos urbanos.

Las palabras «progreso» y «mafiana», se hacen recurrentes en las exhibiciones previas al conflicto bélico, esto hace suponer, por un lado la conciencia del
desarrollo futuro que preveia la industria. Mientras el periodo posterior a la Segunda Guerra Mundial se caracterizd por generar necesidad, el periodo de
entreguerras, estuvo signado por ella, lo que derivd en numerosas exploraciones y proyectos experimentales en torno a la vivienda que tenian sus origenes
en Europa.



Andlisis de mapa

A priori surgen del andlisis de este esquema diferencias en cuanto a los
contenidos en la difusion de la casa segun los distintos momentos histdricos.

La exposicion de la vivienda, ya sea a través de publicaciones, prototipos o
instalaciones, no representa una instancia propia ni exclusiva del periodo de
la posguerra y sus décadas posteriores, Sino que su presencia se inicia a
principios de siglo, siendo una caracteristica de las décadas de los veinte y
treinta la presencia de la publicidad y los panfletos como medio.

Si tomamos como referencia o variable de entrada el periodo bélico, son
varias las diferencias que se reconocen durante las décadas anteriores y
posteriores al mismo. Por un lado, uno de los rasgos que distingue a los
eventos de difusion en las décadas previas a la segunda guerra mundial,
es el cardcter experimental de las casas promocionadas asi como la
especificidad del «proyecto de arquitectura» para el programa vivienda, pero
que no consiguen demasiado alcance ni permanencia. Son los casos tales
como House of tomorrow presentada en la exposicion de Chicago en 1933, 0
la Motor Home mostrada en la exposicion de 1939 en Nueva York.

Los proyectos experimentales de Fuller, seguramente hayan sido los mas
trascendidos. La Dymaxion Deployment Unit que fue presentada en 1929
por los aimacenes Marshall, fue erigida en los jardines del MOMA en 1942 y
habia sido publicada por la revista Fortune ya en 1935.

Durante estas décadas también fueron muchos los casos de exposiciones
(sobre todo aquellas llevadas a cabo por el MOMA) referidas a la produccion
histdrica de arquitectos reconocidos, como Le Corbusier, Frank Lloyd Wright,
Alvar Aalto o Eric Mendelson entre otros.
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Es curioso como en el diccionario y enciclopedia
gratuito Babylon en linea de la web figura la
siguiente definicion

revista popular:  house magazine:  <http:/
diccionario.babylon.com/revistas>.

17 Entenderemos el término «revista popular», como a la prensa escrita cuyo contenido
abarca todas las dreas de interés general y es de alcance a un colectivo social amplio o
mayoritario.
popular. (Del lat. popularis).

1. adj. Perteneciente o relativo al pueblo.

2. ad). Que es peculiar del pueblo o procede de él.

3. adj. Propio de las clases sociales menos favorecidas.

4. adj. Que esta al alcance de los menos dotados econdmica o culturalmente.

5. adj. Que es estimado o, al menos, conacido por el publico en general.
g 6. adj. Dicho de una forma de cultura: Considerada por el pueblo propia y constitutiva de
"""" — su tradicion (Real Academia Espafiola, Diccionario de la Lengua Espafiola, 22.2ed., 2001)



La Revista Popular

En el caso de los Estados Unidos, tanto los grandes almacenes como los
museos eran los principales promotores de estos eventos, pero si bien se
trataba de politicas de sensibilizacion a las masas, los mismos no tenian una
influencia directa en el desarrollo del consumo. Mientras que las grandes
ferias apuntaban a dar a conocer las innovaciones en los desarrollos de las
nuevas tecnologias, los museos transitaban ambiguamente con exposiciones
a través de la historia de la arquitectura, las artes y el «buen» disefio.

Una vez entrada la década de los cuarenta, los concursos y competiciones
pusieron a los Estados Unidos y a sus instituciones como protagonistas en lo
que hasta ahora era un campo que se limitaba principalmente a los dmbitos
europeos.

Se pone asi en evidencia una caracteristica que establece «la brecha» y una
de las diferencias esenciales entre los periodos de difusion antes y después
de la guerra. Las muestras y publicaciones van dirigidas hacia a las grandes
masas en ambos periodos, pero los objetivos son diferentes. Mientras que
en las décadas del veinte y treinta las exposiciones y publicaciones tuvieron
su alcance principalmente a nivel profesional intelectual propiciando el
debate y considerados muy especialmente en las revistas dedicadas a la
arquitectura, en las décadas del cuarenta y cincuenta estas manifestaciones
eran recopiladas y exhibidas también en medios como periddicos, revistas de
disefo, arte, decoracion y moda.

Con una economia en desarrollo que promovia el estado de bienestar y
una sociedad de consumo en alza, es aqui donde la revista popular.'” y su
contenido publicitario como medio de difusion masivo, colabora y adquiere
protagonismo.

La intencion de llegar al publico en general a través de mecanismos
multitudinarios y cotidianos como puede serlo una revista de jardineria,
supone un nuevo concepto; la vivienda como parte de un sistema, como
un elemento mas de consumo e incluso como condensador de nuevos
acontecimientos de la época. Este nuevo lugar que ocupa la casa se relaciona



Prefabricated House

FPHIS radical-looking pre-
' fabricated house is one of

many types which have
‘been submitted to the Division
of Defense Housing Coordina-
tion as a quick, cheap method
of housing defense workers.
‘The house weighs only a ton,
and can be constructed in six
days by one man. At the right
is an interior view of the novel
“defense” house,
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Revista Mechanix lllustrated, agosto, 1941

La Dymaxion House ha sido reeditada y expuesta incontables veces en innumerables publicaciones y museos. Este no es més que un ejemplo de como
los medios de comunicacion en sus distintas formas funcionan como un mecanismo simbidtico. Asi se retroalimentan de la misma informacion, sensibles
alas coyunturas politicas y econdmicas de cada época.

18  «Satisfacer necesidades concretas, ya sea fisicas-materiales o exploratorias» y estar «alejados del espectaculo», no significa necesariamente
que se omitia a los medios, es mas, los arquitectos modernos en Europa eran conscientes de ellos, su influencia y de las virtudes que poseian
las exposiciones y publicaciones como forma de difusion. La exhibicion de modelos de viviendas innovadoras en la exposicion De Stij, en la

40 galeria L'Effort Moderne en 1924, la realizada en Berlin en 1931 donde se exhibian prototipos para el tema E/ alojamiento de nuestro tiempo, o la
"""" significativa de Weissenhoff en Stuttgart de1927 organizada como barrio e inscripta dentro de una accion general, que involucra todos los aspectos
referidos a la vivienda; estos son ejemplos que dan cuenta de los diversos objetivos pretendidos y como, a raiz de estos, los modos de exhibicion

se diferencian segn el contexto y el publico al que se dirigieron.



asi a una nueva manera de habitarla y de habitar en general; el concepto de
obra de arte total, concepto del que nos ocuparemos mas adelante.

Por otra parte, el mapeo permite la distincion entre las exposiciones y ferias
realizadas en los Estados Unidos de las producidas en Europa. Mientras
que las primeras cumplen un rol mediatico indisimuladamente asociadas
a la construccion de un sistema econdmico y de consumo, el caracter de
la difusion europea se concentra en la exploracion, la investigacion y la
critica, asociado generalmente a un discurso donde se intenta interpretar los
acontecimientos del momento.

En Europa las exhibiciones de prototipos y pabellones se encontraban en
general inscriptas dentro de programas y acciones concretas. Las ciudades
europeas habian sido devastadas en ambas guerras y estos eventos, acordes
a las circunstancias y en general dirigidos desde el Estado, se centraban en la
busqueda de soluciones habitacionales propias y adaptables a una instancia
de crisis economica y social que ciertamente se alejaba del espectaculo.

Esto no implico que las nuevas técnicas y materiales no estuvieran presentes,
pero en general las exposiciones resultaban de la necesidad de un proceso
de transformacion y renovacion para satisfacer necesidades concretas.

Otro dato fundamental que se desprende del esquema analizado es que en
general, cuando se trata de una obra de arquitectura concreta, su publicacion
en medios «papel» 0 revistas no especializadas se produce tras otro evento
de alcance institucional como exposiciones a gran escala 0 concursos.

Por (ltimo, se distingue, principalmente durante la primera mitad del siglo
XX y la década de los cincuenta, que la busqueda constante de soluciones
para la vivienda «unifamiliar> aislada o en una planta acompafian las
transformaciones sociales y tecnoldgicas o se producen a raiz de ellas.

La publicidad ha sido y es, el maximo poder de cada tiempo, es la energia
que impulsa y desarrolla a la industria, al comercio y a toda actividad y es,
también, la influencia, la sugestion que «orienta» a la masa hacia postulados
sociales y politicos de libertad o servidumbre, la induce en creencias, para



19  «EnEstados Unidos, el 90 % de la poblacion casi no experimenta
mas deseo que el de poseer lo que los otros poseen, y la eleccion
tiene como mira, en masa, afo tras afio, el Gltimo modelo que
es, uniformemente mejor [...J».

BAUDRILLARD, Jean, I sistema de los objetos, México, Siglo
........ XXI, 1969, p. 208.



El consumo
y el rol de la publicidad

Individual-Universal

Presuncion colectiva

crear estados de oposicion, para revolucionar los métodos para difundir
aquello que es mas conveniente, nuevo o econdmico para la comodidad o en
la resolucion de apetencias y necesidades.

El aviso es la gran pieza del enorme sistema de la publicidad y el medio
publicitario por excelencia, para decir algo con un propdsito de servicio o
venta, crear una disposicion, estimular el deseo de poseer o para dar a
conocer algo nuevo y mejor que pueda interesar a la masa 0 a un sector
de ella.

Jean Baudrillard en su libro £/ sistema de los objetos, acerca de la publicidad
y los consumidores, sefiala el caracter ambiguo de la publicidad que comenzo
en Estados Unidos y se ha tornado en «el modelo norteamericano»'® por
excelencia. Esta ambigliedad, se revela en la doble lectura y el doble mensaje
que envia la propaganda, la cual lleva a competir desde la originalidad, pero
sin dejar de pertenecer a un colectivo universal. «<Nos dice a la vez; jcompre
esto porque no se parece a ninguna otra cosa! jCompre esto porque todo el
mundo lo usal». A su vez, este colectivo que es imaginario, s consumado,
es decir que se encuentra presente y ausente al mismo tiempo en las lgicas
del consumidor; presencia-ausencia de un colectivo global y asumido por los
sujetos, es lo que Baudrillard llama presuncidn colectiva. Este doble caracter
no representa una contradiccion segun el autor, ya que el sentirse original se
desprende de un modelo y los millares de usuarios que son semejantes, se
refieren a ese modelo Unico y no necesariamente a sus pares.

Se reconoce en esta época un pasaje 0 cambio en la simbologia y
comunicacion en los avisos publicitarios. La publicidad deja de promover
la préactica comercial para pasar a la teoria de la practica de consumo.
Dicho de otro modo ya no se ocupa de la competencia selectiva sino de la
personalizacion para todos.

Pero las logicas publicitarias operan sobre un sistema bastante mas complejo,
por lo que se hace necesario incorporar otros parametros y conceptos a modo
de complementar y fortalecer el analisis en torno al tema comunicacional.



ESE
LAVARROPAS

que usted tanto
necesita, se llama

La dualidad del mensaje publicitario

«Ese lavarropas que usted tanto
necesita»

En cuanto al destinatario, vemos como
se personaliza al consumidor a traves del
texto, mientras que a través de la grafica
lo incluye en un colectivo universal. En
este caso las mujeres amas de casa.

En cuanto al objeto de consumo, en
texto pequefio se describen todas las
caracteristicas y atributos del producto
como (nico y original para terminar, por

SEA (ltimo, volcandolo a lo universal «es el
| mas popular del mundo».
(Nétese que es de industria argentina,

L MAS POPULAR DIL MUNDG | disefio argentino y de seguro el mercado
era principalmente argentino).
MI RANCHITO % &

Revista Mi ranchito, Buenos Aires,1956.

"""" 20  Elconcepto de sociedad de consumo esté ligado al de economia de mercado y, por ende, al concepto de capitalismo, entendiendo por economia de mercado
aquella que encuentra el equilibrio entre oferta y demanda a través de la libre circulacion de capitales, productos y personas, sin intervencion estatal. Fuente:
<http://es.wikipedia.org/wiki/Sociedad_de_consumo>.



Sociedad de consumo

Necesidad - Deseo - Anhelo

La sociedad de consumo se corresponde con una etapa avanzada de
desarrollo industrial capitalista y se caracteriza por el consumo masivo
de bienes y servicios, disponibles gracias a la produccién masiva de los
mismos.

Para Baudrillard, el fin Ultimo de una sociedad de consumo es la
funcionalizacion del consumidor y la monopolizacion psicologica de las
necesidades, asi, el consumo unanime facilita la concentracion y el dirigismo
de la produccion.

Por otra parte Zygmunt Bauman agrega nuevos conceptos en referencia al
consumismo y como, a lo largo de la historia este ha ido transformando sus
logicas de actuacion sobre los consumidores, descartando todos aquellos
obstaculos que dificultan el curso de la fantasia y reducen el «principio de
placer». En otras palabras, ha ido rompiendo con todas las condicionantes
impuestas por «el principio de la realidad».

En una primera instancia la «necesidad» (solida, definida y finita) es
descartada y remplazada por el «deseo» (mucho mas volatil y efimero) como
motivo autogenerado que no requiere de justificacion. Al deseo, el cual es
dificil de producir y regular por parte de los productores y comerciantes,
finalmente le sobrevino el «anhelo», como fuerza motivadora y estimulante,
pues es liberado por la fantasia. La versatilidad del anhelo mantiene el
equilibrio entre la demanda del consumidor y la oferta del mercado.



«La idea de deseo vincula el consumo con la autoexpresion y
con laidea del gusto y la discriminacion. El individuo se expresa
a si mismo por medio de sus posesiones. Pero para la sociedad
capitalista avanzada, comprometida con la continua expansion
de su produccion, ese es un marco psicologico restrictivo, que
en (ltima instancia crea una “economia” psiquica muy diferente.
El anhelo reemplaza al deseo como fuerza motivadora del
onsumo».

Harvie Ferguson citado en BAUMAN, Zygmunt, Modemidad
Liquida, Fondo de Cultura Econémica, México, 2003, p. 81.

Publicidad, revista House & Gardens, abril, 1951.
I 1) \ i
Housegbarden
(ST i)

b e

21 0SSANDON, Carlos, «Los inicios de la cultura de masas», en Chile. Historia y comunicacion social, vol. 7, 2002, pp. 161-167.



Cultura de masas

Pero la sociedad de consumo también es inseparable de las masas y sus
procesos historicos y culturales. Segun Ossadon®' se produce un proceso
de «reorganizacion cultural> a partir del cual se conforma una «cultura de
masas». Los medios de comunicacion fueron los responsables directos de
esta reorganizacion de las esferas culturales, pero no solamente fueron las
nuevas tecnologias como la television o los nuevos formatos de comunicacion,
sino las nuevas formas de mediacion, los modos de significacion y la forma
en que estos signos circulaban. Esto se traduciria en nuevos modos de la
percepcion social de las masas. El sensorium segun Walter Benjamin en
el libro La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica (1989),
da cuenta del modo de percibir la realidad que caracteriza a la cultura de
masas, el sensorium nace a partir de la aparicion de nuevas técnicas de
reproduccion que comenzaron a desarrollarse con la fotografia.

Estos procesos se producen en el marco de la expansion del capitalismo
globalizado, lo que estaria representando una transformacion de com-
prension del mundo, tanto en las experiencias cotidianas del tiempo y del
espacio, como en los procesos de construccion de identidades.



Fabulous Palm Beach Lakes, Florida,
Where Living is E

Easy does the laundry
for Worlds FAIRest Homes’

EASY Combomalic®
Washer/Dryer lo bring
no-work washdays to
Florida's new 500 million
dollar Home Development

{  Daon't miss the kitchens when you visit the
Model Homes at fabulous Palm Beach Lakes,
now “'City Within A City™ at West Palm Beach,
Flarida. Here you'll see a complets home Inun-
dry operating in just 27 inches of floor space!
Yes—the EASY Combomatic washes then dries
big, family-size loads (up to 10 pounds) in a
cahlm.'l. no Ln.rzr.-r than your present washer, En-
Joy "no work™ washdays the EASY way!
Selected By Campanelli Brothers, Builders 0 The Palm
Beach Lakes Parabalold Howsing Exhibit.

For praved swperiority In wathing and
drying —compoct, kitchen site— guiat
operotion—wide cholce of models
Only EASY makes Gan, Elactric, Venled,
ondenser, F'Ul Stonding end Usder
' Counter med

EASY COMBOMATIC
The Washer/ Dryer With Confidence Built-In as q

EASY LIIINBITY .lPPI.I.leE! I‘JMS!GN

Caaps 11, Mncis

Aviso de electrodoméstico asociado a la vivienda; ambos
Se promocionan mutuamente.

Emprendimiento de viviendas en Florida, «donde vivir es
facil» haciendo alusion a la marca del lavarropas (Easy) en
un juego de palabras.

Todo el texto es un juego de palabras, donde se intercalan
los nombres propios de los productos (tanto de la lavadora
como la de las casas en exposicion y venta en Palm Beach
Lakes), con contenidos propios de los modos de vida
domésticos.

EASY Combomatic®
Washer/Dryer to bring
no-work washdays to
Florida's new 500 million
dollar Home Development

House & Garden, 1960; publicidad de electrodoméstico:
«Easy hace la lavanderia para la feria de casas lideres
mundiales».



La revista y sus ldgicas

Las revistas como medio de divulgacion de un modelo

La «cultura de masas» es un modo de relacion cultural y pablica que se
constituye mas visiblemente en las primeras décadas del siglo xx. Se trata
de un escenario no homogéneo, atravesado por publicos distintos, donde
irumpen nuevos medios de comunicacion (las revistas magazinescas, la
radio, el cine).

Los nuevos formatos impresos caracteristicos de esta naciente cultura
instalan nuevos codigos y predefinen transformaciones que no seran
menores a lo largo del siglo.

En el nuevo escenario comunicacional las revistas comienzan a diferenciar
un espacio propio, distinto del de la prensa diaria, y tienen un desarrollo
inédito aquellas de tipo magazine. Estas se caracterizan por la variedad y la
desjerarquizacion de los temas que imponen. La fragmentacion del mundo se
expone a través de la diversidad de temas, estilos y lenguajes.

En este marco, la publicidad aparece como un medio cotidiano repleto
de objetos y servicios, donde la imagen y la fotografia adquieren un
valor fundamental, que permiten ademds del entretenimiento, la rapida
comunicacion con el lector. Esta forma de comunicacion a través de la
imagen, la iconologia y la representacion, se constituye en un contenido en
si misma. Al descentrarse el mundo de la letra bajo la hegemonia de las
imagenes y de las formas, se descentraria también la figura del intelectual
ilustrado, <homme de lettre» que caracterizd al siglo Xix.

Tras la breve descripcion de las logicas con las que opera la publicidad
en relacion con el mercado y los consumidores, veremos de qué manera
la revista trasmite valores y divulga sus contenidos en lo que al espacio
doméstico se refiere. El andlisis de los contenidos que proponen las distintas
secciones, propaganda y reportajes destinados al hogar nos permite abordar
la construccion del espacio doméstico desde sus distintas competencias,
ademas de visualizar el modelo que a partir de los imaginarios sociales cada
una de ellas propone.



House & Garden, 1956
Publicidad de Acero inoxidable:
«Como ser muy muy feliz en la cocina»

Va dirigida a las mas recientes amas de casa que
equivale a decir recién casadas (newlyweds). En
caso de no perder de vista a ninglin publico en
particular, el texto aclara entre paréntesis que
también las viejas amas de casa seran beneficiadas.
Esto tiene una doble lectura: si es recién casada
seguramente tendra una nueva vivienda. Si no lo es,
2 podrd renovar su vieja cocina y por tanto renovard
How to be very.very Happy in a Kitehen sy vida afectiva; seré foiz
! . Seguidamente, la publicidad relata las prestaciones
M y virtudes del nuevo material siempre haciendo
referencia a dos elementos: el estado emocional
que producird en la usuaria y el alcance global del
material. Para esto Gltimo se enumera todos los
. - - productos de acero, desde los utensilios y variedades
It Stainless for LIVING from ‘f} .I i .:' : T para la cocina, hasta los glectroqomésticos.
“ he I.lt" o Apelando a lo ngvedoso de Ia mdustng aparece
A eg "V l um o nuevamente aqui la presuncion colectiva, en el

et ety prodce of s s i il frms : caracter de uso universal.

50 22 Como sefiala Alain Touraine, la modernidad supone un proceso reflexivo, entendido como ejercicio de reconocimiento de uno mismoy
"""" con los otros. No existe modernidad sin un sujeto en el mundo. TOURAINE, Alain, Critica a la Modernidad, Madrid, Temas de Hoy, 1993.



Difusion de lo cotidiano En general las revistas destinadas al hogar divulgan un modelo de vida que
no solo coincide con la aceleracion de los procesos de modernizacion sino
que dan cuenta de estos a través de la generacion de practicas sociales que
posibilitan instalar la modernidad en la vida cotidiana. Esto se da a través
de la relacion que se establece entre los diferentes discursos o las nuevas
tecnologias con el rol de mujeres y hombres en el escenario moderno.

La divulgacion de lo cotidiano entonces, hace referencia a dos variables; e/
rol del sujeto como ser social y el escenario donde se desarrolla como lugar
de accion.

Si lo cotidiano se relaciona con el conjunto de practicas y experiencias
significativas de una rutina diaria y a partir de estas nos replanteamos como
sujetos sociales, las revistas destinadas al espacio doméstico constituyen la
forma desde la cual es posible abordar la vida diaria.

El abordaje a través de los elementos que la componen, es sin dudas
variadisimo y va desde los artefactos y mobiliario, hasta la vivienda misma.

Las revistas construyen una metafora de la vida cotidiana y se instalan como
modelo social en si mismas favoreciendo determinadas practicas y usos. La
vida cotidiana es reprogramada y dirigida a través de mensajes y codigos
de uso. Esto implica la construccion y produccion del espacio doméstico asi
como los roles sociales que desempefian en tanto sujetos en este escenario.









Wonderland Park Avenue, West Hollywood; Case Study House, n.° 21; Pierre Koening; Vivienda en Levittown; obrero instalando lavadora; junio, 1948.
54 1958. Fotografia: Julius Shulman Fotograffa: Tony Linck; revista Life



La vivienda americana de posguerra 02

Los casos CSHy Levittowns

Esta resefia acerca de como opera la publicidad, se hace evidente en nuestro
«producto» de estudio; la vivienda unifamiliar de posguerra en sus dos
exponentes estadounidenses de acuerdo al nivel de exposicion y repercusion
social y cultural que cada uno supuso.

Por una parte, entre los afios 1945 y 1965 el programa Case Study Houses,
promovido por la revista Arts & Architecture de Los Angeles y personalmente
por su director John Entenza, llevd a cabo el proyecto y la construccion de
una serie de casas con vocacion de modelo.

Este programa fue un proceso singular de produccion de historia en
tiempo real, en el que, de manera vanguardista, se combind la teoria, la
construccion, el consumo y la produccion medidtica. Esto Gltimo, la difusion
y la reproduccion, fue sin dudas y sin desconocer el contexto y la complejidad
del momento histdrico, uno de los componentes imprescindibles que alzaron
a las casas de estudio como el «<modelo americano» a consumir.

Modelo-Contexto Real Desde sus inicios y a lo largo de toda la década de los cincuenta, las casas
del programa ademas de visitarse, se anunciaron, se fotografiaron y se
documentaron en la revista Arts & Architecture. Asociadas a textos tedricos, %5
produccion artistica, de disefio industrial y mobiliario, el objetivo consistio en
.................................................... contagiar el optimismo al publico en general.



A DESIGNER’S
HOME OF HIS OWN

Charles Eames huilds a house of steel and glass

Charles Eames, whose stark, comf{ortable chairs in the last five years have
made him the best-known U.S, designer of modern furniture and a winner
in the Museum of Modern Art furniture competition (LiFg, May 8), re-
cently designed a house and adjoining studio for himself near Santa Mon-
ica, Calif. As might be expected of a man whose chief concerns are sim-
plicity, functionalism and economy (p. 152), Eames’s own house is simply
built of stee trusses, bright stucco panels and great curtained expanses of
glass. It is extraordinarily functional, built for a couple that likes to live
without servants or cocktail parties and work surrounded by the varied
objeets that interest them (opposite). And when work or contemplation
pall, the Eameses have the ocean just across the meadow from their home.

| @~ PERSONAL VIEW of Charles Fames shows an carnest, reticent, eteenally bow- - ,
tied man of 43, Decoration on heating duct at left is a piece of E:;“f{h‘ A Revista Life, 11 de setiembre, 1950

«Proporcionar la mayor parte de lo mejor, al mayor nimero de personas por lo minimo», Charles Eames.

% Finalizada la construccion de la Casa Eames n.° 8 del programa Case Study Houses, Charles Eames aparece en un reportaje de la revista Life. Las
fotografias de la casa complementan su discurso, pero las fotografias de é mismo ; el disefiador y arquitecto refuerzan la idea del arquitecto en el centro
del nuevo universo del habitat contemporaneo de la época.

«Proponemos, dentro de las limitaciones de factores incontrolables, comenzar inmediatamente el estudio, planificacion, disefio real y construccion de
ocho casas, cada una de las cuales colmatard las necesidades de un especial problema de vida en el drea del sur de California».

«A ocho arquitectos conocidos nacionalmente, elegidos no solo por su obvio talento, sino también por su habilidad para evaluar con realismo las
viviendas en términos de necesidad, se les ha encargado tomar un fragmento de la tierra verde de Dios y crear “buenas” condiciones de vida para ocho
familias americanas».

ENTENZA, John, «The Case Study House Program», Arts & Architecture, enero 1945, vol. 56, n.° 1.



Casa fotogénica

De esto resultan dos apreciaciones, por un lado, que los ejemplares Unicos
y disefios exclusivos eran reconocidos y de facil apropiacion por parte de
habitantes también exclusivos e ideales. La publicidad hizo aqui su papel,
transmitiendo la posibilidad de poseer, mas que un producto, una expectativa.

Por otro lado, se evidencia una omision a la sociedad real en la difusion de la
casa modelo en aquellas revistas, que no siendo especializadas incorporaban
el ideal doméstico como forma de anuncio o de noticia. Asi, aparecian
incontables fotografias y articulos asociados, que contemplaban el nuevo
suceso, 1os nuevos actores, arquitectos y disefiadores, las innovaciones
tecnoldgicas, artisticas y de disefio, pero de un modo adyacente al contexto y
a la realidad, transmitiendo e informando a la sociedad pero sin involucrarla.

Un caso ejemplificante, es el de la revista Life, categorizada como de interés
general y a partir de 1936 con un marcado perfil fotoperiodistico, donde la
foto adquiere un valor fundamental de impacto visual asociada a la noticia.
0 la revista Vogue, revista de exclusiva tematica asociada a la moda en
vestimenta, que incorporaba una seccion de articulos y reportajes vinculados
a otros ambitos de lo exclusivo y del disefio.

Las CSH pusieron al arquitecto-disefiador como dinamizador central de
todo el sistema del incipiente modelo de vida; «como el intérprete de las
posibilidades de la industria, los métodos del arte y la arquitectura, el poder
de la economia, los vinculos con los medios de comunicacion y los deseos
de la sociedad, define Juan Coll-Barreu a propdsito de la exposicion publica
de Charles Eames.?

El arquitecto de la casa Eames, fue sin lugar a dudas junto con su esposa y
colega Ray Eames, icono del espectaculo y promotor de la mediatizacion de
Su casa y sus vidas.



Can Laviwms o bods, Do Joss cassidarms lny voninim e wem wein hecs on savia

Twlo wraquitectn de confimnan {e dici gue of Is com fobricnta
o serie se ariene o sus uecesidudos wated micde abiener s

Gasa Mejor por Menos Dinero

Por Richard F. Dempewalll

«[...] Nuestra mejor esperanza
es decartar al arquitecto y
tomar a los vivos, alertas y
afortunados pequefios y grandes
constructores, a los que habria
que entrenar durante no méas de
unano [...]» (Levitl)

Extraido de «El millonario y el

Casa Eames, se ponen en evidencia los nuevos sistemas constructivos y la calidad = arquitector,  revista  Nuestra
espacial y compositiva. Revista Life, agosto de 1950. = arquitectura, setiembre, 1952.

"""" 24 HAYDEN, Dolores, «Modemn Houses for the Millions: Architects», en SMITH, Elizabeth A. T., Blueprints for Modern Living [...], Los Angeles, moca, 1989
[reedicion de 1997]
25  COLOMINA Beatriz, La domesticidad en guerra, Barcelona, Actar, 2006.



Pantalla—Casa
y viceversa

Casas expuestas: promocion y venta

La publicidad de las ¢sH, puso en valor el concepto de lo experimental con
los novisimos sistemas constructivos junto con el disefio y la composicion
arquitectonica en procura de «el buen ambiente habitable». Pero a pesar del
discurso, «la mayor parte de lo mejor para todos» por parte de Eames, «la
mayorfa de los disefiadores, asumian que podian generalizar acerca de la
familia americana desde el privilegiado y elitista punto de vista propio y de
sus clientes».*

En tanto la vivienda modelo y su exhibicion, omitid a la sociedad real y sus
contradicciones, la produccion serial de una industria repleta de ofertas y
dvida de consumidores dio como resultado otra realidad; la construccion de
viviendas para las masas. Las Levittowns y en general las viviendas de los
flamantes suburbios americanos de la época, son la contracara de las Case
Study Houses.

Podemos reconocer un primer campo a nivel formal y compositivo del
producto-casa terminado, donde se revela una de las tantas diferencias entre
la vivienda publicitada erigida como modelo y la vivienda real de mercado,
también publicitada pero de acceso mayoritario.

En general, es notorio el modo en el que se exponian unas y otras viviendas,
mientras que las cSH se fotografiaban desde el paisaje exterior, haciendo valer
la forma arquitectonica moderna y el entorno inmediato en su implantacion,
las otras eran exhibidas desde el interior, haciendo valer su contenido.

«La arquitectura de cristal también llegd a los suburbios americanos de
los afios cincuenta a través de las fotografias y las revistas. El ventanal
panoramico que tenia sus origenes en la arquitectura de alto nivel, se
convirtid en un rasgo de las casas prefabricadas suburbanas».?



Portada e interior de la revista House & Garden,
febrero, 1960. Ejemplo del debate que supuso en la
prensa popular la introduccion de la v en los interiores.
La disyuntiva estaba, entre la generacion de un nuevo
espacio destinado a la actividad de espectador y la
transformacion de las salas existentes, en las cuales
en general el centro articulador y distributivo estaba
en funcion de la chimenea. Ni en las fotografias de las
casas modelos, ni en las propuestas de decoracion
(salvo aquellas especificas para la Tv) aparece como
mobiliario, sin embargo es publicitada con inusitada
frecuencia y de manera aislada.
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ELEVISION EQUIPPEDR

by ADMIRAL

2
fw&& Price - '.? 990 26 «The 1950 Rancher model. Estilo introducido como

60 : oferta en 1947-Panfleto de venta; Casas Levittown
"""" equipadas con aparatos de 1v. 11,447 casas fueron
construidas en Levittown, Nueva York.




Haciendo alusion al ventanal y las vistas generadas por la transparencia,
Colomina agrega al andlisis dos conceptos que resultan imprescindibles para
nuestra exploracion sobre los medios. Estos son la television y los habitos de
consumo a través de esta.

La ventana se transformd en una pantalla de identificacion, que a modo
de espejo hacia posible ser espectador al ver discurrir la vida del vecino,
0 ser protagonista de la propia vida expuesta. La analogia con la television
no es un tema menor, las imagenes eran la nueva arquitectura en los arios
cincuenta; «el decorado inclasificado donde pasamos nuestras vidas» segun
Alison y Peter Smithson en el articulo Fames Celebration (Architectural
Design, 1996), esto significo una transformacion fundamental con respecto
a los cincuenta afos anteriores. Si a principios del siglo xx, Walter Benjamin
describe la arquitectura como la forma de arte percibida solo de modo
inconsciente en un estado de distraccion, eran en estos momentos las
imagenes las que asumieron ese rol.

Entre 1948 y 1955 casi dos tercios de las familias norteamericanas
compraron un televisor. Era un articulo que venia incorporado con otros
electrodomésticos a las propuestas inmobiliarias, pues una casa moderna,
para familias modernas, simplemente no podia prescindir de articulos
modernos.?

Sin embargo, resulta sorprendente el rol que ocupaba la Tv en las distintas
publicaciones, sobre todo en aquellas destinadas al consumo masivo. En las
revistas de la época dedicadas a la decoracion del hogar, las salas y salones
expuestos no presentaban un espacio destinado para el nuevo aparato, pero
el mismo tenia sus espacios publicitarios reservados en la misma revista
en la que se ofertaba como producto de consumo pero de manera aislada.
Salvo en las revistas con la consigna del «hagalo usted mismo» o «bricolaje»



MODERN LIVING

SAME ROOMS,
VARIED DECOR

CLEVER INTERIORS WIN PRIZES
IN IDENTICAL LEVITT HOUSES

WATHER

LB

UVING ROOM | < NEATER
LYz 1¥ I KITCHEN
FERTE
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The kg housing developmente, which over the
past few vears sobved the shelter problems Tor
humbreds of thousarls of Americans, have also
creates] some difficult dEEDrﬂJiJIH |ml1:|r.rn| fur
the new homemnkers, Faced with furnishing
a Dwuse that, insile as well as oul, was blenti-
-ul with hundreds of hoises all :lruul:lrL I.|'.||-}
found it prouldesome o give their homes indi-
viduality, usually in small space and on small
ilulfar.tl_ A fow months g Willinm Lawite, the
[.im—ﬂ LS. |h-.w.-.1|r[|mr-.nl Farildier, rm:lrsni:ins
the prables he lelped create, held an ansteor
hamelecarating eontest at Levittown, Long
Tsland wseong thie first 30 Buyers of his pewly
il 80000 bome=, He olfered |1r'm.'= of 81,0040,
g50M0and 230 for the bestdecorated o plius
five 850 runneraup prizes, As judges he got New
York decorators Melanie Kahane, Teal Mul
||-rII Edith Hermandez and Beatrice West. Their
decision hes just been apnouneed and on these
[ages LiFe shows sarnous viens of the ||riu_--
winning interiars,

The huases, whese groand Beor plan = shawn
st beft (carpart emitied), are all identical to the
last bit ol brick aml piece 1'[]Ii.|l|.' |:.||1r.||:|.i||gr Tlae
average income of Levittown homeowners s
280 10 100 o week: cocrving charge for houses
in 860 to 868 2 month. The [act whicls chiefly
impmr.nd. the ju.ipm wazs that most homeawn-
wrs didd non know hwow e Turnish smal] roums
toe make them look mere spacious and uncuts
tered. Sinee the averape home has shruk S04
squnte Teet in the pase M years and mest homes
huilt today are small, this is o knaek which the
avernge housewife should lears, The prizewin.
ners ’IIUWH!. rl"L'I]ﬂl.!_ FDFN'_‘IE EJI.I'] IJH!J IEIIEL'I'JIJ'
ity in'mi.'l:iug the mnst af oVETY ineh of space.
The views of the liviag fisoms of the thiee prizs
lwuses (belfore and opposte) look towand the

stabrs eading 1o the second e where sive room
i# finished, (Uther views arenn fallowing page.)
First prize went 1o the home of Me. amd Mre
Mel Gervey (she is seated, beloer), whose fur-
miture is all in proper seale for the hause, The
sectional chairs agadost the stair wall arein per-
fect pmpmtilm to the ]H‘.iﬁ}ﬂ. and eize of the
living rovm, Shades of 1wo colors used as 1he
decorative scheme enlarge the room. Textures
—hril.'k, p;]uu, eulton on the ﬂla-un I|I.I1I.h:f {ahe
rics, capper —nidil arnri:h-. 1o the muted color
sclperme, The bambon sereen a1 the Hght of the
lounge chairs, which is wsed te coneeal an extra
catrance fo the Litehen and bedrooms, makes
thee pasin seet lees 8 Passageway.

Second prize went be M and Mra. Charles
Field {top, oppsite pagel, who showed exeel-
lent toste in weing traditionel furnishings aml
suitableacoessories, Choloe of dark green furthe
wiille ke the small living rovm ook Trendly,
warnk, large. Oaly one printed fabrae is usel, o
ﬁlll‘d EIIII." E""' lr|:|.1|| ronsms .

Mr, and Mrs, Thomas Hagan's lome (befou,
nght) wou thind prize because of its couragrous
Blend of ealors amd complete individiealivy, The
owners crealed o smacl, hig—u:h[ mterior r.ighl
i the eenter o a gt Thee jiidges liked
e live walls—even the beick and pine panel-
ing were p.ﬁn!ed—.uld the dramatic E\clH-ﬂn:{-
wilver tea paper on the wall behind the siairs.
They abso commernded the lavish wse of white
(masks an wall, triple lamp, ash trays) and the
etrategic douches of hlack {magazine rack, ta.
ble) which keep the bright colors from over-
pawering the room,

Amoing all the fouses judged, 35% of the in.
tertors were modern, 205, traditions] ond $5%5%
wees an eclectic misnire which in many cases
turnel oul 1o be an unsuecessful hodgopodge.

Revista Life, enero de 1952; Habitaciones iguales, Decoracion variada; concurso promovido William Levitt y difundido por Life.



donde aparecia la Tv.como parte del equipamiento, en las casas modelos y
sus fotografias también era omitida.

La vivienda en serie también fue en sf misma, objeto de una dualidad en
su mediatizacion y venta. Esta surgié y se mostrd ya no a través de la
exclusividad, ya que todas se parecian a la de su vecino, sino a través de
otros elementos. Estos iban desde la rapidez y facilidades que otorgaban
los procesos constructivos y nuevos materiales, hasta la ecuacion costo
beneficio, que representaba la construccion en serie. Aparece aqui la
presuncion colectiva a la que Baudrillard hace referencia: todas las familias
americanas de clase media hicieron realidad su suefio de la vivienda propia a
través de estos mecanismos de construccion, era un hecho asumido por los
consumidores, si es que se pretendia 0 se creia pertenecer a la nueva época.

En cuanto a la manera en que era ofertada, no intentaba venderse como un
objeto de disefio Unico ya que todos los consumidores obtenian un producto
terminado semejante y lo sabian. En serie, significa que no hay lugar para lo
diverso y exclusivo.

Por otra parte, los aparatos electrodomésticos principales venian en general
incluidos en la vivienda, tal es el caso de los armarios y el mobiliario estanco,
por lo que la decoracion y el resto del equipamiento era en definitiva 1o
que diferenciarfa y harfa tnico al usuario. Es aqui donde la publicidad puso
en valor, por un lado el énfasis en la vivienda como un modelo para armar
y por otro, todos aquellos accesorios irrelevantes pero indispensables para



FIRST PRIZE [

SECOND PRIZE

27 «El emprendimiento inmobiliario que resolviera el problema habitacional
afos atras a cientos de miles de americanos, cre¢ ademdas algunos
problemas de disefio a sus ocupantes. Enfrentados a una vivienda equipada,
que por dentro y por fuera es idéntica a las de cientos de vecinos, se
encontraron con el problema de darle individualidad a su hogar de poco
espacio y con poco presupuesto. William Levitt el mayor constructor de los
Estados Unidos reconoce el problema que el mismo generd y sostuvo un
concurso de decoracion amateur en Levittown, Long Island para las amas
decasal...].

Revista Life; 14 de enero de 1952; fotos de los tres primeros premios.



constituirlos en los elementos singulares que marcarian la diferencia en la
produccion del escenario doméstico.

Como vimos al abordar el tema de la publicidad, las revistas y semanarios
se conformaban como un elemento desde el cual era posible abordar la vida
cotidiana y por tanto reconocerse como sujeto. La identidad, como conjunto
de rasgos propios de un individuo no estuvo contemplada en este tipo de
construcciones de orden especulativo. De hecho el concepto de «masas»
al cual iba dirigido este programa corresponde a un tipo de composicion
familiar tan determinado como el nivel econémico que la representaba; «La
familia americana de clase media».

Concretamente, la construccion en serie soluciond un problema locativo y de
falta de viviendas, (sin detallar los problemas sociourbanos que generd), pero
los procesos de fabricacion no admitian la personalizacion de las mismas;
que se resolvian en tipologias rigidas de planta estandar y con muy pocas
variantes. La ausencia de diversificacion en las soluciones habitacionales de
este sistema, derivd en adaptaciones y adecuaciones de orden estético y de
decoracion interior como Unico modo de apropiacion. Un ejemplo de esto lo
evidencia un concurso amateur para las amas de casa, lanzado en 1952 por
William Levitt en Long Island.?”

Podemos concluir entonces, que la forma de representacion en los medios de
difusion de ambos paradigmas de la vivienda norteamericana de posguerra,
estuvo directamente vinculada a su modo de gestion, al origen y objetivos
en sus conceptos basicos. Si bien ambos modelos compartieron el discurso
de la produccion en serie y la estandarizacion, esto no resulta una novedad,
considerando los nuevos avances tecnologicos que la industria de la guerra
ofrecia en ese momento, sin embargo, la forma de exposicion en los medios
tuvo significaciones bien distintas en ambos casos.



Levittown - Housing for the Masses, 1851

Whar the the L s seert o o s S Mk 1649, Leve gl 1 400 b e tha e ey, Yoss boeghe hem
Purt 538 el Mg 0oLt 7,500 writh 4. e inwchiin nd ATy B 194D < i TV, This i the ris
[ wirainy Cornte

The Levittouner
Price $5,900 + Grouneds Wy 100
Pwcheser Do Burmest Manthly

Vit
D T Ve e

o Vit

o0
Pormps o 5

Vit

Mo Diteras L "
etk

Hen Ve

prougoorsiy 0.0 EoE]
Wb

THE MOST PERFECTLY ANNED COMMUBITY N AMERICA|

00177071129

28  Portadas de las revistas Arts & Architecture, donde eran exhibidas las casas modelo del programa Case Study Houses. Las casas eran parte de
un amplio contenido el cual era cuidadosamente disefiado graficamente al igual que cada portada. A la derecha, un panfleto de venta de una
casa Levittown, ofertada Uinicamente en términos economicos.

House & Home
Magazine; 1958

Bill Levitt’s third big town: | more value for less money



Mientras la publicidad de las Levittowns denotaba su caracter de negocio
inmobiliario y por lo tanto lucrativo, las casas de las CSH se exhibian de una
manera propia, subjetiva e individual, anteponiendo el disefio, la obra de arte
y la fotografia misma como obra de disefio.?®

Si, ambos modelos publicitarios connotaban una nueva forma de vida. Los
panfletos, las revistas y 10s periodicos en que eran incluidas las viviendas
seriadas comercializaban la casa, mas alla de los atributos formales de las
mismas; la accesibilidad econémica constituia la forma directa de comunicar
elaviso. Era un hecho concreto: la venta de una casa de bajo coste, construida
en pocos dias, sin necesidad de un arquitecto.

Las casas promovidas por el grupo Arts & Architecture donde los disefiadores
eran los protagonistas, se exponian trasmitiendo el suefio americano a modo
de articulo de noticia. Segun la critica de Dolores Hayden en Blueprints for
Modern Living: History and Legacy of the Case Study Houses (1989), la
cuestion tecnoldgica, de la estandarizacion y del coste de la vivienda tenia
una aproximacion artistica y elitista con lo cual se alejaban de su discurso
social inicial. Por el contrario la vivienda seriada se exponia como objeto
de compra trasmitiendo una opcion accesible que carecia de una vision
estética asociada a la vision tecnoldgica. La representacion del modo de vida
cotidiano estaba marcada por elementos y objetos accesorios «necesarios»,
impuestos a través de publicidad anexa a la de la vivienda. Asi cuando en
marzo de 1949 el consumo de masas se vio reflejado en las 1400 casas que
Levitt & Sons vendi6 en un solo dia, es posible sugerir que 1400 familias
compraron articulos para el hogar. La presuncion de o que la mayoria posee,
no necesariamente se relaciona al gusto por el estilo.

Otro dato relevante que se hace evidente en la difusion, es la localizacion. Los
avisos hacian referencia al sitio y la diferencia es radical. En las Levittowns,
la nueva ciudad era parte del programa y como tal eran ofertadas en ese
contexto. Es mas, el nombre de las casas referia al de la ciudad, potenciando
la indiferenciacion como parte de un todo.



Una casa por s misma, como un icono de estilo, es una isla. [Hayden,
1997,p.199]

«La falta de impacto en el gran piblico o la industria de la construccion, no resta a la admiracion por el grupo experimental: Las casas

predominantemente de acero de los afios cincuenta [...] se alejaron del problema de la vivienda de la tipica familia americana hacia

........ un mayor énfasis en la experimentacion tecnologica con materiales y sistema de construccion. Con clientes mas adinerados haciendo
posible el continuo avance de la tecnologia en la arquitectura residencial, estas casas se convirtieron en la expresion de una vision
purista, vanguardista que no estaba dispuesta a llegar a compromisos, solo a sequir hacia adelante» [Smith, p. 13].



En las CsH la vivienda siempre aparecia de manera aislada, al punto de no
reconocer trazas existentes en el paisaje, tramas, caminos o corredores
que facilitaran la localizacion. Es curioso como tanto el discurso, como la
fotografia que las promovian, aludian al exterior y al paisaje como un valor y
sin embargo resulta en general absolutamente indeterminado.

A este respecto y desde un punto de vista social, Hayden cuestiona en primer
lugar el modelo de barrio (0 su carencia) y en segundo lugar su idea de la
familia de posguerra. Hayden se pregunta acerca de la viabilidad de pensar
un estilo de vida contemporaneo exclusivamente a partir de la vivienda
aislada.

El estilo moderno de arte y arquitectura de posguerra fue apropiado por la
sociedad norteamericana, pero a la vez que se apropiaba lo iba construyendo
de igual forma que lo hacia con el sistema capitalista, alterando asi el
proyecto politico de igualdad desde el que se originaba.

Modern Houses for the Millions: Architects’ Dreams, Builders Boasts,
Residents’ Dilemmas (1989), basta con precisar el titulo del articulo con
el que Hayden propone un debate en todos los ambitos: artistico, social y
politico. Por un lado reivindica la dimension politica y social del proyecto
modemo, y el conflicto por la redefinicion del suefio americano durante la
posguerra. Por otro, denuncia las modificaciones de los valores criticos de
la modernidad y su paso de proyecto revolucionario y proletario, a expresion
de los valores de la burguesia liberal o progresista y posteriormente, del
capitalismo corporativo. Proceso que va desde los afios treinta y que
atraviesa la época de las CSH.

El rol de la publicidad y los medios de comunicacion fue sin duda
trascendental en la exposicion publica de ambos modelos y los procesos a
los cuales se vieron sometidos. Asimismo, la difusion, como parte misma de
estos procesos, nos permite analizar 10s objetivos en cada caso, asociarla a
la critica, asi como reconocer logros y virtudes.
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La técnica; usina generadora de cambios domésticos 03

Exposicion-privacidad

La posguerra en los Estados Unidos, como ya hemos visto trajo aparejado
un sinfin de transformaciones que desde todos los ambitos; sociales,
econdémicos, técnicos y politicos incluyd y hasta sometid a la arquitectura
de la vivienda que, como manifestacion cultural, fue susceptible a estos
cambios.

Pero ya en el periodo de entreguerras, y principalmente en Europa se
produjeron cambios y aperturas desde las vanguardias, en todas las artes
y en las técnicas. A modo de preludio de lo que vendria en la década de los
cuarenta, se produjo una apertura hacia la sociedad.

Las exposiciones y las grandes ferias universales dieron cuenta de esto y
fueron los primeros indicios de que el espacio hasta entonces privado de lo
doméstico, se abriria cada vez mas al publico, 0 sea, seria mas publicitado.

La introduccion de los electrodomésticos, los adelantos técnicos en bafos y
cocinas, los nuevos artefactos y Ia racionalizacion del espacio, son elementos /%
que se expusieron a través y para la vivienda desde la década de los treinta

y han construido desde entonces nuevos valores en torno a la modernidad.



‘Imatenales } ............................ : ol TR
[técnicas constructivas ] y mobiliario

[ construccion masiva ]

enseres asociados
al ocio - hobby

LAVIVIENDA COMO EL ELEMENTO CONDENSADOR DE LOS NUEVOS ACONTECIMIENTOS

publicidad

«Objetos de la vida diaria involucraron mas transformaciones radicales del espacio que las propuestas arquitectonicas mas extremistas.
Efectivamente, los arquitectos mas radicales eran aquellos que podian comprender y responder a estos cambios culturales y
tecnologicos».

74 COLOMINA, Beatriz; BRENNAN, Annemarie y KIM, Jeannie (ed.), Cold War Hothouses. Inventing Postwar Culture, from Cockpit to playboy, Nueva York,
"""" Princeton University Press, 2004.



Casa | Contenido

Objetos

Tal y como vimos en el mapa de «soporte publicitario» analizado, de las
grandes exposiciones a la prensa del papel, no hay mas que un paso.

La casa se sale de la drbita de lo privado y es expuesta a consecuencia de
muchos de sus aspectos, mobiliario, constructivo, técnico, de materiales o
de dimensiones, haciendo su eclosion maxima en los afios posteriores a la
Segunda Guerra Mundial.

Las exhibiciones publicas del espacio doméstico estaban destinadas
en general a la generacion del consumo, tanto de los nuevos materiales
que proveia el mercado (como el lindleo, el vidrio o el acero) como del
equipamiento y el mobiliario de disefio fabricado en serie y con materiales
de Ultima hora.

La casa se transformd en el elemento receptor de los objetos de consumo (el
arte y el disefio también se ofertaban) y en el escaparate de los mismos. Los
productos consumibles encontraron asidero en la vivienda, esta 10s expuso
y Se expuso a si misma reinventandose cada vez, casi como un organismo,
transformandose asf, en una célula que generaba consumo.

La produccion en serie dio como resultado un producto masivo, este es,
segun define Bauman en Modernidad liquida, el instrumento de la «variedad
individual». Este concepto se acerca al de Baudrillard, el cual refiere a la
identidad del consumidor, como Unica e individual aunque todos compren €l
mismo producto.

Una sociedad de consumo (que deviene de una economia de consumo
que ha suplantado a la economia doméstica de subsistencia) comparte la
dependencia del consumo, es decir la dependencia universal de comprar,
esto no es otra cosa que la libertad individual, 1a libertad de ser diferente y
por lo tanto de tener identidad.

Asi de nuevo aparece el par individual-universal, al que la publicidad echa
mano, en este caso para promocionar todos aquellos objetos y elementos
fisicos e imaginarios que condensa una vivienda y también la casa por si
misma.



Comtemporary design classics belong with rare works of ari
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El disefio contemporaneo asociado a raros objetos de
arte. La fotografia y el texto apuestan a una propuesta
de decoracion de ambiente, donde se muestra la
sucesion de objetos de toda clase, materiales, colores
y origen. El espacio domeéstico como condensador
de las artes. Nétese la portada de la revista, con un
ambiente al estilo tradicional.

29  LASCH, Christopher. Tomado de Modernidad liquida de Zygmunt Bauman, p. 91. Si bien
la nocion de solidez a la que se hace referencia corresponde a un concepto que se
instaura en la contemporaneidad, se considera que el término es trasladable al momento
histérico de estudio.

30  Commitee of Visual Arts, Harvard University; Report of the Commitee on the Visual Arts at
Harvard University, 1956.



Obra de arte total

Si nos adentramos en el significado mismo de 10s objetos y su relacion con
el sujeto, aparece el concepto de «identidad». Segun Christopher Lasch, el
sentido mas antiguo de la identidad se refiere tanto a las personas como a
las cosas.

Segun el autor ambas han perdido su solidez, continuidad y definicion y han
sido los objetos o «las cosas» como €l las denomina, las causantes, pues
como «las cosas» son trampas simbdlicas de la identidad y herramientas
de los esfuerzos identificatorios, la gente sigue esa iniciativa.?® «Toda la
produccion actual de mercaderias reemplaza el mundo de objetos durables
por objetos destinados a la obsolescencia inmediata», expresa.

Anhora bien, los objetos cotidianos, sin entrar en distincion de si son
electrodomésticos, muebles, utensilios o artefactos, encuentran una unidad
en dos aspectos fundamentalmente: /a técnica y el disefio. La técnica desde
luego se puso a disposicion de los nuevos materiales, sus atributos y la
produccion en serie. El disefio por su parte sufre transformaciones de orden
conceptual, pero ambos y conjuntamente formaron parte del proceso de
cambios.

La distincion entre las Bellas Artes, las Artes aplicadas y las Artes
funcionales debe ser abolida en favor de un denominador comdn, el disefio
contemporaneo.®

El concepto de obra de arte total expresa Coll-Barreu, fue casi unanime
y buscado de manera intencional por parte de la comunidad artistica en
la época de la posguerra. La busqueda de la unidad artistica se baso en
el hecho de que forma estructura y color poseian significado universal.
El disefio contemporaneo abarcaria asf la globalizacion de las artes, pero
también la inclusion de otras disciplinas.



IME LMAC CENTER

«las innovaciones del mercado introducidas por Alfred Sloan (el
cambio anual de modelo, el constante perfeccionamiento del
producto, los esfuerzos de asociarlo con el estatus social, el
deliberado estimulo de un hambre insaciable de cambio) fueron
una necesaria contraparte de las innovaciones introducidas por
] s = Henry Ford en la produccion [...] Ambas tendian a disuadir
“Hello Beauty! Good-bye Breakage! el pensamiento y los emprendimientos individuales y lograr
its MELMAC dinnerware!” que el individuo desconfiara de su propio juicio, incluso en
. cuestiones de gusto. Parecia que las preferencias no guiadas
podian resultar anticuadas y necesitaban también un constante
perfeccionamiento».

Lasch, Christopher; refiriéndose al famoso estudio de la
industria del automévil realizado por Emma Rothschild.

Laindustria del plastico se suma a la fabricacién de productos destinados
al hogar. Desde utensilios a mobiliario, la lista de la casa catalogo se
amplia, el color aplicado en vajilla, pisos de linéleo, muebles y textiles,
refuerzan la idea (en este caso como contenido de la vivienda) de lo que
Beatriz Colomina denomina la arquitectura de posguerra agresivamente
feliz.




Casa catalogo

El concepto de «arte total», nos inserta nuevamente y refuerza el analisis
del espacio doméstico como condensador y conector de todas las artes,
acontecimientos y también de la vida cotidiana.

Las publicaciones y muy especialmente las revistas fueron los principales
medios propulsores de esta corriente de pensamiento (al menos de forma
masiva). Su formato admitio la integracion del concepto pagina a pagina,
haciendo mas directo el mensaje, quizas mucho mas que en las exposiciones.

La fotografia permitio la sucesion de imagenes y de temas, tratando con igual
extension e interés editorial, obras de pintura, escultura, series de mobiliario,
sistemas constructivos, proyectos de arquitectura, disefio industrial de
objetos domésticos o artesania, conformando asi a la revista en una unidad.
Son ejemplo de este espiritu globalizador las revista Arts & Architecture,
American Magazine, American Weekly, entre otras.

La casa se transformd en una especie de inventario, la muestra publicitaria
asociada al consumo de os novedosos productos y materiales le asigno valor
de uso a los objetos y la vivienda aparecio a 10s 0jos de 10s lectores como un
catalogo de posibilidades de la vida moderna.

Los anuncios publicitarios cada vez mas numerosos conforme avanzaba
la economia de mercado, eran parte del concepto de arte total, en tanto
conformaban este complejo sistema, daban soporte a otros elementos para
complementar laidea global y construir logicas de disefio que le eran propias.

Asimismo, laesenciade laidea de «arte total» consistia en la «<democratizacion»
del arte, extender el fendmeno a toda la sociedad implicaba abarcar todos 10s
ambitos en los que se desarrollaba la vida del individuo donde la ciudad y la
vivienda en particular constituia el lugar comdn. Asi el arte se generalizaba
con la utilizacion de los objetos de la vida diaria; los enseres domésticos
pasaron a ocupar un lugar fundamental en tanto eran disefiados y expuestos.

En definitiva, el término de arte total en arquitectura, se refiere al edificio
en el que cada parte esta disefiada para complementar a otras dentro de
un todo.



31 [...] Gropius wrote a book on grain silos,
Le Corbusier one on aeroplanes,
And Charlotte Periand brought a new
object to the office every morning,
But today we collect ads [...]

Gropius escribid un libro sobre

os silos de grano,

Le Corbusier uno de los aviones,

y Charlotte Periand trajo un nuevo

objeto a la oficina cada mafana,

sin embargo, hoy coleccionamos anuncios.

El arte pop de hoy en dia, el equivalente de la fruta
alemana y el arreglo floral, los cuadros de segundo orden
de todas las escuelas del Renacimiento, y los platos
que presentd por primera vez al publico en la maravilla
de la era de las maquinas y los Nuevos Territorios, se
encuentran en revistas de modas de hoy en dia ligado
con el objeto de usar y tirar...

«But Today We Collect Ads»
Alison and Peter Smithson

El presente articulo apareci6 en a revista Arkn. 18, en noviembre de 1956, publicado por el Royal College of Art de Londres, Inglaterra. Contiene
el uso publicado por primera vez de las palabras «pop art> —como una referencia al arte popular. Coincide con la exposicion de la «casa del
futuro» y con el inicio del fin de una era industrial que habia comenzado en los afios treinta y habia conseguido su esplendor en las décadas del
cuarenta y principios de los cincuenta.



A este concepto es posible asociar el «pop art», el arte popular entraba en las
Bellas Artes, era el arte de la época como lo fue el cubismo en las primeras
décadas del siglo xx. Los niveles de observacion cambiaron y los objetos
cotidianos entraban en las galerias de arte.

Todo formaba parte de lo encontrado. En el articulo publicado por Alison
y Peter Smithson en 1956, «Pero hoy coleccionamos anuncios»*' son
significativas las relaciones que se establecen entre el arquitecto y la
produccion en serie y como el interés intelectual por la industrializacion
con el fin de lograr altos grados de exactitud y precision arquitectonica, es
sustituido de alguna manera por la superposicion de una produccion en serie
dominada por los impulsos de la publicidad, generando un corrimiento de la
figura del arquitecto en su dimension mas tradicional.

Seguramente Gropius, Le Corbusier y Perriand fueron también conocedores
de los medios; el argumento es polémico: ellos, los protagonistas del
disefio moderno, se guiaban por las estructuras, 10s vehiculos y las cosas
funcionales, pero nosotros, los celebrantes de la cultura pop, utilizamos «el
objeto desechado y el envoltorio popular» para nuestros modelos. Esto se
hace en parte por placer, sugieren los Smithson, y en parte por desesperacion:
«Hoy nos esta ganando la partida en nuestra funcion tradicional el nuevo
fendmeno de las artes populares: la publicidad».

Esta forma de «producir» arquitectura era la utilizada ya desde los Estados
Unidos por Ray y Charles Eames, su forma y metodologia de trabajo
promovida por la seduccion hacia la modernidad y las nuevas tecnologias
trasmitian la misma complejidad que experimentaria la sociedad las décadas
siguientes.Como describe Juan Coll Barreu,

[...] casi medio millon de imagenes llenaban el estudio de los artistas,
(y léase «artistas» y no «arquitectos» con la amplitud que connota el
término) quienes observaban, clasificaban, comparaban, relacionaban e
intercambiaban fragmentos de la realidad para generar presentaciones
multiples de diapositivas, peliculas, exposiciones u objetos que se
incorporaban de nuevo a la imaginerfa del mundo.



«[...] Ambos autores, Giedion y Banham, pertenecen a la tradicion anglosajona, cuyo sentido del “confort” en el hogar esta fuertemente arraigado. Seré esta
tendencia la que renueve, desde la espontaneidad, un uso fresco y antidogmatico del vocabulario modermo... Y es que desde los afios veinte, fundamentalmente
en Europa, la normativa moderna habia hecho imperar la racionalidad de los objetos arquitectdnicos por encima de las consideraciones humanas. Sin embargo
después de las dos guerras, la nueva sociedad demanda poner de nuevo al hombre en el centro de todas las cosas; también la arquitectura humaniza sus
aspiraciones [...J».

LLEO, Blanca; Suefio de habitar, Coleccion Arquithesis, n.°3; Fundacion Caja de Arquitectos, 1998.

Revista Life; Charles Eames; 1950

Nuesira orfisto se imeging e o
Futura, cvdod jordin dende se vi-
wird eon todo ¢l confort centifice en
ol ofia 2000, En el munda par venir
s pedré cocinar con calor solar y
comprar por madie de lo hlniddn

Revista Mecdnica popular, <El artista se imagina asf la Futura, ciudad jardin donde
se vivira con todo confort cientifico en el afio 2000. En el mundo por venir se podra
cocinar con calor solar y comprar por medio de la television»

32 MONTANER, J. M., Las formas del siglo xx, Barcelona, Gustavo Gili, 2002.



Para finales de los afios cincuenta la simbologia comenzd a ser la premisa, tal
como expresa J. M. Montaner, en «Cultura Pop: complejidad y comunicacion»
en Las formas del siglo xx. Corresponde a una época donde se acentuan
las condiciones de la realidad propias de esta década infiriéndole caracter
complejo como producto de la conjuncion de diversas realidades existentes.
Asi la cultura popular que seguird, hace eco de las realidades a traves de las
imagenes y su integracion.®

¢Nueva organizacion espacial o0 nuevos valores?

La exposicion de toda una nueva serie de objetos y su disposicion en un
recinto cargado de nuevas influencias que aportaban las técnicas, constituian
un nuevo espacio doméstico y por lo tanto un nuevo estilo de disefo.
Conjuntamente estaba implicita la manera nueva de apropiar el espacio y
hacer uso del contenido, 1o que resultaba en la exposicion de un nuevo estilo
de vida.

Esta nueva forma de vivir, resultaba del consenso entre la cultura, la sociedad,
la economia y la politica; nada habia que esconder. Este no es un concepto
menor, debido que la exposicion publica convertia a la casa en escaparate
y para tal fin los espacios no requieren recluirse ni compartimentarse. Esto
redundo en inevitables cambios sobre los ambitos habitables, la concepcion
del espacio y sus adecuaciones.

La década de los cuarenta se caracterizo por poner a la modernidad como
valor, exponiendo y haciendo publico el placer que significaba ser moderno.
¢Pero de qué manera?

Dentro del ambito cotidiano, haciendo uso de todas las nuevas técnicas y
tecnologias domésticas que configuraban una nueva organizacion y por tanto
un nuevo uso del espacio privado por parte de los usuarios como sujetos
sociales.



Siguiendo los anhelos de la mayoria, expresados
en una encuesta llevada a cabo en los EE.UU.,

Rudolph A. Mattern, notable arquitecto, ha proyectado

La Casa Que Tantos Desean

Por Wayne Whittaker

LA CASA QUE SIRVE DE TEMA para este

articulo es producto de los deseos de gran
nimero de lectores de la revista Popular Me-
chanics. Deseos i dos por escrito, que
se compilaron en tablas de porcentajes, las
cuales mas tarde f'uerun entregadas a un fa-
moso arq it nort icano, con la si-

sp

«Conwerfa estos anhelos en una v1wend.a al
alcance de la clase media, que disponga de tres

madera? ;Con sétano o sin dicha pieza subte-
rréanea? ;Ch fr ? jAire
cionado? ;Y hasta cuéinto podrian gastar?

Como es natural, el probiema prmc;pal a
resolver istia en sati los d de
esa mayoria, sin que el costo total de la cons-
truccién excediera del nivel econémico de los
participantes.

La ion fué tan ent

que a las po-

cas semanas la revista habia recibido 3561

Revista Mecdnica popular, diciembre de 1954,
edicion en espafiol

El articulo propone una tipologia de vivienda en
serie a partir de una encuesta realizada por la
revista a 5.500 de sus lectores. Las preguntas
no son abiertas, de alguna manera estan
direccionadas. Pero es posible analizar este
articulo desde varios puntos de vista. Por un
lado, para 1954, la construccion de viviendas
prefabricadas ya se constituia como un hecho
probado, por lo cual no representa una novedad,
sino una confirmacion de las preferencias de
la clase media estadounidense y los valores
adquiridos por més de una década. Se distingue
entonces como se asocian los nuevos valores
de uso, apropiacién y percepcion del sujeto (de
si mismo y con los demds) con la organizacion
espacial que proponian los nuevos métodos. A
su vez este articulo contribuye a sedimentar el
gusto y preferencias de las masas.
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Panfleto de venta, promocién privada
de vivienda en serie.

Las fotografias a la izquierda; Una
(Casa Eichler y una casa de ejemplo
expuesta en la revista Mecdnica
popular; diciembre de 1954, edicion
en espaiol, p. 72.

Ambas de construccion en serie y
econémicas hacen especial énfasis
en el ventanal vidriado. La nueva
posibilidad tecnoldgica que permite
la pared transparente, comunica al
espacio exterior donde se desarrollan
las actividades y como tal se exhibe.

Fuera del hogar, a traves de los medios de comunicacion, la publicidad como
herramienta que tenia la capacidad de hacer publico y difundir, mostrando
asi al colectivo el «deber ser» «tener» para finalmente «pertenecer». Por tanto
podemos responder a la pregunta inicial, [Nueva organizacion espacial o
nuevos valores?] afirmando que ambos conformaron un sistema y que como
tal, pertenecian a un sistema mayor y contenian otros subsistemas, a la vez
que operaban de manera dinamica e interactuaban entre si.

Podemos afirmar entonces, que la reconstruccion del espacio doméstico se
produjo tanto a nivel social como fisico o espacial donde ambos factores
fueron determinantes entre si.

Desde los aspectos sociales 1a casa de posguerra se generd para la premisa
de la «familia tipo estadounidense», una pareja, con uno o dos hijos a lo sumo.
Como vimos en el capitulo 02, los modelos mas difundidos publicamente,
como las ¢sH o las viviendas de suburbio en serie se diferenciaron
principalmente por el factor econdmico en el coste de construccion y por
lo tanto en el nivel de ingresos de los posibles compradores, sin embargo,
aplicaba para ambos casos el concepto de familia tipo y 1os roles que cada
integrante desempefaba dentro del grupo familiar. El modelo de familia y la
forma de ocupacion, se trasmitia a través de la imagen familiar cotidiana; el
american way of life. Esta consistia en la produccién de una nueva «<imagen»,
una nueva manera de habitar el espacio doméstico y a partir de ese
momento expuesto, la interaccion del sujeto con los objetos, con los diversos
ambientes, con los otros miembros de la familia y hacia la vida publica.

Las 4reas de dormitorio quizas sean las que menos transformaciones
espaciales hayan sufrido a simple vista, pero de la misma forma que los
bafios, adquirieron un nuevo significado en relacion con el cuidado del
cuerpo y la higiene.

Tal como expone José Morales haciendo referencia a las Case Study
Houses y sus intenciones, ambos espacios constituyeron un nuevo concepto
«higiénico terapéutico», a partir del cual incidieron nuevas condicionantes
proyectuales. Asi los servicios higiénicos no solo se conformarian como



€l bono-h derin contiene lo io para el
bafio y, ademds, una lavadora outométicn y secadera

Comfortably warm in living area Pleasaatly cool in sleeping arca

CUSTOM COMFORT FOR YOUR QUALITY HOME
With Warm Air Heating With Hot Water Heating

Fuente: Publicidad de calefaccion en revista House & Garden; febrero, 1960.
Se promueve la zonificacion de dreas de relacion y de descanso, de adultos y de nifios.

33 Las casas de suburbio en general y desde su concepcion como hemos visto no cuentan con la
riqueza espacial a nivel compositivo y formal como resulta en las CSH. Varias son las razones
COMO expresaramos (econémicas, constructivas, etcétera). No obstante, comparten con las
casas modelo, las ldgicas de vinculo con el exterior, tanto de manera visual, fisico como de
requerimientos higiénicos.



instalaciones técnicamente eficientes, sino que, del mismo modo que en los
dormitorios, la ventilacion y la iluminacion natural debian estar contempladas.
Esta constatacion nos lleva a una reflexion no menor, en primera instancia
a la afirmacion de que estos espacios seguian ocupando las areas mas
privadas de la casa y por tanto menos expuestas, pero la conexion directa
con el espacio exterior constituia un requerimiento. Esto Ultimo nos introduce
finalmente en un andlisis de las tipologias donde resulta evidente en general
el desarrollo de la planta en area, resultando en la mayoria de los casos
plantas extendidas, fragmentadas y desarticuladas debido a la necesidad
de incorporar patios, espacios intermedios e intersticios. Asf los espacios
exteriores fluyen al interior y viceversa, generando ambitos dindmicos,
conectados y abiertos.®

La cocina como origen y motor
de innovaciones y transformaciones

La casa se expone y se disuelve, se vuelve abierta, las nuevas formas de
construir permiten la continuidad espacial, los ambientes se tornan fluidos, la
disposicion del mobiliario y por consiguiente la manera de actuar y la actitud
de sus ocupantes también lo hacen.

La cocina visible y vinculada a los @mbitos donde se desarrolla la vida diaria
constituyd una de las principales transformaciones de la casa de posguerra.
Esta «exposicion» de los espacios que antes se constituian como de servicio
a otros ambientes, encontraron sus fundamentos, en por lo menos dos
aspectos que a su vez se relacionan entre si: los de orden social y los
tecnoldgicos.

Por un lado tiene que ver con la difusion del modelo de familia que habitaba
la casa moderna, sujetos descontracturados y espontaneos a los que las
tareas domésticas no les significaban un esfuerzo sino un placer. Este
mensaje en referencia a la dignificacion de las tareas domésticas coincide
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En Europa, los primeros avances
en la sistematizacion del dmbito
de la cocina los did la «cocina de
Franckfurt» concebida por Grete
Schiitte-Lihotzky y publicada en
Das Neue Frankfurt,n.° 5,1926.
El espacio se constituye como
una habitacion compacta y
especifica.

En Estados Unidos fue Catharine
Beecher quien propone superficies
de trabajo continuas. Centro de
preparacion, almacenaje y limpieza
enla cocina. La propuesta espacial
i se traduce en un dmbito abierto y
oty fluido.
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«El servicio doméstico desaparece para siempre» anunciaba el titular de Reader’s Digest, y sequia «Su
sirvienta, (después de la guerra) si es que aln la tiene, gozara de la categoria social 0 econdmica de una
empleada de oficina, 0 una obrera de fabrica».

Fuente: revista Reader’s Digest, abril 1945; articulo condensado de American Magazine

Un tabique porcial separa lo cocina del espacio usode pora comer,
de ocwerdo con el tipo obierto utilizodo que hocz aparecer maoyor

"""" Cocina-comedor de una vivienda en serie; revista Mecanica popular, 1953 y fotografia de la Unité d’Habitacion de Marsella;1945-1952. Cocina disefiada
por Charlotte Perriand. La solucién espacial es la misma, el disefio del mueble vinculante y separativo posee sustanciales diferencias en cuanto al disefio,
organizacion y aimacenaje.



* GIEDION, Sigfried, La
mecanizacion toma el mando,
Barcelona, Gustavo Gili, 1978
(parte V, <La mecanizacion llega
al hogar», pp. 517-627).

con el discurso general de representacion de lo cotidiano como ya lo hemos
expresado en el capitulo 01 haciendo referencia a la difusion del modelo a
través de la revistas.

Por otra parte, las innovaciones técnicas, encontraron su ambito de entrada
y desarrollo progresivo en la cocina.

Segun Sigfried Giedion* la desaparicion de la cocina y el comedor como
piezas aisladas, tiene sus origenes entre varios aspectos que han sido
parte de un proceso; en el comedor aislado, la planta de terreno abierto
y la busqueda de libre movimiento de una sala donde se hiciera factible la
multiplicidad de usos.

Ya en 1934, cuando la industria comenzd a mostrase receptiva, Frank Lloyd
Wright realizd una propuesta de cocina abierta unida a la sala de estar y la
denomind «espacio de trabajo». Desde entonces y de manera casi universal
la voz popular la ha denominado «cocina americana».

Las soluciones de habitaciones mas abiertas conllevan segun Gideon la
problematica de resolver el niicleo mecénico y lo plantea como un problema que
presento la mecanizacion. Sin dudas lo es desde un punto de vista constructivo
eficiente y econdmico, pero basta analizar las casa de posguerra para verificar
que a la hora de proyectar no les ha significado un problema. Las ¢SH, por
ejemplo han valorado la continuidad espacial por sobre las consideraciones
estrictamente técnicas y de economia en las instalaciones.

Las exploraciones y estudios del cuarto de cocina referidos a la organizacion
de los procesos de trabajo son de larga data. Las unidades producidas
de forma estandarizada en las décadas de los cuarenta y cincuenta no
hicieron mas que aplicar los principios elaborados durante los ochenta arios
anteriores; desde Catharine Beecher, Christine Frederick a Grete Schiitte-
Lihotzky, entre otras.*



35 En 1932 la General Electric y en

The house with 2 Youngstown <1
Kitchen ic worth more !
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para ensefiar a cocinar. Esto,
Sin lugar a dudas, es un dato
relevante en tanto las grandes
compafiias se anticipaban a los
tiempos de la mecanizacion que
vendrian.

A comienzos de 1935, la General
Electric patrocing un concurso
para una «casa de vida moderna»
como forma de estimular el interés
en el disefio y produccion de
casas pequefias que utilizaran
nuevos métodos y materiales

para la construccion. Si bien

N0 Se obtuvieron resultados
arquitectonicos relevantes, la
competicidn resultd significativa en
cuanto al impulso que tuvo de la
FURING: CoRPONATION cocina mecanizada y como unidad

Taungetame Kitshans ura sald thrmaghast the Warld de trabajo.

/ . ik Architectural Forum publico y dio
@ /A‘fﬂ}(ﬁ.}@{(y&ﬁ(ﬁéﬂﬂ,j s espacio a este concurso.

Fotos: coleccion Alfaro Hofmann

ink 36 Como expone Gideon en «la
fa - mecanizacion toma el mando».
; . En 1944 Mc. Call's Magazine
realizd una amplia encuesta a las
amas de casa norteamericanas,
se basd en la comparacion de dos
modelos, el expuesto por Libbey
Owens Ford en 1943 y la cocina
estandar hacia 1935.




Electrodomésticos

Distintos momentos historicos y culturales, resultaron en propuestas
espacialmente distintas, pero que reunieron un objetivo comun: la busqueda
de la eficiencia del uso del espacio, que se traducia en la organizacion y
estandarizacion de los procesos productivos.

Tal como expresa Giedion, lo que en un principio se constituyd como
piezas estandarizadas individuales que podian organizarse segun diversas
combinaciones, tuvo su evolucion durante la década de los treinta y la
cocina por partes fue sustituida por superficies continuas entrados los arios
cuarenta.

La unificacion total y conformacion del sistema, se produjo en los Estados
Unidos de posguerra a partir de tener en cuenta l0s procesos de produccion y
fue la mecanizacion la que dio lugar a la unidad entre el aparato y la superficie
de trabajo. Asi, con la aparicion en el mercado de 10s electrodomésticos, se
conform0 la cocina como unidad completa a la que Giedion denomina «cocina
aerodinamica». Este fendmeno se produjo a instancias de la intervencion y
consenso de las grandes companias, las cuales pusieron especial atencion
a las transformaciones surgidas en el dmbito de la cocina y por consiguiente
de toda la casa, habilitando la disponibilidad de los recursos de la industria
para este fin.%

Una vez mas la publicidad desplegd su influencia, antes, durante y de
manera posterior al desarrollo, difundiendo desde las caracteristicas
técnicas, hasta los concursos y cursos sobre economia doméstica. Las
encuestas a las mujeres norteamericanas eran otro recurso comdn en
esa época, realizadas por las revistas y patrocinadas por fabricantes de
electrodomésticos o gabinetes.* Tal vez porque el camino no estaba claro
aun y seguramente como forma de persuadir e involucrar a las encuestadas
y futuras consumidoras.



«La eficiencia de la actual cocina comprimida» titulaba The New York Times en 1945
«...] es el aislamiento lo que molesta; ¢por qué debe hacerse en un confinamiento solitario?»

«Designs for Living», Mary Roche, New York Times Magazine, junio, 1945.

Este articulo pone de manifiesto el rol de la mujer y del resto de los miembros de la familia como un hecho incambiado ante las transformaciones
espaciales, transmitiendo ademds el mensaje de que las labores domésticas no configuran un problema. La misma légica siguen la publicidad de
lavadoras, aspiradoras y todos los nuevos artefactos. La mecanizacién de la casa genera una revolucion en tanto facilita las tareas del hogar; los
estereotipos domésticos permanecen y se reafirman al exponerse.

*También en 1945, y publicado en The New York Times, veinticinco fabricantes de aparatos de gas y ocho miembros de la industria de armarios de
cocina, definen las dimensiones estandar de acuerdo a la estatura media de la mujer americana; profundidad de las lavadoras, altura y ancho de
los armarios, etcétera.

Cugtom-planned (by you!)
for comfortable living
BELL TELEPHONE SYSTEM -_‘
9 Dos iméagenes; Una fotografia de una CSH de Julius Shulman, la otra un aviso publicitario de telefonia de la revista House & Garden, marzo,1960. Véase

........ la similitud en los contenidos. La gréfica es diferente, la esencia es idéntica como el publico al que va dirigido més all del perfil mediatico distintivo de
cada uno de los medios.

37 SARLO,Beatriz, Una Modernidad periférica, Buenos Aires 1920 y 1930, Buenos Aires, Nueva Vision, 1988.



Las imagenes y fotografias que reproducian tanto las revistas especializadas
como los avisos publicitarios difundieron el concepto de cocina expuesta
y estandarizada, haciendo confluir todos estos aspectos. Desde las
posibilidades constructivas y de disefio de la arquitectura, donde el trabajo
que requerfa el hogar ya no se limitaba a ambitos recluidos, sino que se
extendia con la misma ambigliedad que el resto de los espacios, hasta 10s
avisos de electrodomeésticos y nuevos enseres para ser expuestos. En ambos
casos el simbolismo de la publicidad resultaba obvio y, por qué no, hasta
violento en sus formas de comunicacion. Esta se volco a la representacion
de un modelo social a través de los comportamientos y la actitud en procura
de la generacion de estereotipos.

La relacion entre el mundo femenino y el espacio privado y doméstico
posee su contraparte en lo masculino-publico. Estas asociaciones se han
naturalizado con el tiempo y la casa tanto en su concepcion fisica como
simbodlica ha funcionado como el dispositivo desde el cual se establecen 10s
roles de género.

El rol de la mujer, su centralidad en la produccion y reproduccion de la esfera
doméstica fue destacado y promovido por el sistema y por 10s anunciantes
mediante las revistas.

El aparato publicitario incluido en las publicaciones de revistas dedicadas
al hogar, ms alla de su estructura difusa y variada en cuanto a contenidos,
tenia como lector-objetivo a las mujeres.

Destinados a la vida femenina y al hogar, 10s avisos pusieron en evidencia el
proceso de modernizacion utilizando la tecnologia (materiales y productos) y
los discursos sobre roles de mujeres y hombres en la vida cotidiana (a través
de recomendaciones y sugerencias practicas).” Esto constituyd por parte del
anuncio, la reproduccion de la vida social que en este caso se desarrollaba
en el interior doméstico.
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Los avisos publicitarios y articulos de interés, trasmiten varios mensajes en simultaneo. En este caso, el plastico como material utilizado
94 especificamente para tapiceria, deriva en mensajes, tales como la variedad de modelos, colores y estampados, la utilidad, la durabilidad y el
~~~~~~~~ mantenimiento, son todos atributos que se asocian en el texto a la forma de vida contemporanea. El confort y la facilidad en las tareas domésticas
se lo dedican especialmente a la mujer y a su rol que nada tiene de simbélico o implicito en este aviso; «Creado por el hombre para hacérselo a

las mujeres mucho mas liviano», revista House & Garden, agosto, 1949.
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La centralidad que se les asignaba a las mujeres resulta evidente al observar
imagenes, secciones y avisos donde no aparecen representados los demas
miembros de la familia 0 aparecen subordinados a la mujer, madre y ama
de casa.

En las revistas de difusion masiva destinadas a mujeres de sectores medios
se tomaba como referencia los modos de vida y comportamiento de las elites.
Establecer la siguiente observacion es oportuno para ratificar el concepto de
reproduccion de la vida social a través de la organizacion y programacion
detallada de practicas y representaciones.

Por otra parte y en relacion con los modelos de posguerra difundidos y
analizados: csH-Vivienda en serie, sobreviene la interrogante de si los avisos
publicitarios tomaban las imagenes de las CSH como referente de un modo
de vida acorde a los tiempos modernos.

Lo cierto es que Vivienda en serie-Case Study Houses, popular-especifica,
arte-técnica, arquitectura-disefio, realidad-representacion; todas configuran
dualidades y dicotomias de un contexto que resulta por demas confuso
frente a la incesante sucesion de iméagenes y propaganda. Quizas solo sea
cuestion de aceptar la superposicion y el ruido como parte de la complejidad
de la época. Lo que si resulta una certeza, es que las técnicas desplegadas
durante la guerra y su desarrollo posterior, fueron impulsoras de un
sistema complejo que derivd en grandes transformaciones domésticas que
trascendieron los nuevos materiales y los modos de construir. La revista fue
la principal «aliada» en este proceso de cambios.



América invertida, 1943

«He dicho Escuela del Sur; porque en realidad, nuestro norte es el Sur. No debe
haber norte, para nosotros, sino por oposicion a nuestro Sur. Por eso ahora ponemos
el mapa al revés, y entonces ya tenemos justa idea de nuestra posicion, y no como
quieren en el resto del mundo. La punta de América, desde ahora, prolongandose,
sefiala insistentemente el Sur, nuestro norte».

TORRES GARCIA, Joaquin, Universalismo constructivo, Buenos. Aires, Poseiddn, 1941.







«[...] parece pertinente emprender estudios histdricos, pertrechados de recursos comunicacionales especificos, capaces de
dar cuenta de los procesos, de las sedimentaciones y cambios que se dan en los escenarios culturales o publicos en América
Latina. Para Jests Martin-Barbero “la historia que necesitamos no es una historia de los medios /sino mas bien/ una historia
de la constitucion de lo cultural” que relacione o tensione lo medios masivos con las tradiciones populares, el radioteatro y el
cine con la explosion urbana y la masificacion, entre otros factores. Aproximaciones como la insinuada pueden visualizar las
condiciones a partir de las cuales se asientan los medios de comunicacion, las relaciones de distinto tipo entre una variedad
de fuentes culturales, las tramas, urdimbres, negociaciones y resistencias que se dan en los campos culturales, etcétera».

0SSANDON, Carlos, «Los inicios de la cultura de masas», en Chile. Historia y comunicacidn social, vol. 7, 2002, pp. 161-167.

38 EnADRIA, Miquel y DIAS COMAS, Carlos, La casa latinoamericana moderna. 20 paradigmas de mediados del siglo XX, Barcelona, Gustavo
Gili, 2002.

39 No obstante, si nos referimos a la experiencia urbana latinoamericana, surge «la idea de ciudad acumulativa en el sentido de la superposicion
98 de capas materiales y modelos sociales y culturales» tal y como lo expresa Roberto Fernéndez en su libro £/ laboratorio americano.
-------- Asimismo, José Luis Romero, en Latinoamérica: las ciudades y las ideas, se refiere al continente como una unidad a pesar de todas las
diferencias, aludiendo a que cuando se gesta Latinoamérica, a existencia de una unidad al sur del Rio Grande no era un hecho discutible, era
una realidad consistente y que posefa intereses distintivos.



Difusion y traslado de un modelo 04

Como hemos expresado al comienzo, la difusion del modelo de la casa de
posguerra en Latinoamérica a través de los medios se nos presenta como
un campo poco explorado. Es por este motivo que el propdsito de este
trabajo no contempla la elaboracion de enunciados cerrados, sino que, a
partir del reconocimiento del vacio que se nos presenta, y en base al analisis
de las publicaciones estudiadas, se propone generar un espacio abierto de

Caleidoscopio antecedentes que a manera de plataforma amplia admita la incorporacién de
futuras investigaciones.

William Curtis decia que el andlisis de la identidad «latinoamericana» debe
realizarse cuidadosamente como 1o que es: un entramado ideoldgico que ha
luchado con el problema de integrar lo nuevo y lo antiguo, lo hispanico y lo
prehispanico, el centro y la religion, la ciudad y el campo, lo cosmopolita y 1o
indigena, lo moderno y 1o mestizo, lo nacional y lo internacional.*®

Si bien no haremos aqui un andlisis de la identidad de América Latina

es al menos necesario reconocer esta realidad, pues abordar el tema de

Latinoamérica como una unidad sin considerar los limites y complejidades

que comprende, seria desconocer el caracter diverso que este territorio

presenta y mas aun cuando la mirada guarda una distancia de al menos
.................................................... sesenta afos.>®

Panorama internacional Luego de la Segunda Guerra Mundial e instaurada la guerra fria el discurso
neoliberal de los Estados Unidos basado en la apertura comercial crece y se
consolida. En favor de crear nuevas necesidades de produccion y consumo %
se introducen estrategias para promocionar paises y regiones y favorecer asi
la acumulacion de capital.



, U.S. Office of the Coordinator of Inter-

- American Affairs.

La Oficina Cordinadora de Asuntos
Interamericanos  fue una Agencia de
los Estados Unidos que promovid la

cw. .‘ OR OF cooperacion interamericana especialmente
IM mns en las é(eas comercial y econdmi;a. Se
establecid en 1940 como la Oficina de

Asuntos Interamericanos (o). La funcion
de la agencia era distribuir noticias, peliculas

-

\
Fed
",‘?.'n."' 2 y publicidad en las emisiones de radio para

contrarrestar la influencia propagandistica
germanoitaliana en América Latina.

40 La Organizacion de los Estados Americanos (oeA) es el organismo regional mas antiguo del mundo, cuyo origen se remonta a la Primera Conferencia
Internacional Americana, celebrada en Washington o, del 2 de octubre de 1889 al 19 de abril de 1890. En esta reunion, se acordd crear la Union Internacional
de Republicas Americanas. La Carta de la oea se firmé en Bogota, Colombia, en 1948 y entr6 en vigencia en diciembre de 1951 Posteriormente, la carta
fue enmendada en cuatro oportunidades. Fuente: <http://www.oas.org>.

41 ElFondo Monetario Internacional o Fwi (en inglés, International Monetary Fund, mF) como idea fue planteado el 22 de julio de 1944 durante una convencion
de la Organizacion de Naciones Unidas (onu) en Bretton Woods, New Hampshire, Estados Unidos; y su creacion como tal fue en 1945, Sus estatutos declaran
como objetivos principales la promocion de politicas cambiarias sostenibles a nivel internacional, facilitar el comercio internacional y reducir la pobreza.
Fuente: <http://es.wikipedia.org/wiki/Fondo_Monetario_Internacional>.

42 Alianza para el Progreso (en inglés: Alliance for Progress), programa de ayuda econdmica y social de Ee. uu. para América Latina efectuado entre 1961 y
1970. Su origen esté en la propuesta oficial del presidente John F. Kennedy, en su discurso del 13 de marzo de 1961 ante una recepcion en la Casa Blanca
para los embajadores latinoamericanos. El discurso fue transmitido por la Voz de América en inglés y traducido al espafiol, portugués y francés. Sus fuentes
serfan los ee. uu. por medio de sus agencias de ayuda, las agencias financieras multilaterales (Banco Interamericano de Desarrollo —8p— y otros) y el

100 sector privado canalizados a través de la Fundacion Panamericana de Desarrollo. Detalles posteriores fueron elaborados en la reunion del 5 al 17 de agosto
"""" de 1961 en Punta del Este del Consejo Interamericano Econdmico y Social (cies) de la oea. La Declaracion y la Carta de Punta del Este fueron aprobados por
todos los paises salvo Cuba que se opuso. La negativa de Cuba no era de extrafiar ya que la Alianza del Progreso se cred como una forma de contrarrestar

la influencia de su revolucion y apoyar medidas mas reformistas. Fuente: <http://es.wikipedia.org/wiki/Alianza_para_el_Progreso>.



Los medios de divulgacion

En el marco de la For good neighbor policy
(Politica Federal del Buen Vecino) la Oficina
Coordinadora de Asuntos Inter-Americanos
realiza una produccion de 23 peliculas en
América del Sur, a la cual se le llamo cr-44
series.

En este nuevo y dindmico escenario internacional, Latinoamérica aparece en
la agenda de planificacion a partir de cambios en los programas politicos y
nuevos modelos econdmicos e institucionales, tal es el caso de la Carta de
la OEA,* la creacion del Fmi*' o el programa de Alianza para el Progreso® ya
entrada la década de los sesenta, adoptado por la administracion Kennedy
después de la Revolucion Cubana.

Pero volviendo a los afios cuarenta, iniciado el proceso bélico, es posible
advertir hechos relevantes por parte de los Estados Unidos en cuanto a
las medidas de acercamiento a los paises latinoamericanos. Si bien los
fines ultimos se enmarcan en estrategias de orden politico, econdmico y
de defensa continental, una de las principales formas de actuacion fue a
traves de las politicas culturales y los medios de comunicacion fueron el
principal vehiculo para asegurar la difusion y un mayor espacio a 1os asuntos
«americanos».

Tanto los museos con sus exposiciones, asi como la industria del cine
estadounidense, fueron los principales propulsores propagandisticos de las
expresiones artisticas latinoamericanas, incluso antes de la década de los
cuarenta. Durante los afios treinta se produjeron acontecimientos puntuales
pero muy mediaticos, que a modo de preludio funcionaron como los primeros
acercamientos del arte y la arquitectura entre las Américas. Vale aclarar que
las acciones de «cooperacion cultural» también trascendian las fronteras de
Estados Unidos con exhibiciones y muestras hacia afuera del pais. Entre
1941 y 1942 el MOMA envi6 tres exhibiciones de pintura norteamericana
contemporanea a nueve paises de Latinoamérica y constituyd un equipo de
veinte personas para rever, traducir al castellano y al portugués, reescribir y
reeditar escritos y filmes destinados a las «republicas latinas».

México y Brasil representaban los principales objetivos de estas iniciativas
de integracion. Este interés, mas alla de los indiscutibles valores historico-
culturales de estos paises no es casual, ya que la situacion geografica y
econémica de estos resultaba imprescindible para las politicas llevadas a
cabo por el Departamento de Estado.



«Si bien el Tamesis y el Sena seguian estando en el mapa de nuestra geografia intelectual, hay actualmente un aire de
venturoso descubrimiento que concierne a los inexplorados recursos estéticos de las Américas» Magazine of Art, 1939.

The Three Caballeros es la segunda de dos peliculas que Walt Disney desarrollé como parte de
e 7 /VEW WW/ una asociacion con la Oficina del Coordinacion de Asuntos Inter-Americanos (ociAw), dirigido por
g it time on eny servenl” | Nelson Rockefeller.
== El Departamento de Estado de Ee. uu. entre 1940 y 1944, y a través del ocia procura utilizar la
produccion cultural de los €e. wu. (cine, radio y actuaciones en vivo, asi como el periodismo en
todos los medios) con el fin de cultivar la buena voluntad entre las «otras republicas americanas»
en el hemisferio occidental. Con el apoyo financiero y diplomatico de estos organismos, Walt
Disney y varios de sus principales directores y animadores viajaron a paises sudamericanos y
centroamericanos (entre ellos Bolivia, Pert, Chile, Argentina y Brasil) en 1941 y a México en 1943,
Basandose en el material de ambos viajes, Disney desarrolld Los tres caballeros entre 1944 y
1945. Dirigida a un publico adulto, este musical tiene un hilo conductor narrativo que retne dos
nuevos personajes, un loro brasilefio José Carioca (que originalmente se presentd en Saludos
.\?h : Q“HR:}.:"E:}‘ amigos) y Panchito un gallo mexicano. En la pelicula se mezcla la animacion con la accion real
et haciendo hincapié en la matriz de las bellezas de América Latina y sus estilos musicales.

“Thel? o THREE ’ﬂiﬂ“fkas
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Exposiciones

Tal como 1o ha expresado Francisco Liernur principalmente en Brazil Builds.
Architecture new and old 1652-1942 (1943) y también en otros articulos,
el primer gran episodio de «acercamiento» se produce con el pabellén de
Brasil para la Feria Mundial de Nueva York de 1939. Esta «presentacion en
sociedad» no se puede disociar de un acuerdo de cooperacion econdmica
firmado entre ambos paises en febrero de ese mismo afio. Resulta interesante
descubrir que mas alla de la calidad arquitectonica de la obra, esta no estuvo
en el centro de la admiracion popular sino hasta que la cantante portuguesa
radicada en Rio, Carmen Miranda actuara en el pabellon. La misma fue el
atrayente y el nexo que trasmitia la esencia brasilefia a las masas y esto
se manifestd en posteriores peliculas hollywoodenses con la tematica
latinoamericana.

Con respecto al arte, resulta de orden mencionar las exposiciones realizadas
sobre los muralistas mexicanos como la realizada por el Museo Metropolitano
de Nueva York en 1930, la exhibicion American Sources of Modern Art del
MOMA en 1933 dedicada al arte de las civilizaciones prehispanicas o Veinte
siglos de arte mexicano presentada en 1940 también por el Museo de Arte
Moderno.

Pero al analizar cronoldgicamente todas las exhibiciones y publicaciones
realizadas por el MOMA sobre arquitectura especificamente, resulta curioso
y verificador a la vez, como en el periodo que va desde 1932 a 1944
donde el nimero de muestras por parte del museo asciende a la friolera
de casi sesenta, solo se reconoce un Unico evento referido a la arquitectura
Latinoamericana; Este fue Brazil Builds: Architecture New and Old, 1652-
1942 que mas tarde se consolidara en un libro que curiosamente no se
referia al conjunto de obras recientes del pais sino al pais como sujeto
constructor de historia, donde la arquitectura moderna se apoya y se legitima
en la tradicion, como veremos mas adelante.



«New Architecture in México», The Architectural Record, vol. 81, n.° 4. F.W. Dodge Corporation, Nueva York, abril, 1937.

«Architecture of Brazil», The Architectural Record, vol. 93, n.° 1. F. W. Dodge Corporation, Nueva York, enero, 1943,

«Brazil builds for the new world», Arts & Architecture, vol. 60, n.2 2. John D. Entenza, Los Angeles, febrero, 1943.

«Post-war house», Arts & Architecture, vol. 60, n.2 8. John D. Entenza, Los Angeles, agosto, 1943.

<House for the post-war worker», Arts & Architecture, vol. 61, n.2 1. John D. Entenza, Los Angeles, enero, 1944.

«Brazil», The Architectural Review, n.° 567, The Architectural Press, Surrey, marzo, 1944,

«A comercial fishing village in Chile», Arts & Architecture, vol. 61, n.° 10. John D. Entenza, Los Angeles, octubre, 1944

«Jorge Kalnay», The Architectural Record, vol. 98, n.° 4. F. W. Dodge Corporation, Nueva York, octubre, 1945.

«Recent Brazilian work», Progressive Architecture, vol. 27, n.° 4. Reinhold Publishing Corp., Nueva York, abril, 1946.

«Brazl builds a new city: cidade dos motores», Progressive Architecture, vol. 27, n.° 9. Reinhold Publishing Corp., Nueva York, setiembre, 1946.
«South America I», Architectural Forum, vol. 85, n.° 5. Time Inc., Nueva York, noviembre 1946. Seleccion de arquitectura de Colombia y Venezuela.
«South America II», Architectural Forum, vol. 86, n.° 2. Time Inc., Nueva York, febrero 1947. Seleccion de arquitectura de Argentina.
«Residence au pied des cordilleres», Techniques et Architecture, n.° 5-6. Tecniques et Architecture, Paris, mayo, 1947.

«Modern Mexico», The Architectural Record, vol. 102, n.° 1. F. W. Dodge Corporation, Nueva York, julio, 1947.

«Breésil», L'architecture d'aujourd’hui, n.° 14. Larchitecture d’aujourd’hui, Paris, setiembre, 1947.

«Brazil, Architectural Forum, vol. 87, n.° 5. Time Inc., Nueva York, noviembre, 1947.

«Argentine», «Bresil», L'architecture d'aujourd hui, n.° 16. L'architecture d'aujourd’hui, Paris, enero, 1948.

«South America lll», Architectural Forum, vol. 88, n.° 6. Time Inc., Nueva York, junio, 1948. Seleccion de arquitectura de Uruguay.

«Amusement centre at Santiago, Chile», The Architectural Review, n.° 620. The Architectural Press, Surrey, agosto, 1948.

«Laborers house development in Chile», Arts & Architecture, vol. 66, n.2 4. John D. Entenza, Los Angeles, abril, 1949.



La revista,
Latinoamérica en el mundo

CARTELES

POSTERS

Un hemisferio unido; carteles de 1942

Como expresaramos anteriormente en el capitulo Vivienda: difusion y soporte
publicitario y como resultado del analisis del mapa, las publicaciones de
libros y revistas constituyen la referencia posterior a 10s eventos realizados
para las masas como forma de plasmar, difundir y darle continuidad no solo
al acontecimiento sino también al modelo.

Si'bien, ya desde fines de los arios treinta la revista The Architectural Record
se mostraba interesada en la produccion de la arquitectura mexicana, es
muy posible que Brazil Build haya resultado el evento que desatd el interés
de los editores norteamericanos y europeos por la arquitectura brasilefia en
particular y por la de América Latina en general.

En once afos, de 1937 a 1948, siete revistas de Europa y EE. UU. publicaron
catorce numeros dedicados de manera importante o exclusiva a la
arquitectura de paises latinoamericanos. En 1955 la division de arquitectura
del MomA, bajo la direccion de Philip Johnson, publicé el libro de Henry-
Russell Hitchcock Latin American architecture since 1945. Con él se cerrd
un ciclo caracterizado por el interés que las publicaciones especializadas del
hemisferio norte mostraron por la produccion arquitectonica de la region.

Hemos visto hasta aqui y a manera de aproximacion las estrategias
estadounidenses para lograr el acercamiento con el continente
latinoamericano. El mundo econdmicamente floreciente y tecnoldgicamente
optimista de los Estados Unidos, durante y luego de la Segunda Guerra
Mundial, reunié los esfuerzos a través de distintas politicas para llevar hacia
su territorio distintas manifestaciones culturales como forma de echar raices
y generarse una historia. La arquitectura latinoamericana tuvo su espacio
de exhibicion en publicaciones de reconocido prestigio, pero, 4c6mo recibia
América Latina la influencia estadounidense? 0, dicho de otro modo, cémo
llegaba a territorio latinoamericano la esencia pujante norteamericana?



CONGRES PAN-AMERICAIN DES
CHITECTES A RIO DE JANEIRO
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Ve CONGRES PAN-AMERICAIN DES ARCHITECTES A RIO DE IANEIRO

Le 4.° Congres Pan-Américain a eu lieu, cette année, a RIO-DE-JANEIRO (Brésil). Ce Congres, réservé, comme son nom I'indique, aux techniciens
des deux Amériques, a été observé par diverses nations européennes. En dehors des 400 délégués venus de I'Amérique du Nord, de I'Amérique
Centrale et des différentes parties de I'Amérique du Sud, un certain nombre d’observateurs européens en ont en effet suivi les séances. L'Espagne et
le Portugal étaient diiment représentés et le Ministre des Beaux-Arts avait bien voulu me charger officiellement d'y représenter la France.
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La revista,
El mundo en Latinoamérica

Especificas

Resulta necesario establecer una somera categorizacion en cuanto al origen
y el carcter de las publicaciones que circulaban en Latinoamérica ya sea
que se distribuian o se editaban en la region. Reconocer diferencias entre
nacionales y extranjeras y a Su vez en especializadas y populares facilita el
andlisis comparativo y una mirada mas abarcadora.

Durante las décadas de los veinte y los treinta, la arquitectura moderna
se difundia en Latinoamérica por medio de las revistas europeas de
arquitectura, circulaban en el medio publicaciones como Moderne Bauformen
y L’Architeture d’Aujourd’hui. Domus en esta primera época se caracterizaba
por ser una publicacion destinada a los interiores, los jardines y las artes,
perfil que fue modificandose conforme pasaron las décadas hasta llegar a
ser uno de los referentes en revistas de arquitectura. A través de estas, las
vanguardias primero y el movimiento moderno con todo su impulso llegaron
a estas regiones y eran recibidas como «los modelos», muy especialmente
por los dmbitos mas académicos y especificos. Los intelectuales del veinte y
del treinta tenian un suefo de modernidad que se verificaba en la literatura,
en las artes plasticas y a nivel tedrico en la arquitectura.

Desde principios de siglo existieron en el panorama cultural de los paises del
Cono Sur revistas especificas de Arquitectura, como Revista de Arquitecturay
Nuestra Arquitectura en Argentina, o la Revista de la Facultad de Arquitectura
en Uruguay editada por la Sociedad de Arquitectos de este pais.

Pero la introduccion, difusion y la propaganda de la arquitectura moderna
hacia un colectivo mas amplio estuvo impulsada por publicaciones que
contaban con otro perfil, son ejemplo de esto las revistas literarias como
Martin Fierroy Sur en Argentina que introdujeron a los autores consagrados
de los paises centrales europeos, y los distribuyeron acompanados por
ensayos criticos y mapas literarios. O las variadas revistas genéricas
dedicada a temas relativos al hogar y al /ifestyle donde los reportajes sobre
arquitectura y disefio se intercalaban con articulos sobre cocina, cuidado de
mascotas o jardineria.



INCLUDING “BUILDING MONEY

Revistas destinadas a un publico
mayoritario destinadas exclusivamente
al cuidado y arreglo del hogar se
convertian cada vez més en objeto de
CONSUMO Y crecian en numero.

Las revistas especificas de arquitectura
de origen estadounidense, como
Architectural -~ Record, ~ Architectural
Forum y Pencil Point eran recibidas
regularmente  por las  principales
escuelas de Ingenierfa y Arquitectura
de la region. Las revistas especificas
- editadas en el medio local, se constituian
w en general con articulos propios,
- ejemplos  arquitectonicos  extranjeros
y locales, que conforme avanzan las
. décadas sufren transformaciones y
| agregan contenidos.
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Primer nimero de la revista Iiteraria‘ Sur,
fundada por Victoria Ocampo en 1931,
Argentina.

Durante la primera mitad del siglo xx, la influencia europea marco la
arquitectura latinoamericana, pero con el advenimiento de la guerra el
modelo norteamericano avanza considerablemente, frente a una Europa
debilitada y en vias de reconstruccion. Esta época de transiciones y
transformaciones en todos los @mbitos, es facilmente reconocible en las
revistas especializadas que se han analizado, donde en algunos casos no
resulta claro si la mirada sigue siendo hacia Europa, Estados Unidos o hacia
la propia region. La incidencia norteamericana surgio sin lugar a dudas con
un impulso singular entre las revistas nacionales especializadas, no solo
por medio de proyectos y obras de arquitectura concretas como veremos
mas adelante, sino de manera ideoldgica y conceptual. Podriamos decir que
los esfuerzos estadounidenses por lograr la integracion «aliada» del nuevo
continente y este a su vez al panorama internacional, no fueron en vano.



A UN ANO DE LA AGRESION

Ha pasade un nfio desde el instante en que ol corazdn
de América se conmevié ante el alevess ataque al hermano
dal Norte. ¥ conmoviends fodos los pueblos, demosted, por
wez primera en ln historin, que la iden de i idad ern

A LOS ARQUITECTOS NORTEAMERICANOS

" tectos que en virtud de sus mérites ccupan alios carges en
“los dependencias administrativas, legislativas y educacio-
* nales de su gobierno, ¥ que, por lo fanio, han influido en ln*

idn de In pelitica de su pairin. "~

a dedtacadad profesionaled

“rquitectura” inicia una encuesta

H proximo Congreso Nacional de Planificacion de post - guerra

Contenidos de la revista Arquitectura
de la SAU Sociedad de Arquitectos
del Uruguay; n.° 102; diciembre de
1942,

licitaria su colaboracién.

7) Este Comité provisorio comunicaria su
constitucién y su propésito a todas las institucio-
nes de América que ya han iniciade o piensan
iniciar el estudio de planes de post-guerra, y so-

«[...] que es necesario la presencia salvadora de todas las técnicas en la hora de la paz -——como fueron conjuradas
en la sangrienta hora de la guerra— para dar toda la felicidad que ansfan y merecen, todos los pueblos liberados
del mundo [...]».

JUESTRA ARQUITECTURA

Director: WALTER HYLTOMN SCOTT

Este articulo pone en evidencia, a
diez afios del comienzo de la guerra,
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SUMARIDO

(LLEGARA A INDUSTRIALIZARSE
LA CONSTRUCCION?

En este titulo usamos la palabra industrializar como
sinénimo de produccién en serie.

No cabe duda de que los modernos métodos indus-
triales, han hecho posible que una gran mayoria de
personas dentro de cada pais puedan disponer de
mejores ropas, de mejor transporte, de mejores ali-
mentos, de mejores diversiones. Esos mismos mé-
todos han permitido también aliviar muchas tareas
penosas y han contribuido a dejar més riempo libre.
Pero la construccion, parece ser el dltimo elemento
importante del conjunto econdmico que queda por
industrializar. Y aunque en nuestro medio no po-
drian acusarse elementos nuevos que permitieran, al

las dificultades que presentaba la
industrializacion de los sistemas
constructivos en la region. Observa
las dificultades econdmicas
técnicas de la construccion en serie
en comparacion con la industria
estadounidense, pero  constata
también las ventajas que presenta
el sistema y los aportes que podria
suponer en tanto no se sacrifique
el disefio y el buen arte de hacer
arquitectura.



Influencia y mensaje

Articulos

En la revista uruguaya Arquitectura de diciembre de 1942, en el articulo <A los
arquitectos norteamericanos. A un afio de la agresion» se pone de manifiesto
la idea de continentalidad y las oportunidades que la reconstruccion de
posguerra prometia a instancia de la técnica.

[...] a un afio del siniestro ataque y presintiendo el triunfo que asoma
en el horizonte, les repetimos a los arquitectos de Norteamérica, nuestro
saludo. Saludo augural de la Victoria y compromiso de conjurarnos, con
nuestros suefios y nuestras técnicas, para construir en América la nueva
paz, armoniosa y pura como un templo, sobre el continente redimido, que
se llamara entonces y a justo titulo, el Nuevo Mundo [...].

No queda claro si a estas alturas existia una real conciencia de la infiltracion
del modelo americano, pero por cierto la guerra constituia por estas latitudes
parte del discurso de la época y de la misma forma que en 1943 John
Entenza proclamaba que la nueva sociedad no serfa posible sin el uso de las
tecnologias y la industria bélica, el discurso sobre las técnicas empezaba a
hacerse evidente.

A manera de resefia, diez aios después, en la revista argentina Nuestra
Arquitectura en la pagina del sumario se edita el articulo: «;Llegara a
industrializarse la construccion?», haciendo referencia a la produccion en
serie y las dificultades a las que se enfrentaba la industria latinoamericana
de la construccion en ese momento para adaptarse a una realidad impuesta
y concreta llevada a cabo por parte de los Estados Unidos. Citando a la
revista norteamericana House Home, se enumera los beneficios de la
industrializacion en serie en la construccion de viviendas y lo deseable que
resultaria en tanto no se sacrifique el buen arte de la arquitectura.

Otro dato pertinente que evidencia las influencias que ejercian los medios
norteamericanos, son las citas de nuestras revistas nacionales especializadas
a otras revistas especializadas extranjeras. En la mayoria de los casos 10s
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LECTURAS
RECOMENDADAS

The Humanizatién of Urban Life, por

Siegfried Giedion - *“The Architectural Re-
cord’” - p. 121 a 120 - April 1952.

miment Institute Public Servi
la politica del pais del norte ﬂ| materia
disimulan los defectos de los planes en vigeneia y donde se muestea la
realidad con crudeza. Al mismo tiempo, se proponen nucvas bases para
una_palitica mejor que ticnda a solucionar el problema de la cscases de
i drama de la segregacid

El problema de la vivienda en los Estados Unidos de América

Este trabajo, de Charles Abrams, fué pll!llk‘lilu originariamente por el Ta-
1 mia, Es un severo analisis de
ienda popular donde no se

racial,

¥

Interesante articulo sobre el de
‘gorazén urbano’' (Core of the (‘Jty} ti-
tule del Octave Congreso de los C.I.A M.
celebrado el afio pasado en Hoddeston, Gran
Bretafia, ‘‘El término ** corazdn urbano’’,
que fué introducidoe por el grupo MARS de
Londros en lugar de *‘ecentro civieo’’ (euyo
signifieado se ha restringido més bien a los
grupos de edificios administratives, pronto
cobrard amplio uso, Desde 1300, de acuerdo
eon ¢l Diccionario de Oxfore, la palabra
“gore” significa en inglés “la parte mdis in-

firmies -a 1rams - Lraer St
Jaqueling Tyrwhitt, pur Lund Humphries
de Londres en 195° Scbre el tema recor-
damos un articulo aparecido en ‘*La Na-
eién’’ de hace unos afios, firmado por el
ingeniero urbanista Carlos Maria Della
Paolera.

Twon and Begional P]annjng in G. B., por
Patrick Abercrombie - *‘L‘*Architecture d’
Aujour'Hui** - p. 68 a 82 - Febrero 1952.
Resefia ilustrada sobre el urbanismo en
Gran Bretafia.

timamente eentral, el corazén de una cosa’”,
¥ ha sido definido per el grupo MARS eomo
el elemento que hace de una comunidad una;
comunidad y no meramente una agregaciéng
de individuos "’

Giedion analiza rdpidamente el *‘corazén
urbano’’ en Greeia y Roma asi como en el
periodo Gétieo y plantea al final el papel que
los artistas deben desempefiar en la eon-
formaciin estética de ese eorazém urbano,

Gonzilez Capdevila. Relaciones entre arquitectura y técnica ....... 17
Gropius. Discurso en Harvard al cumplir setenticinco afios ....... 23
o Schamesohn. Nuevos horizontes en el mundo “Dimaxion” y geo-
creado por Richard Bukminster Fuller ..................c.000. 25

edieibn que dicho organismo estadual estd
preparando dado el gran nimero de pedidos.

Publicamos este articulo de AR
CHITECTURAL FORUM “The
magazine of building” que nos ha
autorizado a traductrlo por genti-
leza del Servicio Cultural e Infor-
de los Estados Umidos.
Las forografias que reproducimos
pertenecen también a la citada re-
vista, que da crédito a N. Y.
Herald Tribune, International
News Photos,
Fairchild Aerial Surveys, Inc.. y
Charles F. Doherty.

mativo

NUEVAS CIUDADES

El traslado de la industria a las tierras sin congestidn,
afuera de las ciudades, estd dando vida a un suefio de
los planificadores, La nueva ciudad del acero de Bucks
County estd mostrando el camino.

Thomas Airviews.

Un ensayo de defensa para bombardeo atfmico en
una escuela de New York.



Entre las lecturas recomendadas en Nuestra
Arquitectura de julio de 1952 figuran
«Town & Regional Planning», L'Architecture
d’Aujourd’huf; «The Humanization of Urban
Life» de Sigfried Giedion en The Architectural
Record.

textos o articulos son traducidos y transcriptos de manera textual. La revista
Nuestra Arquitectura de julio de 1952 da cuenta de ello con la publicacion
de un articulo completo acerca de las New Towns, extraido y traducido al
castellano de la revista Architectural Forunn; el mismo ocupa varias paginas,
incluyendo una detallada descripcion de las Levittowns y utilizando las
mismas fotografias que la propia revista de origen.

Siguiendo con la revista argentina Nuestra Arquitectura en el nimero de
enero de 1959 edita un reportaje a Richard Buckminster Fuller en un extenso
articulo que recorre toda su obra de forma detallada y con numerosas
fotografias de sus proyectos y prototipos.

Otra manera en que se reconocen estas referencias al nuevo modelo
imperante es a través de la recomendacion de lectura de libros, revistas
0 articulos sobre temas especificos. En este caso aparecen de manera
recurrente las revistas Architectural Forum, y The Architectural Record.
También las revistas como Domus o L’Architecture D’Ajourd’hui siguen
siendo referentes frecuentes, propios de la fuerte condicion historica que la
arquitectura y los medios de difusion europeos mantuvieron con esta region
de América Latina en décadas anteriores.
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DIGEST MENSUEL

43 En 1940 aparecid la primera edicion de

Selecciones distribuida en Latinoamérica. Se
vendia en todos los paises de habla hispana.
Posteriormente surgieron ediciones regionales.
En formato de bolsillo e ilustrada, publica
articulos resumidos o reimpresos de otras
revistas, resimenes de libros, colecciones
de chistes, anécdotas, citas y otros escritos
breves, juegos, crucigramas, etcétera.
Selecciones s conocido por presentar un
punto de vista politicamente conservador,
optimista y proestadounidense.
Durante la guerra fria, la revista Selecciones
tuvo como contraparte a la revista soviética
Sputnik. Con formato similar, nace en 1967 y
deja de ser publicada al caer la Union Sovética.
Esto da cuenta de la influencia politica que
gjercian los medios de prensa en publicaciones
de entretenimiento.



Magazine y populares Las revistas y semanarios que Se reconocen en esta época, aquellas
destinadas a la vida del hogar, los hobbys, las mascotas y el jardin, responden
y configuran, (dentro de un complejo contexto como ya lo expresaramos) la
respuesta a una reorganizacion en el campo de la cultura que América Latina
habia experimentado desde principios del siglo.*®

Dentro de un amplio universo de los medios impresos de difusion masiva,
aquellos que definimos como «populares», no solo por la llegada a un ndmero
mayoritario de lectores, sino también por su contenido amplio y diverso,
analizaremos la revista Mecdnica popular, como uno de los principales
referentes debido al alcance y difusion que tuvo al publico en general en
Latinoamérica y por la presencia que aun hoy guarda en el imaginario
colectivo.

De origen estadounidense, a priori es constatable que su edicion en el idioma
castellano se extiende a un gran nimero de paises signatarios de América
del Sur, América Central y el Caribe. De los doce paises del continente la
revista se distribuia en ocho de ellos.

La revista de masas

El titulo denota el cardcter inclusivo y de amplia difusion. Incluso va aiin mas
alla, escrita para que usted la entienda, con este subtitulo individualiza al
lector, lo personaliza dentro de un global universal, dentro de lo mayoritario y
popular; «usted, como tantos otros», «usted, que no es especialista», «usted
que pertenece al comdn de la poblacion y tiene necesidades e inquietudes
Unicas y compartidas». Se reconocen aqui los dos conceptos vistos
previamente, tanto el de la «presuncion colectiva» a la que alude Baudrillard,
como el de la «cultura de masas», siendo este Ultimo el colectivo universal.

En las diferentes secciones de Mecdnica popular hay implicitos conceptos 115
tan potentes como mandatos de una época. Asi por ejemplo, Anuncios y
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Las secciones reconocibles en este tipo de revistas
constituye un universo tan amplio como el de
lectores a la cual esta dirigida (cultura de masas).
A modo de ejemplo, la revista Mecdnica popular de
mayo de 1955 propone:

Seccion del hogar; Nuevos sistemas para
instalaciones.

Objetos e invenciones destinados para la guerra.
Herramientas y accesorios.

Materiales de construccion y terminaciones.
Manuales de construccion.

Objetos para el ocio.

Objetos «novedosos» para el hogar, que a menudo
carecen en general de utilidad especifica.

Seccion destinada al automavil.

Como resolver problemas / Como usar / Como
reconocer / Cémo almacenar / Cémo pintar o
decorar / Como transformar, modificar, armar o
construir.

Mediante la difusion de manuales, consejos e
instructivos este tipo de prensa escrita se traduce
en una «publicacion del cémo», convirtiéndose un
modelo de instruccion en si mismo.



Publicidad y propaganda

Simbolismos

venta de objetos; jcompre! Oferta de cursos a distancia; japrenda! Manuales;
ihaga! Objetos novedosos o episodios experimentales; jconozcal

El mensaje es claro y directo; «Condzcalo, Apréndalo, Hagalo usted mismo y
por supuesto Comprelo. Mire, todos lo han hecho y todos lo tienen»

La revista contiene un indice comercial donde se identifica el inventor, el
fabricante, el distribuidor y toda la informacion complementaria de cada
producto. Este apartado no es menor y lejos de emitir un juicio fetichista
0 asignarle un caracter superior de sus efectos sobre el consumo, vale la
pena reconocer nuevos y complejos vinculos que se establecen entre los
productos y secciones de una prensa mas marcadamente «empresarial» y la
cultura de los sectores emergentes propios del capitalismo.

En cuanto al contenido, se puede decir que esta publicacion es de caracter
informativo, instructivo y por supuesto comercial, pero por sobre todo es
transmisora de la esencia de ser moderno, de estar al tanto de los hechos y
de pertenecer a una época y a una mayoria.

Como mencionaramos previamente, la variedad y desjerarquizacion de
su contenido es una caracteristica propia de este tipo de publicaciones.
Podemos afirmar que la tematica principal de la revista Mecdnica popular
son las nuevas tecnologias (lo cual opera como una narrativa coherente con
los procesos de modernizacion) articulos bélicos, coches y herramientas para
la construccion, constituyen el cuerpo principal. A diferencia de una revista
dedicada exclusivamente al hogar y dirigida a las muijeres, la vivienda en
si misma no ocupa un lugar preponderante, pero posee sin embargo una
seccion destinada a ella en la mayoria de los nimeros analizados y como
todos los temas, se distribuye de manera intermitente en cada niimero. No
obstante los modos de trasmitir el mensaje y la noticia se realizan desde un
lugar comun, cercano o «familiar».

Resulta de interés reconocer, que en las distintas publicaciones sobre las que
reflexionamos, existen marcadas diferencias en relacion con la publicidad
y la propaganda. Estas diferencias en el aviso publicitario son de orden
conceptual y simbdlico y se evidencia en su forma grafica y de exposicion.
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Estan aquellas segun el modelo norteamericano, en las que se pone al sujeto
como centro, y las otras de caracter puramente comercial donde el centro
de descripcion es el objeto a consumir y todas sus caracteristicas técnicas
y fisicas.

En el primer caso, resulta explicito como la publicidad hace una recreacion del
escenario doméstico. La reproduccion de los ambitos de accion y produccion
no representan otra cosa que 1o cotidiano, en el que el sujeto se desarrolla
como ser social. De esta forma las revistas realizan un discurso respecto de
la vida cotidiana que a través de fotografias o imagenes graficas producen
la interpretacion inmediata del sujeto con la consecuente identificacion y
apropiacion de un modelo de vida y una manera de relacionarse con su
entorno fisico y social.

La revista se instala como un modelo social en si misma que potencia
determinadas practicas, usos, gustos o requerimientos.

Pero esta diferenciacion no esta restringida al origen de la publicacion sino
mas bien a los cometidos y objetivos de cada editorial.

Asi por ejemplo encontramos que en las revistas especializadas rioplatenses
como Nuestra Arquitectura o Arquitectura® la publicidad se reduce a los
anuncios clasificados de productos o servicios que aunque quizas con una
intencion de esponsorizacion su fin ltimo es el comercial a través de la
comunicacion sobria y escueta.

En los casos mas extremos encontramos anuncios cuya grafica o fotografia
se destina al objeto publicitado y sus especificidades técnicas, que si bien
son a la larga las que redundaran en beneficios al consumidor, el objetivo
publicitario en ninglin caso busca la identificacion del usuario con el producto.

¢Podemos decir que las revistas especializadas, o mejor dicho los
anunciantes presentan un atraso en cuanto a la forma de comunicar acerca
de sus productos? La respuesta es no. Como expresaramos en el apartado
de Publicidad [p. 45] la conformacion de una «cultura de masas» a instancias
de una «industria de la cultura» es propia de la primera mitad del siglo xx
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Beatriz Sarlo sefiala en su libro Una modernidad periférica; Buenos Aires 1920-1930 la influencia que ya tenia la publicidad sobre las practicas culturales.
Toma el caso de la revista Martin Fierro, sefialando la sensibilidad de esta publicacion frente a la incorporacion de nuevas tecnologias aplicadas a la vida
cotidiana asf como la disposicion dentro del hogar de nuevos aparatos electrodomésticos o mobiliario para bafios y cocinas. Si bien corresponde a un analisis
de la publicidad en un periodo previo al involucrado en este trabajo, bien cabe sus consideraciones, asumiendo que el boom tecnolégico y publicitario que se
produce en la década de los cuarenta no hacen més que reforzar esta idea.

45 OSSANDON; Carlos, <Los inicios de la “cultura de masas” en Chile», Historia y comunicacién social, vol. 7 (2002), pp. 161-167.



en América Latina y la constituyen parte importante de los sectores urbanos
de clase media y popular. Esta nueva cultura segin Ossandon genera
sensibilidades y expectativas muy distintas a las del publico ilustrado y politico
de la segunda mitad del siglo xix, reconociéndose en nuevos generos tales
como los folletines-novelas, las zarzuelas o las revistas magazinescas, entre
otros, y establece distintas modalidades de vinculo, distancia o «apropiacion»
respecto de otros productos como son las revistas académicas o destinadas
a un publico especifico y por tanto mas reducido.

Estas sensibilidades o formas de mirar, mas «sensacionalistas» encuentran
asidero ya no solo en el contenido sino en la «forma» en que estos se
presentan, en las cuales la imagen, la fotografia y las secciones flexibles y
diversas predominan sobre un modelo de articulo més estructurado.*

Accesorios, equipamientos, nuevos materiales, novedades y descubri-mientos
de toda indole proveniente de los Estados Unidos entraban en las casas
latinoamericanas a través del papel. El modelo de un estilo de vida, de un
nuevo y desprejuiciado estilo, viene de la mano de objetos de arte, mobiliario
y electrodomésticos. Pero lo importante para entender los nuevos modos de
vivir se asocia directamente a la relacion del sujeto nuevo y moderno con
todos los objetos expuestos provenientes de la pujante industria, industria
cabe aclarar, tanto técnica como cultural. La arquitectura es inseparable de
este acontecimiento cotidiano, es el soporte y el vehiculo para «<mostrar». Por lo
tanto la casa norteamericana también entraba en las casas latinoamericanas
a través del papel, ya sea para exponer sus contenidos o exponerse a Si
misma, pero de seguro trasmitiendo la nueva esencia del ser moderno como
un valor.
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NECESIDADES A CONSIDERAR AL PLANEAR UNA CASA

LABORES
DOMESTICAS

Preparacion de Comida
] Cocina
Lavadero
[] Satanc
[] Hobitacién auxiliar
[0 Comb. de lavadero y cocina
Costura
[ Habitacién auxiliar
] Comb. de lavadero y cocina
[] Comedor
] Dormiterio
Articulos de Limpieza
[0 Almacenaje adecvade

- Labores de jardineria
[] Sétano o taller auxiliar
[ Garaje o taller auxiliar
Conservacién (herra-
mientas, pintura, efc.)
[ Taller en el sétano
[ Taller en el garaje
Servicio doméstico
[J] Cuorto de sirviente
[ Bafec

DPICIEMEBRE 19053

L9

Comedor
[J Comedor
[ Parte de lo salo
[ Parte de la cocina

Sitios de expansién
[ Sala

] Dormitorios
[ Estudio & “zona de silencie”

Vida al aire libre

(] Porche o terraza
[0 Césped

Entretenimiento

[ lecal de la sala-comedor
[ Cecina

(] Haobitacién en el sétanc

[ Cuarto auxiliar de jusgo
[ Terraza, perche o potio

Actividades de los nifios

[0 Cuarte ausiliar de juego

[ Sala

[J Comb. de dorm. y hab.
de juego

[ Terroza, perche o patic

NECESIDADES
PARTICULARES

Cuarto de vestir
[ Dormitorio

[ Bofio
[ Tocador

Ocupaciones

[ Estudio o ““zona de silencio”
. O Dormitorios

[J Taller en el sétano

[ Taller en hob, auxiliar

[] Taller en el garaje

Aislamiento
[] Dormitoric tranquile

Huéspedes
[ Cuarte de huéspedes, o
[[] Facilidades en el
Estudio
Sala
Habitacién auxiliar
[ Tocador adecuado

University of Illinols Small Homos Councll
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Fuente: revista Mecdnica popular, diciembre
1953, edicidn en espafiol, seccion Hogar.

Las sugerencias para organizar y almacenar
articulos aparecen de manera recurrente
en las revistas populares y dedicadas al
mantenimiento del hogar. En este caso el
articulo «Cuando Ud. proyecta su casa»
pone a consideracion todos los aspectos a
tener en cuenta; drea a edificar, ubicacion
de la vivienda, accesibilidad a instalaciones
e infraestructuras, cantidad y drea de los
ambientes segun las necesidades. La lista de
consejos no acaba, los detalles constructivos
de cerramientos y cubiertas, hasta la guia de
como leer un plano, constituyen un verdadero
compendio de «informacion Util> al usuario.

La presentacion de una lista de chequeo
como forma de clarificar, organizar y priorizar
las necesidades, termina por dar al lector
la herramienta para la toma de decisiones,
fomentando la «apropiacion» del tema
habitar (segtn el modelo propuesto por la
editorial). Ademés de posibilitar la «opcion»,
la lista de chequeo deja establecidos los
roles concretos de los usuarios a través de
fotograffas y brevisimos esquemas graficos.



Revista Arquitectura, mayo, 1954, Uruguay.

En cuanto a la publicidad y los contenidos generales, como
ya expresaramos, las revistas regionales especializadas de
arquitectura, sufrieron un proceso de transformacion notorio en
las dos décadas posteriores a la guerra mundial. Una de estas
transformaciones estuvo dada por la inclusion del disefio como
tematica de la revista, lo que significé uno de los principales
componentes que diversifico los contenidos. Con la publicidad y
esponsorizacion, y a raiz de ella, el color en este tipo de revistas
comienza a hacerse cada vez mas notorio.
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Fuente: revista Margarita, n.° 562; noviembre, 1945; Chile

Los consejos sobre como «decorar», organizar o distribuir el
mobiliario en el espacio se manifiestan de todas las formas,
mediante fotografias o a través de graficos concretamente
producidos para tal fin.




Foto: Julius Shulman, Skinner House, 1960, Beverly Hills, California.

Segun Berman, las transformaciones socioculturales se asocian al proyecto moderno y definen un proceso de modernizacion que e expresa en un conjunto de
124 préacticas sociales en la vida cotidiana de hombres y mujeres en tanto sujetos; esto posibilita la instalacion de la modernidad.*

BERMAN, Marshall, Todo lo sdlido se desvanece en el aire, México oF, Siglo xxi, 1989.



La casa expuesta

El sistema casa-contenido-nueva forma de habitar se expone en conjunto
0 separadamente. Asi por ejemplo el mensaje de una publicidad de un
electrodoméstico viene asociado al modo de vida (mediante texto o graficos
de los usuarios en actitud de disfrute y uso del objeto) o la foto de una
vivienda, sea paradigmatica o no, trae consigo equipamiento asociado o
usuarios regocijados que la habitan.

La casa aparece tanto en publicaciones de propuesta académica como
en las revistas populares. En estas Ultimas se produce una socializacion
de aquellos recursos y herramientas que antes pertenecian a los ambitos
mas especializados o académicos. Esto representa de nuevo la muestra de
como estas publicaciones ponen al lector como el centro activo de su propio
bienestar y generador de su propio habitat.




ST

Pora Jone y Don, y millo-
nes de parsjas inferesadas en
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Revista Nuestra, Revista Arquitectura, mayo, 1959; seccién Vision: «Industria Mecénica popular, diciembre, 1953,
y Disefio», EI Confort en la Arquitectura Moderna; «Articulo como continuacion
de otro, se analizan las Case Study House y la Industria asociada al disefio».

46 Un ejemplo de esto son algunas de las Case Study Houses; ;Quién no reconoceria la Casa Eames (n.° 08) de Charles y Ray Eames o la casa Stahl (n.° 22)
126 de Pierre Koening?
"""" 47 lainfluencia de Le Corbusier, no obstante, seguiria planeando sobre Latinoamérica, especialmente en Argentina y en Brasil con la nueva capital disefiada
por Lucio Costa y Oscar Niemeyer. ADRIA, Miquel; DIAS COMAS, Carlos; La casa latinoamericana moderna. 20 paradigmas de mediados de! siglo XX,
Barcelona, , Gustavo Gili, 2002.



Difusion

Traslado

En este sentido se reconoce una doble lectura, por un lado otorga las
herramientas para la toma de decisiones, remodelar, leer un plano, y hasta
construir su propia vivienda casi a modo de recetario y por otro, expone
ejemplos de arquitectura modélica, segln dice: «para tener en cuenta», Esta
ultima sin tamiz, llega de manera directa desde articulos y fotografias que
han sido re-reproducidas de medio en medio en una especie de circuito sin
fin.

Como lo expresaramos anteriormente, las referencias de las casas de
mediados de siglo dejan de ser los modelos europeos, para incorporar
cada vez con mas frecuencia en el contexto latinoamericano los ejemplos
estadounidenses de la posguerra: las propuestas de las Case Study Houses
promovidas por John Entenza junto al <«hierdtico dogmatismo miesiano,
domesticado por el pragmatismo de sus discipulos, Rafael Soriano, o Craig
Ellwood».*

0 las obras de Rudolph M. Schindler o Richard Neutra que desde las paginas
de revistas como Arquitectura México, dirigida por Mario Pani, se difundieron
ampliamente como lo mas relevante de la arquitectura californiana.

Ahora bien, si nos adentramos en un andlisis iconografico de las imagenes
difusoras de la cultura arquitectonica de la época, surge el fotografo
norteamericano Julius Shulman, y sus fotografias como iconos de esta
arquitectura que han sido publicadas incontables veces.

Casi como sello del modelo de vivienda aislada y «constructor él mismo
en gran medida de la imagen de las Case Study Houses» (como menciona
Abalos en el capitulo La casa del pragmatismo en el libro La Buena Vida)no
cabe dudas de que su obra puso a la fotografia arquitectonica en la categoria
de forma independiente de arte gracias a su capacidad para realzar 10s
valores formales y visuales de cada vivienda capturada.



seccion anual de (AS)

Se han construido millones de cosas en los Extades Unidos des
terminé la Segunda Guerra Mundial, y, de coda diex, nueve refls)
influencia de la “escuela californione de arquitectura.” Por lo 1o
ciames nuestra sexta seccidn anval de cosas con
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El modelo de la Casa Californiana se difunde
directamente a través de un articulo especifico.
Sin embargo el modelo de vida es algo que la
revista Mecanica popular trasmite en todas sus
publicaciones y en cada una de las distintas
secciones.
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obras

onio Bonet. Casa en Martinez .............. S
Joseph L. Cyr. Casa en una colina, EE. UU. ...... o
Roger Lee. Tres departamentos, EE. UU. ..........
Meath, Kessler y ass. Casa con techo abovedado ... .|

La evolucion de la vivienda. — Editorial.
Nuevas ciudades.

HENRY HILL, ARQ. — Casa en Fresno, EE. UU. |

EDLA MUIR. ARQ. — Casa entre dos colinas, | Sumarios de revistas regionales; se presentan con frecuencia

California. casas estadounidenses.
E.PAULNNG © JOHN REX. ARQS. Twin Palms Houses, Paimer and Krisel, 1957 ¢
s e= Palos Verdes. Hill. California. S -

....... Fotograffa original; Julius Shulman




Sin embargo, mas alla de reconocer su capacidad de percepcion y comprension
de las construcciones y de su lugar en el paisaje, se percibe en su obra una
composicion tan precisa que de alguna manera la escena resulta rigida.

Aunque la critica establece que, «en su obra siempre esta presente un sentido
de humanidad, aun cuando la figura humana esta ausente en las fotografias en
si», y a diferencia de la apreciacion que realiza Abalos en cuanto a la famosa
fotografia de la Case Study House n.° 22, de Pierre Koenig,

[...] en la que dos mujeres charlan distraidamente [...] A través de esas
mujeres ociosas descubrimos con total claridad el sujeto y la genealogia de
la casa del pragmatismo [...] tiene sin duda su protagonista en esa mujer que
ha permanecido oculta 0 en segundo plano en tantos otros arquetipos, una
mujer que es y se siente igual entre iguales, que habita la casa y la ciudad en
plenitud [...].

es sensiblemente reconocible el armado cuidadoso de la escena. Las mujeres no
charlan distraidamente, y el presente no resulta gozoso en lo absoluto y mucho
menos cotidiano, pues lo cotidiano en la vida doméstica tiene que ver (en la
mayor parte del tiempo) con el gasto de energia al cuidado del hogar y de las
personas que lo habitan o en todo caso con una actitud relajada. Lo cotidiano se
relaciona con lo dindmico y espontaneo y esta imagen resulta congelada y por
lo tanto poco creible.

Pero este ejemplo no es, ni mas ni menos que la expresion de las aspiraciones
de esta época, donde las ideas arquitectdnicas son difundidas junto al concepto
de lo cotidiano como evento de disfrute y no de padecimiento, gracias a las
posibilidades ofrecidas por las técnicas.

Sin poner en juicio el valor de la fotografia como obra de arte en si misma y 1o
que ella simbolizé, podriamos argumentar, que si bien el concepto es el mismo,
la representacion como forma de difundir un modelo en una revista dirigida
a una cultura mayoritaria haya sido mas plural y mas realista en la forma de
concebir el espacio doméstico.



Case Study House, n.° 22 Stahl, Pierre Koening, 1959,
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Legado

* Las escenas que se reproducen al «mostrar la
vivienda habitada por el sujeto, tiene connotaciones
directas con la industria del cine y la television. La re-
presentacion escenografica se vincula con los anhe-
los de las personas de ser protagonistas de su propia
vida tal como las estrellas de la pantalla».

Con esto nos referimos a que la casa paradigmatica californiana es difundida
por las revistas de caracter popular de manera aislada, «mostradas» en
articulos que contienen los ejemplos concretos arquitectonicos.” Por otra
parte estas mismas revistas difunden desde su editorial el concepto del
habitar moderno de principio a fin en toda la publicacion y de diversas formas,
trasmitiendo el concepto pagina a pagina, desde las viviendas existentes
anonimas, en los electrodomésticos que ofertan o en los manuales para
construir muebles.

Esta apreciacion no representa la puesta en valor de un modo de difusion
sobre otro, pues como hemos visto, ni en la vivienda ni en la publicidad
de objetos de consumo para la cultura de masas el mensaje es ingenuo,
pero quizas la forma de representacion en una revista popular resulta menos
de escaparate y por tanto mas honesta. Otro analisis que podemos hacer
y agregar desde esta perspectiva, es que la falta de «espectacularidad»
en los avisos locales también se deba al escaso desarrollo de la industria
publicitaria en el Cono Sur.

De todos modos, para cuando entre la década de los sesenta, el pop arty la
critica se encargaran de realizarle la revision correspondiente, pero esa ya
es otra historia.

Hemos visto a lo largo del presente trabajo como llegan hasta la region
los modelos del norte. Podemos comenzar este apartado afirmando que la
difusion de la arquitectura de posguerra y la casa como el paradigma de esta
época incidieron sin lugar a dudas en la produccion latinoamericana.

Analizaremos ahora de qué manera se adapta y como los aspectos fisicos y
formales que caracterizan la casa unifamiliar moderna son inseparables de
lo conceptual que la identifican como modelo.



Fuente: articulo «Casas» de Richard Neutra,
revista Casa y jardiin, argentina, 1950.
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.................................................... En 1956, once afios después de iniciado el programa CsH y asumiendo de
manera implicita la aproximacion artistica y elitista a la tecnologia, John
Entenza afirmaba lo siguiente:

Nos gustaria pensar que estas casas han sido responsables de un
notablemente Icido pensamiento en términos de arquitectura doméstica.
Mientras que es verdad que no todas han sido la casa de los suefios de
cualquier persona, han tenido, sin embargo, una demostrable influencia en
la dptima utilizacion de nuevos materiales y en la reutilizacion de los viejos
y han intentado, con considerable €éxito, sugerir nuevos comportamientos
de vida,

aspecto que mas tarde seria objeto de critica por parte de Dolores Hayden.

El concepto de vivienda aislada se relaciona directamente con la construccion
del espacio exterior como parte indispensable de la vida en el hogar. Tanto
el espacio verde como la relacion directa espacio interior- espacio exterior
juegan un papel fundamental en la concepcidn misma y generacion de
los proyectos. A propésito de un anuncio de cortacéspedes, sefiala Beatriz
Colomina:

[...] se refiere a menudo a un césped bien cortado como a una moquetta,
una superficie suave y aterciopelada que ofrece proteccion a la casa que
se apoya sobre ella, como si se tratara de un anillo de seguridad [...] El
césped representa la democracia, entendida en términos de posguerra. Todo
el mundo puede tener su propio césped. El césped es un derecho y como tal,
un simbolo del patriotismo de posguerra [...].

Los espacios intermedios, porches, patios y terrazas asi como los espacios
inmediatos abiertos y verdes son la extension del sujeto hacia el espacio
exterior tanto a niveles fisicos y de accesibilidad, como a nivel de visuales. 133
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Fuente: Mecdnica popular, 1958 .

Ambientes integrados, sistema estructural a la vista, grandes aberturas vidriadas, la chimenea y el mobiliario, los patios y la vegetacion; la

semejanza de estas iméagenes es absoluta, la tnica diferencia es que en la revista para las masas, la television es incluida como parte del
mobiliario en el espacio de relacion.

134 48 ;Y acaso la publicidad no es una forma de representacion de una realidad o hecho dirigido con un propdsito determinado? comercial, social o cultural... en
~~~~~~~ el caso de la vivienda, es un vidriera con el suefio americano a la venta.



Este factor donde el interior se proyecta hacia afuera y viceversa se asocia
a la transparencia como hecho por un lado factible gracias a las nuevas
tecnologias y por otro lado conceptualmente desde los nuevos valores de
exposicion, control y privacidad.

La ventana panordmica es la vitrina de la domesticidad. Resulta mas que
interesante el aporte de Colomina en este sentido, pues define que no es el
interior de la casa lo que se exhibe, sino una representacion publica de la
domesticidad convencional.®®

El automovil es un componente no menor, en primera instancia implica una
condicion o estatus social, con la Idgica que conlleva de pertenecer 0 no a
un colectivo moderno lleno de nuevos valores. Constituye desde la 1dgica
publicitaria un nuevo objeto de deseo y ahora accesible a todo publico.
A nivel general de disefio justifica un nuevo espacio de localizacion que
destinara la vivienda.

La concatenacion de sucesivos espacios genera la vinculacion franca entre
ellos, sobre todo en las areas de relacion: cocina-comedor-estar y el patio 0
espacio exterior asociado.

Las areas mas intimas o de descanso al igual que aquellas destinadas a los
nifios siguen siendo espacios contenidos y separados entre si. Esta condicion
proyectual tiene sus fundamentos, por una parte, en la condicion terapéutica,
de cuidado y control del cuerpo que se le asignaba a estos espacios y por
otra, en los preceptos morales de la familia americana, que muy a pesar de
la modernidad, conservaban el estereotipo puritano.

El cuanto al equipamiento, este deja su rol especificamente funcional para
transformarse en objeto de arte y exhibicion como analizaramos en el
capitulo 03.



Fuente: Case Study House, n° 1 ,1958-1960.
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Adaptacion

Asi se presenta entonces la vivienda en nuestro medio, a veces como un
espacio interior ideal y abstracto para ser exhibida, otras como el escenario
comodo y funcional, que sin dejar de ser moderna permite ser habitada.

Otros factores como la higiene, ya asumida para mediados de siglo en tanto
a iluminacion y ventilacion de la vivienda, al igual que las nueva tecnologias
y los materiales aplicados, son los componentes que terminan por dar forma
al concepto de la vivienda de posguerra y trasmiten la esencia de estas
casas. Pues son las vigas de acero a la vista la demostracion tecnologica
que posibilita salvar luces sin necesidad de apoyos intermedios y por lo tanto
generar amplios espacios conectados y vinculados. O las nuevas grandes
areas como cerramiento vidriado las que hacen posible la conexion con el
exterior.

Con esto y volviendo al inicio de este trabajo es que le conferimos a la industria
y a la produccion seriada de los nuevos materiales la responsabilidad de
hacer posible 1a casa de posguerra. Si bien la técnica constituye un medio
(entre otros) que forma parte de los procesos de disefio en la produccion de
arquitectura, queda claro que en el modelo americano de casa, la forma se
relaciona estrechamente con los sistemas constructivos.

Ahora bien, la era industrial abre una nueva dimension integrandose a
la industria de la construccion existente. En Latinoamérica explorar la
adaptacion de la «casa de revista» al medio y reconocer el alcance y 10s
limites de este nuevo sistema, «industria-arquitectura», constituiria uno de
los mayores desafios por parte de los arquitectos de la region.
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El arquitecto Antonio Bonet tiene en ejecucién, en la

wivienda popular ciudad de Mar del Plata, una casa de departamentos para

= e + i ser vendida en propiedad horizontal que lleva a la practica
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Lo propio

Legado o adaptacion a la realidad local

Los contenidos de las revistas locales, ya a finales de la década de los
cincuenta, comienzan a tener un marcado interés por la vivienda. Esta
inquietud se revela a través de la exploracion y la difusion continuada de 10s
modelos extranjeros, aunque la produccion latinoamericana se hace cada
vez mas evidente en ejemplos concretos.

La vivienda en estas publicaciones se manifiesta no solo como el modo de
trasmitir un modelo a modo de ejemplo, Sino que Se reconoce una creciente
preocupacion en torno a las problematicas de la vivienda a nivel local y
regional.

Entre los temas més reiterados, estan los referidos a la falta de vivienda, la
problemdtica de la vivienda de interés social y la evolucion de la vivienda.
Entre los temas mas destacados y recurrentes aparece la industrializacion en
torno a los espacios domésticos y la falta de recursos para poner a prueba la
construccion en serie. Los eventos y encuentros regionales de arquitectos y
organizaciones académicas en torno a todos estos temas forman parte de las
editoriales como modo de acercar y encontrar soluciones. Las publicaciones
de estas décadas se conforman asi en un compendio ambiguo, donde,
por una parte, la informacion en torno a la produccion arquitectonica del
primer mundo no cesa, la produccion local emerge con atinado impetu y la
exploracion de soluciones comunes se hace cada vez mas intensa.

Esta apreciacion referida a una busqueda de lo regional se manifiesta
mediante la difusion de referentes a nivel latinoamericano, 10s eventos y
las muestras de arquitectura de los paises vecinos, que hacen evidente la
inquietud por posicionarse de manera conjunta frente al mundo y por lo tanto
incursionar en la busqueda de lo propio.

Como hemos visto claramente por medio de las publicaciones, la forma
de entrada del modelo al medio local a través de la revista, es de manera
literal y directa. En cuanto a la produccion, los arquitectos latinoamericanos
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En referencia a una ponencia sobre Modernidad Apropiada, Fernandez Cox apunta a la diferencia entre Modernidad y Modernidades;

«[...] para nosotros me parece mas valida la otra aproximacién. No la modernidad como un conjunto cerrado de respuestas, sino la
modernidad como un conjunto abierto de preguntas; ya que de facto los desafios que nos plantearon los hechos historicos modernos,
siguen pendientes. [...] En un escrito anterior haciamos notar como el nuestro ha sido un imperativo de “modernizacion a presion”. A
diferencia de las sociedades del norte, que se fueron modemizando por la endogénesis de su propia historia, segun formulas, por asf
decirlo espontdneamente apropiados y no copiados [...] en nuestro caso la presion modernizacion nos llegd de afuera, por el tan deseable
como ineluctable potencial de propagacion de lo que Alfred Weber llama las dimensiones civilizatorias del acontecer histérico.» (Revista
Universidacles del Sur, Universidad de Bio-Bio; 1989).



rapidamente hacen eco de los criterios compositivos que permiten las
técnicas foraneas en una especie de readaptacion.

La brecha entre el modelo y la produccion real; el medio de difusion y el
contexto local; esta salvada por la «adaptacion». Pero, cual es la diferencia
entre una arquitectura adaptada y una arquitectura apropiada?

Comencemos por reconocer el triple significado de la palabra «apropiado»:

Apropiada en cuanto «propia»; responde a soluciones propias de problemas
propios.

Apropiada en cuanto «hecha propia»; hace propia una experiencia probada,
previo reconocimiento de la identidad y la realidad.

Apropiada en cuanto «adecuada», Util a una realidad y al servicio de ella.

Podemos decir entonces que una arquitectura puede considerarse apropiada
tanto si surge como si es capaz de reconvertirse en favor y de acuerdo a las
condiciones de un lugar determinado. Condiciones por cierto que abarcan
todos los aspectos de una sociedad.

[...] usando todos los refinamientos de la técnica actual, sin ninguna
preocupacion folkldrica y falsamente tradicionalista, pero tampoco copiando
técnicas sino recreandolas [...]. Esta es la manera de ser fieles a la
verdadera tradicion que es siempre la fuente de todo lo revolucionario, en
esto como en todo [...]

Eladio Dieste



LA PINTURA MURAL EN NUESTRA
NUEVA ARQUITECTURA

Con este niimero, la Revista “Arquitectura” comienza
una nueva etapa en su publicacién, que desde ahora
serd periédica, con una muestra de pinturas realizadas
en edificios nuestros.

Luego de un periodo de necesaria limpieza de todo
lo decorativo caduco, la Arquitectura Nueva llama cada
vez con mayor decisién, a sus hermanas plisticas, la
Pintura y la Escultura, para que vuelvan a complementar
S8 MUros.

Publicamos hoy algunos de los ejemplos de Pintura
Mural ejecutados en edificios de Montevideo, para lue-
go, en el siguiente niimero, dar cabida a las realiza-
ciones escultéricas relacionadas con la Arquitectura.

No es el propésito de nosotros hacer ahora la
critica a estos murales, sino de mostrar algunos ejem-
plos del esfuerzo de nuestros plasticos.

A los pintores, arquitectos y propietarios que han
permitido lograr ese aporte al desarrollo del arte na-
cional va nuestra adhesion,

Lo que en los Estados Unidos se produce desde los inicios de los afios cuarenta, como la inclusion de las artes en la Arquitectura, tuvo en

a region, no solo un retraso temporal sino que se insertd de manera mas sosegada. Esta apreciacion surge de las revistas analizadas del

entorno inmediato, que sin dudas difiere de otros paises latinoamericanos con una larga tradicion muralista como México por ejemplo. La

aparicion de los objetos de arte vinculados a la arquitectura y el disefio aplicado al mobiliario y enseres del hogar, comienza a vislumbrarse

en las revistas locales de manera progresiva entrados los afios cincuenta, pero sin la exacerbacion visual y meditica con la que se publicaba
142 en las revistas norteamericanas.



Sociedades como la uruguaya alejadas del desarrollo técnico-industrial
estdn marcadas por una fuerte tendencia a la «apropiacion» de técnicas y
materiales. La arquitectura ladrillera no es vista en ese momento como una
exigencia técnica sino como una eleccién acorde con las posibilidades del
pais, posibilidades principalmente técnicas, pero inevitablemente vinculadas
a una realidad social, econdmica y cultural propias.

En el contexto latinoamericano en general, estas adaptaciones se producen
de la union de reafirmaciones culturales e identidades con aspiraciones
hacia la modernidad. Los arquitectos mas relevantes poseen una suerte de
vinculo, de lenguaje comun con arquitectos y arquitecturas que trascienden
al continente. Los arquitectos latinoamericanos de las tres generaciones, 10s
formados en Europa como Mario Pani, Carlos Raul Villanueva o Luis Barragan,
0 en los Estados Unidos como Mario Paysee Reyes; los europeos radicados
en la region, como Antonio Bonet o Lina Bo Bardi, todos y de diferentes
modos han sido influenciados por los medios y proponen nuevas lecturas
de la modernidad, en general, a través de sus propias viviendas, las cuales
a su vez han sido difundidas a través del papel a generaciones posteriores.

Como ya expresaramos, la arquitectura de la casa trasmite mucho mas
que una corriente de pensamiento y los exponentes de la arquitectura
latinoamericana han sido capaces de generar la adaptacion. Cabe
preguntarnos, y queda abierta la interrogante, de qué forma esta adaptacion
se produce a escala doméstica en la arquitectura andnima de la mayoria de
los habitantes, que como vimos, recibieron a través de las revistas un modelo
de vida y de valores a manos llenas.



1. Casa Paysee Reyes, Mario Paysee Reyes, Montevideo, Uruguay, 1955.
2. Casa La Rinconada, Antonio Bonet, 1950.

3y 4. Casa De Vidrio, Lina Bo Bardi, 1951.

5. Casa Dieste, Eladio Dieste, Montevideo, Uruguay, 1961.

6. Casa Sotavento, Carlos Raul Villanueva, Caraballeda, Venezuela, 1958.
7. Casa Guper, Rino Levi, San Pablo, Brasil, 1951.




Reflexiones finales

Sesenta afios después, la casa norteamericana, y muy especialmente la
californiana, constituye una experiencia significativa y aln vigente, tanto en
la concepcion del proyecto como del habitar doméstico. Es posible afirmar
y ademas reconocer su influencia en el proceso de construccion de la
arquitectura moderna en nuestro medio.

El éxito del modelo cuya expansion tras la guerra mundial se hace extensivo
al resto de occidente como un arbitrario cultural (gracias a una fenomenal
campana publicitaria y econdmica) ha contribuido en la definicion de la vida
social y politica en los Ultimos cincuenta afios en nuestros paises.

Como expresa Dolores Hayden en su libro Redisenando el suerio americano
(1984), se trata de una utopia Unica en la historia, pues en lugar de disefiar
ciudades, en Estados Unidos se disefiaron casas, una sociedad de hogares
que deberian crear por si mismos comunidades ideales extrapolando las
virtudes privadas a la esfera publica.

La union de una ideologia de clase media y el consumo que precisa esta
forma de vida, conforma el gran éxito del capitalismo americano y su violencia
simbdlica fue reproducida como modelo en el resto del mundo.

En el periodo de posguerra y muy especialmente en la década de los
cincuenta, Latinoamérica sufre una intensa produccion arquitectonica. Las
revistas de arquitectura recogen y difunden la produccion a nivel internacional
y cada vez mas la procedente del propio medio, este hecho permitié a los
arquitectos nacionales de la época estar informados de los acontecimientos
mas relevantes de la region y del mundo.

Permitia sentirse parte integrante de los mismos y estrechar vinculos, lo que
antes solo era posible a través de los viajes y las experiencias individuales.

Las revistas constituyen sin duda el principal vehiculo de difusion de la época
y por tanto son un material de inestimable valor para conocer el alcance y la
difusion de la modernidad.



1. Casa Barragan, Luis Barragan,
Tucubaya, México, 1949.

-. 2. Casa Guper, Rino Levi,
San Pablo, Brasil, 1951.

3. Casa Dieste, Eladio Dieste,
Montevideo, Uruguay, 1961.

+ 4. Casa Oks, Antonio Bonet,
Argentina, 1953.

5. Casa Sotavento,
- Carlos Radl Villanueva,
Caraballeda, Venezula, 1958.

6. Casa Paysee Reyes, Mario Paysee
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No obstante, las regiones al sury alo largo y ancho del continente fueron cuna
de relevantes obras construidas, cuyos arquitectos supieron dar respuestas
concretas a «escenarios» € idiosincrasias concretas. «Escenarios», valga la
aclaracion del término, entendido no como el espacio donde recrear la escena
(0 como la «representacion» a la que hemos aludido incontables veces en
este trabajo) sino como el contexto de donde emerge la arquitectura local.

Asi, sin dejar de afirmarse en los componentes y el pensamiento aportados
por la modernidad, se buscd su adecuacion, haciendo énfasis en la tradicion,
en lo popular y regional, con una mirada a la coyuntura espacio temporal
particular y a la propia identidad.

Tal y como lo expresa Marina Waisman en Arquitectos latinoamericanos
refiriéndose a Eladio Dieste,

[...] ellos son gentes que unen singularmente logica con sensibilidad, que
conjugan espacio y luz, forma y tecnologia estructural expresiva, que se
refieren a la tradicion, a la historia, a la permanencia de ciertos valores
esenciales, recurrentes en la cultura arquitectonica y son sin embargo,
intensamente modernos.
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EXPOSICIONES UNIVERSALES

Arios 1920-1929

*1920, Shanghai (China) - American-Chinese Exposition (1920) (?)

*1921, Londres (Inglaterra) - International Exhibition of Rubber and Other Tropical Products (1921)
*1922, Marsella (Francia) - Exposition nationale coloniale (1922)

* 1922, Tokio (Japdn) - Exposicion de la Paz (1922)

*1922, Rio de Janeiro (Brasil) - Exposigdo do Centenario do Brasil (1922)

* 1923, Los Angeles (Estados Unidos) - American Historical Review and Motion Picture Exposition (1923)
*1923, Calcuta (India) - Calcutta Exhibition (1923) antecesora de la British Empire Exhibition (1924)
* 1924, Wembley (Inglaterra) - British Empire Exhibition (1924)

* 1924, Nueva York (Estados Unidos) - French Exposition (1924)

*1925, Lyon (Francia) - Foire (1925)

* 1925, San Francisco (Estados Unidos) - California’s Diamond Jubilee (1925)

*1925, Dunedin (Nueva Zelanda) - New Zealand and South Seas International Exhibition (1925)

* 1925, Paris (Francia) - Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Modernes (1925)
* 1926, Filadelfia (Estados Unidos) - Sesquicentennial Exposition (1926)

* 1926, Berlin (Alemania) - Internationale Polizeiausstellung (1926)

*1927, Lyon (Francia) - Foire internationale (1925)

*1928, Colonia (Alemania) - Internationale Presse-Ausstellung (1928)

*1928, Long Beach (Estados Unidos) - Pacific Southwest Exposition (1928)

* 1929, Barcelona y Sevilla (Espafia) - Expo ‘29 (Exposicion Ibero-Americana)

*1929, Newcastle upon Tyne (Inglaterra) - North East Coast Exhibition

Arios 1930-1937

* 1930, Amberes (Bélgica) - Exposition internationale coloniale, maritime et d’art flamand (1930)
* 1930, Lieja (Bélgica) - Exposition internationale de la grande industrie, sciences et applications, art wallon ancien (1930)
*1930, Estocolmo (Suecia) - Stockholm International (1930) (Utstéliningen av konstindustri, konsthandverk och hemsljd)
*1930, Trondheim (Noruega) - Trondelag Exhibition (1930)
* 1931, Paris (Francia) - Exposicion Colonial Francesa (1931)
* 1931, Milan (ltalia) - International Foundry Exhibition and Congress (1931)
* 1931, Paris (Francia) - Exposition coloniale internationale (1931)
*1931, Yorktown (Estados Unidos) - Yorktown Sesquicentennial (1931)
* 1933, Chicago (Estados Unidos) - Century of Progress International Exposition
* 1934, Oporto (Portugal) - Exposicéo Colonial Portuguesa (1934)
* 1934, Tel Aviv (Israel) - Levant Fair (1934)
* 1935, Bruselas (Bélgica) - Exposition universelle et internationale (1935)
* 1935, San Diego (Estados Unidos) - California Pacific International Exposition (1935)
* 1935, Porto Alegre (Brasil) -Exposi¢do do Centenario Farroupilha (1935)
* 1936, Johannesburgo (Sudéfrica) - Empire Exhibition (1936)
* 1936, Cleveland (Estados Unidos) - Great Lakes Exposition (1936)

150 * 1936, Dallas (Estados Unidos) - Texas Centennial Central Exposition (1936)

~~~~~~~ * 1937, Berlin (Alemania) - Ausstellung (1937)

* 1937, Dallas (Estados Unidos) - Greater Texas and Pan American Exposition (1937)
* 1937, Dsseldorf (Alemania) - Reichsausstellung Schaffendes Volk (1937)



* 1937, Miami (Estados Unidos) - Pan American Fair (1937)

*1937, Paris (Francia) - Exposition Internationale de Arts et Techniques dans la Vie Moderne (1937)
*1937, Nagoya (Japon) - Exposicion Pan-Pacifica de la Paz de Nagoya (1937)

* 1938, Glasgow (Escocia) - British Empire Exhibition (1938)

*1939, Nueva York (Estados Unidos) - 1939 New York World’s Fair entre las atracciones se encuentran The World of
Tomorrow, Futurama, Trylon y Perisphere

*1939, San Francisco (Estados Unidos) - Golden Gate Exposition (1939)

*1939, Wellington (Nueva Zelanda) - New Zealand Centennial Exhibition

* 1939, Dresde (Alemania) - Deutsche Kolonial Ausstellung (1939)

*1939, Lieja (Bélgica) - Exposition internationale de I'eau (1939)

*1939, Zurich (Suiza) - Schweizerische Landesausstellung (1939)

Afos 1940-1949

*1940, Lishoa (Portugal) - Exposicdo do Mundo Portugués (1940)

*1940, Los Angeles (Estados Unidos) - Pacific Mercado (1940) (nunca se celebro)

* 1940, Tokio (Japdn) - Gran Exposicion Internacional de Japdn (1940) (nunca se celebro)

* 1942, Los Angeles (Estados Unidos) - Cabrillo Fair (1942) (nunca se celebrd)

*1942, Roma (ltalia) - Esposizione universale (1942) (nunca se celebro) (E42)

* 1948, Bruselas (Bélgica) - Foire coloniale (1948)

* 1949, Puerto Principe (Haiti) - Exposition internationale du bicentenaire de Port-au-Prince (1949)

Afios 1950-1958
*1951, Londres (Inglaterra) - Festival of Britain

*1957, Guangzhou (China) - Chinese Export Commodities Fair
* 1958, Bruselas (Bélgica) - Expo ‘58 (Exposition Universelle et Internationale de Bruxelles) - Atomium

Fuente: <http://encyclopedie-es.snyke.com/articles/lista_de_exposiciones_universales.html>.



ARCHITECTURAL EXHIBITIONS AND PUBLICATIONS
of the Museum of Modern Art

Exhibitions:
Years of Number of  * not shown at the Museum.
original showings f specially prepared for circulation in collaboration with the Department of Circulating Exhibitions
showing and outside the or, in some cases, with the Educational Program. b
circulation museum
1932-34 14 Modern Architecture, International Exhibition.
Virtually the first presentation of modern architecture to the American public and to American archi-
tects. The first Museum exhibition to travel to other cities. (See list of publications and page 9)
1932-38 17 Photographic Exhibition of Modern Architecture.*{
A smaller edition of the first show.
1933 1 American Architecture Exhibition.
Prepared for the Triennial Exhibition of Decorative Arts in Milan, Italy.
1933-36 6 Early Modern Architecture: Chicago 1870-1910. -
Pioneer research on the history of the skyscraper. The study was made in collaboration with Henry-
Russell Hitchcock, Jr. (See list of publications.)
1933 The Work of Young Architects in the Middle West.
1933 Project for a House in North Carolina by W. T. Priestley.
1933 A House by Richard C. Wood.
1933 13 Walker Evans' Photographs of 19th Century Houses,
1934 The Philadelphia Saving Fund Society Building by Howe & Lescaze. (See page 100.)
1934 Early Museum Architecture.
1934 Housing Exhibition.
1934 America Can't Have Housing?
This first important housing exhibition in the United States was prepared by a committee of experts
with Carol Aronovici as chairman. (See list of publications.)
1935-39 20 Modern Architecture in California.
1935-38 14 Recent Work by Le Corbusier.

Prepared to supplement lectures made by Le Corbusier in 21 cities, a tour arranged by the Depart-

ment of Architecture.



1936-40 14 Architecture of H. H. Richardson.
Material collected by H.-R. Hitchcock, Jr., for his book. (See list of publications,)

1936-37 7 Cubism and Abstract Art (section on architecture).
1936 Architecture in Government Housing.
The best of the work being produced under PWA and the Resettl t Administration.
1936-37 1 Modern Exposition Architecture.,
19346-38 11 Fantastic Art, Dada and Surrealism (section on architecture).
1937-39 10 Modern Architecture in England.

“This is the most serious and the most constructive evaluation of modern architecture in England that
has yet been made."—Journal of the Royal Institute of British Architects. (See list of publicctions.)

1937 Project for a Community Center by the Architects’, Painters’ and Sculptors’ Collaborative: Oscar
Stonorov, Architect.

1937 Town of Tomorrow.

A protest against the New York World's Fair project of that name,

1938-40 18 A New House by Frank Lloyd Wright on Bear Run, Pennsylvania. (See page 26.)
(See list of publications.)
1938-41 15 Architecture and Furniture by Alvar and Aino Aalto. /
First American survey of the work of these important Finnish architects and furniture designers.
(See list of publications.)
1938 1 Trois Siécles d'Art aux Etats-Unis* (section on architecture).
Exhibition of American art from 1609-1938 prepared by the M and pr ted under the

auspices of the French Government at the Musée du Jeu de Paume in Paris. (See list of publications.)

1938-41 17 Competition Designs for a New Art Center for Wheaten College.
Results of a competition conducted by the Department of Architecture and the Architectural Forum.

1938-40 4 The Bavhaus: 1919-1928.
A large exhibition, designed by Herbert Bayer, which illustrated the educational principles, aims and

achievements of the first nine years of the famous German school. (See list of publications.)



1938-

1938-41
1939-40

1939-41

1939-41

1939-

1939-40

1939-43

1939-40
1940-
1940-

1940-

1940
1941

71

24
10

11

30
20

21

What is Modern Architecture?}
An exhibition of the problems and principles of the new architecture, prepared especially for schools
and illustrated by examples of work here and abroad. Five editions made between 1938 and 1941,

two for sale to other museums. (See list of publications.)
Modern Houses in America.*{
The Bauhaus: How it worked.*f

Three Centuries of American Architecture.

This domestic version. of the architectural section of Trois Sigcles d'Art aux Etats-Unis was a graphic
revaluation of our architectural past. "' ... a very able and gratifying presentation of a subject that
no one—I said no one—has yet fully encompassed in print.”” (Lewis Mumford in The New Yorker,
March 11, 1939.)

Competition Designs for a National Festival Theatre and Art Center at Williamsburg, Virginia.

Evolution of the Skyscraper.*f
A small exhibition prepared to supplement the film of the same name.

Houses and Housing.
A

The importance of good design in the n dwelling, whether the single-family house, the apart-
ment house or the large housing scheme. Prepared by the United States Housing Authority in Wash-
ington with the collaboration of the Department of Architecture and presented as a part of the
Museum's Tenth Anniversary Exhibition. (See list of publiculions]

Modern Inieriors.fa

Specially designed for use in schools.

Prize-Winning Designs for a Nlew Smithsonian Gallery of Art.

A Survey of Housing in Europe and America.*t

Stockholm Builds.}

Photographs by G. E. Kidder Smith of modern Swedish architecture.

The Wooden House in America.t

An historical summary of our unique tradition of wood-building, with empfasis on modern examples.
Twenty Centuries of Mexican Art (section on Mexican Colonial Architecture).

Frank Lloyd Wright, American Architect.

The first complet pr tation. A catalog was planned, but not published. Some of the material

P

was turned over to H.-R. Hitchcock, Jr., for his book on Wright's work, “In the Nature of Materials.”



1941-42

1941-

1941~

1942

1942
1942~

1942-43

1942-

1943~

1943~

1943

15

13

T.V.A. Architecture and Design.

Prepared by the Tennessee Yalley Authority in collaboration with the Department of Architecture.
Regional Building in America.*{

The influence of climate and locally available materials and techniques on the architecture of past
and present, .

American Architecture.*{

A series of three small shows made up of revised sections of Three Centuries of American Architecture.
Dymaxion Deployment Unit.

Buckminster Fuller's round sheet-metal house, designed for mass fabrication, was erected in the

Museum's garden.

Architecture of Eric Mendelsohn: 1914-1940.

Planning the Modern House 1 )

A small show focused on a California house by John Funk (see page 30). Designed for the Educational
Program by Elizabeth Mock (two copies).

Wartime Housing. ;

A timely and dramatic display of the crucial need for housing in war-expanded industrial areas. Pre-
pared by the Departments of Architecture and Industrial Design with the advice of experts in the field.
Modern Architecture for the Modern School.t .

An exhibition based on the need of the elementary school child for psychologically congenial sur-
roundings. Prepared by Elizabeth Mock for the Department of Circulating Exhibitions.

Brazil Builds: Architecture New and Old, 1652-1942.

The exhibition was made up from material collected by Philip L. Goodwin for his book of the same
title. Photographs by G. E. Kidder Smith. (See list of publications.) "It (Brazil Builds) makes known a
whole new school of modern architecture . . . the only study to date of this remarkable achievement.”
(Robert C. Smith in the Art News.)

Brazil Builds.*t

Four smaller versions of the above exhibition have been made: two for circulation in the United States,

one for South America, one for England.

Five California Houses.

Organized by Hervey Parke Clark, sponsored by California Arts and Architecture, and exhibited at

the Museum after its original showing at the San Francisco Museum of Art.



1944~

1944-

Look at Your Neighborhood. T
A multi-copy exhibition of neighborhood planning principles, prepared for the Department of Circu-
lating Exhibitions by Rudolf Mock, with the advice of Clarence Stein.

Built in U.S.A,, 1932-44,

Exhibition prepared for the U.5.0. by the Educational Program:

1943

Your Home—Your Design for Living.

Exhibitions prepared for the Office of War Information:

1943

1944

1944

Competition:

Films:

Publications:

The Mew Architecture in the United States.*

For circulation in Ih;e Middle East. First showing, March 1944, in Cairo.

U.S. Housing in War and Peace.*

Exhibition directed by Mary Cooke, with Catherine Baver as consultant. A special section on building
techniques was prepared by the Standards Section of the National Housing Agency. For circulation in
England.

America Builds.*

Modern American architecture and its immediate background, with a section on housing and a special
section on regional and city planning organized by G. Holmes Perkins of the National Housing
Agency. Assembled by Janet Henrich O'Connell. For circulation in Sweden.

New Art Center for Wheaton College, conducted by the Department of Architecture and the Archi-
tectural Forum. 1938,

New Architecture at the London Zoo, prepared for the Museum and Harvard University by L. Moholy-
Nagy. Shown and circulated with the exhibition, Modern Architecture in England. 1937.

Evolution of the Skyscraper, prepared with E. Francis Thompson, photographer. 1939,

** published inde;endenﬂy of any exhibition.

Built to Live in, by Philip Johnson. 1931.**

Modern Architecture. 1932, Essays on individual architects by Henry-Russell Hitchcock, Jr., and Philip
Johnson; essay on housing by Lewis Mumford. Foreword by Alfred H. Barr, Jr. Also publi;had as



Modern Architects by the M of Modern Art and W. W, Norton & Co., New York, 1932.

Early Modern Architecture: Chicago, 1870-1910. 1933, Re-issued in 1940 because of popular demand
Mimeographed.

America Can't Have Housing? 1934. Edited by Carol Aronovici; this contains contribubions from leaders
in the field both here and in Europe.

Lovuis Sullivan, .Pmphef of Modern Architecture, by Hugh Morrison.** Published by the Museum of
Modern Art and W. W. Norton & Co., Mew York, 1935.

The New Architecture and the Bavhaus, by Walter Gropius.** Published by the M of Modern
Art and Faber & Faber Ltd,, London, 1936.

The Architecture of H. H. Richardson and His Times, by Henry-Russell Hitchcock, Jr. 1934, The standard
work on this great architect.
Modern Architecture in England. 1937. Essays by H.-R. Hitchcock, Jr., and Catherine Bauer; edited by
Ernestine Fantl.
A New House by Frank Lloyd Wright on Bear Run, Pennsylvania. 1938.

- Alvar Adlto: Architecture and Furniture. 1938. Essays by A, Lawrence Kocher and Simon Breines; fore-
word by John McAndrew.
Trois Siécles d'Art aux Etats-Unis. 1938. Essay on architecture in the United States by John McAndrew

 pp. 69-77.

The Bauhavus: 1919-1928. 1938. Edited by Herbert Bayer, Ise and Walter Gropius.
Art in Our Time. 1939. Essay on housing by Frederick A. Gutheim and John McAndrew, pp. 311-17.
Catalog of the Tenth Anniversary Exhibition. . -
Guide to Modern Architecture in the Northeast States.** 1940. Edited with an introduction by John
McAndrew. Foreword by Philip L. Goodwin.
What is Modern Architecture? 1942.
Brozil Builds: Architecture New and Old, 1652-1942, by Philip L. Goodwin. 1943.

Curators of the Department of Architecture: 1932-34 Philip Johnson
1935-37 Ernestine Fantl
1937-41 John McAndrew
1941-42 Janet Henrich (Acting) e
1942-43 Alice Carson (Acting)
1943~ Elizabeth Mock (Acting)
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