>
=
~
(9]
@)

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 16, N. 46, P. 226-251, MAI./AGO. 2019
DOI 10.18568/CMC.V16146.1984

Representacoes culturais no reality show
gastronomico

Cultural representations in the gastronomic reality
show

Karina Abdala'
Fernando Andacht?

Resumo: O artigo aborda a temdtica da representagdo cultural na midia.
O objetivo é compreender o sucesso de audiéncia de MasterChef partindo do
pressuposto de que sua popularidade ndo pode ser explicada somente pelos aspec-
tos gastronémicos envolvidos. Com esse objetivo, escolhemos para andlise quatro
programas do género hibrido talent show/reality show: a segunda temporada de
La Comanda (2013), criada no Uruguai; a segunda de MasterChef Argenti-
na (2015); as duas temporadas de MasterChef Uruguai (2017); e a quarta de
MasterChef Brasil (2017). Com base numa abordagem qualitativa e compara-
tiva, procuramos investigar as identidades coletivas de cada pais conforme sdo
construidas pela midia. Para isso, adotamos uma metodologia sociossemidtica ba-
seada nas nogées analiticas de “imagindrio social” e de género desses programas.

Palavras-chave: representacdo cultural; imagindrio social; MasterChef; reality
show; talent show.

Abstract: The article focuses on cultural representation in the media. The goal
is to understand the popularity of MasterChef; we claim that the attraction of the
program is not based exclusively on its gastronomic aspects. For this aim, we have
chosen to analyse four programs of the hybrid genre of talent show and reality
show: the second season of La Comanda 2013, created in Uruguay; the second of
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MasterChef Argentina 2015¢ the two seasons of MasterChef Uruguay 2017; and
the fourth of MasterChef Brazil 2017. By means of a qualitative and comparative
approach, we study the collective identities of each country as they are construct-
ed by the media. We use a socio-semiotic methodology; the analytical notions are
the ‘social imaginary’ and the genre of the programs.

Keywords: cultural representation; social imaginary; MasterChef; reality show;
talent show.
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Este artigo visa analisar as representagdes do “imagindrio social” na
midia. Com esse objetivo, foram selecionados quatro programas de
entretenimento televisual exibidos em trés paises — Argentina, Brasil e
Uruguai —, quais sejam: MasterChef Argentina (doravante MCA);* Mas-
terChef Brasil (MCB);* MasterChef Uruguai (MCU);* ¢ La Comanda
(LC),® produzido no Uruguai. As edi¢des selecionadas correspondem
as tltimas temporadas exibidas em cada um dos paises estudados no
momento prévio a realizacdo deste artigo. Foram analisados todos os
episédios dos programas.

No que diz respeito a franquia MasterChef (doravante MC), os participantes
devem preparar pratos culindrios em aproximadamente 75 minutos e, para isso,
precisam reunir os ingredientes — que estdo disponiveis no mercado montado
no préprio set do programa — em apenas trés minutos.

No que concerne a LC, os participantes sdo estudantes de gastronomia da
Universidade de Trabalho do Uruguai (UTU)” e competem em equipes. Tém
como desafio preparar cinco pratos correspondentes a um carddpio para cinco
comensais, entre os quais estdo incluidos os membros do juri, que sio docentes
da UTU. A diferenga em relagio a MC é que os participantes contam com
um dia para elaborar o carddpio, além de terem 30 minutos no mercado para
escolher os ingredientes.

Consideramos importante compreender quais sio os elementos que contri-
buiram para a geragdo do fenémeno do género reality show, que atualmente
cumpre 20 anos na TV. Outrossim, parece relevante compreender algumas
mudancas que o formato sofreu na sua etapa de amadurecimento. Em seu co-
meqo, o programa de maior sucesso foi o Big Brother. Conforme Corner (2002),
esse formato jd apresenta uma hibridagio, que inclui aspectos de game
show e talk show. Para explicar essa combinagdo, Corner (2002, p. 256)

afirma que “Big Brother opera suas reivindicagdes do real dentro de uma

A segunda temporada, exibida em 2015, que tem 20 episddios.

A quarta temporada de MasterChef amadores, exibida em 2017, que tem 25 episédios.

As duas temporadas exibidas em 2017, ambas com 17 episédios.

A segunda temporada, exibida em 2013, que tem 18 episédios.

A Universidade de Trabalho do Uruguai ¢ uma instituicdo de aprendizagem publica, cientifica
e tecnolégica fundada em Montevidéu. Seu funcionamento é semelhante ao do Senac no
Brasil.
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artificialidade completamente controlada, na qual quase tudo que se
poderia considerar verdadeiro do que as pessoas fazem e dizem |...| de-
pende de elas estarem 14, perante as cAimeras”. Por sua parte, Hill (2014,
p-116) sustenta que o género reality show apresenta como elemento
central o drama, de forma que “essa tendéncia dramdtica estabeleceu o
reality show como um género que funciona dentro de um quadro flexi-
vel da realidade”. Atualmente, o formato deu uma virada muito grande
com a introduc¢io do requerimento de um conhecimento especifico na
drea da cozinha. Nosso objetivo é descrever as caracteristicas principais
que explicam o sucesso de audiéncia, ji que sempre existiram progra-
mas de gastronomia, todos focados na aprendizagem da elaboragio dos
pratos. Esses programas tradicionais de gastronomia sé sdo assistidos por
um nicho de audiéncia interessado em culindria. E nesse sentido que
elaboramos uma abordagem sociossemiética cuja base ¢ a andlise for-
mal da experiéncia para aplicd-la aos programas selecionados.

Para compreender esse fendmeno, propomos a hipétese de que exis-
tem outros aspectos, além da gastronomia, que caracterizam os reality
shows gastronomicos e que podem explicar a atragdo dos espectadores.
Esses elementos se relacionam com as seguintes nogdes: imagindrio
social, verossimilhanca e construcdo da autenticidade através das identi-
dades dos vencedores dos programas.

Segundo Dyer, o conceito de “normalidade” na sociedade concorda
com uma visdo de mundo estabelecida pelo sistema de valores que os
grupos dominantes pretendem salientar. “Essa visio de mundo ¢é tdo
certa para grupos dominantes que eles fazem isso parecer (como parece
para eles) ‘natural’ e ‘inevitdvel’ — e para todos — e, na medida do possi-
vel, estabelecem sua hegemonia” (DYER, 1984, p. 356).

Os programas selecionados pertencem ao género hibrido do reality
e do talent show; esses elementos da estrutura “compoem a receita que
mistura genuinas habilidades culindrias (talent) com o comportamento
programado e esperdvel do género telerrealidade (reality)” (ANDACHT
e MARQUIONI, 2016, p. 8). Nesses programas, hd componentes distin-
tivos que salientam como prevalente o aspecto reality, como a atitude do

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 10, N. 46, P. 220-251, MAL/AGO. 2019

(0

0
B
=
<




>
=
~
(9]
@)

230 REPRESENTA(;CN)ES CULTURAIS NO REALITY SHOW GASTRONOMICO

jurado na hora de comunicar sua avaliagio, o “soliléquio” intermitente
dos participantes e a narrativa sobre sua trajetéria.

Além disso, segundo Hay e Ouellette, “o reality show governa menos
através da disseminacdo da ideologia do que através da promulgacio de
jogos participativos e tutoriais de estilo de vida que orientam, testam e
supostamente aprimoram a capacidade dos sujeitos de desempenhar um
papel ativo” (HAY e OUELLETTE, 2008, p. 472). Com essas palavras,
os autores tentam compreender a relevincia da mistura dos géneros dos
programas.

Uma explicagdo para a popularidade® da franquia MC poderia ser,
entre outros motivos, que “parece existir um fenémeno de moda relacio-
nado a culindria e a gastronomia” (MARQUIONI e OLIVEIRA, 2015,
p. 75). Além disso, esse sucesso de audiéncia também poderia ser expli-
cado pelo conceito de imagindrio social. Nesse sentido, os programas de
reality gastrondmico poderiam ser analisados como objetos mididticos
propicios para a representagio de elementos constitutivos do imagindrio
social de uma comunidade.

Para compreender essa abordagem tedrica, é necessirio primeiro
explicar a no¢do técnica de “imagem”, que, na teoria semidtica, estd ca-
racterizada pela presenca vaga, fugaz de uma “qualidade de sentimento”
(PEIRCE, CP 5.44) que evocamos prazerosamente ou com desagrado.
Trata-se de qualidades possiveis para os individuos pertencentes a uma
mesma sociedade (ANDACHT, 1992, p. 15-17). Se levarmos em conta
o modelo semiético triddico de Peirce, que tem como fundamento a
andlise fenomenoldgica da experiéncia em apenas trés categorias ou va-
léncias universais, as chamadas “categorias faneroscépicas” (CP 1.284),
o conceito de imagem estd associado ao universo da Primeiridade (CP
1.534), porque envolve intimeras possibilidades através das quais os indi-

viduos conseguem imaginar algo mesmo que esse “algo” seja inexistente.

§  Conforme a nota do jornal uruguaio EI Observador (25 de julho de 2017), o tltimo programa
da primeira temporada (2017) de MasterChef alcangou 21,2 pontos de audiéncia, um recorde
no patfs.

9 As citas da obra de C. S. Peirce sio feitas do modo habitual: CP [x.xxx] remete ao volume e ao
pardgrafo na edi¢do de The Collected Papers of Charles S. Peirce. Todas as tradugdes sdo nossas.
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Nas ciéncias sociais, o termo imagindrio social é usado para estabe-
lecer os limites de tudo aquilo que qualquer pessoa pode considerar
adequado ou ndo (TAYLOR, 2002; CASTORIADIS, 2013). Uma fun-
¢do do imagindrio social ¢ “decidir o que ¢ o natural, a norma que rege
nossa vida, em cada ocasido vital” (ANDACHT, 1992, p. 157). Na and-
lise fenomenoldgica, a ideia de regra tem uma ligagdo com a categoria
da Terceiridade, que se define como “a valéncia da dimensdo geral da
experiéncia” (CP 1.290), e, como tal, se identifica com as leis, com a
regularidade do universo humano e césmico: “o Terceiro ¢ a Ideia do
que ¢ tal como ele é sendo um Terceiro, 0 Médio, entre um Segundo ¢
seu Primeiro. Isto é, a Representagdo como um elemento do Fendémeno”
(CP 5.66).

Adicionalmente, na andlise dos programas, estd presente a categoria
fenomenoldgica da Segundidade, que pertence a ordem daquilo que é
concretamente existente. Um exemplo pode ser retirado da composi¢io
dos jurados do formato MC. Nos programas observados, nos deparamos
com trés chefs de nacionalidades diversas. Se levarmos em conta o ele-
mento gastrondmico cldssico e tradicional da boa cozinha, essa escolha
deve ser verossimil, o que explicaria, por exemplo, a presenga de um
jurado francés. De todas as nacionalidades possiveis (Primeiridade),
achamos no formato MC um fato concreto, a selecio factual de um
chef da Franca (Segundidade), que usualmente é alguém que jd mora
no pais da edi¢do. Mas a tipologia ou dimensdo convencional da origem
francesa associada com o dmbito da gastronomia remete ao imagindrio
social enquanto uma regularidade cultural (Terceiridade); trata-se de
uma regra ndo escrita que associa a Franca com a terra de onde provém
os melhores conhecedores e apreciadores da gastronomia.

Portanto, existem normas através das quais as sociedades estabelecem
as atitudes em todos os campos de atividade como sendo aceitdveis ou
ndo. No dmbito da interacdo pessoal, esse padrio remete ao conceito
de “idealizagdo” (GOFFMAN, 2012, p. 49), que diz respeito as formas
como o sujeito sempre tentard se apresentar perante o outro do me-

lhor modo possivel. Por esse motivo, através de uma andlise qualitativa e
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comparativa de um formato da televisao “glocal”, o artigo visa estudar a
representacdo de elementos de identidade cultural em diferentes paises.

A identidade como prato favorito de MC servido num
soliloquio

Um dos elementos centrais dos programas estudados é o uso do chama-
do “soliléquio”. Esse recurso retérico permite um acesso a intimidade
dos participantes: “em relagdo a confissdo/revelacdo emocional, ela cor-
responde ao que se considera a tipica fun¢do dramética do soliléquio de
exibir emogdes que estdo a flor de pele” (ANDACHT e MARQUIONI,
2017, p. 9). Além disso, esse dispositivo serve como um guia para que
o espectador compreenda o significado (supostamente) verdadeiro das
atitudes dos participantes, de sua vida interior. O uso constante do soli-
l6quio nos formatos apresenta “o reality show como uma ilustragio da
cultura confessional contemporinea em que a atracdo chave ¢ a revela-
¢do das ‘verdadeiras’ emocoes” (ASLAMA e PANTTT, 2006, p. 168). Em
suma, a fung¢do principal desse recurso retérico e dramattrgico utilizado
de modo recorrente seria a produgdo de signos que permitiriam acessar
a realidade dltima (ASLAMA e PANTTI, 2006, p. 175).

Se retomarmos as categorias com as quais Peirce analisa a experiéncia,
uma das fungdes do soliléquio é produzir no espectador um sentimento
vago de ter acesso a realidade dltima do individuo. Essa dimensdo afeti-

va da comunicacio corresponderia ao universo da Primeiridade.

O elemento primeiro (first) ¢ predominante no sentimento (feeling), en-
quanto ele é diferente da percepgio objetiva, da vontade e do pensamento
(CP 1.302) Mas na medida em que a sensa¢do é um mero sentimento de
um tipo particular, ela estd determinada s6 por um poder inexplicdvel e
oculto; e nessa medida, ela ndo é uma representagio, sendo s6 a qualida-
de material de uma representacio (CP 5.291).

Assim, esse dispositivo opera como um veiculo plausivel para a cons-

trugdo da apresentagio da identidade de cada participante. Ele forma
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parte do Representamen, isto é, da dimensio sensorial do signo, daquilo
que é perceptivel em cada participante.

O soliléquio € utilizado de modo regular pelos participantes para exibir
uma identidade. Esse comportamento tem como objetivo ser o vencedor
do programa, de modo paralelo e simultdneo ao objetivo de se dar bem
nas provas culindrias de cada semana. Do ponto de vista semidtico, a
construcdo da identidade “implica uma harmonia teleolégica nas ideias
e, no caso da personalidade, é mais que uma mera procura deliberada de
uma finalidade predeterminada; uma teleologia do desenvolvimento”
(COLAPIETRO, 1989, p. 76). A nocdo tedrica de “teleologia” implica
uma organizacdo das a¢des dos individuos que leva em conta a finalida-
de delas, embora esta possa ndo ser consciente.

Um exemplo disso pode ser observado em MCB, no comeco da com-
peticdo, nas provas por equipes, quando os participantes rejeitam a ideia
de ter em seu grupo uma participante tailandesa de 31 anos de idade
(Yukontorn). No quinto episddio, explica-se que os demais participantes
acharam que Yukontorn nio tinha conhecimentos préprios da gastrono-
mia brasileira.

Outro exemplo pode ser observado na primeira temporada de MCU,
quando a participante Lourdes, em sua forma de interatuar, se mostra
como alguém muito forte e lutadora. No episédio 12, ela explicita sua fi-
nalidade: ela quer ganhar a competicio, portanto ndo abre mio de uma
rivalidade ostensiva. Além disso, ela se apresenta como uma fa da musi-
ca rock e seus signos indiciais, materializados em suas rea¢des corporais,
revelam a caracteristica de uma pessoa robusta e vigorosa. Até certo
ponto, podemos fazer uma comparag¢io com o juiz forte temido por
todos, Enrique Fogaca, o jurado brasileiro de MCB, tal como mostram
as Figuras 1 e 2. Ambas as presencas mostram a importancia dos signos
que revelam os aspectos préprios da individualidade, daquilo que é mais
marcante e visivel na personalidade de um sujeito. Esse efeito semiético
estd baseado em uma mistura de elementos associados a categoria da
Primeiridade — as qualidades de sentimento que podem ser extraidas
pela andlise (por exemplo, a qualidade de poténcia, pujanga ou impeto)
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— com elementos associados a categoria da Segundidade — os elementos
perceptiveis (por exemplo, o fato de ter tatuagens ou ser careca).

Figura 1: Lourdes, MCU, primeira temporada, episédio 1, 2017

z

Canal 10
brrrethpebiiny

MasterChef

URUGUAY

Fonte: arquivo do autor

Figura 2: Enrique Fogaca, MCB, quarta temporada, episédio 1, 2017

Fonte: arquivo do autor

Por outro lado, na primeira temporada de MCU, o participante Nil-
son desenvolveu uma identidade com carateristicas divergentes. Ele
sempre ajudava os outros participantes. Isso foi se tornando um rasgo de
personalidade, uma identidade que foi exibida de modo inconsciente
ou ndo, mas que ndo deixou de aparecer na tela e de ser interpreta-

da como sua maneira de atuar no dia a dia. A finalidade aparente de
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Nilson, nesse caso, foi se apresentar da maneira mais humilde possivel.
Fissa atitude pode ser observada no episédio 16, quando ele disse: “Eu
ndo compito contra Lourdes, eu compito contra mim mesmo”.

Observamos na sequéncia de edigdes a emergéncia de identidades
que se manifestam através da oposi¢io mutua e que podem ser analisa-
das como representagdes de esteretipos que se associam ao imagindrio
de cada sociedade. Por exemplo, no caso uruguaio, os estudos mididticos
permitem postular que existe um imagindrio que procura o estereétipo
de humildade como tipo identitirio idealizado, porém, obviamente, isso
ndo implica que todos os uruguaios sejam assim. De acordo com Dyer
(1984), existe nas sociedades um sistema de estereétipos sociais que fun-
ciona como uma espécie de limite da normalidade ou daquilo que é
aceito como plausivel ou aceitdvel num momento determinado: “Tipos
sdo instincias que indicam aqueles que vivem de acordo com as regras
da sociedade (tipos sociais) e aqueles a quem as regras sdo delineadas
para excluir (estereétipos). Por essa razdo, os esteredtipos também sio
mais rigidos que os tipos sociais” (DYER, 1984, p. 355).

De modo privilegiado, no caso dos reality shows gastrondémicos es-
tudados aqui, a estratégia retérica do soliléquio serve para mostrar e
tematizar as mudangas que se desenvolvem nas identidades através das
sucessivas edi¢des do programa.

Embora os estereétipos moldem a representacdo da identidade nos
reality shows, os individuos podem mudar seus objetivos devido a re-
flexdo ou as atitudes dos outros participantes. Por esse motivo, para o
desenvolvimento da identidade, é necessdria a interpretagdo do outro
(COLAPIETRO, 1989, p. 64). As tensdes e alegrias no relacionamento
entre os aspirantes ao prémio do MC sdo tdo importantes quanto sua
competéncia culindria.

A identidade considerada como signo:

2

L essencialmente temporal, ndo apenas ela é sempre incompleta, mas
também ¢ intrinsecamente irrealizdvel: Devido a duracio finita da exis-
téncia humana, ninguém dd conta plenamente de quem é. A pessoa ¢é, até
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certo ponto, realizada no presente e, em muito maior grau, ndo realizada

ao longo de sua vida (COLAPIE'TRO, 1989, p. 76).

Um exemplo do desenvolvimento da identidade acontece no episé-
dio 9 de MCB, na partida de Caroline, uma participante de Barretos,
31 anos, pesquisadora de energia nuclear. A apresentadora se mostra
triste porque Caroline faz piadas a respeito do medo que lhe produzia o
jurado. Em seu soliléquio, no episédio 4, ela destacava que “é mais difi-
cil MC que a fisica”. Nas despedidas, os participantes sempre lembram
como foi 0 modo de se relacionar da pessoa que vai sair do programa
com os outros, o que sublinha a centralidade do relacionamento e seus

efeitos na apresentagdo de si mesmo.

A vertiginem de MC e a morosidade de LC

Em nosso corpus, o aspecto mais marcante no que diz respeito ao contraste
entre MC ¢ LC ¢é a concep¢io da temporalidade: os participantes do
primeiro formato devem enfrentar o tempo como desafio ou obsticulo
mais formiddvel, jd que os jurados exigem que se demonstre uma série
de habilidades culindrias em muito pouco tempo. No mercado, eles
tém apenas trés minutos para obter os ingredientes necessarios, entdo,
irremediavelmente, se produz uma competi¢io atlético-culindria que
cumpre a fung¢do mais tipica de um reality: a superagdo de obstdculos
com evidente estresse dos participantes. No caso do segundo formato
(LC), os participantes tém 30 minutos para obter os ingredientes no
Mercado Agricola de Montevidéu;'? trata-se, portanto, de um auténtico
passeio pela sede do principal patrocinador. Desse modo, o programa
consegue exibir os diversos locais de modo calmo e detalhado.

Em MCB, o componente temporal fica ainda mais explicito: no
episédio 3, a jurada Paola Carosella, uma chef argentina, comenta: “O
tempo € real, isso ndo ¢é piada, ninguém vai parar o relégio por vocés”.
No episédio 8, Abel, um competidor paraguaio de 31 anos, é expul-

so por ndo fazer o empratamento a tempo. Esses exemplos mostram a

10 Maior mercado agricola do Uruguai, onde hd produtos naturais e, em marioria, nacionais.
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obsessdo e a angustia causadas pela manipulagio da dimensio temporal
de todas as acdes do formato. E claro que, em outros géneros televisivos
que tém como prioridade a aprendizagem da cozinha, esse clima emo-
cional ndo aparece porque ¢ prejudicial para esse fim. No caso de MC,
pelo contrdrio, a atitude rigorosa, inflexivel do jurado gera um efeito de
verossimilhanga tipico da narrativa do género reality — nesse caso, pelo
uso dos prazos temporais rigidos e inexordveis. Ndo é a toa que esse
conceito da retdrica cldssica seja descrito como um “arsenal suspeito
de procedimentos e de ‘truques’ que queriam fazer natural o discurso”
(BARTHES et al., 1972, p. 14). A popularidade do programa pode ser
considerada como um sintoma desse efeito fundamental de naturali-
zacdo da artificialidade, que gera credibilidade e avaliagdo positiva do
publico de MC.

Outra diferenca fundamental de estrutura entre MC e LC é que nes-
te os participantes se dividem em equipes durante toda a competigio.
Esse trabalho em equipe, bem como o fato de os jurados serem também
docentes dos participantes na sua formagao fora do programa, parece es-
tar relacionado com um fim didatico mais marcado que no caso de MC.
Um exemplo da prevaléncia do fim diddtico sobre a competi¢io em
LC pdde ser observado num incidente acontecido quando as brigadas
deviam preparar o menu para cinco comensais com um or¢gamento de
1.500 pesos uruguaios (aproximadamente R$ 180,00). No epis6dio 12, a
brigada (auto)denominada Les Piments decidiu comprar doces por um
valor superior ao estipulado e, nesse momento, apareceu um aviso para
o espectador explicando que a brigada desrespeitou as regras. Nao obs-
tante, ndo houve nenhuma sancio por parte dos jurados. Essas atitudes
dos jurados/docentes aproximam bastante o formato LC de um talent
show com evidentes fins diddticos e um nivel de tolerdncia muito maior

no que diz respeito a obediéncia das regras.

Os jurados e os apresentadores dos programas analisados

As intervengdes dos jurados da franquia MC também servem para que
os participantes construam suas identidades. Como jd foi consignado,
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o soliléquio cumpre essa fun¢do, mas também o jurado faz um enqua-
dramento dos papéis (GOFFMAN, 2012, p. 34) desenvolvidos pelos
participantes. A funcido dos jurados é legitimar certas a¢des que sdo
aceitas pela sociedade e que podem ser associadas com o conceito de
“idealizagdo” (GOFFMAN, 2012, p. 49). Portanto, seus comentdrios
servem como uma espécie de guia para que os participantes aprendam o
modo legitimo de atuar em determinadas situacoes. Ha certas dicas da-
das pelos jurados que, sem duavida, excedem o dmbito culindrio. Alguns
conselhos visam provocar reacoes dos sujeitos. Fssa finalidade faz parte
da estrutura de MC e se refere a um dos componentes centrais dos pro-
cessos de significacdo que caracterizam o género reality show, os signos
indiciais. Nas modalidades de comunicacdo descritas por Goffman na
ordem da interagdo humana: “a expressividade do individuo (e, portan-
to, sua capacidade para produzir impressoes) parece envolver dois tipos
radicalmente distintos de atividade significante: a expressdo que oferece
e a expressdo que emana dele” (GOFFMAN, 2012, p. 16). Em termos
semidticos, nas expressdes oferecidas por uma pessoa, prevalecem os
simbolos. Em contrapartida, nas expressoes que emanam de modo me-
nos voluntdrio, no caso das reagdes corporais, prevalecem os indices.
Um exemplo representativo do comportamento expressivo de tipo
indicial aconteceu no episédio 19 de MCB, quando Paola Carosella fez
sua critica a Alejandro, competidor de 22 anos nascido em Ribeirdo Pre-
to: “Falta humildade nesse bolo”. O elemento indicial se manifesta nos
gestos que acompanham esse comentdrio critico. De modo quase idénti-
co, no episddio 12 de MCA, o chef-jurado francés Christophe Krywonis
falou com dureza a Alejo," estudante de Marketing de 26 anos, e co-
mentou o seguinte sobre o prato preparado por ele: “[O prato] consegue
refletir tua personalidade, soberbo na apresentagdo, peca por soberba”.
Além de descrever os desacertos do prato, essas criticas servem para que
o espectador conheca a atitude que conforma e define a identidade de

11 No episddio 10, o competidor teve a possibilidade de se salvar de uma prova de eliminagio,
mas decidiu salvar outra competidora, assumindo cardter de heréi. No episodio seguinte, fez
um comentdrio que prejudicou o empratamento de outro participante; passou, entdo, de heréi
a vildo.
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cada competidor. A partir das atitudes pouco modestas do participan-
te, as respostas dos jurados mostraram que a evolucio gastrondmica de
Alejo, para além da aprendizagem em gastronomia, se transformou em
uma aprendizagem de valores. Assim, o programa exibiu, junto com
um gradual aprimoramento dos pratos do participante, os signos de um
processo de desenvolvimento identitério.

Esses signos afastam o programa do componente talent show ¢ o
aproximam do género reality tipico ou tradicional, como Big Brother.
FEm suma, através dos comentdrios concretos coletados aqui, fica expli-
cita a intencdo do jurado de estabelecer o papel de cada participante do
modo mais espetacular possivel. Também fornece uma evidéncia de que
a identidade enquanto processo interpretativo dirigido ou manipulado
pelo préprio formato estd em constante desenvolvimento (COLAPIE-
TRO, 1989, p. 66; CP 5.313).

A respeito dos jurados de LC, as criticas sio muito mais leves do que
as proporcionadas pelos j4 mencionados jurados de MCA. No caso de
LC, o jurado sempre lembra as brigadas que elas devem pensar nos
problemas como uma forma 6tima de aprendizagem e que os erros sdo
a melhor forma de se transformarem em cozinheiros melhores. Esse
tipo de critica é completamente diferente de alguns dos comentdrios
feitos pelos jurados de MCU. No caso dos comentdrios do chef uruguaio
Sergio Puglia, podemos observar que ele usa sempre frases que apon-
tam para o elemento emocional, até mesmo melodramdtico, como,
por exemplo, suas constantes referéncias ao fato de os pratos trazerem
lembrangas das familias dos participantes ou da sua prépria, lembrancas
que, com frequéncia, sdo acompanhadas por fartas ldgrimas. As ldgrimas
exemplificam os signos associados a expressdes que “emanam” do corpo
(GOFFMAN), as que consideramos como uma das evidéncias ou signos
indiciais mais persuasivos da autenticidade do género reality em todos os
seus formatos. De maneira oposta, os jurados em LC procuram explica-
¢oes racionais e completamente préticas, o que faz com que as criticas
sejam leves e diddticas.
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Conforme Peirce (CP 1.530), existem trés modalidades de relacoes:
de comparacio, de funcionamento e de pensamento. A relacio de
comparagdo corresponde ao universo da possibilidade, isto ¢, a catego-
ria fenomenoldgica da Primeiridade. A relagdo de funcionamento se
apresenta no caso dos fatos concretos e tangiveis, definidos como tudo
aquilo que oferece resisténcia, que se manifesta a partir de um funcio-
namento de acdo e reagdo que corresponde a categoria da Segundidade.
Finalmente, temos as relagdes de pensamento, que correspondem ao
ambito dos conceitos e, portanto, pertencem a categoria da Terceirida-
de. Podemos dizer, entio, que as criticas realizadas pelos jurados de LC
correspondem as relagdes de pensamento. Nesse formato, procura-se
também ressaltar as regras; trata-se de signos simbdlicos, equivalentes
as palavras, que sio fruto da planificagio dos individuos na sociedade.

No caso dos jurados de MC, através dos fragmentos apresentados
anteriormente, podemos ressaltar também alguns aspectos que exem-
plificam as relagdes de comparagio, pois o jurado faz uma analogia e
uma rigorosa comparac¢do entre todas as receitas preparadas por um
participante até aquele momento na competi¢do. Ha também intengdo
de fazer uma distingdo no que diz respeito as receitas preparadas pelos
demais participantes. Tal comparacio inclui, inevitavelmente, as apre-
sentagdes pessoais, pequenas cenas autobiograficas. Dessas sequéncias
de imagens emergem as qualidades que permitem extrair os elementos
singulares da personalidade de cada participante.

Cabe salientar que as trés relagdes 16gicas que Peirce distingue estdo
presentes em todo momento, mas a estrutura de cada formato ou edi-
¢do televisual faz prevalecer umas a outras. Nesses exemplos, embora
os jurados de MC utilizem palavras (= pensamento) e imagens (= com-
paracdo), também é claro que eles procuram constantemente salientar
os aspectos indiciais dos sujeitos, associados aos aspectos funcionais
que, nos géneros reality, atraem a atengdo dos espectadores. Trata-se da
chamada “transpiracio signica” (ANDACHT, 2003, p. 43), conforme a
seguinte defini¢do do indicial de Peirce:
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Um indice é um signo que se refere ao Objeto que ele denota em virtude
de ser realmente afetado por esse Objeto. Na medida em que o Indice é
afetado pelo Objeto, ele necessariamente tem certa Qualidade em co-
mum com o Objeto, e é com respeito a estas [qualidades| que se refere ao
Objeto. Por conseguinte, envolve uma espécie de Icone, embora seja um
[cone de um tipo peculiar; e ndo ¢ a mera semelhanca com seu Objeto,
mesmo nestes aspectos, aquilo que o converte em um signo, sendo que ¢é

sua modificacio real pelo Objeto (CP 2.248).

Exm relacdo a exibi¢do de signos indiciais em MCB, no episédio 10,
o participante Vitor, curitibano de 26 anos, teve um acidente e cortou
o dedo com uma faca. Depois, ndo pdde continuar cozinhando porque
precisou de assisténcia médica, mas ndo quis sair da cozinha porque se
lembrou do acontecido ao participante Abel. A alta tensdo emocional da
narrativa desse fato faz com que predominem no programa os aspectos
que o aproximam do género reality show. Quando retornou a cozinha,
Vitor, no seu soliléquio, destacou: “Eu me senti como no mito de Davi e
Golias”, aumentando, assim, a atmosfera dramdtica do episédio.

Outro exemplo dessa busca por ressaltar os aspectos indiciais apare-
ceu no episédio 3 da segunda temporada de MCU a partir de uma forte
critica de Lucia Soria, a chef argentina, ao prato — nhoque, um tipo de
alimento feito com massa branca — da participante Sandra, uma docente
de 34 anos: “Isso parece dedinhos de gorila” (Figura 3). Pouco depois de
receber essa opinido, Sandra quase desmaiou, seu corpo colapsou ante
o olhar espantado de seus colegas. A reacio corporal foi quase imediata,
tudo aconteceu como se a opinido da chef tivesse derrubado a moga.
Uma situagdo similar ocorreu no episédio 12 de MCB, quando Paola
Carosella, chef argentina, disse a participante Miriam, paulista de 57
anos: “Isso parece uma barata quando vocé esmaga ela e sai o liquido”

(Figura 4).
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Figura 3: Prato de Sandra, MCU, segunda temporada, episédio 3, 2017
: 7 e - r_‘ N

Fonte: arquivo do autor

Figura 4: Prato de Miriam, MCB, quarta temporada, episédio 12, 2017

com laminas de batata-doce . @

Fonte: arquivo do autor

A prevaléncia dos aspectos indiciais poderia, inclusive, ser con-
siderada um elemento que justifica a comparagio da franquia MC
com a pornografia. Trata-se de géneros audiovisuais que enfatizam a
experiéncia hiper-real de elementos corporais, de uma materialidade
quase tangivel, mas em ambos existe um marcante distanciamento en-
tre o que se visualiza e as sensagdes fisicas provocadas pelo visualizado
(ANDACHT e MARQUIONI, 2016, p. 10-11). Isso poderia explicar o
destaque e a exaltacdo de alguns signos indiciais por parte dos jurados
quando procuram indicar para o espectador detalhes que remetem ao
sabor, a textura e ao cheiro da comida preparada, elementos fundamen-
tais na degustagdo do alimento que ndo sdo acessiveis ao espectador.
Esses signos indiciais também sdo protagonistas no climax narrativo
de MC, ou seja, o desfecho de cada prova culindria. Em MCB, existe
uma proeminéncia notdvel dos gestos na hora da avaliagdo dos pratos
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preparados, ja que ndo é incomum que o jurado coloque a comida na
boca dos participantes, procurando, assim, expressar, de modo hiper-
bélico, através das reagdes fisiolégicas produzidas nos participantes, a
experiéncia “direta” da comida, um simulacro sensorial que s6 pode ser
contemplado e ouvido pelo espectador.

A respeito dos apresentadores das franquias MC, eles também pro-
curam salientar aspectos indiciais associados ndo somente a comida,
mas aos participantes, por meio de piadas ou comentdrios a respeito dos
outros competidores. Um exemplo disso aparece nas provas por equi-
pes, nas quais os capitdes devem selecionar os integrantes dos grupos e
os apresentadores perguntam o motivo de cada decisdo. A participagio
dos apresentadores favorece, desse modo, o destaque do aspecto reality
show do formato, pois, com suas intervengdes, geram discussdes entre os
participantes, mitigando, assim, a importancia da preparagio de pratos
culindrios e salientando os aspectos identitdrios dos participantes.

Contrariamente, no caso do apresentador de L.C, o jornalista espor-
tivo Gonzalo Delgado sempre pede as brigadas a explicagio de termos
culindrios, o que produz, novamente, um tipo de discurso que privilegia
o componente simbdélico-diddtico do formato. Nao hd davida de que a
estrutura do programa uruguaio L.C tem componentes que o aproximam
mais do talent show que do reality show. Também cabe pensar em sua
proximidade genérica com um tipo de programa de televisio diddtico
que se ocupa, além do ensino da culindria, da promocdo das virtudes

do ensino ptblico da profissdo gastrondmica pelo Estado, tarefa levada
a cabo pela UTU.

Aspectos culturais além dos pratos: os vencedores

O estudo do corpus leva a concluir que os vencedores dos programas encarnam
qualidades que estdo associadas a esteredtipos positivos e negativos dos paises
em que os shows sdo produzidos. O caso de Alejo, o vencedor do MCA,
revela as atitudes e caracteristicas de uma pessoa arrogante, alguém que
se sentia seguro demais a respeito de todos os seus pratos e de sua inte-
ligéncia e talento em geral. No caso de MCB, a vencedora Michele,
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de Santa Catarina, sempre se apresentou como uma mulher humilde,
lutadora, que nio era favorita para vencer o MC. Conforme a maioria
das entrevistas que a apresentadora de MCB fez, todos acreditavam que
a vencedora seria Deborah, uma competidora de 30 anos do Rio de
Janeiro, sua oponente na final. Novamente, na narrativa do programa,
apareceu o mito de Davi e Golias, jd que Deborah tinha as caracteristi-
cas de ser uma forte rival. Deborah sempre se mostrava muito segura na
preparacdo das receitas e muitas vezes entregava o melhor prato, como
no episddio 24. Porém, nesse mesmo episédio, o jurado Enrique Fogaga
disse a ela: “Vocé é meio arrogante as vezes”, apds escutar as explicagdes
da participante a respeito de seu prato.

No caso de LC e da primeira temporada de MCU, os vencedores
exibiram caracteristicas similares as de Michele. A brigada de LC que
triunfou foi a que demostrou maior consisténcia entre sua apresentacio,
seus pratos e sua forma de trabalho. Nilson, o participante de 38 anos, o
modesto policial nascido no interior do Uruguai, foi o primeiro vencedor
de MCU. Ele tinha como virtude principal a humildade, algo que foi
comentado positivamente por todos: Nilson ajudava os outros competi-
dores e, sempre que possivel, evitava o destaque excessivo. A humildade
¢ uma qualidade muito valorizada na sociedade uruguaia; historicamen-
te, é conhecida como a virtude mais caracteristica da “mesocracia”, um
tipo de sociedade na qual se procura ter “condigdes de equilibrio relati-
vo e alta doses de conformidade social” (REAL DE AZUA, 1964, p. 38).
Portanto, as pessoas que desejam fazer parte dessa comunidade tentam
ndo se vangloriar das qualidades positivas que consideram ter. Mas o
que aconteceu com a vencedora da segunda temporada de MCU foi
uma surpresa para a maioria dos uruguaios. Na final, a disputa aconte-
ceu entre Luciana, uma educadora de Inau'” que jd tinha participado
na primeira temporada e sido eliminada do programa, e Marfa Gracia,
uma médica venezuelana de 29 anos. As carateristicas identitdrias atri-

» 13

buidas a Luciana, “simples, sensivel, carinhosa”,”” parecem materializar

12 TInstituto da Crianga e do Adolescente Uruguaio, que presta auxilio a menores infratores e
cuida de criangas sem lar (equivalente a Febem no Brasil).
13 Ver https://www.canal10.com.uy/luciana-a2030.
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as qualidades quase ideais para encarnar mais uma vez o relato biblico
de Davi e Golias na sociedade mesocrdtica uruguaia.

Porém, quem venceu foi a venezuelana. Esse fato foi muito comenta-
do pelos espectadores uruguaios nas redes sociais; houve, inclusive, um
debate entre o publico que expressava opinides xenofébicas a respeito da
injustica de um estrangeiro obter o prémio que “deveria” ser dos nativos
e os espectadores que se proclamavam a favor da imigrante e de sua
integracdo a sociedade uruguaia. Na Figura 5, comentdrios recolhidos
no site do jornal EI Observador exemplificam essa intensa atividade nas
redes sociais, em uma nota jornalistica em que se descreve a vencedora

da segunda temporada de MCU.

Figura 5: Comentdrios sobre o episédio final da segunda temporada de MCU
nas redes sociais

EL CBSERVAD(OR.  SECCIONES ~ CROMO  REFERI ~ AGRO  PADRESHOY ~ OTV  BLOGS ~ MAS  SERVICIOS

3 Anais Rodriguez Fermin

3 Para algunos es my facil decir..."es solo para uruguayos" pero filense, gano la venezolana!! Soy Venezolana y me
alegra mucho el triunfo de maria gracia, se esforzo, trabaj6 y luché al IGUAL que todos los demas, tanto les cuesta
aceptar que ganoll Da mucho que pensar leer todos los comentarios lienos de xenofobia, discriminacion, poca
tolerancia y racismo. Damos gracias a uruguay por abrirle |as puerias a nuestros hermanos, asi como nosotros en su
momento Io hicimos con ustedes... pero ARRIBA MARIA GRACIA, LA NUEVA MASTER CHEF, DUELALE A QUIEN
LE DUELA

Me gusta - Responder - s 3 - 12 de diciembre de 2017 11:10

H Garmen Silvia Gallo Muniz - Profesora Adjunta en Universidad de la Repiblica

Tomalo como quieras, td y algunos de mis facil en el discurso
correcto. No es xenofobia, ni discrimiancion. Lo justo, seria que hubiera ganado un uruguayo y punto.
Ustedes son extranjeros, y tiene que adaptarse, a ver a que ofro pais van a ir con tantos beneficiso de
entrada y son tan imespetuosos, que todavia hablan, anda a faltale el respeto a Maduro, si sos tan valiente
Qué falta de respeto tener que leerlos. Aca. los que no estamos de acurdo es porque pensamos que
PRIMERO URUGUAY Y LOS DDHH DE LOS URUGUAYOS. LA CARIDAD BIEN ENTENDIDA EMPIEZA
POR CASA

Me gusta - Responder - 12 de diciembre de 2017 21:47

i ii Xiomara Janette Salas
Carmen Silvia Gallo Muniz usted deberia tomarse un tranquilizante, le puede dar algo, no se puede llevar la
vida con tanto resentimiento, eso solo perjudica al que lo lleva. Dios le llene su corazon de paz y armonia con
usted misma.

Me gusta - Responder - 13 de diciembre d 345

Anais Rodriguez Fermin
Carmen Silvia Gallo Muniz Lo justo? Bueno, GANO LA VENEZOLAN @ JAJAJAJAJAJAJJAI asi de simple,
adaptate... que S0mos muuuuuchos los BUENOS VENEZOLANOS mi amor. Y para que quede claro, en mi
comentarie no digo ni una palabra en relacion a Ia politica, asi que esta demas, Falta de respeto es ver como
estan tan ALTERADOS porque NUESTRA HERMANA VENEZOLANA LES GANO A LOS URUGUAYOS, que
por cierto fueron mas de 3mil los participantes. Saludos y feliz dia

Me gusta - Responder - 13 de diciembre de 2017 4:17

Fonte: EI Observador, dezembro de 2017.

Com base nesses comentdrios, podemos postular a hipétese de que,
apesar de sua origem estrangeira, a participante venezuelana conseguiu
encarnar a personagem de Davi e encenar mais uma vez esse mito tdo
caro ao imagindrio local. Ela apareceu como a representante de uma

minoria em rela¢do aos numerosos participantes uruguaios.
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Nesse caso, em nossa pesquisa, a nogio de imagindrio social se asso-
cia com o conceito do “glocal” (ANDACHT, 2003, p. 11), pois ambos
os termos servem para explicar os aspectos culturais de tipo local que
aparecem nas franquias televisuais, apesar de o formato ser mundial.
Os exemplos de representacdes culturais podem ser observados nio so-
mente nas caracteristicas pessoais dos vencedores dos programas, mas
também na sua forte ligacdo com a gastronomia de cada pais em que
o formato é produzido. Isso ¢ algo que os jurados ressaltam de modo
evidente nas provas. No caso da primeira temporada de MCU, no epi-
sodio 2, o participante Gonzalo, um estudante de veterindria nascido
no interior, preparou um prato com a forma de um chimarrdo. Portan-
to, podemos dizer que o prato tinha uma rela¢do iconico-indicial (CP
2.256) com um chimarrdo, um dos objetos mais significativos da tradi-
¢do local. Em seu soliléquio, ele comentou: “Fu fiz um simulacro de

chimarrdo, um dos bastdes de cenoura, coloquei como um canudinho”.

Figura 6: Prato de Gonzalo, MCU, primeira temporada, episédio 2, 2017

A -

Fonte: arquivo do autor

Além da criacdo dos pratos, o elemento glocal se manifesta também
em uma representacdo com predominincia indicial quando os partici-
pantes sdo levados a lugares reconhecidos como emblemadticos da cultura
uruguaia para preparar suas receitas. Além disso, no caso de MCU, na
apresentacdo do programa, aparecem cartazes com a palavra “Uruguay”
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escrita com a cor celeste, que simboliza o pafs, especialmente no que diz
respeito ao futebol (uma representagio com predominancia simbdlica).

A respeito da nogdo de mesocracia, os valores associados a ela po-
dem ser observados também nas atitudes da equipe vencedora de LC.
Os participantes sempre destacaram sua crenga no trabalho coletivo e
em nenhum momento os grupos se mostraram convencidos de que iam
ser os vencedores. No episddio final (ndmero 18), em seus soliléquios,
os membros da equipe (auto)denominada Magna expressavam: “E le-
gal estar na final, acho que merecemos”; “Chegamos com esforco...
com muito esfor¢o”; “Agora temos uma chance em duas, eu acho que
venceremos”; “Mas ndo hd que se confiar”; “lIenho mais fé na equipe
do que em mim mesmo”. As falas, enunciadas por integrantes da equi-
pe vencedora, mostram claramente a grande valora¢io da humildade,
também presente nas atitudes do primeiro vencedor de MCU, Nilson.
Pode-se estabelecer que a ideia de ndo sobressair estd assentada no na-
cleo do conceito sociocultural e ideoldgico de mesocracia. No caso de
LC, os integrantes da equipe vencedora permanecem em uma atitude
de supressdo do orgulho, de qualquer rastro de vaidade, uma tentativa
extrema de se colocar num espaco mesurado, um meio-termo idealiza-

do tradicionalmente pela nagio uruguaia.

Consideracoes finais

O presente estudo consiste numa andlise formal dos programas escolhi-
dos que aplica as categorias da fenomenologia peirceana, que sustentam
a defini¢do de signo triddico, isto €, icone, indice e simbolo, em vez de
um estudo de recep¢io desses programas. Observamos que existe uma
representacio de aspectos culturais que é central para o significado dos
programas de televisdo investigados. Eles ndo somente remetem a pro-
ducio de pratos reconhecidos como tipicos da gastronomia de cada pais
em que se exibe a franquia MC. Além disso, esses programas operam
como uma verdadeira vitrine social, na qual os componentes essenciais
do imagindrio social de cada comunidade sdo exibidos, destacados e
legitimados.
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As referéncias gastronomicas locais estio presentes cada vez que os
participantes devem preparar pratos em lugares reconhecidos como em-
blemadticos para a sociedade na qual o show é produzido. Através de
diversos comportamentos, ndo apenas culindrios, essas representagdes
do imagindrio social estio presentes e, o que é ainda mais importante
para nossa andlise, sdo exaltadas nas atitudes de cada aspirante a chef.

Os elementos constitutivos da estrutura dos programas, como o so-
liléquio dos participantes e o comportamento expressivo dos jurados,
servem para guiar o espectador, para lhe indicar qual é o modo adequa-
do de consumir esse formato. O funcionamento semiético do programa
orienta o publico para que ele conhega em detalhe as identidades apre-
sentadas pelos participantes, mais que os ingredientes e o método de
preparar os pratos exibidos em MC. O resultado dessa estratégia retérica
e narrativa é que o si mesmo desses homens e mulheres é encenado e
exibido em um continuo desenvolvimento. Essa estrutura faz com que
o elemento gastronémico fique em segundo plano. Em vez de desta-
car os elementos que tipificam um talent show, finalmente aparecem
como predominantes os elementos que definem e caracterizam o géne-
ro reality show. Assim, os jurados tentam sempre levar os participantes a
desempenhar os papéis mais adequados do ponto de vista emblematico
ou representativo com respeito a seu pais de origem. Guiado pelo rotei-
ro do formato, através de comentdrios fortes, o jurado procura produzir
reagdes fisicas imediatas nos participantes. Assim, prevalecem os signos
indiciais sobre os simbolos. Essa estratégia gera o efeito mididtico e se-
midtico que chamamos de “transpirac¢do signica” (ANDACHT, 2003,
p. 43). Trata-se de signos insepardveis do corpo dos participantes que
aparecem como evidéncias de autenticidade e que operam como um
“tempero” adicional e fundamental para o MC.

Por outro lado, nessa economia narrativa, o soliléquio contribui para
salientar a dimensio identitdria. Trata-se de uma classe de performance ou
autoencenacdo que inevitavelmente reduz a importincia do aspecto gas-
tronémico que, supostamente, ¢ o principal ingrediente do formato MC.
O soliléquio tem a fun¢io de acalmar um problema ou crise gerando uma
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explicagdo possivel, verossimil do acontecimento conforme o participan-
te, especialmente quando hd forte tensdo com respeito a sua performance
ou a sua interagdo com outros participantes. Isso faz com que a encenagio
dramattrgica sirva para que os individuos trabalhem constantemente na
elaboragio e adaptacio de seus papéis performaticos.

Se retomarmos as relagdes triddicas que Peirce (CP 1.530) chama
de comparacio, funcionamento e pensamento, conferimos que a estru-
tura da franquia MC procura ressaltar as relagdes de comparacio e de
funcionamento; para que isso aconteca, sio fundamentais o compor-
tamento jd descrito dos jurados e a presenga recorrente do soliléquio
como dispositivo retérico revelador da identidade dos participantes em
seu relacionamento com os juizes e as outras pessoas no programa.

No caso de LC, as relagdes que prevalecem sio as de “pensamento”,
porque sempre se busca estabelecer leis e defini¢des didéticas dos ele-
mentos gastronémicos envolvidos para que os participantes consigam
obter um bom conhecimento da drea culindria. Esse elemento faz com
que o programa se aproxime do género talent show.

O imagindrio social se manifesta de modo explicito através das ca-
racteristicas dos vencedores dessa competicdo culindria. Por exemplo,
Nilson, o vencedor da primeira temporada de MCU, encarna de modo
paradigmdtico o morador tipico da mesocracia uruguaia. Suas atitudes
se aproximam desse ideal com tanta for¢a que seu comportamento pa-
rece uma auténtica encarnacio do estere6tipo. A mesocracia enquanto
ideal que regula comportamentos aparece como um componente cen-
tral do imagindrio social uruguaio, um principio ético que parece ser
ainda muito relevante para organizar os valores da popula¢do. Em suma,
nos casos em que os vencedores sdo aceitos pelos espectadores, o perfil
encenado por eles carrega tracos identitdrios que delineiam os este-
redtipos prevalentes nos paises respectivos. Inferimos, portanto, que os
programas analisados cumprem a fun¢io de representar ndo somente os
signos de uma gastronomia tipica de cada regido, mas também de apre-
sentar determinados valores que estdo em concordancia com a cultura

tradicional de cada lugar onde o programa ¢é produzido.
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