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|. Introduccion

La vida de los seres humanos a través de la historia ha estado determinada por procesos sociales
propios de cada época; algunos son pasajeros y se convierten en anécdotas, modas. Otros perduran y
transtforman las sociedades y se convierten en caracteristicas de las mismas. Hoy podemos decir que
vivimos el inicio de larevolucion de los medios digitales en donde la virtualizacion, entendida como
la capacidad de separar el aqui y el ahora, de desterritorializar, adquiere un papel central y nos
atraviesa como sociedad, modifica las tormas de ver el mundo y de aprender, de crecer, de trabajar,
en fin, define nuestro cotidiano (Levy, 2011). En este sentido esta investigacion quiere dar cuenta de
una nueva forma de socializacion, y/o sociabilidad, a través de la cudl diversos grupos generan
identidad y construyen un nosotros via interaccion Web.

En este contexto y tomando como base el proyecto “Floggers: La identidad virtual en la neotribu
montevideana” realizado en conjunto con Maria Abba y Cecilia Cabrera', esta monografia pretende
profundizar el analisis sobre la tormacion o creacion de identidades grupales con caracteristicas de
‘neo-tribu’ que surgen en el espacio virtual.

Elegimos a los Floggers como una de las expresiones de este fenomeno que comenzaba a tomar
grandes dimensiones en la época que se inicid este trabajo. Fue una manera de acercarnos a esta
nueva forma de comunicacion llevada adelante por adolescentes pertenecientes al grupo etario que se
relaciona con la tecnologia naturalmente, ya que nacieron y crecieron en una sociedad de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion, los llamados ‘nativos digitales’.

Los Floggers tienen una caracteristica particular y es que comienzan a interactuar virtualmente y a
través de la comunicacion asidua generan identidad y sentimiento de pertenencia. Luego, sienten la
necesidad de encontrarse de manera tisico-real para conocerse y vivir el presente compartido.

Tanto el concepto de “neo-tribu’ de Michel Mattesoli (1973) para definir a los Floggers, como el
de “presentacion del yo' de Erving Goffiman (1957) para entender la conformacion de identidad, son
centrales en esta monogratfia.

Somos conscientes de que la creacion de identidad es inherente al individuo y se da en todas las
socicdades y ¢épocas. Lo que cambia es la forma mediante la cual la misma se genera y mantiene el

significado que tiene la interaccion para los individuos que torman parte de esta neo-tribu.

"' Miembros del proyecto realizado en ¢l seno del Taller Central Saciologia de la Cultura a cargo del Dr. Rafacl Bayce y ¢l Mg. Carlos
Muiioz en el periodo 2008-2010.
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2. Tema-problema de investigacion.
Objeto de estudio: Adolescentes pertenecientes a la neo-tribu Floggers
Tema: El surgimiento de una nueva forma de socializacion, y/o sociabilidad, a través de grupos cuya
identidad se construye en la interaccion via Web y como a su vez esta puede moditficar la actuacion
de las personas en el mundo real.

3. Preguntas problema

- (Por qué se siente la necesidad de crear grupos (neotribus) especificamente identitarios cuyo
elemento en comun es la forma de compartir un espacio virtual?

- (Qué caracteristicas cumplen y deben cumplir estos jovenes para pertenecer a la neo-tribu
Floggers? ;Cual es el grupo etario que mds se identifica con estos grupos?

- ¢Qué significado tiene y qué representa para este grupo cumplir con las caracteristicas identitarias?
- Respecto a las identidades web, ;cdmo ellas cambian, si es que cambian, la actuacion de las
personas que la poseen?

- (Cdémo se manejan las posibles disrupciones entre un dmbito de la realidad y otro (virtual y fisico
real).

- ;Donde y por qué se juntan a realizar el ritual? ;Por qué se escoge este lugar y no otro?

4. Objetivos

4.1 Objetivo general:
- Analizar la conformacion de la identidad virtual de la neo-tribu montevideana Floggers enmarcado
en el contexto de la modernidad liquida tomando en cuenta para ello las caracteristicas y
consecuencias que tiene la apropiacion de la virtualidad y de la territorialidad fisica para este grupo
en particular. Comparar la interaccion del mismo tanto a nivel virtual como tisico-real a fin de
establecer cudl es la naturaleza propia de estos vinculos y como estin co-determinados ambos

ambitos de realidad.

4.2 Objetivos especificos:

l. Indagar sobre las caracteristicas que tienen los individuos quc forman parte de este grupo para

poder detinirlos como una neo-tribu en términos de Michel Maftesoli.
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Investigar la creacion de la identidad Web en el contexto de la modemidad liquida teniendo en
cuenta la funcion que cumple dentro de la nco-tribu Floggers, el motivo de su creacion hasta sus

consecuencias respecto a la identidad fisico real.



3. Realizar un analisis de los vehiculos conductores de significacion mediante los cuales se realiza
la ‘presentacion del yo’ virtual.

4. Analizar las implicancias emotivas, la seleccion de contenidos y la torma en que se realiza la
presentacion de la privacidad a través de la interaccion Web.

S. Indagar el impacto que tiene la identidad web en el espacio fisico intentando ver si la

presentacion del yo que se hace en sociedad, respeta las caracteristicas de la presentacion virtual.
Analizar la interaccion cara a cara que los mismos mantienen en sus espacios especiticos de
pertenencia de la neo-tribu.

6. Analizar el recorrido historico de esta neo-tribu desde su creacion hasta su tinal.

5. Hipdtesis

1) La apropiacion de las tecnologias de informacion por parte de la sociedad da lugar a procesos
socioculturales que generan nuevas practicas de socializacion y de significacion de las
identidades.

2) El vinculo a nivel virtual y la creacion de identidades en este medio surge por la necesidad de
contacto que se ven limitadas por la forma de vida en las sociedades modernas.

3) Mas alla de que la interaccion cara a cara es necesaria en cualquier dmbito de la vida, en la

actualidad la identidad virtual y la tisico-real son parte del individuo que utiliza estas

tecnologias y se co-determinan.

6. Estado del arte

Los Floggers son adolescentes que se han criado y socializado en un mundo mediado por las
tecnologias de comunicacion. Segun Marc Prensky (2001) los ‘nativos digitales’ se relacionan
diferente a los inmigrantes digitales porque segun el autor piensan diferentc. Se habla precisamente
de una “brecha digital” y generacional que cambia la cultura y la forma de procesar la informacion
que tienen estos adolescentes. La diterencia cognitiva hace que, segtn el autor, los nativos digitales
se caractericen por preferir lo secuencial a lo lincal, el hipertexto al libro, entre otros. Por otro lado
existe también una tendencia a trabajar en red y a preferir la informacion rapida e inmediata. Sin
duda esta diterencia es cultural ya que la herramienta digital es uno de los mecanismos de
socializacion de esta generacion a diterencia de la anterior en la cual no sc interactuaba mediante una
computadora. Han intemalizado desde su niniez los habitos de la era virtual. Crecieron vy
desarrollaron su socializacion primaria aceptando de forma natural las tacilidades tecnologicas que le

ofrece el mundo externo o exterior sin cuestionarlas ya que las aprehende como dadas.



“La realidad de la vida cotidiana se presenta ya objetivada, o sea, constituida por un orden de
objetos que han sido designados como objetos antes de que yo apareciera en escena. El lenguaje
usado en la vida cotidiana me proporciona continuamente las objetivaciones indispensables y
dispone el orden dentro del cual éstas adquieren sentido y dentro del cual la vida cotidiana tiene
significado para mi. ”(Berger, P. Luckmann, T. 1986: 39) Esta realidad se presenta al individuo
como un hecho extemo y coercitivo, el uso esta institucionalizado para el individuo.

Por tanto, la creacion de una identidad web es el resultado del uso de esos materiales que
estuvieron alli desde siempre para €l y en muchos casos podria ser una herramienta que ayude a
detinir, retocar o colaborar con su personalidad. La identidad web adquiere una objetividad en el
sentido de que después una vez creada, fue desarrollindose hasta obtener una historicidad y
plasmarse como institucion que es lo que vemos hoy en dia, en el 2013 afio en el que la mayoria de
las personas que tienen internet utilizan una red social o varias, es decir, tienen identidad virtual; es
una ‘realidad dada’.

El envolvimiento de los Floggers con su ‘yo’ virtual es tal que el efecto que logra esa creacion
dura hasta por fuera del mundo virtual y penctra en el mundo fisico-real. No solo la creacion de una
identidad virtual modifica algunos aspectos de las relaciones sociales en el “mundo real”, sino que se
llega al punto de contormar tribus urbanas originadas a través de la virtualidad. No solo comparten
un espacio virtual, sino que esto se lleva a espacio real.

Si bien por un lado los observadores o visitadores del sitio, no pueden detectar cudn transtormado
se encuentra el avatar, o la tigura de representacion de una persona, de la persona real, y que muchas
veces de eso se trata tener una identidad virtual, sucede que notamos una necesidad de conocerse
como avatares en la vida real. Entonces la pregunta seria: ;hasta donde es posible engafar y hacer
una imagen falsa y deseable al mismo tiempo de la verdadera cuando lucgo el individuo va a
presentarse y darse a conocer en el mundo fisico-real como avatar? O para expresarlo en términos de
Goftfman, ¢es posible manejar las “disrupciones’ del personaje?

El articulo “Reality Check. Can a virtual identity change you for good?” publicado por la
Universidad de Stantord ilustra brevemente una de las dimensiones del tendmeno social que
estudiamos y es: “How can these real digital alter egos transform our real-world selves? " Es decir,
como la interaccion mediante un avatar, puedc generar cambios en nuestro comportamiento en el
mundoreal y como a su vez nuestro self virtual puede enganar a los otros y a nosotros mismos.

Para ilustrar este fendmeno se presentan diterentes experimentos de realidad virtual en donde las
personas ven su avatar interactuar en un mundo crcado. En el mismo los individuos se comportan
como si existiera realmente, le dan “acento de realidad™ a la misma y se mueven esquivando objetos

que de hecho no existen fisicamente:



“It is delightful and horrifying at the same time — a small demonstration of how vulnerable we all
are fto digital illusion. (...) In our increasingly digital society, video games, Chat rooms and social
networking sites let us make friends, solicit dates or attend classes, all in the guise of a digital
self”...digital alter egos, in a online role-playing games like world of war craft or second
life.”(Platoni, K. 2008:48)

(Como afecta esta capacidad de tener una personalidad virtual nuestra personalidad real?
““...social mechanics of this virtual existence, in which identity is malleable and things are not always
what they seem. The rules are different online, affecting everything from how we treat one another to
how we comprehend ourselves, and blurring where our real identity overlaps with the virtual one.
(...) How is this changing who we are as humans? How is that affecting the human identity?”
(Platoni, K. 2008:48)

Es muy interesante ¢l planteo que se hace acerca del contacto visual en la interaccion cara a cara, y
como esta permite ver y percibir cosas que en la interaccion a través de un avatar son imposibles
“...you can make your avatar seem to gaze at multiple people; they'll pay more attention that they
would in a face-to-face conversation, and be twice as likely to agree with you. In real life, mimicking
people’s behaviour can persuade them; in cyberspace, where every movement is digitally tracked,
you can be a more accurate and subtle copycat” (Platoni, K. 2008:49).

Esto es una muestra clara de la diticultad que hoy en dia tenemos de relacionarnos cara a cara con
las personas. Es mas facil decir algunas cosas que pueden ser castigadas o mal vistas en la interaccion
fisica y que pueden ser aceptadas y hasta halagadas en la interaccion Web donde interactuamos con
mas personas y a su vez cada una de ellas es participe y puede moditicar el signiticado de nuestra
interaccion. El “trabajo sucio’ de la presentacion del yo virtual en términos de Gotfman, es mucho
mas detallista y permite planiticar cada frase y elemento de la foto antes de postearla en Internet; en
algun sentido es mas facil controlar las impresiones de los receptores.

Una de las cosas que nos proponemos responder, es si esta interaccion via Web es, primero,
diferente a la cara a cara, y en ese caso si es complementaria a esta. Lo que si podemos responder
desde ahora, es que la velocidad y la despersonalizacion de la interaccion es tipica de la modernidad
en las grandes ciudades. Las interacciones se deslocalizan y recombinan en diferentes distancias
espaciotemporales.

Pero la interaccion no se agota en el ambito virtual. Los Floggers como grupo también se
juntaban en el Montevideo Shopping para conocerse, mirarse, tocarse. Segiin Berger y Luckmann la
interaccion cara a cara es necesaria porque es la que cumple el rol mas importante a la hora de
construir realidad. “Lua realidad de la vidu cotidiana se organiza alrededor del “aqui”™ de mi cuerpo
yel “ahora”™ de mi presente. Este “aqui y ahora” ey el foco de la atenciéon que presto a la realidad
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de la vida cotidiana. "(Berger, P. Luckmann, T. 1986:39). Lo interesante es justamente llegar lo mas
cerca posible de esta realidad cotidiana para asi entender el porqué de la pertenencia a la neo-tribu.
La interaccion mediante computadora permite la autonomia general, pero también la nostalgia
corporal y en este sentido Schutz plantea que es en la interaccion cara a cara, (en donde la durée, y el
tiempo cosmico conforman el presente vivido), donde el espacio es compartido con el otro y se
genera un nosotros, una experiencia nuesfra, porque solo en esta situacion se comparte la
experiencia, se ven los gestos, corporalidad, la inflexion de la voz, sus expresiones y gestos al
hablar®. Es en cada nueva interaccion que el yo se puede ver reflejado en el otro y reconocerse como
un mi mismo. “Mi participacion simultanea en el proceso en curso de la comunicacion del Otro
establece, por ende, una nueva dimension temporal. El y yo, nosotros, compartimos mientras dura el
proceso un presente vivido comun...” (Schutz, A. 1974: 207). Juntarse a realizar el ritual y a
conocerse fisicamente es necesario, porque es la Unica manera que tienen de compartir una
experiencia en conjunto, con proximidad espacial y temporal, y que cada uno sea parte del presente

compartido del otro.

7. Marco teorico

. De qué hablamos cuando hablamos de Floggers?

“hoola me pasoo — pazathe dale dale ge no kuesta nada...

Empecemos por definir los conceptos que vamos a utilizar en la presente monografia para saber
de qué estamos hablando cuando nos referimos a ellos. En primer lugar detiniremos ‘Fotolog’. Ya
algunos conocerdn los *blogs’ (en espanol, bitdcora), que tiene como caracteristica la actualizacion
trecuente por parte de una o varias personas, que recopilan cronologicamente texto, articulos,
noticias. Una de las modalidades de blogs (entre tantas) es la que nos concieme, el Fotolog. Que al
igual que el Blog tiene una actualizacion constante pero a diferencia de este, lo que marca
basicamente la tendencia de la pagina es la actualizacion de una foto. A través de esta surge la
posibilidad de agregar un comentario y un titulo por parte del autor. Esta pucde por ser comentada
por quien quiera (s el autor asi lo permite). A partir de este formato se crea una “‘comunidad virtual®
que son los Floggers (forma “canchera™ de decir Fotologger) ya que en la misma interactian un
conjunto de personas que comparte un lugar virtual comun. Vinculos, interacciones y relaciones de

todo tipo tienen lugar en este espacio no fisico, es decir, virtual.

P SCHUTZ, Altred. “Estudios sobre la teoria social™ (pag. 207)
“ @bservacidn de Fotolog de /soiiichupinazul



No todos los individuos que tienen Fotolog son Floggers. Lo caracteristico de los individuos que
forman parte de este grupo es que comparten rasgos que le dan identidad propia y diferente de los
integrantes de otros grupos, tales como sentimientos comunes, lenguaje distintivo, imagen comun,
vestimenta propia, actitudes, maneras de pensar, etc. en dos ambitos diferentes de la realidad. Por un
lado cada Flogger tiene un ‘avatar’®, y mediante el mismo interactia con otros a nivel virtual, y por
otro, cuando fue necesario se empezaron a ver cara a cara, reforzando asi la identidad compartida.

Como cualquier fendmeno cultural, los Floggers no escapan al proceso intrinseco de la cultura. Es
un dualismo mads entre los sujetos y objetos producidos por la distancia que un grupo de personas
toma respecto de la naturaleza; “...la cultura es una sintesis unica del espiritu subjetivo y del
objetivo, cuyo sentido ultimo, ciertamente, solo puede residir en el perfeccionamiento de los
individuos. ”(Simmel, G. 1988:232).

El Fotolog no habla, nos muestra, nos guia. Es una forma que esta objetivada y que contiene
dentro de ella significados sociales. Cuando vemos un Fotolog en blanco sabemos que no esta vacio,
sino que fue construido por alguien para que tenga esa estructura. En el momento en que
comenzamos a objetivar en el nuestras subjetividades, nos pensamos con esta estructura ya que,
segun Simmel, ademas de ser un producto, la cultura es un proceso que se expresa en formas. El
producto de esta objetivacion pasa a formar parte del espiritu ya objetivado y se desprende del
individuo. De esta manera se pone a merced de otro que puede tomarlo, para subjetivarlo o
resignificarlo.

En el momento en que el sujeto exterioriza sus contcnidos cn formas objetivadas, se produce una
distancia entre el sujcto y el objeto, proceso intrinseco a la cultura, donde el objeto adquiere una
l6gica propia por la cual se autonomiza de su creador. Esta distancia entre sujeto y objeto aumenta
segun Simmel, a medida que va aumentando la division del trabajo, la multiplicidad de puntos de
vista de la interpretacion del objeto y la diversidad de los intérpretes. La autonomia del objeto, a
partir del momento que ya no expresa solamente la subjetividad del sujeto, puede llegar a imponerle
a éste su propia intencionalidad. Los sujctos cntonces pueden llegar a adoptar la I6gica que el propio
objeto les imprime.

Por consiguicnte, este proccso seria para Simmel un desarrollo trigico. La tragedia de la cultura
consiste en que los sujetos pierden el control sobre el signiticado primero de lo que objetualizan. El
‘cruce de circulos’ cada vez mayor debido a la cantidad de personas que se van sumando al grupo

comienza de alguna torma a determinar los contenidos, que lentamente se alcjan de los fines

4 . .
ldentidad gencrada y retroalimentada en Internct,
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originales. Los objetos adquieren ldgica propia que coerciona al propio individuo, impidiéndole una

nueva forma de creacion y resignificando solamente lo ya creado por él o por otros.

Neo tribalismo
Estar junto & toa’

Desde hace unas décadas hacia aqui empieza a llamar la atencion a los teoricos de las Ciencias
Sociales el fenomeno de la conformacion de pequenios grupos de jovenes en las grandes ciudades que
recuerdan a las antiguas tribus primitivas que se mantenian unidas con rituales y caracteristicas como
son las escalas jerarquicas en los grupos, territorialidad y relacionamiento entre miembros. A este
fenomeno se le llama “neo-tribus urbanas™ y definiremos a los Floggers como una de estas con la
salvedad de que ademas de ritos e interacciones fisico-reales, existe un mantenimiento del vinculo a
nivel virtual. Ahora bien, jpor qué definimos a los Floggers como neo-tribu?

Los adolescentes tienden a agruparse con sus pares naturalmente, como forma de independizarse
de sus padres, salir de su casa, sentir la “libertad” que nos da ese crecimiento en el momento en que
podemos empezar a movernos solos. Por otro lado se da una especie de rebelion simbolica que hace
que los jovenes sientan la necesidad de romper con los cddigos de vestimenta o lenguaje establecidos
de la sociedad en la que viven. Si bien estas caracteristicas son comunes en la etapa adolescente no
son todos los grupos que pueden ser llamados tribus urbanas. El término ha sido detinido y
redefinido muchas veces y mas alla de que el término ha sido calificado como ambiguo y amplio,
elegimos utilizarlos ya que “...es util para ‘mirar’ una serie de fenémenos nuevos que estan
ocurriendo hoy en el mundo que aluden a nuevas formas de sociabilidad de los jovenes, nuevas
Jormas de agrupamiento juvenil y de apropiacion de la ciudad. "(Filardo, V. 2002:7). Es verdad que
puede ser confuso ya que puede referirse a tribus urbanas como los punk que surgen a partir de un
movimiento cultural del cual toman caracteristicas, pero que se resignifican local y temporalmente.
No es el caso de los Floggers que surge sin tener una referencia clara anterior y crea su identidad en
torno a una pagina en Internet, siendo de esta forma, la primer neo-tribu urbana que se apropia en
primer lugar de un espacio simbolico, la pagina Fotolog.com.

Luego de clasificar a los Floggers como tribu urbana definiremos formalmente el concepto
basdndonos en Michel Maftesoli (1973) como referente tedrico del concepto.

Segun Maffesoli, este resurgimiento del tribalismo (o proceso de tribalizacion) se debe a que en
las sociedades modernas actuales, el ser humano necesita contraponerse al “individualismo en masas’

de las grandes ciudades, uniéndose a grupos en donde se siente parte de algo fuera de ¢l mismo. En

* Expresion utilizada por Michel Mattesoli en la version en portugués del libro ~O tempo das tribus™ que signitica estar juntos porque
Si, Sin otra razon que esi.
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estas tribus los jovenes crean y recrean su identidad a partir de algunas caracteristicas comunes.
Algunas de estas son los significados compartidos, el espacio fisico, una imagen especifica que
cumple la funcion de que todos se sienten parte del mismo grupo. Segiin Maffesoli la tribu urbana
funciona como comunidad emocional y tienen un fuerte componente afectivo. En palabras del autor
“.privilegiaria a fungdo emocional e os mecanismos de identificacdo, de participagdo que lhe séo
subseqiientes (...) nunca serd demais insistir: a autenticidade dramdtica do social corresponde ua
tragica superficialidade da socialidade. Ja demonstrei, a proposito da vida quotidiana, como a
profundidade pode ocultar-se na superficie das coisas. Dai a importancia da aparéncia... No sentido
indicado acima, ua estética é um meio de experimentar, de sentir em comum e é, também, um meio de
reconhecer-se. "(Maffesoli, M. 1987:108)

Esta neo tribu en particular no tiene un proyecto politico ni de cambio macrosocietal; no se
encasilla en ningn partido politico y tampoco le interesa. No manifiestan ser parte de ninguna
ideologia y podria decirse que tienen una forma de ver el mundo similar con respecto a lo que desean
como neotribu que es estar juntos y reconocerse en un grupo en donde se sienten unidos e
importantes, dentro del cual pueden ser famosos y relevantes ya que en cualquier otro ambito de la
vida pueden sentirse perdidos o sin importancia en la masa. En palabras del autor:

“N&o podemos deixar de assinalar a eflorescénciu e u efervescéncia do neo-tribalismo que sob
as mais diversas formas, recusa reconhecer-se em qualquer projeto politico, ndo se inscreve em

nenhuma finalidade e tem como unica razdo ser a preocupa¢do com um presente vivido

coletivamente. " (Maffesoli, M. 1987:105). Es decir que las tribus funcionan como un refugio para el
individuo, por eso su fuerte compromiso emocional.

La estética cumple una funciéon importante en términos de conformacion de identidad y es la de
reconocerse como grupo en relacion a los otros que no son miembros del grupo. Esta nco-tribu en
particular utiliza una vestimenta llamativa que rompe a proposito con lo clasico y que se resume
basicamente a pantalones justos y coloridos (chupines) diversos accesorios y un peinado
extravagante que requiere mucho trabajo y prolijidad.

Por otro lado los Floggers como tribu urbana cumplen la caracteristica que presenta Mattesoli de
que estas no suelen ser muy duraderas y es por esta razon que las relaciones que se dan dentro de ella
son tan intensas;

"De fato. ao contrario da estabilidade induzida pelo tribalismo classico. o neo-tribalismo é
caracterizado pela fluidez. pelos ajuntamentos pontuais e pela dispersdo (...). Alravés de sucessivas
sedimentagdes constitui-se a ambiéncia estética da qual fulumos. E é no seio de 1al ambiéncia que,
pontualmente, podem ocorrer essas condensagoes instanldneas, 1do frageis, mas que. no seu

momenlo, sdo objeto de forte envolvimento emocional.  (Matfesoli, M. 1987:107).
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Esta misma intensidad de la que hablamos hace que la neotribu sea tan signiticativa para sus
miembros que encuentran en ella su forma de pensar y de sentir. Por eso es que suelen ser cerradas
hasta el punto de generar rituales a seguir que determinan la pertenencia a ella. Estos rituales se
realizan en un territorio especitico y cumplen la tuncion de compartir la experiencia fisica en
espacios concretos en donde se da la interaccion interpersonal. En el caso de los Floggers existe
ademas del Fotolog como territorio virtual y simbolico de encuentro, las reuniones que se dan los
tines de semana en el Montevideo Shopping (entre otros).

Todos estos elementos que conforman una exterioridad de los miembros en cuanto a vestimenta,
accesorios, musica, bailes, lenguaje unico, rituales, formas de pensar, apropiacion y resignificacion
de un territorio determinado, hacen que se conforme en la neo-tribu un grupo que es unico y

diterente a todos los demas construyendo asi una identidad colectiva.

Modernidad liquida

“Ser 0 no ser, vivir es elegir ... -

La época que vivimos, definida por Bauman como “modernidad liquida™, es el escenario perfecto
para el cambio, lo dindmico, lo rapido. Las cosas fluyen, se transtorman rdpidamente. En las zonas
con mas desarrollo tecnologico de nuestro pais las filiaciones sociales adscriptas de antemano como
podian ser antes la etnia, lugar de nacimiento, clase social, trabajar en determinado lugar, tamilia
entre otras, ya no determinan nuestras vidas e identidades a rajatabla. Hablar de identidad e intentar
definirla significa, justamente, que es cada vez mas indefinida; dice Bauman que “...[/u
construccion de identidad se ha trocado en experimentacion imparable . (Bauman, Z. 2005:179).

Dentro de esta busqueda de identidad intentamos generar relaciones que nos satistagan individual
y momentineamente. Segun el autor la sociedad nos cria como consumidores natos, esto es lo que
nos da identidad. “En wuna sociedad de consumo. compartir la dependencia del consumo- la
dependencia universal de comprar- es la conditio sine qua non de toda libertad individual;
sobretodo, de la libertad de ser diferente. de <<tener identidad>>". (Bauman, Z. 1999:90).

Como muchas cosas, las relaciones humanas también han sufrido modificaciones desde la
aparicion de Intermet. La posibilidad de interactuar a partir de un avatar genera nuevas posibilidades
y le da un significado diferente al concepto de “amistad™; en palabras del autor:

“A diferencia de las “verdaderas relaciones ™, lus “relaciones virtuales™ son de facil acceso y
salida. Parecen sensatas e higiénicas, faciles de usar y amistosas con ¢l usuario, cuando se las

compara con la “cosa real”. pesada, lenta, inerte vy complicada. " (Bauman, Z. 2005:5).

% Parte del repertorio de murga “La Mojigata™ 2010



En este contexto de liquidez tenemos herramientas que nos permiten saciar el deseo, las ganas de
cosas nuevas todo el tiempo. El Fotolog es una de ellas, en la cual los jovenes que la utilizan como
torma de generar amistades, encuentran en la pagina una gran cantidad de personas con el mismo tin.
Internet genera posibilidades de conexion y desconexion que son instantineas e ideales para este tipo

de sociedad.

[dentidad. Presentacion del yo.

“La hisqueda de identidad es la

lucha constante por detencer el flujo. por
solidificar lo fluido. por dar forma a lo
informe. " (Bauman, Z. 1999:89).

La creacion de identidad es un proceso intersubjetivo. Se construye a partir de la interaccion de
los sujetos con las relaciones sociales en las que cada uno estd inserto cn un momento historico
determinado. Desde nuestra subjetividad nos intervelacionamos con otros sujctos quc actualizan
nuestra interaccion y forman nuestra identidad. Esto significa que existe una interdependencia entre
los procesos sociales y la forma de ver el mundo y a si mismo que el sujeto tenga en un contexto
historico, economico, socio-cultural determinado.

Cuando hablamos de los Floggers entendemos que tienen una identidad compartida que se
construye en base a la presentacion que realizan virtualmente y también de forma fisica; por lo tanto
* experimentan juntos y se¢ reconocen como grupo. Esta identidad esta determinada tanto por la idea
que el propio grupo tiene sobre si mismo, como por la idea que tienen los que estan fuera del mismo.
A csta ultima la llamaremos identidad atribuida.

Para describir la identidad de este grupo utilizaremos el concepto de ‘presentacion del yo™ de
Erving Gottman que problematiza sobre la forma que tienen los individuos de presentarse ante los
otros. Para ello es importante definir primero el concepto de “tachada social” que segun Goffman es
“lua dotacion e.rprc.s'i;'u de tipo corriente empleada intencional o inconscientemente por el individio
durante su actuacion.” (Goffman, A. 1957: 34). La misma se compone por el medio, apariencia y
modales que son el sostén de la accion. En el caso de los Floggers en su prescntacion virtual la
tachada scria el Fotolog y todos los ingredientes del formato, ademads de lo que el actor elija mostrar.
A la vez la tachada “..riende a institucionalizarse en funcion de las expectativas estereotipadas
abstractas a las cuales da origen, y tiende a adoptar una significacion y estabilidad al margen de las
tareas especificas que en ese momento resultan ser realizadas en su nombre. La fuchada se convierte
en una «representacion colectiva» y en una realidad empirica por derecho propio. "(Gottman, E.
1957:17). Es decir que son pautas de accion especiticas que institucionalizan una torma de
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presentarse que es ‘correcta’ dentro de los cdnones establccidos en una sociedad en determinado
momento historico.

El actor a su vez tiene varias “madscaras’, varias presentaciones que todas juntas forman el ‘yo’. La
actuacion del individuo estd determinada por el publico en el cudl se presenta, que en el caso de.la
virtualidad es abierto, nunca sabemos con exactitud quién nos esta mirando el perfil, pero sabemos
que lo mirardn y esto ya nos determina. Esto requiere que est¢ muy bien preparado en todas las fotos
y genera una dificultad extra en controlar las posibles ‘disrupciones’ que pueda haber entre su
actuacion virtual y fisico real.

En el caso del ‘avatar’, sucede quc cl personaje tiene herramientas de presentacion que no tiene en
el mundo fisico-real y su fachada es el Fotolog. El avatar es mas permisivo para realizar cambios
complejos y la caracteristica en especial que tiene es que solo queda dentro del personaje. Se puede
realizar una revolucion estética en nuestro “yo virtual’, para ese momento y ese personaje sin alterar
el resto. Enmarcados en un contexto en el cual la estética cs muy importante y las identidades muy
cambiantes, desde la virtualidad podemos movemos al ritmo “fluido’ de la modemidad, dentro de lo

que somos podemos cambiar de apariencia y sentimientos todo el tiempo.

8. Diseno metodologico
"Cuando se me planteo (contard mas tarde) la exigencia de medir la “cultura’,
vi que la cultura debia ser precisumente aquella condicion
que excluye una mentalidad capaz de medirla. ™’

a) Implicancias metodologicas

La presente investigacion fuc realizada con técnicas cualitativas ya que por razones ontologicas,
es decir, la naturaleza del tendmeno que hemos escogido estudiar y basdindonos en nuestros
objetivos, vemos que todos ellos estin formulados bajo el supucsto de que la realidad crecada, el
“nosotros™ de esta neotribu urbana es intersubjetivamente generado. Ese mundo cs interpretado de
una manera diferente a la que nosotros interpretamos dc esa cxperiencia: las experiencias que ellos
viven son diferentes a las que vivimos en nuestra adolescencia, y de las que vivimos ahora. Nuestras
bases generacionales y nuestros ‘conocimientos de receta’ son difercentes, y eso nos va a permitir ver
la diferencia y analizar mejor esa instancia.

Por eso utilizamos una metodologia para poder comprender el sentido de sus acciones y cdmo
estas ayudan a construir el fenomeno que investigamos. El marco tedrico tiene implicancias

metodoldgicas y resumiremos a continuacion las principales segtin los autorcs.

7 Adorno, Theodor citado en Matterland. A. & Matterland, M. (1997): “Historia de las teorias de la comunicacién™ (Pag.: 33)



Schutz plantea que el cientifico social debe construir una metodologia de “tipos ideales’ o
‘'métodos de motivaciones’ para comprender las acciones subjctivas de los actores, en el sentido
weberiano, es decir ‘dotadas dec sentido’. Para poder comprender por qué se juntan, como conforman
su identidad, que significado tienen sus interacciones, cudles son los motivos quc los llevan a actuar
dc la manera que actian, etc. Para la metodologia cualitativa es rcal lo que los actores creen como
real en su interaccion diaria. Desde esta perspectiva lo que es real depende del sentido asignado y no
de cualidades de las cosas®.

Por otro lado, para Berger y Luckimann acercarse a la cotidiancidad de los sujetos en cuestion es
imprescindible para entender su realidad social. Simmel plantea que para el analisis es necesaria la
descripcion exhaustiva de cada situacion. Cuanto mds describamos, mds especitico es cl caso; v,
desde el interaccionismo simbolico Gotfman propone cl analisis dramaturgico de lo que llama “la
presentacion del yo', la presentacion del individuo, con ¢l objetivo de descubrir en el analisis mismo
de la vida microsocial la razon de la presentacion y su sentido. El planteo se basa en el estudio de la
vida social como ‘actuaciones’ (co-presencia fisica, piblico o auditorio y personaje representado).
En la interaccion cara a cara se identitican un marco fisico concreto, que delimita un escenario, y el
prcestablecimiento de tachadas.

b) Unidad de analisis

La unidad de andlisis de este proyecto es el grupo humano quc contormaba la neo-tribu
montevideano Floggers en el afio 2009. La unidad de analisis es colectiva.

¢) Justificacion metodologica y técnicas utilizadas

*» Muestreo

Teniendo en cuenta las caracteristicas teoricas del proyecto y la eleccion de técnicas de
recoleccion y andlisis reterentes a la metodologia cualitativa, se considerd que la forma de muestreo
mas adccuada es la teorica. El criterio utilizado para decidir el cese del muestrco tue la saturacion
fedrica, momento en el cual se comienzan a encontrar ejemplos similares que se repiten y ninguna

informacion adicional surge en el campo.

¢ Explicacion de técnicas de recoleccion v trabajo de campo

Fue debido a nuestro marco teorico que clegimos como una de las técnicas fundamentales la

¥ P : 4 0 , 5 o 3
observacion etnografica’. Esta fue realizada en dos ambitos diterentes de realidad, tanto para la

¥ Schutz, Alfred (1962) “Hablamos de ambitos de sentido y no de subuniversos, porgue lo que constituye L realidud es el sentido de
nuestras experiencias, y no la estructura ontoldgica de los objetos” (Pag: 215)

" Entendida como observacion cualitativa externa en la cual ¢l observador registra acontecimicntos, conductas no verbales,
comportamientos, etc., ¥ a su vez no pertencee ni participa en el grupo que es objeto de estudio.
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presentacion del individuo en forma virtual (etnografia virtual'”) como para la cara a cara.
Analizamos dentro de la observacion los escenarios o ‘fachada’ en los que se rcalizaban las
interacciones, desde el montaje que realiza el actor hasta su accion misma.

A la vez utilizamos el concepto de Sorokin ‘vehiculos conductores de significacion™; “La mayoria
de las interacciones dotadas de sentido entre los seres humanos no ocurren por percepcion
extrasensorial, sino mediante la cooperacion de los vehiculos sensoriales -acciones externas y
objetos materiales- que exteriorizan. materializan, objetivan v socializan las significaciones
inmateriales. "(Sorokin, P. 1966:78).

Estos vehiculos pueden ser simbdlicos “...influyen sobre la otra parte, no tanto por sus
propiedades fisicas como por la significacion simbadlica que se le atribuye, -o fisicos- (...) aquellos
en los cuales las propiedades fisicas del vehiculo conductor son utilizadas por una de las partes
para influir sobre el estado mental o las acciones exteriores de la otra. " (Sorokin, P. 1966:80).

Ambos nos sirvieron como definicion para encontrarlos tanto en el mundo virtual como en el
fisico-real. En el Fotolog tuvimos la oportunidad de observar y dotar de sentido aquellos vehiculos
de significacion simbdlicos tales como la totogratia, el color de las letras, los comentarios, los
amigos que estdn atentos a sus actualizaciones, el titulo de la pagina y de la toto diaria, entre otros.
Se puede incluso detinir al Fotolog como una cadena de significacion. En el anilisis que llevamos a
cabo en el ambito fisico-real abrimos el espectro a otros vehiculos conductores como son los fisicos
sonoros, vinculados al habla, y ademads los pantomimicos.

Se analizo el modo de vida del grupo desde atuera, como observadores pasivos y realizando en
cada una de las intervenciones una descripcion exhaustiva de las situaciones.

Luego de las observaciones se eligieron algunos actores que consideramos importantes dentro de

la neo-tribu y se les realizaron entrevistas a través del chat ya que entendimos que se lograria un
intercambio mas sencillo para ellos por la légica que eligen para dialogar cotidianamente. La
entrevista por Chat ticnc como caracteristica la despersonalizacion, en este sentido, la persona se

siente mas “segura” en términos de contidencialidad.

También nos fue muy util la entrevista a informantes calificados'' ya que consideramos que para
lograr un entendimiento mas profundo del objeto era necesario incluir otras interpretiaciones del
fendmeno provenientes de diterentes disciplinas, como por ejemplo la psicologia y las ciencias de la

comunicacion.

" Entendida como observaciéon de las practicas ¢ interacciones mediadas por la computadora. En nuestro caso se realizo el
seguimiento a 0 perfiles y se lomaron notas de campo

e optod por realizar entrevistas del tipo semi-estructurada, en la cual, segin Valles, cuenta con una guia de preguntas y temas a
seguir con un orden que no necesariamente tiene que ser respetado. Este tipo de entrevista no se encuentra del todo organizada sino
que adquicre forma durante el proceso de comunicacion

15



Por ultimo utilizamos fuentes secundarias tales como videos de youtube como archivos creados

por no Floggers sobre los Floggers.

El trabajo de campo del presente proyecto fue realizado entre Marzo y Agosto del 2009 junto con
mis compaiieras Cecilia Cabrera y Maria Noel Abba.

El campo se dividio en dos etapas fundamentales: la primera fue de observacion etnografica
realizada en los espacios donde sc encuentran los Floggers a realizar el ritual, tanto a nivel virtual
(observacion de paginas de Fotolog) como tisico real (Montevideo Shopping).

Luego de realizada esta etapa del campo se realizaron las entrevistas tanto a informantes

calificados como a miembros de la neo-tribu Floggers.

Observacion etnografica: A nivel virtual se realizaron observaciones practicamente diarias a
distintos Fotologs de miembros de la neo-tribu. Especiticamente se recolectaron datos para analizar
basicamente la presentacion del yo a seis Floggers elegidos luego de la primera observacion global.

A nivel fisico real se hicieron cinco salidas a campo en los dias en que la neo-tribu se juntaba en
el Montevideo Shopping y alrededores. También se puso el foco en la dimension de presentacion del
yo.

Entrevistas: Se realizaron ocho entrevistas a través del chat a los Floggers que consideramos que

podian brindarnos la mayor cantidad de informacion para responder nuestros objetivos
representativos en el algun sentido. Se realizaron preguntas que abarcaron todas las dimensiones de

analisis.

En simultineo realizamos las entrevistas a informantes calificados que tueron elegidos de acuerdo
a varias disciplinas y puntos de vista. Se realizaron 4 encuentros con: 2 psicologos (Julio Dipemna y
Roberto Balaguer), un Sociologo con actuacion en las Ciencias de la Comunicacion (Alvaro Gascue)
y con la productora de los Floggers en Uruguay (Veronica Caballero).
d) Resumen de corpus de clatos logrado
En el anexo se presenta el campo etectivamente logrado con los respectivos anailisis de cada una
de los siguicntes datos:
e 0 observaciones etnograticas de forma virtual a 6 Floggers en diterentes dias con las
correspondientes observaciones.
® 5 observaciones en ¢l Montevideo Shopping y anilisis de las mismas.
e 8 entrevistas via chat realizadas a miembros de la tribu. Algunos fueron indicados por sus
compaiieros y otros elegidos por nosotras teniendo en cuenta las observaciones a los
Fotolog. Algunas de ellas tueron cortadas y se siguieron otros dias, en cstos casos se

presentan como parte 1, 2 o 3 de la misma entrevista.
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e Entrevista a 4 informantes caliticados con sus respectivas observaciones.

e Links

e) Plan dc andlisis®

Dimensiones

Presentacion Virtual

del yo

Fisico-
real

Autopercepcion

Indicadores

- ______|
e

Fotolog (Nombre, titulo, toto, caption, fotos

7 la derecha, fotos a la izquierda,

cgmentarios, Gold member, grado de
exhibicion, Seleccion de amigos, red de

—

lipks.

Técnica de
aniilisis
Anilisis de los
conductores
de
significacion.

Alusiones sobre la presentacion

Dgscripeion de la presentacion

Elementos gue contirman pertenencia a la

tribu (vestimenta, peinado, accesorios,

Entrevistas a
Floggers

bdiles, uso de la camara)

Analisis de la
conversacion

Analisis de las
observaciones.

Alusiones sobre la presentacion

Muestra Categorias
Observacion Codigos
ctnngrthca virtual Fachada
Entrevista a —
Flogaers Interaccion

gers
Entrevista a Emotividad
informantes
caliticados
®bscrvacion T
einografica fisico HAISES
real. Fachada
Entrevistaa Interaccion
Floggers Emotividad
Entrevista a
inforinantes
caliticados

Grado de
participacion en
la nco-tribu,

Descripeion de la presentacion

Grado de
utilizacion del
Fotolog,

Proyceecion a
futuro

g

Alusiones conversacionales sobre la idea
que tienen ellos mismos de su identidad.

Analisis de la
conversacion.

Analisis de la
conversacion.

[Ndentidad atribuida Entrevistas a Conceptos Alusiones cn la conversacidn a rasgos Analisis de la
Floggers sobre el grupo | atribuidos a la neo tribu conversacion.
Materiales Percepciones Ideas sobre los Floggers presentadas en Anilisis de
secundarios v atribuciones | los videos, programas de T.V varchivos. | contenido.
Historia Entrevista a Floggers | Comienzo, Alusiones conversacionales sobre la Anilisis de la
Entrevista a desairollo y historia de la neo-tribu conversacion.
informantes final. Caracteristicas que denotan el paso del Anilisis de las
Observacion tiempo y la resignificacidn de la neo- observaciones

etnografica

tribu.

El presente estudio distinguio cuatro dimensiones analiticas para el abordaje de la tematica, a

saber: la presentacion del ‘yo’ (virtual y tisico real), la autopercepcion, la identidad atribuida y la

historia.

La primera dimension analitica presentacion del yo virtual se realizo basicamente un andlisis del

Fotolog como ‘cadena de signiticado’ en el cual se describieron las herramientas que tiene la pagina

para crear una identidad virtual. Se realizo un listado de indicadores que se observaron en distintos

Fotologs. Por otro lado se realizo un analisis de contenido de las conversaciones con los Floggers ya

que dentro de estas, hablan de como se visten y describen algunas caracteristicas de su identidad. Por

otro lado, en las entrevistas a los infonmantes caliticados existen alusiones a la presentacion del yo de

h R T st . . X T
"2 Para ver el plan de andlisis y ¢l analisis por dimensiones ver Anexo: Analisis completo,
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los Floggers que también suman al andlisis. En la presentacion del yo tisico real se analizaron las

observaciones hechas en el Montevideo Shopping, sus tormas de comportamiento, bailes,
vestimenta. También se utilizo el andlisis de contenido de las entrevistas, tanto a los Floggers como a
los informantes.

Para la segunda dimension, autopercepcion, se tomaron en cuenta las entrevistas por chat y se

analizo el contenido de las mismas en cuanto a como se sienten ellos como grupo, cdmo se describen

y se reconocen. Esta dimension estd intrinsecamente relacionada con la tercera, identidad atribuida,

analizada desde la entrevistas a ellos mismos, asi como materiales secundarios que pudimos ver,
vemos como se habla de ellos por parte de no miembros del grupo y cdmo esto a su vez repercute en
su autopercepcion.

Por ultimo, la dimension de historia fue interpretada con un andlisis de contenido de las
entrevistas tanto a los informantes calificados como a los Floggers en las cuales se toca el tema del
cambio percibido por ellos. Por otro lado se puede observar tanto en el Fotolog como en el Shopping

cl pasaje del tiempo debido a las diferencias en las publicaciones y a la magnitud de los encuentros.

9. Analisis ¢ interpretacion

A- Presentacion del yo

La identidad creada a través de un usuario de Fotolog, que respeta y sigue pautas de
apariencia, modales, significaciones tipicas de un grupo en particular es tan real como la fisica
que interactia fuera de lIa Web; genera insumos para la interaccion y refuerza las relaciones;
la identidad fisico-real y la virtual se codeterminan mutuamente generando ambas obligaciones

y demandas al individuo que es parte del grupo.

La principal caracteristica'de la presentacion del yo de los Floggers es que sc realiza en dos
dimensiones de realidad diterentes; cada una tiene sus caracteristicas y su torma de actuar por eso
decidimos separarlas en dos subdimensiones: identidad virtual e identidad fisico real. Estas dos
actuaciones (virtual y tisico real) se co-determinan. El actor intenta mantener una coherencia dentro
de las mismas. Sus posiciones, tormas de ser, proceder, responder, comportarse, actuar, son similares
y acordes a lo que sc espera de un Flogger.

En el mundo liquido los seres humanos tendemos a retorzar las interacciones de calidad con
cantidad de conexiones que nos satistacen de alguna manera, que multiplican nuestro cuerpo y llenan

el vacio existencial que nos dcja el hecho de que nos es muy diticil y cada vez mas encontrarnos,
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hablar cara a cara con una persona, ya que la velocidad de la vida en las ciudades, las obligaciones y
tormas de trabajo que existen actualmente ayudan a que la herramienta virtual nos sea tacil y
accesible. Cada generacion de individuos se adecua al mundo cn el que vive. La identidad de csta
neo-tribu nace en el ambito virtual y luego cuando empieza a tomar torma se encuentran para realizar
rituales en cl dmbito tisico rcal. Esto habla de una apropiacion y de una naturalizacion de las
herramientas tecnologicas como ambito de socializacion.

Desde Goftman podemos analizar el tendomeno como diterentes tacetas de una misma persona
que expresa a través de diterentes ‘mascaras’ las cosas que la misma le permite. La parte virtual de
la identidad plantea un abanico de posibilidades de variacion de la estética que la fisica no
permite por el hecho del limite corporal; de hecho son complementarias una de la otra y
contribuyan a la integridad del individuo de la misma manera;

“En cierto sentido, y en la medida en que esta mdscara representa el concepto que nos hemaos
Sformado de nosotros mismos —el rol de acuerdo con el cual nos esforzamos por vivir, esta mdscara
es un muestro 'si mismo’ mds verdadero. ¢l yo que quisiéramos ser. "(Goftman, E. 1957:31)

La finalidad de la presentacion del yo en la virtualidad que ofrece el espacio totolog.com es
hacerse de una identidad, es reflejo de su personalidad, de lo que cs y de lo que quiere ser y

expresar.

A.l-ldentidad fisico real

La presentacion de la misma se da fuera de su identidad como usuario de Internet y lc
identifica no solamente dentro de su grupo sino que ante todos los individuos. Esto cs tacilmente
observable dcbido a la interaccion que se da en el Shopping Montevideo el cual se elige como lugar

de realizacion del ritual por la seguridad, exposicion v diversidad de gente que hay en ¢l mismo. Por

otro lado se da una especie de “imitacion™ a los Floggers de Argentina que comenzaron a juntarse en
el Shopping Abasto. El tin de semana es estratégico debido a qué no tienen obligaciones curriculares
y circula mucha gente.

En el mismo los vimos compartiendo cspacios con las personas que concurren a él con tines
absolutamente diferentes al de ellos. Es decir, mostrarse vestidos de una misma manera cn cl
medio de un lugar en donde las otras personas no tienen nada que ver con el estilo; es muy
notorio quien comparte los codigos como para sentirse parte del grupo, quien se viste y peina como
Floggers, en otras palabras quien “estd en la movida™. Con esto no queremos decir que se encierran
en un lugar para estar solos, todo lo contrario, pretieren llamar la atencion y se colocan donde

transita mas gente. Es entendible que realicen esto como torma de mostrarse ya que vivimos en una
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sociedad del especticulo en la cual la intimidad se muestra, se exterioriza. Las tnicas veces que los
hemos visto alejarse es en el momento en los cuales realizan actividades del ritual colectivo
identitario como parejas besindose apasionadamente de torma ensayada o ensenarse pasos de
baile.”” Creemos impbrtante destacar que en cuanto a su forma de vestir y peinarse no presentan una
marcada diterenciacion entre los géneros.

Vemos, después de lo dicho, que la identidad se crea por similaridades y diferenciaciones,
por rebotes y retroalimentacion, de lo proyectado e introyectado.

De acuerdo con aquella observacion que hicimos, de la que desprendimos el concepto anterior,
nos gustaria hacer referencia al concepto de proxemia', que analiza las comunicaciones expresadas
en los espacios que los seres humanos precisamos para interactuar, para relacionamos. Se trata de
una comunicacion de cardcter no verbal. Asi, vemos que en aquellos momentos en donde dos parejas
se besan en el mismo espacio, una al lado de la otra, e intercambian palabras, tiene un significado
desde el punto de vista de la apropiacion de los espacios en la ciudad y de como ellos interpretan que
es aceptable hacer eso.

La entrevista realizada al Psicologo Roberto Balaguer aclara un poco mejor el concepto de
privacidad que se da en este tipo de grupos en los cuales se da una nueva forma de intimidad que:
“Lbusca en lugar de preservarse dentro. preservarse fuera. La intimidad busca cuidar al yo. la
outimidad también. pero se traslada la conservacion del interior al exterior. "(Balaguer, R. 2000:
s/n).

En cuanto a la privacidad creemos que se estd dando una transtormacion de la misma, en el
sentido de que lo privado se vuelve publico, que son caracteristicas de lo trbal, o neo-tribal, en
donde lo privado y lo intimo estin superdeterminados por lo colectivo. El cuidado del yo se
exterioriza, pasa del interior al exterior. Esta continua interaccion del individuo con la
computadora, en una red, conectada a otras personas también con computadoras, hace que se tome
como normal el hecho de expresar ciertas cosas en un lugar de confianza en ¢l que el individuo

genero relacionamiento, vinculos.

Siguiendo con el hilo de la presentacion del yo queremos tracr a colacion un comentario que
Veronica Caballero, productora de un staft de Floggers, nos dice al respecto de sus reuniones en el
Shopping. La no presencia de los mas populares en la misma forma, parte de un proceso de

‘distincién-emulacion’; los que se distinguen dentro del grupo son los que no comparten este

* Analisis de observacion n® 4
" Concepto tomado de diccionario y prenociones nuestras.,



encuentro y aquellos que todavia no adquirieron esa popularidad y son “busca fama’, son chicos que
necesitan ser vistos.

Este fenomeno esta directamente relacionado con la edad. Generalmente los “distinguidos™ son
los Floggers con mds anos (mds especificamente cntre 18 a 20 y que se acercan al comienzo de
estudios terciarios) que ya han adquirido mas experiencia y son los que marcan la tendencia a seguir
de los mds jovenes que quieren sentirse parte del grupo. Dentro de los Floggers que quieren emular
observamos que se da una especie de jerarquia que esta representada por individuos que tienen
rasgos mds acentuados, que tienen una postura y forma de hablar mas segura y respetable.

Sabemos, porque lo hemos analizado en las cntrevistas via Chat, que en un momento los
Floggers que hoy son mas populares se juntaban en el Shopping, pero que la cuota de tuma y la
mercantilizacion del movimiento Flogger los alejo de cierto modo de estos encuentros. Aqui vemos
la tan mencionada influencia de una realidad sobre la otra. Los que adquieren fama en el Fotolog
por el hecho de tener muchas firmas y subir muchas fotos diarias modifican el comportamiento
en el espacio fisico-real, pero a su vez los que quieren adquirir popularidad utilizan este mismo
proceso al contrario, mostrindose adquieren popularidad en el Fotolog; es una co-
determinacion de las realidades.

Emular es el estimulo de una comparacion valorativa que nos empuja a imitar, a aspirar a ser
como aquellos con los cuales tenemos la costumbre de clasificarnos. Veblen concibe al hombre
como agente, y e€s por esta caracteristica que menciona que tiene gusto por el trabajo eficaz y
desagrado por cl esfuerzo inutil; a este instinto Veblen lo denomina “instinct of workmanship'. A
través del mismo es que explica los procesos de distincion y emulacion: "&£/ resultado es que el
instinto del trabajo eficaz se exterioriza en una demostracion de fuerza que tiene sentido emulativo ™
(Veblen, T. 1985:26). No en vano la produccion estética, la preocupacion por la apariencia, la ropa
escogida, la cantidad de horas invertidas en el “trabajo sucio’, hace que el yo quede presentado de
una manera tan particular.

Con esto queremos decir que la produccion cs perfeccionista. El compromiso es grande y la
competencia es detallista, no cualquiera se transtorma en un modelo a seguir ya que para ello hay
que cumplir muchos requisitos: el peinado debe ser similar y seguir un ecstilo determinado. por
cjemplo el pelo lacio planchado sin ningun tipo de onda (no hay Floggers con pelo enrulado) con
grandes cerquillos que llegan a cubrir gran parte del rostro y que muchas veces es complementado
con un arreglo poco peinado en la parte de atrds en contraposicion a la prolijidad del que cae sobre la
cara. Otro requisito fundamental es la ropa. Es bastante dificil encontrar tonalidades oscuras en
las mismas, es como una ruptura con lo clasico que practicamente no aparece. Creemos que €s una

forma de llamar la atencion muy notoria ya que genera un quiebre entre lo que es del grupo y lo que
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si lo cs. Estos dos requisitos de pertenencia al grupo son lo que mas se perciben desde el exterior del
mismo, son las caracteristicas mas marcadas de los Floggers. Esto nos lleva al analisis que realiza
Simmel de la moda en el cual dice que la funcion de la misma es:

“..por un lado la inclusion en un grupo de iguales. la unidad de un circulo caracterizado por
ella, y precisumente por eso el cierre de este grupo a los que se sitian mas abajo. la caracterizacion
de éstos como no pertenecientes a aquél. Unir y diferenciar son las dos funciones bdsicas que se
conjugan aqui de manera inextricable... " (Simmel, G. 1938:29).

De todo lo anteriormente mencionado de jamos especialmente para el final un elemento que es, a
nuestro entender, el objeto que mas los identifica y que nos dara el puntapié€ inicial para comenzar el
analisis de la identidad virtual: la cdmara de totos o celular con cdmara. La camara es el nexo
entre la realidad fisica y la virtual, lo que nunca puede faltar es la toto, la representacion visual de
la presencia en el lugar.

“El sujeto se funde con el objeto, desaparece, se disuelve como en el Matrix. Esa doble o
multiple presencia, segiin el caso, presenta algunas complicaciones cuando el cuerpo material
reclama estar solamente aqui.

Las necesidades del cuerpo son sentidas como intrusismos que desarticulan la relacion
inmersiva con la red. Ese estado de fusion con el objeto que provee una ilusion de simultanea
presencia aqui: sentado: y alld en la escena observada, es un estado del cual es dificil salir. Por eso,
el <<volver al cuerpo>=> es sentido por las personas como una limitacion a sus posibilidades de
licuidificacion y multipresencia a través de las redes. Volver, desconectarse es molesto, obliga a
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1.1- Lo primero que es necesario responder con respecto a la identidad web es lo que nos
preguntibamos en nuestros objetivos: el origen de la necesidad de la creacion de la misma por parte
de estos adolescentes. El aprendiza je cognitivo que se da en la infancia con la cercania a los juegos
de computadora o consola de juegos, hacen que tengan esa facilidad para comprenderse dentro de
los mecanismos cibernéticos. Balaguer menciona que los adolescentes de ahora no solo nacen en un
mundo en el cual la relacion con la computadora es comun y lo adquieren como normal, sino que
ademds ellos no tienen la capacidad de concentrarse en un topico por mucho tiempo. Estin
permanentemente cambiando, son multipresentes. Es asi como la computadora torma parte de su
vida y constituye un elemento mas de socializacion. La identidad web se da naturalmente por el
hecho de que en el pasaje de la socializacion primaria a la secundaria, la misma es una via, como

todas las demas tradicionales, para socializar.
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Los limites de la identidad web son mas laxos, el circulo del individuo se cruza con muchos
otros que seria imposible que sucediera con una identidad tisico real, penmnitc una cantidad de
libertades que la identidad tisico-real no, pero la virtualidad es una dimension de la identidad, y
no una identidad distinta, por ello es imprescindible tener en cuenta, que siempre hay un actor por
detras de la interaccion y aunque se hable dentro de la virtualidad de comunidades virtuales, éstas

son tormadas por actores disgregados en cl espacio tisico.

Hechas estas aclaraciones comenzaremos con el analisis de la presentacion de esta identidad
virtual que es necesariamente detallista y exhaustivo ya que son varias las cosas a observar. Las
herramicntas de distincion en este medio son sutiles y estan fuertemente ligadas a la presentacion
tisico-real, es decir, como dijimos anteriormente las distintas realidades se co-determinan.

En primer lugar para ser Flogger se debe tener una cuenta en el sitio Fotolog.com, y ademas de
¢sta, el usuario debe tener una especie de adiccion a la pagina que genera que se le dedique de
cuatro a seis horas diarias (0 mas) de mantenimicento. Fue por eso que le dedicamos gran parte de
la investigacion a la observacion de los usuarios de Fotolog.com.

La mayoria de estos chicos suben fotos todos los dias, y aquellos que son usuarios gold, mas
de una por dia, de manera de reforzar la identidad. Como cada vez que actualizan o suben una
totogratia apareccen cn la red de links de cada usuario que lo tiene como amigo, cuanto mas veces
suba, mas veces podrd aparecer. Hay una especie de interés por ser reconocido, visible, tamoso

dentro de ese ambito.
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Los chicos son los encargados de discdar los fondos de paxtalla, 5 fotos, ¢ coler 8o lotin 2
el que escribiran, y en ¢l que van a escribir sus amigos, son encargados de la apertura del libro
de comentario, y a su vez del texto debajo de la foto o imagen que publicaran. Ellos mismos son
los que crean esa ambientacion en la pagina, que toma el lugar de reflejo de su identidad. Son
productores de su imagen y manejan las herramientas de edicion pertectamente. La legitimidad del
Flogger va de la mano con la cantidad de amigos que se tenga y también la cantidad de tirmas. Lo
que importa no es la calidad del contenido de lo escrito, sino la cantidad dc comentarios. Esto
genera una especie de “libertad” que le permite al usuario expresarse sin preocuparse tanto por lo que
expone ya que cuando tienen “tama” se respeta mas al usuario independientemente de la toto del dia.

En esta sociedad del especticulo hay una carrera que corren los chicos por conseguir la
popularidad. Las tirmas y formas de elogios tuncionan como “gratiticacion’ entre ¢llos; constituyen
el mecanismo por el cual el Flogger experimenta la sensacion de pertenencia al grupo.

Los chicos se manejan con cddigos para lograr la mayor cantidad de tirmas posible entre ellos,

aunque sca ¢l mismo usuario que tirme varias veces. Puede ser que se las pidan entre ellos, también
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usan el texto debajo de la imagen o foto que suben para anunciar la premiacion a quienes les firmen,
a veces también dejan su comentario en los usuarios de otros chicos pidiendo firmas en el suyo, entre
otras cosas que mencionamos en las observaciones de los usuarios de Fotolog.com. Tal es asi, que
este mecanismo ha llevado con el tiempo, a que los comentarios entre ellos no tengan contenido
alguno, no digan nada mas que la descripcion de lo que estan haciendo: estan dejando un mensaje; de
manera de sumarle una firma. Es un ritual quc no se piensa, es obligatoriolj.

Esta transtormacion del signiticado de los comentarios lo podemos ver como una tragedia en el
sentido de Simimel, ya que el tin no es el contenido del mensaje sino el mensaje en si. La
objetivacion se vacia y adquiere logica propia. El comentario en un principio se realizaba sobre las
totos, los usuarios comentaban sus opiniones sobrc la imagen y el texto debajo. Hoy se ven
realmente pocos comentarios que aludan a la imagen o texto, o si quiera a la continuidad de las
imagenes que ha subido el usuario. Es tragico porque lo que coerciona a los Floggers es lo que salio
de ellos mismos. Es un proceso que se tue desarrollando durante los afios de esta investigacion y
nosotros lo pudimos observar, porque no comenzé siendo de la manera en la que termino. Esto
quiere decir que la imagen también pierde su cometido inicial que no era dado por la estructura de
Fotolog.com, sino por el sentido que le atribuian los usuarios.

“Se trata de la légica inminente de las conformaciones culturales de las cosas: el hombre se
convierte ahora en mero portador de la coercion con la que esta logica domina los desarrollos y los
contintia como en la tangente de la via por la que regresarian de nuevo al desarrollo cultural del

hombre viviente. Esta es la auténtica tragedia de la cultura. " (Simmel, G. 1988:227)

En una de las entrevistas realizadas a Mazzctlow nos menciona, incluso, que muchas veccs
utiliza el espacio debajo de la imagen para promocionar eventos, reuniones o fiestas organizadas por
otros, por los mismos lugares bailables o por los statts. La logica de la fama, el cuidado de la
estética y ¢l consumo de una imagen se convirtié en el eje principal de la participacion.

Continuando esta interpretacion sc;bre la presentacion del yo — web queremos referitnos con
especial cuidado al lenguaje que utilizan. Lenguaje que es solaimente escrito como usuarios de
Fotolog.com. Sc ve en cllos la necesidad de transmitir a través de los emoticones mas informacion

que lo que los caracteres de la escritura cibernética les pueden ofrecer. Asi los comentarios van

5 Baudrillard, Jean (1998): “Ya no cstamos cn el drama de la alicnacion, sino en el éxrasis de la comunicacion. Y este éxtasis si es
obsceno. Obsceno es lo que acuba con toda mirada, con toda imagen, con toda representacidn. (... )Ya no ¢s la ebscenidad de lo oculto,
reprimido, oscuro, sino la de lo visible, de lo demasiado visible, de o mas visible que lo visible, a obscenidad de lo que ya no tiene
secreto, de lo que es enteramentez soluble en la intormacion y la comunicacion™. (s/p)
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acompaiados de un sentimiento que se¢ expresa a través de un rostro. Debemos destacar que una de
las caritas mas usadas por los Floggers fue. o es, la que simula vergiienza sonrojando los cachetes. i

Por mucho tiempo los chicos aparecian en las fotos o imagenes que subian al Fotolog tapandose
la boca con el puiio de su mano cerrada, de alguna manera traduciendo este emoticon del que
hablamos anteriormente. Este es un indicio del proceso de ida y vuelta entre las subjetivaciones de
las objetivaciones de las que habla Simmel, entre las expresiones de los chicos y las logradas de la
computadora, que a su vez, intentaron, en su creacion, parecerse a las caras de las personas.

Por esta razon tue que agregamos la categoria de la Emotividad dentro de esta subdimension;
nos indicaria ese plus en la interpretacion del comentario que estan haciendo, una expresion de rostro
que expresa una emocion.

Sobre los codigos de lenguaje que los chicos que estudiamos utilizan podriamos decir que no
solo se trata de la introduccion de expresiones faciales, sino que también se extiende a las frases. Le
agregan letras "H' al final de las palabras, o simplemente multiplican las vocales (en su mayoria,
pero también pueden ser consonantes) en la mitad o final de las palabras. No solo transtormaron el
lenguaje para comunicarse entre ellos de manera que dijera lo que realmente querian expresar, sino
que también lo resignificaron. Un lenguaje que dice lo que tienen para decirse.

Este lenguaje de nuevos codigos estd volcado a sentimientos. Lo que nosotros encontramos
como excesivo en la expresion de los mismos es normal para ellos. Al punto de determinar que quien
se expresa de esta mancra es verdaderamente pertencciente al grupo. Al entender de Gascue, estamos
ante una “hiperexpresividad de afectividad™, que dentro de esta detormacion del lenguaje que no
ve como Namative, 16 encuenirs cuino decesario para madtener 1as redes gque unen al grupo. Caicle
ademas afirma que estas sensaciones de inscguridad y manifestacion de la emotividad se debe a la
etapa de la vida por la que estan atravesando estos chicos: la adolescencia. Al igual que Balaguer y
Diperna, Gascue afirma que se trata de una necesidad de contencion que tienen los chicos y que se
expresa por medio de la potenciacién de la emotividad y sus expresiones. Balaguer dice en la
entrevista que le realizamos: (...) en este sentido cs muy importante el pabel que juegan los otros. Y
esto se conecta también con las emociones que hablabamos hoy. El apoyo de los otros es sumamente
importante. Y csto hace a lo que denomino el sostén del “selt”. Las redes sociales actiian como
sostén, distribuido entre todos los contactos.™'’

La fotografia representa un pasado reciente, es el acceso a una vivencia. Fotolog se traduciria

entonces, en una bitacora de momentos y vivencias transmitidos en forma de imagen, que a su vez el

'S Esta carita viene predeterminada en el MSN y se eseribe :$. El resultado es una carita (¢emaolicon) avergonzada con los cachetes
sonrojados.
7 Entrevista a Roberto Balaguer.
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sistema de Fotolog.com como pdgina permite el acompaiamiento de la foto con un texto, que no
siempre se corresponde con la descripcion de la imagen, o ticne algun tipo de relacion con la misma.
Volvemos al concepto de resigniticacion, en este caso aplicado sobre la imagen.

Nosotras nos preguntamos qué es lo que expresan estos chicos en la foto que no logran expresar
en la relacion cara a cara. Corresponde hacer esta pregunta simplemente porque al subir la foto o
imagen al Fotolog esta, la mayoria de las veces, sufre cambios, modificaciones hechas con ciertos
propositos por parte de los chicos, como podria ser, verse mejor. Se busca una perfeccion que el
mundo real no puede dar, es decir, se busca una idealidad mas aproximada, mas apreciable ademas
de elaborada. Los chicos, la mayoria de las veces, no usan la totogratia como una cxpresion de la
realidad tal cual es, sino que es el momento en el que pueden darse el lujo de que la foto tambicn
exprese lo que ellos estan buscando. Dentro de esa presentacion del yo que enmarca el ser usuario de
Fotolog.com, la fotogratia cumple una funcion que une una expresion artistica tanto como dc la
realidad fisico-real, en el caso de los Floggers, quienes mayormente, suben fotogratias en las que
aparecen sus caras y/o cuerpos.

Llama la atencion en algunas fotos la intencion que hay dc respetar el estereotipo de belleza
que existe en nuestra sociedad. Muchas veces los modales adoptados recuerdan las poses usadas en
las publicidades que vemos en la tclevision. Caras atrevidas, coquetas. Pcinados pertectos, poses
ensayadas. Hay una tendencia en las totos que va mas alla de las caracteristicas estéticas que ticne la
neo-tribu.

Suben imagenes posando. Incluso, la mayoria de las veces, quienes sostienen la camara son ellos
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un peinado y una vestimenta, es una forma frecuente de comunicacion a través de la foto,
caracteristico en este grupo. El hecho de que la mayoria de las veces sean fotos sacadas por ellos
mismos nos da la impresion de que es el momento en el que sintiecron que debian sacarse la foto
porque tenian ganas. Para poder hacer esto es necesario portar una cidmara de fotos digital o un
telétono que la tenga para que no haya limites de momentos a registrar; las fotos pueden ser sacadas
en un instante en el cual posan con cara de distraidos o fotos que quieren representar en una mirada o
postura una cantidad infinita de sensaciones. Eso si, ninguna foto ¢s espontinea.

La torma de funcionamiento de la pagina Fotolog.com ha creado una necesidad de actualizacion
de la toto que se ha vuelto una dindmica caracteristica de este grrupo. La actualizacion rapida de la
toto permite que el nombre de usuario y la toto actual de su pdgina aparezcan en la pagina principal
del Fotolog de otro usuario. El hecho de que esto tuncione asi hace que muchas veces se intente
cambiar rapido la foto ya que es una forma de mostrarse mas tiempo en las paginas de

usuarios ajenos en las cuales aparte de la nueva foto aparece un link de acceso directo al usuario que
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renovo la foto. Esta caracteristica es muy importante porque esta directamente rclacionada con otra
de las practicas y aspiraciones de los Floggers. Por ejemplo, el hecho de ser usuario *gold” permite
subir mas de una toto por dia y esto permite actualizar mas veces la pagina; esto tiene un supuesto
implicito, mas alla de que sabemos que todos piensan bien la foto que van a subir, el que no es
usuario gold (que generalmente son los Floggers menos populares) tiene una tnica chance por dia de
presentarse a traves de ella y a menos gente porque cuantos mas amigos tiene un usuario, en mais
“perfiles” aparece.

Si observamos con atencidon los comportamientos de los usuarios vemos que estos varian segun
la jerarquia de los mismos. Los usuarios mas visitados no tienen la necesidad de firmar en todas
las fotos ajenas pidiendo que le firmen en el suyo, esta en realidad es una practica casi exclusiva
de los usuarios que necesitan que su Fotolog.com sea visitado. Los Floggers con mucha popularidad
tienen la ventaja frente a los otros de que son visitados sin que ellos lo tengan que pedir, son
colocados en favoritos sin tener que entregar nada a cambio. Esta nccesidad de los Floggers menos
conocidos de ser visitados hace que tengan que mostrarse mas cn el Shopping. Como anteriormente
habiamos mencionado cuando hablabamos de que los “busca tama™ eran los que se mostraban en
lugares publicos estratégicos no es sino la otra parte del proceso que explicabamos anteriormente.

Las carencias de una realidad se intentan compensar en la otra,

Esta idea nos retrotrae a la teoria de los circulos de Simmel en el cual el cruce de los mismos
hace que la persona desarrolle un “espiritu publico™; es decir, si la cantidad de circulos es creciente el
individuo es cada vez mas conocido en su objetivacion.

Avalando la idea de la integracion de los codigos (y otras cosas) en el lenguaje asociado con la
identidad virtual Balaguer nos menciono en la entrevista que “Me parece que la identidad digital
debe ser cuidada cada vez mas y no se trata ya de la vieja identidad virtual, la identidad falseada
del chat, sino de la identidad que se va forjando en la red a medida que uno va interactuando y
dejando huellas digitalcs."lx

Todos los elementos del Fotolog y la torma en que este grupo los utiliza son vehiculos
conductores de significacion. La pagina web Fotolog.com para cada usuario estd compuesta dec estos.
tanto la fotogratia, como los links, y colores que utilizan para la presentacion de su yo virtualmente.
Estos tienen propiedades simbolicas como medio en el que trasmiten significado, siempre y cuando
se compartan las pautas culturales. Lo importante aqui es lo que transmiten y no los vehiculos por si

mismos. Importa que cllos sepan de qué se trata lo que transmiten las totos. Otra aplicacion podria

'! Entrevista a Roberto Balaguer.



hacerse sobre los comentarios que ellos se hacen, y lo relevante es que transmiten el signiticado
que analizamos anteriormente, la emotividad y el sentido de pertenencia al mismo grupo y los
diferencia.

Sorokin nos permite decir que la socializacion se da por medio de los vehiculos conductores de
significacion, que evidentemente concuerda y termina de cerrar lo que explicamos anteriormente en

esta interpretacion sobre las relaciones que tiencn ellos en ambos espacios, tisico-real y web.

"En nuestro mundo fluido. comprometerse con una sola identidad para toda la vida, o incluso
menos que para toda la vida, aungue sea por un largo tiempo win por venir es arriesgado. Las
identidades estan para vestirlas y mostrarlas. no para quedarse con ellas y guardarlas f...)"
(Bauman. Z. 2005:188).

El tenomeno que analizamos esta enmarcado en esta época que llamamos de modernidad liquida
en la cual muchos individuos, incluso los Floggers eligen sentirse parte de un grupo donde
expresar su identidad, de algo mas grande que su propia individualidad para apaciguar el sentimiento
dc soledad que se tiene en las grandes masas. De alguna forma esta es una de las razones, entre otras,
por la cual eligen ser parte del mismo. Para los ‘Floggers’ este espacio virtual es un circulo al cual
pertenecen y es fundamental en su vida cotidiana.

Los Floggers son una neo-tribu urbana quc tal como Mattesoli teoriza dura poco y son muy
intensas. En cl caso de los Floggers podriamos decir que estos sc agrupan no con un tin comun, sino
porque cada individuo tiene la necesidad de compartir con otros sus propias vivencias. No
tienen un objetivo comun o propdsito colectivo, sino que se¢ unen por el hecho de vivir un momento
individual, de satistaccion de deseos, juntos; en otras palabras, tunciona como una vialvula de escape
a este sentimiento de soledad del individuo modemo.

El punto en el que vemos una de las mejores conexiones con la teoria que expone Maftesoli es
en el hecho de que las neotribus presentan ripidas transformaciones, cambios, que se acompasan con
la forma de vida en la modernidad. Esto justamente c¢s lo que sucede con los Floggers, que si bien
mas adelante interpretaremos directamente la dimension de la historia, es preciso mencionar que
micntras realizibamos la investigacion que nos llevo dos anos la neotribu muté mucho hasta el
punto de desaparecer. Se resignifico v se transtermé. Hubo un tiempo en ¢l que fueron
cambiando de estilo a medida que la moda cambiaba. No solamente acontece con los Floggers, sino
que sabcmos por nuestro acervo de conocimiento, que estos rapidos y constantes cambios han
aparecido cn otras neotribus, como los e¢mos o los glam (si es que podemos tomarla como una
diferente, de lo contrario seria un antecedentc de la transtormacion para convertirse en Flogger).

“Essa nebulosa afetual permite compreender a forma especifica assumida pela socialidade em
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nossos dias: o vaivém massas-tribos... De fato, ao contrdrio da estabilidade induzida pelo tribalismo
classico. o neo-tribalismo é caracterizado pela fluidez, pelos ajuntamentos pontuais e pela
dispersdo... " (Maftesoli, M. 1987:107).

Las comunidades virtuales son grupos de pertenencia, y como tal responden culturalmente a
procesos de representacion e interaccion simbolica. Tanto la moda que utilizan, los codigos que
comparten, la forma de vestirse, la apropiacion de espacios (en el Shopping y en la web), el estar al
tanto de las reuniones que hacen, las tiestas que organizan y los encuentros, la pertenencia a un
grupo, la ldgica en las maneras de actuar, todas estos ingredientes hacen de los Floggers una neo-
tribu.

Otra de las caracteristicas del grupo es la emotividad mediante la cual expresan sus sentimientos.
Mattesoli explica que ain en lo mds simple o superticial se demuestran cosas muy profundas. Antes
de realizar la investigacion teniamos un cierto prejuicio hacia lo que creiamos exagerado, pero en
realidad lo que se demuestra con esto es la importancia que tiene este colectivo para sus participantes
por el hecho de ser el soporte emocional tan importante en la etapa de la adolescencia. Muchos de los
testimonios que tenemos avalan esta idea ya que para ellos es muy importante la pertenencia a la
tribu para poder conseguir amigos y conectarse con gente nueva todo el tiempo.

En relacion con esta linea de pensamiento y analizando el Fotolog especiticamente como producto
cultural de la sociedad de consumo, vemos como respeta esta logica de lo descartable. La
actualizacion de la imagen es fundamental y debe ser cambiada por lo menos una vez por dia porque
si no queda obsoleta, no sirve. Este mecanismo mediante el cual se actualiza el ritual es parte de las
reglas del juego y estd sumergido en un mundo en el cual la tecnologia funciona como una tforma de
control en la cual los Floggers entienden que la web es el unico lugar donde pueden ser ‘ellos
mismos”. Ahi sienten que nadie puede reprimirlos. Son realmente libres; pero, ;serin libres
realmente?

Para finalizar con esta dimension y analizando tnicamente ¢l discurso de los miembros del grupo,
aparentementé no tienen problemas para la inclusion de personas 0 nuevos miembros, ya que segun
ellos no importa la orientacion politica o condicidn religiosa o economica, sino que lo importante es
vivir el presente compartido. Su discurso es que no discriminan a nadie. Pero esto no es tan asi;
entrelineas se puede ver que existe una clara referencia negativa hacia los planchas, que podrian ser
considerados en términos de Mead como el “otro significante™ negativo de los Floggers.

Por otro lado, especiticamente hablando de su comportamiento sexual podemos decir que tienen
una concepcion abierta ya que defienden las distintas opciones de relacionamiento y muchos las
eligen y muestran. Hay muchos homosexuales que tanto en las fotos como en los encuentros lo

exponen. Este es uno de los puntos fuertes de su identidad el hecho de mostrarse iguales sin
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importar el género. A veces es diticil identificarlos y esto hacer que se genere discriminacion hacia
el grupo desde afuera de la neotribu que analizarcmos mas adelante cuando interpretemos la
dimension de la identidad atribuida.

Luego de la interpretacion que hemos hecho hasta ahora nos vemos en condiciones de
respondernos a la pregunta sobre cl caracter de las identidades. Podemos decir que la identidad
virtual y la fisico-real no son opuestas, son complementarias y son una misma identidad, hay
una co-determinacion de las realidades. Estamos en condiciones de rcalizarmos la pregunta dec por
qué sienten la necesidad de recurrir al encuentro cara a cara. Y es aqui entonces que traeremos a
colacion a Schutz, para explicar la uniéon entre las subdimensiones de la presentacion del yo. Las
personas que se juntan en el Shopping refuerzan la identidad y viven tisicamente el “nosotros’
porque se reconocen cn ¢l otro.

Bajo el supuesto de una “experiencia™ compartida con otros, vemos la nccesidad del encuentro
cara a cara como una forma de compartir en el presente sin intennediacion de tiempo, la misma
actividad. En este sentido, es importante la corporcidad, “ver ¢/ si-mismo de su semejante como una
totalidad indivisa en un presente vivido y por consiguiente (...) a mi mismo como actuante en un rol,
como un mi. " (Schutz, A. 1974: 207) Asi es que vemos los encuentros cara a cara como una manera
de complementar el *nosotros’ creado en la web, y hasta podriamos decir de resignificacion.

El encuentro mediado por la computadora no compartc el mismo tiempo-espacio. La interaccion
centre los individuos se da en espacios tisicos diterentes y en tiempos diterentes, por ejemplo lo que
demora un usuario de Fotolog.com en responder a otro sobre su pedido de firma en sus comentarios.
Lo que Schutz denomina dureé es similar cuando los individuos comparten una experiencia, pero no
la compartirdn en la interaccion via Fotolog.com porque esta es mediada y mediata, cada uno hara las
interpretaciones de los diterentes acontecimientos dentro del Fotolog.com, como comentarios o
mismo de las totogratias. en diferentes momentos y de diterentes maneras. Sélo cuando se da la
interseccion del tiempo cosmico con la dureé es que, segun Schutz, podemos hablar de que se
vive una experiencia compartida. Es esto mismd lo que atrae a los individuos a la interaccion cara a
cara, esa necesidad de conocerse en una relacion inmediata, cara a cara, y poder adquirir la

percepcion de las otras personas de una manera mas completa.

2- Esto nos da el puntapié inicial para entrar en la interpretacion de la dimension de la
autopercepeion. Los datos que mas nos sirvieron para hablar de esta dimension son las entrevistas
por chat ya que en ellas tuc donde tuvimos la posibilidad de preguntarles como se sentian con
respecto a la pertcnencia a la tribu. Nos encontramos con varias sorpresas en las respuestas de los
mismos.
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Empezaremos por mencionar las diferentes respuestas que encontramos a la pregunta de si se
consideraban Floggers o no. Algunos nos decian que si, dentro y fuera del Fotolog, es decir que
asumian una identidad compartida con otros miembros del grupo. Otra clase de respuesta que
encontramos tue que habian sido Floggers, pero que en la actualidad habian dejado de serlo por
distintas razones que nos nombraban. Y por ultimo encontramos algunos que nos decian que no,
pero que sus actitudes tanto en el Fotolog como en su forma de mostrarse en el espacio fisico-real
contradecian la atirmacion.

Pero bien, antes de continuar con la interpretacion queremos aclarar que nosotras no tenemos la
intencion de encasillar a alguien que cree no ser Flogger como parte de la tribu, pero tenemos que
intentar tener presente, que las respuestas que ellos nos dieron pueden estar condicionadas por la
percepcion negativa que tienen las personas que no perteneccn a la tribu de los que si lo hacen. Esta
Gltima afirmacion estd muy vinculada con la dimension identidad atribuida como ya dijimos
anteriormente en la definicion de las mismas.

Hechas todas las anteriores salvedades intentaremos comparar, para asi poder interpretar, lo mas
objetivamente posiblc, las respuestas etectuadas por ellos con las tormas de actuar de los mismos
tanto desdc el Fotolog como fuera del mismo.

Comenzarcmos con /mazzetlow2. La entrevista que mantuvimos con €l fue muy rica en
contenido y desde el principio de la misma €l nos dejo claro que no se considera Flogger. Lo que en
realidad nos llamo la atencidn de la afirmacion fue el hecho de que a €l lo habiamos contactado
porque algunos Floggers nos dijeron que era de los mas populares y nos pasaron el nombre de
usuario. Hablando con él, nos contd que no se viste como Flogger y que por su apariencia no lo es.
Decidimos entrar a su Fotolog para ver como era el mismo y qué caracteristicas tenia.

Cuando accedimos por primera vez al mismo nos encontramos con lo que era para nosotros un
Flogger tipico, no solo por su toto sino por la cantidad de amigos que en ella comentaban. Los
mecanismos de comunicacién que utilizaba cran también comunes en una persona que pertenece a
la tribu y tenia interaccidén con otros usuarios. No solo eso, sino que al ser de Ioé Floggers mds
populares tenia redes de links que invitaban a videos en los cuales €l aparecia como Flogger, por
ejemplo: “los Floggers mas lindos de Uruguay™. Con esto nos dimos cuenta de que a €l lo
consideran Flogger ya que entra en la categoria de los mas lindos de los mismos. Es uno de los
usuarios mas visitados en Fotolog y nos cuenta que ticne mas dc cuarenta mil agregados. A
nosotras no puede dejar de surgirnos la pregunta de por qué €l niega ser Flogger pero sigue las
practicas de los mismos dentro del Fotolog.

JQué es lo que realmente determina el hecho de la pertenencia? Para €l hay una serie de

requisitos que hay que cumplir que ocasionalmente coinciden con lo que él realiza. Nos dice que no
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se percibe como Flogger, pero que realiza las actividades que tienen que ver con la tribu porque lo
retribuye, le es conveniente. Trabaja para una productora, tiene beneticios como entradas gratis a

un boliche, promocionar una marca y recibir ropa gratis. Todo esto por ser lider popular de una

tribu de la cual no se siente parte; todo el esfuerzo realizade para ser admirado y famoso dentro de

un grupo del cual el no pertenece.

Realmente no podemos atirmar ninguna conclusion unica acerca de su cardcter, ya sabemos que
lo que el individuo cree como real cs real cn sus consccuencias. Por eso creemos que es vilido
preguntarnos si la respuesta que nos da acerca de su condicion esta influida por la creencia que
ellos tienen de que la sociedad tiene una vision negativa de ellos; aun mas en ¢l caso de mazzetlow
que tiene dieciocho anos y sigue en esta movida, aunque para €l, casualmente, no hay edad para ser
Flogger.

Con /shodamianchus nos ocurrid una cosa mas interesante aun que la anterior, €l se siente
Flogger cuando estd en Fotolog.com, fuera del mismo es la sociedad la que le atribuye esta
caracteristica debido a su presentacion del yo, pero en realidad lo que determina tinalmente la
caracteristica de Flogger cs el Fotolog.com y no otra cosa. La opiniéon que ticne acerca de los
Floggers es que se trata de una moda a la que luego se le sumo una estética que es la que todo el
mundo asocia con los Floggers, pero que en realidad lo esencial esta cn ¢l Fotolog. Quizas es por
esta opinion que cree que solo es importante tener un usuario en Fotolog.com ya que no ve como
necesaria la instancia de encuentro cara a cara con el resto de los componentes de la tribu.

Al igual que mazzeflow, €l le saca un provecho comercial al hecho de ser Flogger ademas del
hecho de que gracias a esto conocid a muchos de sus actuales amigos. Es uno de los populares y
referencia de muchos, es consciente de su popularidad y parece muy orgulloso de ello.

Luego de terminada la interpretacion de las dos entrevistas anteriores nos gustaria realizar una
retlexion antes de continuar. Es inevitable que nos surja la pregunta sobre qué es lo que realmente
determina que un individuo se sienta como perteneciente a un grupo y qué rclacion hay entre este
sentimiento y la conveniencia en lal pertenencia al mismo. Para contestar esta interrogante nos
servimos de la ayuda de Merton y su concepto de “grupo de pertenencia’. Los dos casos
anteriormente descriptos presentan alguna de las caracteristicas que segun el autor son necesarias
para scr definidos como parte dc un grupo. Los dos frecuentan la interaccion con miembros
tradicionalcs, otros los detinen como pertenccientes y cn ¢l caso de damianchus se siente parte del
grupo, mientras que mazzetlow no lo hace.

Otros casos también entrevistados nos han dicho que sentian una especie de vergiienza de ser
Flogger. Este es el caso de laredii la cual forma parte del Statf de Floggers, todo el mundo le dice

que lo es, pero a ella no le gusta decir que torma parte de la tribu. El caso de niqito es diferente, fue
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Flogger pero ya no lo es, le parecid que ya era suficiente de chupin, pero que mantiene los peinados
caracteristicos de la tribu. Mds alld de esto sigue manteniendo relacion con amigos de la época que
continuan siendo Floggers. Por altimo nos queda el caso de soitichupinazul que se considera
Flogger por la manera de presentarse tanto en la web como en el espacio tisico. Y para terminar con
los que dejaron de ser Floggers, tencmos el caso de picodulce que nos comenta que dejo de serlo un
poco por aburntimiento y también por el hecho de que era muy discriminado en su condicion.

A la unica entrevistada que vimos absolutamente convencida y orgullosa de su condicion fue a
Maru. Una chica que nos cuenta que se sicnte Flogger en todos los ambitos de su vida y que su
meta es llegar a ser muy conocida y tener muchos amigos. Picnsa que es una moda y espera que
dure mucho ya que le encanta ser parte de ella. No quiere pensar en el hecho de que pueda
desaparecer o no, pretiere vivir el presente de la misma.

Luego dc presentadas las grandes opiniones que tuvieron los entrevistados acerca de su
autopercepcion 'y con algunas observaciones realizadas en sus Fotologs y otros lugares donde
aparecian, estamos en condiciones de realizar algunas atirmaciones que creemos necesarias.

En primer lugar nos parece que la idea que ellos tienen acerca de lo que la sociedad piensa de
ellos, intluye directamente en la definicion de ellos mismos como miembros dc la tribu.

Por otro lado nos surge la siguiente pregunta: ;quiénes son los que realmente se sienten Floggers
sin dudarlo? Segun testimonios de los Floggers entrevistados y ayudiandonos de comentarios y
teoria hemos concluido que en realidad los que mantienen intacto el sentido de pertenencia son
los jovenes generalmente mas chicos, que estaban comenzando a ser parte de la tribu y
necesitan sentirse asi porque encuentran en ésta un refugio en la etapa de crecimiento y crisis
de la personalidad. Esta exacerbacion es tipica de las personas que comienzan a frecuentar el
grupo y que necesitan la aprobacion de los otros para sentirse seguros.

Por otro lado, tencmos a los que marcaron tendencias dentro de esta ncotribu, que ya han
conseguido todo lo que esperaban de ella y empiezan a perder cl interés de formar partc de la
misma porque la dejan de neccsitar. Sobre este aspecto Diperna nos conﬂenté en la entrevista que cs
un proceso normal del individuo, quien en un momento dice “yo dejo eso, yo no pertenezco porque

[§
9 Esto es

ya directamente no lo necesito, porque encontré otra cosa: porque me cncontré a mi”
justamente lo que pensamos que sucede con estos jovenes, mas alld de que nosotros creemos que
este tendmeno tiene la particularidad de la creacion de una identidad virtual, esta también sc agota

y termina siendo parte del pasado.

' Entrevista a Julio Diperna
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3- Con respecto a la tercera dimension, identidad atribuida, explicarcmos cdémo esta se
rclaciona con, y determina directamente a, la autoperccpcion de los Floggers y a los tines y
expectativas que tienen dentro de la neotribu. Luego de institucionalizada esta identidad, en
términos de Berger y Luckmann, la sociedad la reconoce, la estereotipa, la detine, la cuestiona, y
con esto termina intluyendo en ella.

Obviamente la percepcion desde atuera del grupo en cuestion va a ser mucho mas gruesa, menos
especitica, y seguramente no va a tener el acervo de conocimiento de los que si forman parte de la
misma. En cste sentido va a detinir desde otra perspectiva procesos que se¢ dan dentro de la
neotribu. Dicho esto, como reacciona cste grupo ante la atribucion o colocacion prejuiciosa,
podriamos decir, de tales caracteristicas o subjetividades. La tribu entonces, jla internaliza?, ¢la
rechaza?

Logicamente, por el propio proceso de la sociedad, un grupo no puede no verse atectado por este
tipo de atribuciones, se trata de una retroalimentacion, porque no son ermitanos, viven en sociedad
y cstin en permanente interaccion. Esto ocurre desde que existen las tormaciones en grupos, las
tribus. Pero lo que destacamos de esta ncotribu que estudiamos cs que ¢l entorno cs cada vez mas
intluyente por el hecho de que existen dentro de ¢l fuertes herramientas de creacion de opinion, a
través de los medios de comunicacion.

En reterencia a lo anterior, vemos conveniente la aplicacion de la teoria de Ricsman, segun la cual
los Floggers serian individuos que pertenecen al lo que €l llama individuo dirigido por los otros. Este
sc caracteriza por tener una amplia dependencia con su entorno, que hace que estructure hasta los
aspectos mas propios de su personalidad. Las actitudes, o las tormas de actuar, de estos individuos
pueden ser moditicadas segun expectativas y preterencias de otros. En palabras de Riesman:

"o de que es comin a todos los individuos dirigidos por los otros es que sus contempordaneos
constituyen la fuente de direccion para el individuo. sea los que conoce o aquellos con los que tienen
una relacion indirecta, a través de amigos y de los medios masivos de comunicacion. Tal fuente es.
desde luego, "internalizada” (...) Las metas hacia las cuales tiende la persona dirigida por otros
varian segun esa orientacion: lo wnico que permanece inalterable durante todala vida es el proceso
de tender hacia ellas v el de prestar profinda atencion a las senuales procedentes de los
otros."(Riesman, D. S/F:32)

Las consecuencias son inimaginables. Creemos que los medios de comunicacion atectaron de tal
torma a esta neotribu que transtormaron a la esencia de la misma. Numerosas son las apariciones de
los miembros de clla en diversos programas de television que a través de las afirmaciones que
realizan contorman conceptos acerca de ellos en personas que desconocen la naturaleza del grupo, la

cual, la mayoria de las veces no la respeta.



En numerosos discursos de los Floggers se define a lo que nosotros llamamos neotribu
simplemente como una moda pasajera que no va a durar y que no tiene caricter de grupo. No
podemos dejar de detenermos en este punto y creemos que no tue una moda en sus inicios. La
transformacion de los fines de los cuales hablaremos mas adelante, es consecuencia de un proceso de
mutacion que comenzo cuando los Floggers empezaron a mezclarse con grupos de productores que
los contrataban por el hecho de ser populares y esto obviamente gencraria una actitud de consumo
por parte de otros jovenes que se vieran identificados por el modclo.

Son los Floggers mismos quienes recurren a una productora en los inicios, para que la noticia,
con el fin de que la sociedad conozca esa nueva torma de relacionarse, salga a la luz. Dentro de todo
este proceso, encontramos la particularidad de la imitacion a Floggers en Argentina, cuando
hablamos del comienzo en la relacion dc este grupo con los medios de comunicacion. Queremos
demostrar la intencionalidad por parte de los Floggers.

Creemos firmemente de que en un principio la razon de ser de esta neotribu no era la
actual, La funcion que cumplia el grupo cra de caricter cmotivo, era conocer amigos, ser partc de
algo compartido por los otros, como dice Maffesoli “estar junto a toa’. Esta fue absolutamente
modificada a tal punto que hoy en dia lo unico que importa es ser popular, marcar tendencias y estar
expectante de la tirma del otro, que no es mais que decir, repctidamente, “pasate™, “fimmame”,
“effes?” y cada vez se ve menos la tirma especial para un amigo.

La otra cara de este proceso es la mancra en que la neotribu adquiere nuevamente aquella
informacion que pasé por medio de la prensa y atraveso al resto de la sociedad. Como toman ellos
esta rasign’” 0L detode- o8 thijes dt infinnacion. Porque ade 3, no nes 6! vid 2mos 2 ! gue e
resto de los individuos de la sociedad también son de cardcter dirigido por los otros.

Hemos llegado a grupos en Facebook que expresan su odio puntualmente en los Floggers, y en
algunos casos, particularmente a algunos de ellos. En los programas de television a los que han ido,
muchas veces los han ridiculizado, pero ‘con respeto’. Sabemos de noticias de asesinatos dc
Floggers por el hecho de serlo simplementc. Existen videos en youtube en los que también sc
expresa el rechazo, se habla muy mal de ellos hasta el punto de burlarse de que existan. El vox
populi retiere a que los Floggers no sirven para nada, que estan todo el dia en el Fotolog, que son
unos tontos. Esto ha creado consecuencias tales que tomentan la desetiquetacion del Flogger como
tal. El ser Flogger, para muchos, se ha convertido en un estigma.

No podemos saber cudl es exactamente su opinion acerca de lo anteriormente explicado, ni
como lo piensan; sabemos lo que sabemos por las entrevistas via chat y nos parece que es nuestro
maximo acercamiento a su torma de pensar. Por ello es que nos atrevemos a decir que la vuelta de

la imagen en espejo por parte de la sociedad que reciben los Floggers, pueden o no
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absorberla. Pueden enfrentar todos estos estigmas, rechazarlos, aceptarlos o simplemente
sentirse heridos. Eso dependera de cada uno de los individuos que pertenecen a la tribu. Osamos
decir, en este sentido, que chicos como Mazzeflow no han aceptado ese tipo de estigmas, y optaron
por rechazar su pertenencia a la neotribu.

Nos gustaria terminar la interpretacion de esta dimension con dos trases que no necesitamos
explicar, “Son chicos que consumen mucho internet y vive la mayoria del tiempo pensando en su
imagen, sacandose fotos y consumiendo muchas marcas de ropa”. “Conseguir evento y prensa para
que los chicos se luzcan, porque decir Flogger es casi lo mismo que LUZ, PRENSA,
NOCHE...etc"*

Nos gustaria ser mds graficas para la representacion de la identidad atribuida, y por ello

pondremos en ancxo la imagen que se encuentra en GOOGLE al buscar la palabra Flogger.

4- La historia de este grupo tiene un inicio, un desarrollo y un final. Surge como parte de un
movimiento mds grande que se empieza a gestar en Buenos Aires por el afio 2007 y que llega
rapidamente aqui debido a que la virtualidad no entiende de tronteras. Segin los propios
protagonistas el movimiento comienza como una tforma de conocer gente. de juntarse para hacer
amigos, de divertirse, de conocer personas para salir a bailar, de interés por chicas o chicos del sexo
opuesto.

De csta manera se vuelve popular el Fotolog, por amigos de amigos, al punto de comenzar una
construccion de redes ampliando los circulos sociales. Muchos de ellos mencionan que en una
£riia Inslanein conazarea a canocerse 5 a relaciona. | sty medid de la vicloalid ad, a través dk
Fotolog.com. Por su lado, Gascue nos comento que seria bueno estudiar los origenes, porquc si sc
trataba de un movimiento cuyo origen primero sc daba en base a Internet, estariamos bajo un
nuevo concepto de relacionamiento. Cuando hablamos de tloggers entonces hablariamos de un
movimiento originario del Rio de la Plata.

Se dio con mucha naturalidad la creacion de una amistad a traveés de la red debido a que los
integrantes de la tribu son nativos digitales y en la construccion de identidad adquieren las
tacilidades tecnologicas como elementos dados, naturales del mundo cxterior que los rodea. Luego
cuando adquirieron mas confianza e identidad como grupo comenzaron a juntarse en el Montevideo
Shopping. Mazzetlow nos comenta el hecho de que en un principio eran unos pocos chicos que se
conocieron como usuarios de Fotolog.com y que luego combinaron para reunirse en el Shopping.

Damianchus comenta algo similar, empezd con ¢l Fotolog y luego se enganchd mds protundamente

2% Analisis de entrevista a productora
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en la movida. Al igual que Damianchus, Maru también dice que todo comienza en el Fotolog, y de
ahi el nombre de la neotribu: Floggers. quien dice que viene de ‘Fotologgers’

Todos los entrevistados coinciden en que tue 2007 el momento en el que comenzo a gestarse el
movimiento, cuando era auge tener una cuenta en Fotolog.com.

Para mediados de 2008 juntarse en el Shopping era furor. Lo que comenz6 siendo un grupo de
diez o veinte chicos Floggers en el Shopping, tem1ind llegando hasta trescientos. Uno de nuestros
entrevistados via Chat nos cuenta cdmo se da la relacidon entre ambos tipos de encuentros “¢/ flog es
un medio de comunicacion - se intercambian imagenes y mensdajes - a lravés de él, estos encuentros
cyberneticos vamos a decirle - se paso a el encueniro real - entonces se ligan las 2 cosas - porg vos
conoces a alguien por ¢l flog - o te conocen por ahi -y dsp te los encontras - o le encuentran d vos
- a mi me paso mil veces” 2! El conocerse a nivel virtual hace que nos hagamos una idea previa de
la persona, ya la vimos aunque no la conocemos y al momento de conocerla fisicamente esta idca
se nos hace presente y tenemos una herramienta mas de interaccion.

Siguiendo un orden cronoldgico, estamos en condiciones de interpretar los relatos de una
intformante calificada en especial, como lo es Veronica Caballero, quien por un tiempo se mantuvo
en contacto directo con los Floggers. Queremos dejar escrito en esta parte de la historia, como es
que los Floggers comenzaron a salir en la television, a publicitar ropa, a mostrarse medidticamente.
Ella nos cuenta que acudieron a ella, por medio de amigos, Floggers con intenciones de
promocionarse como una nueva tribu, como un nuevo fenomeno: a presentarse ellos. Es asi que ella
los dirige, “siempre sin intencion lucrativa™, y los acerca a los medios, como productora de
televic:in. Deg *. catonees ella confarin. .n staff de chicos, que le ¢ ela gue eran los _ads
signiticativos de la tribu, es decir, para entonces quienes tenian mas firmas, o reversas, o amigos en
el Fotolog: algunos por cumplir los requisitos de belleza que pedia el staff, y finalmente,
mencionado por otros entrevistados, quienes lograban un pico de finmas subiendo fotos
“escandalosas™, que llamaban la atencion, como lesbianas besindose.

A partir.de esta decision de los Floggers de mostrarse como “tiguras publicas™ todo empieza a
dar un nuevo giro, se vuelve otra cosa porque entran en el mundo de la publicidad que tiene reglas
de juego que se imponen. Obviamente el hecho de mediatizarse hace que llegue a muchos mis
adolescentes que antes, que se integran a la movida ya no con el mismo sentimiento quc los
primeros, sino como una torma de estar a_la_moda. Por otro lado los propios protagonistas
populares comienzan a utilizar el Fotolog con un tin publicitario en el que muestran ropas nuevas,

links de las marcas que los auspician y descuentos para los bailes. Creemos que estec momento

2! Entrevista a /Mazzetlow. Ver anexo 2.2.1 entrevistas.
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puede coincidir con ¢l comienzo de los comentarios sin contenido, repetitivos en los que los
jovenes nuevos y desconocidos que intentan llenar el muro de firmas de los mas populares para que
los mismos le contesten y hacerse publicos ellos mismos. Es decir que el fin cambia.

Los entrevistados nos comentan que sc empiezan a unir al movimiento, chicos con otro cstilo,
de onda mas “cumbiera’. Comenzaron a asistir a encuentros en el Shopping y poco a poco con la
inclusion de personas de otros grupos comenzaron a resighiticarse los codigos de la neotribu
misma, que como tal, es propicia a cambios y mutaciones por tratarsc dc un tendmeno enmarcado
en la modemidad. La vestimenta, las formas de rclacionamiento cara a cara, las poses y totos que
suben al Fotolog cambiaron. Lo notamos empiricamente en los entrevistados, que en ¢l momento
de la entrevista eran Floggers, y ahora parecen mis ‘cumbieros’ o ‘wachiturros’, hablamos
particularmente de Laredii y Soiiichupinazul, quien, como su nombre lo indica, usa chupines, pero
su estilo es otro. Las totos de los que hoy comparten ¢l mismo grado de popularidad que los
Floggers de antes, son mas demostrativas del cuerpo y la sexualidad. Cada vez esta mejor visto
mostrar en las fotos que suben los cuerpos de una manera perfeccionista, con vestimenta mas
ajustada en las chicas, y todos mas vinculados con el futbol. Los comentarios son mas reterentes a
los barrios de donde son, “tulanito de tal barrio”, y no tanto como los nicks de los Floggers mas
antiguos.

Otra cosa que notamos es que los Floggers ya no se juntaban en el Shopping y poco a poco
tueron desapareciendo, no se veian mas por la calle y si se scguian juntando en algun lugar, no era
lo mismo que en sus comienzos. Aun podiamos ver, si se quiere, a Floggers resigniticando su
asoniba <4 la puets dgl Shepping, poro repeflimes, g 2t fihs soi los mfs@mes pacta estklicas
estrictas de los Floggers de los que hablamos en toda la investigacion.

Ademads, ya en este momento veciamos quc el Facebook estaba tomando una posicion en
algunos casos competitiva, en otros complementaria de lo que c¢s el Fotolog. Los mismos
Floggers comenzaron a dejar, dentro de sus redes de links, vinculos con sus pertiles en Facebook,
quien a su vez, ofrece otro tipo de herramiéntas de comunicacion entre las personas. De esta
manera vemos como la apropiacion de la virtualidad por parte de esta neo-tribu tfue un paso previo
a lo que vemos hoy, una sociedad en la cual la creacion de identidad virtual esti
institucionalizada.

“Extrapolando. de maneira heuristica (...), é possivel dizer que, paradoxalmente, sdo os
valores tribais que, em certos momentos. caracterizam uma época. Com efeito. estes valores podem
cristalizar por atacado o gue em seguida vai difratar-se no conjunto do corpo social. () momento
tribal pode ser comparado ao periodo de gestac@o: alguma coisa é aperfeicoada, provada,
experimentada. antes de decolar para uma expansdo maior” (Mattesoli, M. 1987:30).

-
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Podemos decir entonces que la neo-tribu llegd a su tinal por mediados del 2010. Esta dentro de
lo esperable en esta sociedad del cambio, en la que al individuo le es dificil, y aun mis cn la
adolescencia, aferrarse a unaidentidad.

Las comunidades de guardarropa se improvisan durante el tiempo gque dura el espectaculo y
se vuelven a desmantelar enseguida una vez que los espectadores recogen sus abrigos de loy
percheros del guardarropa. (...) Si los compromisos (...) <<no lienen... sentido>>, uno se siente
inclinado a cambiar una identidad, elegida una vez y/o todas las veces, por una <<red de

conexiones>>" (Bauman, Z. 2005:72)

10. Conclusiones

Crecmos relevante comenzar estas conclusiones atirmando que los objetivos plantecados por csta
investigacion fueron alcanzados con éxito.

Especiticamente hablando de los principales puntos dentro de la investigacion, cabe resumir y
puntualizar lo que se pudo observar en torno a los Floggers en Montevideo, definidos como neo-
tribu que realiza la presentacion del yo tanto de manera fisica como virtual.

Los Floggers son una nco-tribu urbana que surge en el 2007 y se consolida en el 2008 en un
contexto sociocultural de apropiacion de las herramientas digitales que hace que los mismos tengan
una fuerte interaccion mediada por computadora, especiticamente en la pagina Fotolog.com. En ella
crean una identidad virtual, que llamamos uvalar y que cs considerada en esta investigacion como
una ‘mascara’ mas, desde la cual el actor se expresa, interactua y genera su identidad individual, y
tambiés a o . de-estu selactive. Esdeils, désde <l memdaia ok §ut-So iafomus wn grape que
tiene caracteristicas de tribu, en el cual se realiza rituales como la actualizacion de la toto de torma
(por lo menos) diaria, la interaccion a nivel fisico real en el Shopping, tanto en el Montevideo como
en el Punta Carretas (con menos frccuencia); en la cual se utiliza una vestimenta en comun, se
comparten formas de actuar y de comunicarse, como por ejemplo un lenguaje propio, un sentimicnto
comun ante algunas cosas, y el propio actor s¢ siente parte del mismo, podm'nos hablar de una
identidad colectiva que es inseparable de la individual ya que, mas alla de que en otros aspectos de la
vida el Flogger no actie como con los miembros de la tribu, el hecho de reconocerse como tal, lo
convierte en parte de un grupo, de cuyaidentidad el forma parte.

A su vez estas dos presentaciones del yo, la virtual y la fisico-real, estin codcternminadas, es
decir que hay coherencia entre ambas y no se dan disrupciones, ya que cada toto que suben, cada
pose, cada texto, cada palabra estda medida. Estas identidades son inseparables, son dos
dimensiones diferentes de un mismo individuo, mas alla de que cumplen funciones distintas.

Es indudable que para este grupo en particular, la interaccion virtual es mucho mas importante que
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la fisica, es mads, sin ella seria imposible pertenecer a la tribu, si sos Flogger tenés Fotolog. La
presentacion del yo virtual a través del Fotolog con una *fachada’ especifica (medios, apariencias y
modales) que es el marco de la actuacion varia individualmente de colores, letras, titulos, pero esta
institucionalizada, es decir que hay patrones que hay que scguir al momento de sacarse una toto,
por otro lado comentarla, abrir el libro de comentarios, cerrar el libro, etc. En referencia a lo
anterior es importante sefialar que existe una especie de jerarquizacion en la tribu en donde los que
mas firmas tienen son los mas populares y lideres y por otro lado los que quieren ‘emular’ ya que
no son conocidos. Estos cumplen funciones diferentes y su actividad dentro del Fotolog es
diferente; mientras los desconocidos intentan pasar por la mayoria de los Fotologs, tirmarlos y
pedir una firma de vuelta (ya que tener un comentario de un Flogger conocido en cl muro es una
gratificacion), los tamosos marcan tendencia, suben fotos y cierran el libro e comentarios para
generar una especie de expectativa y competencia para ver quien firma primero. El objetivo es
aparecer en la mayor cantidad de perfiles para generar asi un ‘espiritu publico” mayor. Esto es un
mecanismo que se daba diariamente, y era parte del ritual de pertenencia. Los Floggers mas
conocidos del Uruguay llegaron a tener aproximadamente 1000 firmas por dia.

Aparecer en los medios de comunicacion, marcar tendencias de moda, ser famosos, tueron cosas
importantes para los Floggers que si bien podemos decir que no era la finalidad en su comienzo se
termind transformando en un fendmeno conocido debido a la presencia de los mismos en la
television que hizo que se creara una idea de lo que era ser Flogger, casi siempre ncgativa, y tuvo
grandes consecuencias en la identidad de la neotribu. En esta sociedad del espectaculo, una vez que
se hicicron conpcidos no pudicron :escapar de la identidad que les atribuian, y esta, por supuesto fuc
moditicando su propia autopercepcion. Llegaron a vivir cosas extremas, como la muerte de un
Flogger por su apariencia, consecuencia de una especie e estigmatizacion que puede haber sido uno
de los factores explicativos de su “desaparicion™.

Por ultimo, pero no por ello menos importante, nos queda hablar de lo que llamamos
institucionalizacion de la identidad virtual y como a través de los anos que pasaron desde que
comenzo este trabajo cn el 2009, han cambiado las nociones con respecto a esta realidad virtual que
en aquél ano estaba gestindose y hoy en dia estda completamente naturalizada entre las personas que
tienen acceso a Intemet (sabemos que atin hoy existe una desigualdad de acceso importante). Los
Floggers estaban en algun sentido adelantados cn el uso de esta herramienta como generadora de
identidad y la utilizaban diartamente, muchas horas del dia. Eso en el momento e¢ra una “locura™, la
gente no podia creer que una persona tuera capaz de estar tanto tiempo sentada delante de una

computadora, “sin hacer nada”™. Pues, no solamente no era en vano, ya que a través dc esta se
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retorzaban como tribu y como personas, sino que tampoco era una locura, o si, pero entonces hoy en
dia “estamos todos locos™.

En esta investigacion fue exploratoria y quisimos aportar nuestro grano de arcna en el estudio de
un tenomeno que hoy en dia no puede ser dejado de lado, sociedades enteras navegan en Internet, sc
expresan, se presentan, discuten, militan, es decir, viven. Estamos ante una revolucion en la forma de
comunicacion de la humanidad, ha cambiado la torma de expresarse e Internet es hoy un mar de
contenidos. A modo de sugerencia esta investigacion puede servir de ayuda para el estudio

generalizado de identidades virtuales, o particulares, como ser el Facebook, Twitter o Instagram.

11. Reflexiones finales

ooy 272
Humaunidad 3.0°°

Los Floggers fueron una neo-tribu urbana que duro cerca de tres afios y asi como muchas sc
resignifico hasta tal punto que hoy en dia ya no existen como grupo, seguramente hoy son parte de
otros grupos cada uno con su individualidad. Si pudimos ver, que en el momento tinal del campo se
podia observar una especie de migracion hacia el Facebook que hoy en dia es la red social que mas
usuarios tiene en el mundo, y en el Uruguay En el momento en que este trabajo fue rcalizado,
viviamos un momento diferente con respecto a la utilizacion de internet como medio cle creacion de
identidades virtuales. Estaba recién surgiendo ¢l boom de las redes sociales y la mayoria de las
personas no tenian pertiles en estas. Hoy en dia el panorama es bastante diterente.

Nos centraremos basicamente en el Facebook ya que es cl principal uso que le dan los
uruguayos a Internet. Mientras que en el 2008 (ano en que se comenzo esta investigacion) el 19%
dc los usuarios de internct utilizaba redes sociales, hoy en dia este nimero crecio al 77%, estamos
hablando de mas de 1.200.000 uruguayos que utilizan redes sociales y el 99% de estos tienen
Facebook; ademas la mitad de los mismos lo utilizan todos los dias™.

Mas alla de que no todos los pertiles del Facebook corresponden a personas tisicas sabemos que
si lo hace la gran mayoria, con lo cual estariamos frente a una institucionalizacion de la identidad
virtual, que se crea con el fin de compartir cosas, comentar actualizaciones, colocar fotos, es decir, se
presentarse virtualmente. Tenemos datos que afirman que un usuario promedio de Internet se
conecta 10.1 horas semanales, cl doble que hace 4 anos.

No podemos dejar de analizar este fenomeno en el marco de esta monografia porque seria no

querer ver una rcalidad que esta inmersa en nuestra sociedad. Hoy en dia no tener Facebook significa

2 . g
= Slogan de Claro, empresa de comunteacian celular,

2 X . s . 3

2 Buatos de ~El pertil def internauta uruguayo™ encuesta reatizada por el grupo Radar en Junio del 2012,
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perderse de muchas cosas, se podria decir que en algunos sectores de la poblacion es una obligacion
y un compromiso. Nuestros vinculos fisico-reales se plasman alli, se tortalecen. Se da una
retroalimentacion entre el mundo virtual y el fisico-real.

Sin lugar a dudas el boom de este fenomeno esta inserto y explicado entre otras cosas con el
cardcter exhibicionista que se da en nuestra cultura. Porque cs una ventana al mundo, nos mostramos
sin saber a quién, podemos llegar hasta ser famosos a través de las redes. Es uno de nuestros soportes
emotivos y también un excelente agente socializador.

En la actualidad es una practica comun el acceso a las redes sociales desde los celulares mientras
se estd en compaiia de amigos. De hecho este comportamiento ya tiene un verbo especitico llamado
"Phubbing . Esto tiene que ver con la ‘saturacion del deseo’ que necesitamos todo el tiempo debido
a los grandes niveles de ansiedad que se manejan en esta sociedad. Las personas cada vez se miran
menos a los ojos en la calle, cada vez se habla menos, y sin dudas, ante una situacion incomoda, cl
celular es un gran amigo para meterse en una realidad paralela en menos de un minuto, escapar, por
llamarlo de alguna torma de la situacion vivida en el tiempo y lugar especifico. Somos consumidores
de momentos, buscamos siempre lo que nos satisface momentaneamente.

Siempre que comento que me interesa investigar la creacion de identidad en el ambito virtual
surgen dudas, cuestionamicntos, retlexiones por parte de mis amigos, familiares que ticnen que ver
con el camino hacia el que estamos yendo en el que no hay vuelta atrds. Siempre que aparece algo
nuevo en la sociedad, esta tiende a cuestionarlo, a compararlo con lo anterior. ;Qué es mejor? ;Qué
perdemos? ;Qué ganamos como sociedad?

Intontar csbozar 1os consecucticias que tiene osto para nyestia sctidianeidad y cull es o filuio gue
nos espera como sociedad nos implicaria realizar otra monografia y no es la idea en esta hipotetizar
sobre ello. Simplemente nos interesa mostrar como hoy en dia es masiva la utilizacion de la
socializacion virtual y que el fenomeno Flogger cra simplemente un paso previo a lo que se da en
nuestros dias. Ellos lo utilizaron primero simplemente por una cuestion etaria, hoy lo usamos todos,

y seguramente cada vez mas a medida que mas generaciones se socialicen con la herramicnta.
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