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#HACELATUYA

LDCV — TALLER DE DISENO
DE COMUNICACION VISUAL V

¥

Producto: #hacelatuya (Montevideo 2030) > Realizadores: Ignacio Campal

y Flavia Calandria > Carrera: Licenciatura en Disefio de Comunicacién Visual,
Taller de Disefio de Comunicacién Visual V, Area Proyectual » Tutores: Beatriz
Leibner, Maria Emil Saldafa, Sergio Rodriguez > Colaboradores: Anaclara
Bugallo, Gaston Croce > Afo de realizacién: 2018 > Especificaciones del
péster: papel coteado mate 180 g, Al, ploteado a cuatro tintas.
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SAMOTRACIA

¥ Folleto poliptico:
papel obra75g, A3
desplegadoy 99

x70 mm plegado,
impreso en laser color.
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#hacelatuya es un proyecto infografico que se
plantea como recurso utépico y agente de cambio
con foco en la movilidad activa. Define un estado
concreto a futuro (Montevideo 2030) que cuestiona
larealidad actual y persuade para la apropiacion de
un objetivo social y cultural comun.

Para eso se dirige principalmente a adoles-
centes de 16 a 18 afios, para quienes el mundo gira
en torno a lo digital y a una realidad muchas veces
percibida a través de una pantalla. Son parte de una
cultura global que los conecta a un altisimo flujo de
informacion e imagenes. Sus necesidades de tras-
lado, presupuesto acotado, curiosidad y apetito por
nuevas experiencias, junto a un impulso latente en
busca de independencia, los convierte en buenos
candidatos para la movilidad activa.

En los Gltimos 100 afios el automovil ha sido
el medio de transporte dominante en el desarrollo
de la ciudad. Sin embargo, debido a sus costos, es
un privilegio que solo una parte de la poblacion se
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puede permitir y excluye del espacio publico a la
mayoria de los habitantes que se trasladan en me-
dios activos, como peatones vy ciclistas. Se deberfa
democratizar el uso del espacio publico en lugar de
cederlo, cada vez mas, a «sofas con ruedas», promo-
tores del sedentarismo y grandes emisores de CO..

Por su naturaleza sustentable, velocidad limi-
taday las posibilidades que ofrece para hacer acti-
vidad fisica, Ia bicicleta es un potencial mediador en
el contexto urbano; permite a sus usuarios circular
de forma mas agil que a pie y es mas eficiente que
el automavil. A pesar de ser simbolo de libertad, la
«chivar carga con una serie de estigmas que atentan
contra su uso, como la percepcion de inseguridad al
circular el esfuerzo fisico que puede implicar utilizarla
y s asociacion con un estatus no satisfactorio para
culturas basadas en el consuma.

LaIntendencia de Montevideo ha avanzado sig-
nificativamente en la recoleccién de datos que sirvan
como indicadores de la movilidad y los habitos de la
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ciudadanfa. Aunque se encuentran disponibles
en plataformas online, es necesario hacerlos
visualmente comprensibles y abordables.
#hacelatuya ofrece, mediante un pos-
ter infografico de caracteristicas visuales ba-
sadas en los videojuegos, una aproximacion
mas casual y descontracturada a una realidad
muy compleja comoa la de la movilidad en una
ciudad de mas de un millén y medio de ha-
bitantes, con la intencién de generar sentido
criticoy de empoderamiento, y de incentivar la
participacion de los jovenes en las decisiones
que se toman a nivel gubernamental. El pés-
ter se complementa con un folleto de bolsillo
que desarrolla brevemente una serie de hitas,
una hoja de ruta para un Montevideo mas
sustentable, resiliente, equitativo y divertido.
Los videojuegos se han convertido en
un medio cultural y fuente de experiencias
de formacion similar a lo que fueron para
generaciones anteriores la literatura, el cine
o latelevisién. La tecnologia, 1a retérica, refe-
rencias y metaforas, el modo de pensary las
practicas gue se derivan de los videojuegos
impregnan la sociedad actual y generan un
entorno ideal para el aprendizaje, siempre y
cuando estimulen la imaginacion vy el pen-
samiento critico y desarrollen vinculos con
valores culturales locales.
Extendiendo los alcances de la premisa
del ejercicio, se propone el proyecto #hace-
e i latuya como posible antecedente para el de-
metivart sarrollo de un videojuego, una simulacion de
caracter lidico que aumente el compromiso
participativo de cada ciudadano, incentive

- la empatia con el resto de los habitantes y
N ; el desarrollo de soluciones creativas a pro-
A Conclusiones . )
FU blemas comunes, y legitime la pertenencia e
Madir flujes identidad de cada montevideano.
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Ana Laura Goii
Taller Articardi - LDP

La infografia es clara en su mensaje.

En una primera lectura, rapida, des-
taca el mapa sintesis como imagen central.
Acttia como soporte y comunicador, y, a su
vez, como cartografia del paisaje urbano.
Contiene hitos construidos destacados, asi
como los principales estructuradores viales
de la ciudad que ayudan al ciudadano —al ser
hitos identificables por el habitante— a una
rapida comprension de lo representado. El
color aparece en la infografia de forma muy
controlada. Se opta por una paleta acotada
de tintas. Se enfatiza la nocion de fondo y
figura, destacando el texto sobre un fondo
cromaticamente homogéneo.

En una segunda lectura, mas detenida,
la infografia presenta varias capas de informa-
ci6n, ordenadas en tablas, diagramas, textos y
dispositivos de visualizacién que acomparfian
el mapa sintesis. Sorprende la cantidad de in-
formacion transmitida en el mensaje visual,
cargada de multiples datos cuantitativos, que
obliga a ordenarla y sistematizarla. Emerge asi
un paisaje de datos muy denso, que contiene
multiplicidad de capas de informacioén, que
cuantifica y califica el escenario prospectivo
planteado en torno a la movilidad urbana en
la ciudad de Montevideo.

La estrategia grafica disefiada adquiere de
esta forma, en diversas modalidades y tiempos

de lectura, un multiple poder comunicativo.
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Veronica Pastore
Taller Berio - DEAPA

;Quiénes, como y de qué manera nos move-
mos en Montevideo? ;Qué implicancias tiene
esto en el medioambiente, en la salud y en
el uso del espacio pablico? ;Co6mo ha evo-
lucionado la movilidad urbana y mediante
qué estrategias?

El resultado de este ejercicio es una in-
fografia de complejidad analoga al desafio,
en la que multiples relatos pueden ser leidos
en diverso orden y direccion.

El grafico central (que rapidamente llama
la atencion del lector) es un diagrama —en
clave topolégica— de las principales arterias
viales de la ciudad, jalonadas por sus hitos
mas relevantes. A partir de esta entrada, la
vista transcurre hacia las figuras laterales,
no menos importantes que la primera, lo que
permite que existan tantas formas de lectura
como personas se enfrenten al panel.

El producto logra ponernos a reflexio-
nar, a repensar como nos movemos y hacia
doénde vamos. #hacelatuya nos interpela, nos
persuade sobre los beneficios que podemos
tener —en forma personal y como sociedad—
si cambiamos nuestros habitos en el uso de
medios de transporte y, como consecuencia,
cambiamos la ciudad.

Informar sobre este tema e involucrar a
la sociedad parece ser un desafio nada menor.
¢;Cuantas horas pasas en transito en tu dia?

¢Como te movés en la ciudad? ;La hacés tuya?
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Marcos Umpiérrez
Area Tecnolégica - LDCV

Una rapida mirada a este trabajo nos permite
apreciar los avances que ha habido en nuestro
relacionamiento con el entorno urbano y el
uso que hacemos de él, concretamente en los
cambios en la forma en que nos movemos en
la ciudad. Muchas de estas visiones actuales
y de futuro son producto del accionar de la
ciudadania, preocupada por lograr una convi-
vencia mas democratica en el espacio urbano
y los cambios generados por esta, que a su
vez sensibilizan y motivan a tomar acciones
a quienes tienen poder de decisién en el nivel
de gobierno departamental.

La visibilidad que implica saber como
nos movemos, asi como las dinamicas re-
lacionadas, genera una conciencia mas
profunda del aparente pero no tan simple
hecho de trasladarnos de un lugar a otro, y
eso se pone de manifiesto en el trabajo. Un
ejemplo es el uso de las dimensiones de los
elementos de disefo utilizados en los dis-
tintos niveles de percepcion.

Aunque un primer vistazo permite ob-
tener informacién concreta que pone en evi-
dencia de qué se trata el producto y qué pre-
tende comunicar, es de destacar la cantidad
de datos adicionales a los que accedemos
cuando nos adentramos mas en la lectura
de la propuesta.

La eleccion del estilo y los colores es
muy acertada para la percepcion del tema,
asi como la perspectiva y la disposicion de los
elementos, que permiten una facil lectura de
la gran cantidad de informaci6n brindada.









