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INTRODUCCION

Esta investigacion busca comprender ¢l fenomeno de los bares de barrio. El sentido comun y un poco de
obscervacion detallada, muestran su desaparicion. Ya no encontramos un bar ¢n cada esquina. Lo que sc intentara
aqui, cs, mediante las distintas entrevistas analizar el porqué de su desaparicion. (Se debe a un posible cambio en
las pautas de consumo? (Pcro cudles son cstos cambios? (Esto provoca que deje de ser rentable? (En qué
influyen las propias transformaciones que han sufido los barrios? (Y ¢l nucvo rol de la mujer en la sociedad?
Su participacion sc ve, de alguna forma, vinculada a la desaparicion de los bares de barrio? Y respecto a
aquellos bares de barrio que se¢ han modernizado, que han renacido, (Qué han cambiado? Y lo mas importante,
(Por qué lo han hecho algunos y otros no?

Todas cstas son preguntas (entre muchas otras) que guian la presente investigacion.

Recorriendo la ciudad, podemos encontrar dos tipos de bares a los que sc hara referencia en este trabajo.

.

Entendemos aqui por “Bar de Barrio™. aquellos bares que mantienen muchas caracteristicas del clasico bar
antiguo: no han realizado cambios en la infracstructura, manticnen un horario de atencion limitado (por ¢jemplo,
de 8 a 17 horas), no les interesa recibir clientela joven, no hay luces modernas, no hay parlantes que pasen
musica, cntre otras caracteristicas. Pucden incluirse dentro de este término, los bares: Nuevo Rey, Gran Arcnal,
Montcvideo Sur, Bar Mago, y Cavalicri (actualmente almacén).

En cl otro extremo esta ¢l “Bar Modernizado™ Son aquellos bares que manticnen caracteristicas
tradicionales (por ¢jemplo el tipico mostrador de marmol) pero han realizado cambios importantes: innovacionces
cn ¢l menu, acompasar los nucvos horarios de las salidas (cerrando a las dos o tres de la marniana), haciendo cl
ambicnte amigable para un amplio espectro de edades, incluyendo a los jovenes. Pueden considerarse como
cjemplos ¢l Bar Tabaré y ¢l UniBar, entre otros.

Como punto medio entre ambos tipos, aunque mas cerca de los bares de barrio, se encuentra ¢l bar El
Hacha y ¢l bar Copacabana.

Cabe aclarar que ¢l término “Modernizado™ no se utiliza en directa relacion al término “sociedad
moderna™. La discusion modernidad — posmodernidad se abordara en esta Tesis para vincular las caracteristicas

de los bares con las distintas caracteristicas de cada tipo de sociedad.

En las cntrevistas realizadas se encuentran diversas explicaciones asociadas a la desaparicion del
“Bar de Barrio™. Todos coinciden en que algo cambio. La dificultad aparece a la hora de especificar ¥
definir ese algo. Sin cmbargo, no todos coinciden en lo necesario de la modernizacion: algunos la lograron.
otros la descan y otros le rehuyen.

Interesa también, profundizar en la pereepeion que tienen los entrevistados sobre los cambios en las

pautas dec consumo y conducta y como éstas afectan puntualmente al “Bar de Barrio™ y como afectan (si lo
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hacen) a un “Bar Modernizado™. Dentro de estos cambios, sc profundizara particularmente en la transformacion
que han sufrido los barrios, y si afectan o no a los bares: tanto en la desaparicion de algunos, como en ¢l auge de
otros.

Como reflexion final surgen diversos aspectos: (Los bares de barrio no s¢ modernizan pues buscan
recuperar ¢l espacio perdido? El trabajo aparenta demostrar que no sc¢ han modernizado por razones
principalmente personales, y en scgundo plano, locativos. Se vera una fuerte correlacion entre ¢l barrio y las
posibilidades de modernizacion de un bar.

Bauman (2007) manificsta que la socicdad cvalia a sus micmbros, y le brinda lo que c¢llos
supuestamente quicren, ya que s ¢l propio individuo ¢l que finalmente hace peso en la decision de qué consumir
y qué no. Lo que sugicren las entrevistas y la locacion de los bares modernizados, es que los individuos han
decidido consumir en determinados espacios  geograficos 'y simbolicos, que los han dotado de ciertas
caracteristicas “consumibles™, pero que son espacios limitados y no para todos.

A lo largo dc este trabajo, espacio geografico y simbolico iran muy de la mano. haciendo referencia a la
importancia que ticne actualmente la ubicacion de un establecimiento, ¢l espacio geografico que ocupa en una
sociedad que evalta y jerarquiza todo: y el espacio simbolico: una lucha entre un espacio barrial, antiguo y que
sclecciona sus clientes, y un espacio actualizado, acoplado a una zona geografica determinada, muy bien valuada
por los individuos, que sclecciona segun locacion y clase social, pero que quizas también busca recuperar un
espacio simbalico historico.

Es importante aclarar que no sc pretende aqui dar respucesta a todas las preguntas que se han plantcado
como guia. El objetivo de este trabajo busca poner en discusion y llevar al analisis, intentando dar un paso mas

alla de lo mencionado al principio: ¢l sentido comun y la observacion detallada.



ANTECEDENTES Y RELEVANCLA DEL TEMA

Existen varios estudios referidos a la segregacion urbana y las pautas de consumo, tanto en ciudades
Jatinoamericanas como dentro del Uruguay. Algunos cjemplos son los trabajos de D. Veiga y A. Rivoir,
Desigualdades  sociales  en el Urugnay,  Estructura  social v tendencias  recientes:  Paysandi (2004),
Fragmentacion socioeconomica v desigualdades en Uruguay: el caso de Colonia, Maldonado v Salto, entre
otros cstudios que vinculan la scgregacion urbana con diversidad de temas como la fragmentacion
sociocconomica, las politicas publicas. También haré referencia a los Documentos de Trabajo presentados por V.
Filardo y C. Muioz Fejez en el Uruguay: ;Hacia una sociologia de las relaciones de edad? Y el de V. Filardo.
C. Munoz, S. Aguiar, G. Chohuy, L. Noboa, E. Rojido, P. Schica 'y E. Frias, Las clases de edud v el uso de los
espacios urbanos. Andlisis de cinco grupos de discusion. De todas maneras, ningun cstudio s¢ centra en nucstro
punto de investigacion, que cs la desaparicion de los bares y todo lo que cllo pueda implicar referente a los
cambios en las pautas de consumo, a nuevas formas de segregacion urbana, a nuevos usos de espacios urbanos, a
los cambios cn los propios barrios y otros.

La primera ctapa de la Investigacion csta centrada cen la comprension tedrica de los conceptos
fundamentales a tratar, y en la interrelacion de diferentes autores y teorias que puedan aproximarse a cxplicar los
cambios mencionados. El interés cs profundizar en forma teorica en las hipotesis plantcadas y en las preguntas
de investigacion que han surgido durante todo c¢l proceso de armado de este proyecto de Investigacion. La
scgunda ctapa cs la parte metodologica, ¢l trabajo de campo y ¢l posterior analisis.

Esta publicacion busca aportar nucvos conocimicntos ¢n relacion a los cambios de la vida urbana y los
cambios en las pautas de consumo: si uno determina al otro o si s¢ dan simultancamente. Por tratarse de un
proyecto estudiantil y que ademds no cuenta con ningun tipo de financiacion cconomica, sc estudia el caso
puntual de los bares de barrio de Montevideo. Pero se intentard a partir de cllos, extrapolar conclusiones que
permitan profundizar y analizar criticamente cn los fenomenos mencionados: porqué desaparccen los bares,
porqué algunos permanccen, porqué algunos se modernizan, porqué algunos los cligen. Y quizas también,
colaborar cn las iniciativas existentes por parte de distintos entes del Gobierno que buscan reflotar el espacio del

bar dc barrio, ya sca por su condicion tradicional ¢ histdrica, y/o por su condicion social.



PROBLEMA DE INVESTIGACION

|1] Sc investigara la desaparicion de los “bares de barrio™ en distintos barrios de Montevideo. Esta
sera una de las lincas de investigacion, descubrir cudles son los clementos que, segun la pereepeion de los
individuos entrevistados, han influenciado para que dichos bares estén desapareciendo.

[2] En scgundo lugar, otra linca dc investigacion esta relacionada con los posibles cambios en las
pautas de conducta y consumo, v como las mismas podrian afectar en la desaparicion de los bares de
barrio.

[3] Como ultima linea de investigacion, s¢ intentara descubrir porqué algunos bares de barrio han
decidido modernizarse v adaptarse a lo que aparentemente demanda el mercado, ¥ como otros no, aunquce

aun s¢ mantengan ¢n ¢l mismo.

En concreto, la idea cs cstudiar, a través de las entrevistas realizadas, los cambios en las pautas de
consumo que provocarian ¢l cierre de muchos bares de barrio, y la modernizacion de algunos otros. Sc evaluara
si los entrevistados coinciden entre cllos 0 no, si su edad influye en ¢l tipo de respuestas, si su ubicacion

geogratica influye, entre diversos aspectos que vayan limitando ¢l discurso de cada entrevistado.

Se pueden resumir las tres lincas de investigacion en el siguiente esquema:

Como afectan los cambios en las pautas de
consumoy conducta a la desaparicién de
los Bares de Barrio

Bares Modernizados y Bares No
Modernizados

AN



OBJETIVOS

Este trabajo se genera en ¢l contexto del Taller de Investigacion de Sociologia Urbana y Regional (2009-
2010) y culmina en la rcalizacion de esta Tesis de Grado. El /eit motive de cste trabajo, es tratar de buscar las
concexiones cntre los cambios cn las pautas de consumo (v otros cambios) que se ven reflejados en los
cambios urbanos dc los distintos barrios (afectando puntualmente en los bares) v como inciden uno cn cl

otro modificandosc continuamente.

Como objetivos generales se plantea:
|1] Identificar ol porqué de la desaparicion de los bares de barrio. Entender esto permitird reconocer qué
pautas cn ¢l consumo y en la sociabilizacion han cambiado.
|2] Identificar alguna relacion entre los bares v los barrios a los que pertenccen. Se comprobara (o no) si
existe alguna relacion entre el bar y ¢l barrio, y si ¢so tiene que ver con la modernizacion de algunos barcs,
frente a otros.
|3] Identificar como y porqué algunos bares de barrio se han modernizado v otros no. A partir de csto sc
podra diferenciar qué busca un bar “modernizado™ de uno que no s¢ ha modernizado y asi intentar comprender ¢l
porqué de esta diterencia, vinculandolo también con una posible relacion barrio-modernizacion.

Como objetivos mas especificos, interesa saber como afecto a esto la transformacion de los propios
barrios y ¢l rol de la mujer en la sociedad.

El cumplimicento de estos objetivos permitira contestar alguna de las preguntas iniciales, tomando la
opinion de diferentes personas en diferentes situaciones. Permitira también obtener un pantallazo minimo de la
situacion actual de nucestra socicdad, enfocado desde ¢l uso y apropiacion de ciertos espacios, y como ¢éstos estan

relacionados no solo a la clase social, sino también al grupo de pertenencia, al barrio y a la cdad.

UNIDAD DE ANALISIS Y RELEVAMIENTO

La unidad de analisis coincide en este caso con la unidad de relevamiento. Seran las personas duenas de
bares de barrio, ya sca ¢ste modernizado o no. En segundo lugar, se clegiran diversos informantes calificados,

vinculados a la tematica ya sca por interés personal o profesional.
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HIPOTESIS DE INVESTIGACION

En los ultimos afios, las pautas de consumo y de conducta han ido cambiado y generarian la desaparicion
de los bares de barrio. En esto habria influido directamente la propia transformacion de los barrios y el rol de la
mujer en la sociedad.

La modernizacion del bar de barrio, estaria dircctamente relacionada con su ubicacion barrial.

Las Variables identificadas son:

[A] Desaparicion de los bares de barrio

Variable Dependiente

[B] Modernizacion de los bares de barrio

[A] Cambios en las pautas de consumo
Variable Independiente [B] Cambios en la conducta

[C] Ubicacion barrial

Variable Contextual [A] Montevideo

[A] Transformacion de los barrios
Variable Intermediaria

[B] Rol de la mujer en la sociedad




Finalmente, se presentan algunos indicadores que servirian para medir las variables:

Variable

Desaparicion de los
bares de barrio

Indicador

Nuevos Espacios Urbanos

Definicion

Este indicador se medird mediante la percepcion de
los individuos respecto a la desaparicion de los bares
y respecto a la eleccion de lugares a donde salir.

Modernizacion de los
bares de barrio

Bares de barrio que hoy en dia
estan modernizados

Este indicador se medird en directa relacion con los
bares de barrio que hoy en dia estan modernizados:
qgué modernizan, qué cambios realizan, a qué
apuntan.

Pautas de Consumo

Cambio
en las pautas de consumo

Este indicador también se medira en base a la
percepcion de los entrevistados y en base al
cuestionario entregado en el Grupo de Discusion,
haciendo hincapié en la tecnologia y propaganda

Conducta

Cambio en la conducta

Este indicador se medird en base a los cambios en la
interaccion social, a la idea de individualidad vs.
colectivo, a la percepcion de inseguridad y como ésta
puede influir y a los habitos concretos de conducta
que manifiesten los entrevistados.

Ubicacion Barrial

Localizacion barrial de los
bares de barrio modernizados

Este indicador intentard asociar a los bares de barrio
modernizados con su locacién barrial.

Transformacion de los barrios

Cambios en los barrios de
Montevideo

Este indicador se basara en la percepcion de los
individuos entrevistados, haciendo hincapié en el
cierre de fabricas o empresas en el barrio, en la
creacion de los shoppings, entre otros.

Rol de la Mujer

Rol de la Mujer en la sociedad
actual

Comparacion del rol de la mujer segun la percepcion
de los entrevistados.




METODOLOGIA UTILIZADA

Dadas las caracteristicas del trabajo, sc cligio para ¢l mismo utilizar ¢l paradigma cualitativo de
investigacion.  Scgun S.J. Taylor y R. Bogdan (1992). los rasgos de la Investigacion Cualitativa son: a)
Investigacion inductiva o cuasi inductiva: porque ¢l camino metodologico tiene relacion con ¢l descubrimicento y
con ¢l hallazgo, sc va desde lo particular de cada historia individual, a lo general, y no tiene tanto que ver con la
comprobacion. b) Es holistica, porque el investigador intenta ver el escenario y los actores en una perspectiva de
totalidad. ¢) Es interactiva y reflexiva, porque cl investigador es sensible al efecto que ¢l mismo causa en las
personas y en ¢l escenario. d) Humanista, porque ¢l investigador busca acceder por medio de distintos métodos a
lo personal como experiencia particular. Y finalmente, no deja de ser f) rigurosa, porque también busca resolver
los problemas de validez y confiabilidad, mediante la exhaustividad y ¢l consenso intersubjetivo.

En concreto. la realidad cs estudiada desde dentro y el investigador no trata de imponer una neutralidad
n ser objetivo. El proceso de andlisis ¢s cualitativo y ¢l proceso de investigacion cs interactivo, no sigue la
logica de un diseiio armado y duro. sino que ¢s flexible. Sc toman en cucenta los hechos particulares y a partir de
cllos sc establecen agregados de datos, de acuerdo a categorias. Hay — varios  métodos  de  Investigacion

Cualitativa. Este trabajo sc centrara cn las Entrevistas cualitativas.

{a} Entrevistas

Siguiendo a los mismos autores, la cleccion del método de Investigacion debe estar determinada por los
intereses del investigador, por las circunstancias del escenario y por las limitaciones practicas a las que esté
sometido ¢l Investigador. En cste caso en particular. s¢ cuenta con limitaciones de tiempo, financiacion,
experiencia y equipo de colaboradores, por lo que las Entrevistas son un método que facilita en estos casos la
investigacion pucs permite cstudiar la vida social en una atmosfera donde ¢l entrevistado pucda expresarse
(idealmente) en forma libre. y a partir de su discurso, podemos extrapolar conclusiones y generalizaciones.

Una cntrevista cualitativa ¢s dinamica, flexible, abierta y sigue un modcelo de conversacion entre iguales.

La idea cs generar confianza con cl entrevistado para que pueda expresarse. Se debe tomar en cuenta que
¢l Discurso, tal como ya lo decia Foucault, no ¢s solo lo que el individuo dice, sino también lo que ha dicho y lo
que dird, ¢ incluye también parte del lenguaje no verbal, mas concretamente episteme como ¢l lo llama. Entonces
¢l nivel de andlisis que sale a partir del discurso del individuo, es lo mas fundamental que tiene esta
investigacion y csto solo pucde lograrse si ¢l entrevistado se siente comodo, cosa que depende absolutamente del
entrevistador. Hay que guiar con discrecion y sin interrumpir, intentando profundizar en los aspectos claves,
siendo claro y preguntando sin inducir ningan tipo de respucstas. (Valles, 1997)

Para armar las pautas de entrevista. se tomara en cuenta que se deben hacer preguntas primero que scan

cnerales 'y de facil entendimiento, para lucgo pasar a mas ¢ cjas y finalizar con preguntas de cicrre. Es
sencrales 'y de facil entendimiento, para lucgo pasar a mas complejas y finalizar con preguntas de cicrre. E



importante especificar que se le aclarara a los entrevistados la confidencialidad y ¢l porqué de la entrevista y de
este trabajo.
Finalizado c¢l trabajo de campo, ¢l andlisis sc realizard categorizando en funcion de los indicadores

previamente mencionados.

Entrevistas a rcalizar (Pautas de entrevista: Ver Anexo Mctodologico)

1. Entrevistas a informantes calificados
Se busca contactar personas relacionadas a la tematica de los bares de barrio, que desde su punto de vista
profesional o personal pucdan aportar a la Investigacion aclarando conceptos. especificando la vision de alguna

Institucion relevante, cte. En este contexto, sc¢ han contactado las siguientes personas:

* Vicepresidente del Centro de Almaceneros Minoristas, Baristas, Autoservicistas v Afines del Uruguay

(CAMBADU), Daniel Fernandez.

Justificacion: Gracias a la iniciativa de CAMBADU sc logro la aprobacion del Decreto Municipal N°
30.168 que conformo la Comision de Apoyo y Promocion de Comercios con Giro de “café y bar™ o “almacén y
bar™. conformada por la IMM, ¢l Ministro de Turismo y CAMBADU. El objetivo de csta Comision es conservar
este tipo de negocios que han tenido una importante significacion en la vida de la ciudad, tratando de que su
gestion sca sustentable y manteniendo los valores mas significativos que cllos brindaban. Ademas, CAMBADU
destaca 27 bares caracteristicos de barrio.

Objetivo: Recibir una explicacion mas profunda sobre la creacion de la Comision mencionada, cuales
son sus planes a futuro, de qué tipo de bares hablan cllos cuando hablan de “bares de barrio™ y por qué han
destacado determinados bares. Sc intentara ahondar en la importancia que le dan y averiguar también qué

piensan sobre la hipotesis de este trabajo.

* Historiador, periodista v escritor Alejandro Michelena

Justificacion: Alcjandro Michclena ¢s un historiador y escritor especializado en la historia de los Bares
de barrio, tanto de¢ Montevideo como de Bucnos Aires. Es autor de varios titulos y recientemente publico un
libro con la historia del Caf¢ Tortoni de Buenos Aires, y aqui en nuestro pais ¢l libro “Cronicas de los Catés
Montevideanos™ A su vez, dicta varias charlas relacionadas al tema, principalmente en ¢l marco de Boliches en
Agosto.

Objetivo: Por medio de esta entrevista, sc busca saber qué entiende ¢l por bar de barrio y qué picnsa
sobre la desaparicion de los mismos. Qué opina sobre la necesidad de modernizarse y de la desaparicion de un

espacio social de integracion.



* Coordinadora del evento Boliches en Agosto, Geraldine Montaiio.

Justificacion: El interés de contactarla reside en profundizar en la creacion y propuesta Boliches cn
Agosto, dada su posicion en ¢l Ministerio de Cultura 'y en la Comision Organizadora de Boliches en Agosto.
Objetivo: Profundizar en esta actividad y en el porqué de su creacion. Saber que bares son clegidos para

participar, qué publico ¢s ¢l que concurre, y st lo hacen con ¢l afan de reflotar este espacio social.

* Julio Toyos

Justificacion: A raiz de un comentario que realizase ¢l periodista en ¢l programa FEsta Boca es mia
(Canal 12) ¢l miéreoles 13 de Encro de 2010, en un programa sobre los medios de comunicacion ¢s que sc
decide contactarlo por pertenecer a la generacion de personas que concurrian a los bares y resulta interesante su

vision y su aporte.

* Gabriel Calderon

Justificacion: Por considerarlo una gran influencia en lo que es ¢l Teatro Uruguayo, y por ser de una
generacion mas joven a la tipica de los bares de barrio, resulta de interés saber si frecuenta bares o no. si los
mismos le gustan, y aquél espacio que una vez dio ¢l bar de barrio para ¢l tcatro, hoy en dia lo sigue dando o sc

cncuentra ¢cn otros CSleCiOS.

2. Entrevista en profundidad a ducios de bares de barrio

Justificacion: Los duciios y trabajadores de los bares pucden brindar mediante su experiencia y
recuerdos informacion relevante.

Objetivo: Primeramente, ahondar un poco cn la historia del bar. Como cra antes y como c¢s hoy cn dia.
desde ¢l menu que se sirve. el horario de atencion y ¢l tipico de clientes que los frecuentan. En segundo lugar,
saber qué piensan sobre la desaparicion de los bares de barrio y a qué creen que se debe esto, haciendo especial
hincapié en las transformaciones de los barrios y de conducta de las personas. Finalmente, en aquellos bares de
barrio que se mantienen igual que antes, saber ¢l porqué de esto, si lo hacen por cuestiones cconomicas. de
ticmpo, cte. 'Y en ¢l caso de aquellos bares que si se han modernizado, averiguar también ¢l porqué. También
interesa como complemento, averiguar si ¢l tema de la scguridad les ha afectado algo, si los otros bares cran

percibidos como competencia. buscar anéedotas, entre otros temas.

En ¢l Anexo se presenta un listado de los bares contactados. asi como también la ubicacion del bar y una

breve descripeion del mismo.



MARCO TEORICO

Es importante comprender, aunque sca en parte, los procesos que ha vivido nuestra ciudad, pues influyen
dircctamente en las transtormaciones que seran mencionadas.

Centrandonos en Montevideo, hay publicados diversos estudios. Uno de cllos, presentado por Kaztman,
Filgucira y Errandonca (2005), s¢ “consideraba a Montevideo como una ciudad modelo, cuvo funcionamiento
reflejaba una sociedad de cercanias, culturalmente homogénea, con una temprana universalizacion en la
cobertura de los derechos sociales basicos, igualitaria™ (2005:369), y como cn los ultimos anos las fuertes
fragmentaciones han dejado de clasificarla como tal. Dos grandes cucestiones provocan csto:

En primer lugar la influencia ccondmica: Antes de 1950, la ausencia de capital cconomico generaba

espacio para ¢l desarrollo de micro y pequetias empresas, lo que implicaba que ¢l scctor informal (con
caracteristicas particulares como ¢l origen inmigrante y con un nivel educativo menor que las clases medias
nativas), conformado por duciios dc bares, por almacencros, zapateros, cte., pudicran desarrollarse. Estas
cuestiones cambian con la instauracion del modclo de desarrollo mas liberal a principios de 1990. Una de las
consccucncias que ticne esto es cl creciente distanciamicnto social entre las clases, que se ve en la
localizacion cspacial y en ¢l uso de servicios diferenciados. Aqui tenemos una primera linca de algo que
aparccera muy marcado cn las diversas entrevistas, Los barrios delimitardan no solo quicnes van y quiénces no.
Sino que tipo de servicios son rentables y cudles no, aumentando esta localizacion espacial.

El modclo neoliberal trajo consigo crecimicento cconomico pero desigual. No solo muchas pequeiias y
medianas empresas cierran, sino que la sociedad aqui comicnza a fragmentarse, ya que los individuos que tenian
acceso al almacencro, al zapatero y al bar de la esquina, dejan de tener estos espacios y los nucvos sustitutos
(shopping, supermercados, pubs) no son abarcativos para todos los niveles sociocconomicos.

En otro estudio de Kaztman y Wormald (2002) sc especifica que entre 1991 y 1998 la brecha entre
ocupaciones ha tendido a incrementarse, favoreciendo scctores ocupacionales con mayores calificacioncs,

castigando asi a los menos favorecidos, excluyendo amplios scctores de la poblacion.

En scgundo lugar la influencia de la inseguridad: Segin la composicion social de los barrios, los autores
afirman que Montevideo se estructura en cuatro tipos ideales: a) Migrantes internos que llegan a la ciudad
atraidos por ofertas de empleo, b) Obreros localizados en torno a sus lugares de trabajo. ¢) Baitios heterogéncos
y populares, con asalariados del sector formal ¢ informal, pequeios empresarios y comerciantes 'y d) Familias
desplazadas de la ciudad a la periferia, con cducacion precaria. Segmentos de la poblacion urbana que quedaron
fucra del mercado formal y estatal se ven desplazados.

También cn cl analisis de la relacion entre las caracteristicas de la poblacion y los comportamientos
delictivos, surgen cn forma combinada tres factores: a) Debilitamicento de los lazos con ¢l mercado laboral (y

esto produce segregacion por familias urbanas desplazadas a la periferia), b) Crecimiento de la influencia de los

=



medios de comunicacion en los estratos mas bajos, donde se difunden en forma masiva y ademas se legitiman
metas de consumo y ¢) Segmentacion en los servicios de educacion, salud, lugares de esparcimicento, que crean
separacion de ambitos de interaccion entre las clases lo que amplia la segregacion.

Finalmente, usando como referencia ¢l estudio de D. Veiga y A. Rivoir (2004), sc toma un punto muy
importante, y es ¢l comentario acerca de las clases medias: muchas veces se cree que la ciudad “global™, con sus
transformaciones cn la actividad industrial y la expansion dc los scrvicios, llevaria a una cstructura social
segmentada en forma dual. Sin embargo, estudios citados en este trabajo, manifiestan que esta desigualdad social
entre los dos extremos de la poblacion urbana se¢ dan no en forma dual, sino fragmentada, con una
diversificacion de la estructura social. Y esto ¢s importante porque refleja la influencia en las ciudades de los
procesos de reestructuracion cconomica y cambios en ¢l ambito laboral. La nucva composicion de hogares y los
roles familiares, sumado a la diversificacion de las pautas culturales y de consumo, son cambios que inciden
mayoritariamente en las clases medias, que sc ven reflejados en la diferenciacion v localizacion de la
poblacion cn cl espacio urbano. Y no solo la localizacion de la poblacion, sino, cn la localizacion de los

servicios, de los lugares de esparcimicento.

Conceptos relevantes

Idcas claves atraviesan cste trabajo, y las diversas definiciones. ideas y teorias de los autores consultados
ayudan no solo a ahondar mas en ¢l tema sino a ir anticipando lincas de conclusion. Dentro de los autores
scleccionados, una lineca mancja que ¢l individuo debe hacerse responsable de su ciudadania y de sus propias
clecciones de consumo. Son ““culpables™ al elegir determinados productos o servicios. La otra linea, “culpa™
mayoritariamente a los cambios en la socicdad y la globalizacion, a la propaganda y los cambios cn las pautas de
consumo. La ideca de mezclar estos autores ¢s encontrar la explicacion mas abarcativa ¢ intentar no dejar de lado
ninguno de los dos aspectos, ya que al menos por el momento no es posible establecer un determinante, sino que

son variables que todas influyen de una mancra u otra sobre la desaparicion de los bares.

{a} Ciudad, Ciudadano

Citando a Castells (1985), sc definira “lo urbano™ como “una forma particular de ocupacion del espacio
por una poblacion ™ (1985:16), o sca que se refiere a que una acumulacion de individuos (alta densidad) tendria
como consccuencia visible una diferenciacion funcional y social que sc hace cada vez mayor. A partir de esto,
podemos tomar la definicion de ciudad como el lugar geogrdfico donde se instala la superestructira politico-
administrativa de una sociedad que ha llegado a un tal grado de desarrollo técnico v social que ha hecho

posible la diferenciacion del producto entre reproduccion simple v ampliada de la fuerza de wrabajo (...)"



(1985:19), no es un lugar de produccion, sino cs un lugar de gestion y dominacion ligados al aparato politico-
administrativo.

Para Robert E. Park (1967), la ciudad ¢s “wun estado mental. un cuerpo de costumbres v radiciones. ( ...)
no es (...) un mero mecanismo fisico o una construccion artificial, sino que esta inmersa en el proceso vital de la
gente " (1967:3). La ciudad es ¢l habitat del hombre, y por ¢so es caracterizada por su peculiar tipo de cultura. O
sca, la ciudad sc forma, sc entrelaza, con los habitos de los individuos, con gustos personales, intereses, cte., que
clasifican y scgregan a la poblacion.

Para C. Thicbaut (1998), ciudad cs “Una colectividad de individuos organizada segiin determinadas

creencias. normas v procedimientos que coordinan la accion comin v las acciones individuales para afrontar

(incluso cn forma critica) estas normas, creencias y procedimicntos; sino que también implica ¢l poder
modificarlas: “hacer la ciudad es la manera de hacerse cindadano ™ (1998:25). La primera cucstion que surge
pensando en esta expresion, cs la idea Durkhemiana de que la sociedad es mas que la suma de sus partes, y ain
mas que cso: el construir la ciudad es nuestra forma de participar en clla, de ser efectivamente ciudadanos. Por
su parte, para Garcia Canclint (1995) ser ciudadano no solo tiene que ver con los derechos que el Estado
reconoce, sino que implica también reconocer las practicas culturales v sociales que le dan al individuo
sentido de pertencencia. Este autor habla de repensar la ciudadania en conexion con ¢l consumo. En relacion al
tema de investigacion, la idea resulta interesante pues antes, los bares de barrio generaban cierta identidad de
género (los hombres van al bar) y también identidad de clase (clase media, obreros trabajadores. empleados,
ctc.). Las transtormaciones sociales y culturales, influyen directamente en las transformaciones de lo que es “ser
ciudadano™ y pertenccer a una “ciudad™, ;Cudl ¢s la identidad del ciudadano actual?

Hoy cn dia las practicas que generan identidad han ido cambiando. Para Bauman (1996) ¢l problema
modcrno de la identidad cra como crearla y que tuera perdurable. El problema posmoderno cs evitar que la
identidad sc mantenga fija: el objetivo cs tener identidades cambiantes. En “Mundo Consumo™ (2010) ¢l autor
plantea que la formacion de identidades es un proceso que ocurre durante toda la vida pero nunca serd completo,
pucs la identidad nunca es definitiva. Los individuos se mucven entonces, buscando la identidad que mas los
complete en una determinada partida de la vida. En la siguiente, buscaran otra, y se iran reajustando segin las
condiciones de vida, oportunidades y amenazas que vayan presentandose frente al individuo. Esta adaptacion
frente al cambio, podria resultar mas sencilla para las personas mas jovenes, quedando rezagados quizas aquellos
de generaciones anteriores. Tal vez los rapidos cambios que se han dado en la sociedad, no resultan facilmente
asimilables paratodos. La identidad que parcce estar “*de moda™ es justamente la del ciudadano-consumidor, que
debe tener ciertas cosas, hacer ciertas otras, para pertenceer a aquello que otros ciudadanos han calificado como

lo indicado, lo adecuado, ctc.



Finalmente, sc hara referencia al texto “Aniropologia de Consumo ™ (2008), menciona la necesidad de
ampliar la categoria ciudadano a la de ciudadano-consumidor. Si bien hay cierto consenso en asociar ¢l término
ciudadano con el ideal gricgo, ¢l de la republica romana, y ¢l libertad-igualdad-traternidad francés, las variantes
son diversas. En este libro las autoras mencionan cuatro generaciones cn lo que respecta a la concepeion de
consumo y ciudadano: a) hacce referencia a la fundacion de los derechos entre los siglos X VIIy XIX que son los
derechos civiles (vida, libertad de decision, propiedad, cte.), luego b) en el siglo XX los derechos sociales
(trabajo, educacion, salud, vejez, cte.), a ¢) fines del siglo XX aparceen los derechos de grupos. que incluyen por
primera vez cn esta instancia a los derechos del consumidor (entre otros como a la paz, al medio ambiente sano,
ninos, adolescentes. cte.). Finalmente d) la cuarta generacion seran derechos derivados del uso de la ingeniaria
genética y su relacion con la bioética.

Las autoras advierten ¢l riesgo de caer en el consumismo, que cs ¢l tipo de consumo que se desarrolla 'y
promucve actualmente en los paiscs ricos, y gracias a la globalizacion es también “anhclado por los pobres™. El
modclo descado es vivir para consumir, ¢s “compro luego existo”. Lo que sc deberia buscar es ¢l consumo
ciudadano: un individuo libre que pueda clegir entre diferentes alternativas (cexisten en nuestro pais?). que csté
informado de¢ sus derechos. Se basa en ¢l saber clegir, y también reconocer y aceptar que las decisiones de
consumo no son neutras, porquc con cada bien o servicio que un individuo consume, esta dando un voto a una
forma determinada de produccion, de comercializacion y por lo tanto, de un estilo de consumo. Sc plante:
la interrogante sobre si los individuos dejaron de vorar a los bares de barrio. o si en realidad no son consumo
ciudadanos, ya que sus clecciones no fucron bien informadas sino fueron mas bien manipuladas por los mensajes
propagandisticos que legitiman pautas de consumo inalcanzables para muchos, pero que probablemente las
alcjan del bar de la esquina. En relacion a esto, sc profundiza sobre ¢l concepto de Consumo y Consumidor cn la

siguicnte scecion.

{b} Consumo, Consumidor

Mucho hay escrito a este respecto, y se han scleccionado autores para profundizar sobre las maltiples
accpeiones de esta palabra que ya simboliza un tenomeno social. Un autor seleccionado es Featherstone (1991),
que menciona algunas teorias de la cultura del consumo:

a) La dc la cconomia clasica, donde ¢l objeto de toda produccion cs el consumo. En este punto,

menciona cl trabajo de Horkheimer y Adorno, sobre su logica mercantil y la racionalidad instrumental que ticne

Jugar cn la esfera de la produccion y en la estera de consumo. Las actividades de ocio, del arte y del consumo en
general, son percibidos por nosotros como una industria cultural. Esta produce una cultura de masas homogéneas
amenazando la individualidad y la creatividad: hay que ser como todos ¢ igual a todos.

La vision de estos autores cs que la Industria Cultural es la diversion. Los distintos objetos de consumo

buscan divertirnos, sorprendernos, alejarnos de lo cotidiano del trabajo. Los individuos estan buscando alejarse



de ese trabajo mecanizado para lucgo poder afrontarlo en mejores condiciones. Pero a su vez, la mecanizacion
que ha conquistado poder sobre ¢l hombre durante su tiempo libre se vuelve un automatismo. que provoca que cl
sujeto solo tenga acceso a las copias y reproducciones del trabajo mismo. Solo pueden escapar, entonces, del
proceso del trabajo en la fabrica o en la oficina, si s¢ adecuan a esec mismo proceso cn ¢l ocio. Por lo tanto, en
este caso la Industria Cultural defrauda a los actores respecto a aquello que les promete. Sc prorroga la promesa
que nunca llega a cumplirse. Y csto provoca que cada vez sc invente mas, cada vez con menos sentido 'y
significado.

b) Otro autor mencionado cs Baudrillard: su ideca de consumo supone la manipulacion de signos (para
cste autor todo es una farsa), crecando asi ¢l signo-mercancia. Y esto, gracias a la publicidad. genera autonomia,
porque los signos son capaces de “flotar liberados de los objetos v que puede disponerse de ellos para
emplearlos en muiltiples relaciones asociativas ™ (1991:41). La superposicion de signos y la reproduccion de
imagenes y de “simulacros™ llevan a una pérdida del significado porque ¢l individuo queda fascinado por cl
“inacabable flujo de vuxtaposiciones extravagantes” (1991:42). O sca, lo cambiante fascina al individuo. lo
Ileva a buscar nuevos y diferentes lugares cada vez. El bar de barrio presenta una tradicion ya fuera de moda, no
pucde convertirse en un signo salvo que cambic (como ha sucedido) su esencia de raiz. Se protundizara mas
sobre este autor, entre otros, ¢n ¢l debate modernidad-posmodernidad.

Desde una vision mas sociopolitica, otro autor mencionado ¢s Jameson, quicn dice que todo en la vida
social s¢ ha vuclto cultural, porque la cultura cambio de significado, tiene uno nuevo. que se produjo a través de
la saturacion de signos y mensajes (en un sentido baudrilliano), y esto provoca que se suprima la diferenciacion
cntre “alta cultura™ y “cultura de masas™. Aqui aparcce nucvamente la idea de identidad de clases, y ademads ¢l
contlicto que se puede generar entre las distintas clases a la hora de compartir espacios publicos que son “para
todos™, ya que no existe mas csa diferenciacion, pero no necesariamente ocurre lo mismo en ¢l sentir de cada
individuo.

¢) Featherstone menciona también dos modos de consumir bicnes: un tipo encubre todo lo que sc
consume cuando los aspectos del tiempo libre, estan cada vez mas mediados por la compra de mercancias (aqui
influye que como por factores como la scguridad, los individuos pasan mas tiempo de ocio dentro de sus casas y

para cllo quicren la television, play station, ctc.). El otro tipo encubre también la diferenciacion entre bienes d

')

consumo durables y no-durables (sobre todo porque los durables “pasan de moda™ volviéndose no-durables). Y

¢ste es ¢l aspecto doblemente simbolico de los bienes, porque cllos también marcan diferencias entre ¢l estilo de
vida que distinguen ciertos tipos de relaciones sociales. En este sentido, los biencs, la mercancia, puede tanto
derribar barreras sociales (uniendo extremos), como marcar determinados status que dividen. De esta forma, ¢l o
qué bar voy deja de ser una decision de comodidad o gusto verdadero personal, sino que ¢l individuo termina
cligiendo frecuentar ciertos tipos de lugares (mercaderias) que le brinden determinado status, siempre y cuando

no sc genere un conflicto muy fuerte con la gente del lugar. El flujo cambiante de las mercaderias, hace muy
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complejo el tema de Ieer el estatus de su portador, lo que ain mas dificulta lo relacionado a la identidad de clase.
porque hoy en dia si yo posco tal o cual objcto o frecuento tal o cual lugar, mi status ni siquicra asi sc vuclve
visible y mas facil de definir.

d) Finalmente Featherstone menciona los conceptos de Bourdieu que "¢/ gusto clasifica, v clasifica al
clasificador™ (1991:47) Las preferencias al consumir tracn consigo juicios discriminatorios que también
identifican y clasifican a determinados gustos, preferencias, y otras. Por ejemplo, mi juicio discriminatorio puede
ser no me gusta la nuisica villera por lo que es muy probable que esté marcando mi gusto y preferencia de o me
gustan los planchas por cjemplo. Asi, determinadas practicas de tiempo libre se asocian con sectores
ocupacionales y determinadas clasces.

Bourdic introduce ¢l concepto de habitus, entendido como un sistema clasificador de niveles sociales.
Son posiciones que adquieren los individuos a través del tiempo en que viven en una sociedad. Y asi también sc
generan practicas que estan limitadas por las condiciones sociales, por cjemplo no todos los individuos de todas
las clases podran ir al Bar Tabaré, y tal vez no todos se sientan comodos en ¢l Bar Montevideo Sur. Hace
referencia a la posible existencia de un conjunto mas o menos cstable de principios y disposiciones
clasificatorios, que scan socialmente reconocidos y ademds establezean limites entre los grupos. Un habitus
anterior posiblemente haya sido reunirse con los muchachos a tomar algo lucgo del trabajo. Otra de las
cuestiones a indagar cn este trabajo sera qué nuevos habitus encontramos.

Por otra parte, Bourdicu, tratando de integran lo subjetivo con lo objetivo, y juntando sus propias idcas
con ideas marxistas. reconoce la importancia de la produccion. pero para ¢l las clases no solo se diferencian en
su relacion con la produccion y en la propiedad con ciertos bienes. sino también en un aspecto simboélico del
consumo, por la forma de usar los bicnes transmutandolos en signos. Es muy claro que la forma en que sc
usaban los bares antes cran una crcacion continua de un signo determinado: del signo del hombre, de los
comparicros de trabajo, cte., signo que hoy ha desaparccido y han surgido nuevos. Sumado a esto, podemos
referirnos al gusto, que para ¢l no es otra cosa que otra forma de clasificar socialmente, de ordenar y diferenciar
a las clascs, pues un gusto refinado va de la mano conuna clase refinada.

Por su parte, Bauman (2007), en un libro muy actual sobre la vida de consumo. senala "¢/ papel
preponderante que ocupa el consumo entre los factores que determinan el estilo v el sabor de la vida social v su
rol como canonizador de los patrones de relaciones interhumana ™ (2007:44). EI consumo determina no soélo
nuestros gustos, nuestras modas, sino también las relaciones con otros individuos, y esto es fundamental ya que
la desaparicion de los bares de barrio afecta directamente sobre estas relaciones, porque ahora deben hacerse en
otro lugar, en los sustitutos urbanos, si ¢s que cxisten éstos. Muy similar a la idca plantcada en “Antropologia de
consumo ™', Bauman expresa que la vocacion consumista, depende siempre y en ultima instancia, de lo personal.
L.a cleccion de los servicios recac sobre la responsabilidad de cada consumidor. Los lugares asignados sobre

cl eje “excelencia-ineptitud™ de rendimiento consumista, se convierten en ¢l principal factor de cstratificacion y



en ¢l criterio fundamental de inclusion y exclusion, marcando la distribucion del estigma social. 'Y como la
cleccion es responsabilidad individual, los mecanismos de exclusion son mucho mas duros, inflexibles ¢
inquebrantables, porque los mismos individuos lo crean, lo fomentan, y al ser “personal™, la ““invalidez social™.
dice Bauman, scguida de la exclusion, solo puede ser resultado de falencias personales. Todo indicio de una
falla debida a ““causas externas™ ¢s descartado. Entonces termina sucediendo, a mi entender, que finalmente no ¢s
“culpa™ de nadie, y parcciera que las scgregaciones se dan por si solas. Siguiendo su razonamiento. con csta
sociedad que evalta lo que quicren los micmbros, suponemos cntonces que para ¢l los bares de barrio habrian
desaparccido a causa de las clecciones de los propios individuos, que tentados por ofertas mas lujosas o
prestigiosas, deciden hacer uso de otros espacios urbanos. Para Bauman la “socicdad de consumidores™ es un
tipo de socicdad que no sélo promucve y alienta, sino que también refuerza la cleccion de un estilo y una
estrategia de vida consumista, desaprobando cualquier alternativa (ya los bares de barrio no entran en una
categoria “agradable™ de consumo). Por lo tanto, hay que amoldarse a los preceptos de la cultura del consumo.
En este sentido surge plantearse nuevamente quién se amolda a estos preceptos, si los duciios de los bares o los
individuos que dejan de frecuentar estos lugares. Seguir estos preceptos es un requisito de pertenencia.

Consumir, para Bauman, significa “imvertir en la propia pertenencia a la sociedad ™. El proposito
crucial y decisivo del consumo cs “comvertir v reconvertir al consumidor en producto, elevar ¢l estatus de los
consumidores al de bienes de cambio vendibles ™ (2007:83).

Para Lazzarato (2010) también consumir implica pertenccer. En la Economia politica Clasica, el
consumir se reducia a comprar y distribuir un bien o un servicio. Hoy en dia, implica adherir a un mundo. A un
mundo “constituido por agenciamicentos de enunciacion, por régimenes de signos cuva expresion se llama
publicidad v donde lo expresado constinnve una solicitacion, un pedido que son, ellos mismos, una evaluacion,
un juicio, una creencia acerca del mundo, de si v de los demas ™ (2010:110). Con esto quiere decir que mediante
cstos régimenes de signos, nos estan incitando a vestirnos de determinada forma, a comer determinada comida, a
ser de una forma particular. Este autor retoma el concepto de Sociedad de Control de Deleuze., y comenta como
¢sta sc caracteriza por una reduccion de la oferta de los distintos “mundos de consumo™. En la misma linca que
Bauman, afirma que los mundos que reinan hoy en dia son los mundos de la mayoria, vacios de singularidad. El
individuo pierde su real libertad, ya que no participa en la construccion o formacion de estos mundos. Pero cree
estar libre ya que siente que puede elegir entre los distintos mundos. pero que son verdaderamente creados por
unos pocos. La creacion de algo nuevo sera para cllos imposible.

Finalmente, respecto a los vinculos humanos, Bauman dice que ¢stos tienden a estar mediados por cl
mercado de consumo. Claramente los individuos se van a relacionar consumiendo determinadas cosas en

.

determinados entornos. El sentido de pertenencia sc alcanza entonces identificandose con el peloton™ La

socicdad de consumo es la unica en la historia que promete felicidad en la vida aqui y ahora (no en ¢l mas alld) y



también “en todos los ahoras siguientes (...) felicidad instantanea v perpetua™ (2007:67) Esta afirmacion me

recuerda al libro “Un mundo feliz ", lanovela de Aldous Huxley (1969):

- L que ni no descas ser libre, Lenina?
-No sé que quicres decir. Yo sovlibre. Libre de divertirme cnanto guiera. Hoy: dia todo el mundo es feliz.
Bernard rio.,
=Si. “hov en dia todo ¢l nmundo es feliz . Eso es lo gue ya les decimos a los ninos a los cinco anos. Pero gno te gustaria tener la liberiad
deser feliz... de owra manerda? A wemodo, por ejemplo: no a la manera de todos.
- No comprendo lo que quicres decir repitio Lenina. Después, volviendose hacia 6. imploro-: jol!, volvamos va. Bernard. No me gusta
nadea todo esto,

Para Bauman la vida de consumo no tiene que ver con adquirir y poscer. Se trata de “estar en
movimiento” (2007:135). Antes, en la socicdad de la produccion (término weberiano), el principio ético de la
vida de produccion era la demora de la gratiticacion. El de ahora cs evitar la satistaccion duradera. Porque
claro. si alguna vez alguien la alcanza, ¢l consumo comenzaria a desaparccer. Y esta demora cn la gratificacion
va totalmente de la mano con la idea mencionada anteriormente de la identidad cambiante, se alimentan
mutuamente.

Nucvamente, tomando en cuenta a G. Canclini (1995), ¢l define consumo como ¢l “conjunto de
procesos sociocultrales en que se realiza la apropiacion v los usos de los productos ™ (1995:43). En csta
perspectiva, ¢l consumo s comprendido por su racionalidad economica.

En adicion a esto, ¢l ciudadano se pierde para convertirse en un consumidor. La sociedad civil ¢s cada
vez menos una comunidad nacional, una unidad territorial, lingiiistica y politica; ahora se manifiestan como
“comunidades interpretativas de consumidores™: “Conjunto de personas que comparten gustos v pactos de
lectura respecto a ciertos bienes (gastronomicos, deportivos, musicales) que les dan identidades compartidas ™
(1995:196), y claramente ¢l bar de la csquina ya no entra en esta categoria, y ¢l individuo puede dejar de

clegirlos porque si no dejaria de tormar parte de esta comunidad de consumidores.

En Uruguay existe la Ley 17.250 (Ley de Relaciones de Consumo) del 11 de agosto del 2000, que detine
cn su articulo 2 al consumidor como “toda persona fisica o juridica que adguiere o utiliza productos o servicios
como destinatario final en una relacion de consumo o en funcion de ella. No se considera consumidor o usuario
a aquel que, sin constitiirse en destinatario final, adquiere, almacena, utiliza o consume producios o servicios

N . . . .y . . .. ol
con ¢l fin de integrarlos en procesos de produccion, transformacion o comercializacion.

{c} Scgregacion Urbana
Para Castells (1985), la forma cn que estén distribuidas las residencias y las caracteristicas de las

mismas, producen diferenciacion social y especifican el paisaje urbano. Scgun el autor, la distribucion de los
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lugares de residencia sigue las mismas Ieyes que la distribucion de productos y esto produce reagrupaciones cn
funcion de la capacidad social de los individuos. Esto es que, “en el sistema capitalista, en funcion de sus rentas,
de su estatuto profesional, del nivel de instruccion, de la pertenencia émica, de la fuse del ciclo de vida, etc.”™
(1985:204).

Sc asocia entonces, a la estratificacion urbana con una estratificacion social, y si hay una distancia social
con una fuerte expresion espacial, hablaremos de segregacion urbana. Esta aparece como la expresion (a nivel de
la reproduccion de la fuerza de trabajo) de las cambiantes y complejas relaciones que determinan las
modalidades de la reparticion de la residencia de los grupos sociales. Asi, no existe un cspacio que sca
privilegiado a priori, sino que ¢l espacio s define continuamente segin la dindamica social. Esto implica que la
estructura del espacio residencial sufre determinaciones ccondmicas, respecto a la distribucion del producto entre
individuos y la distribucion especifica de la vivienda: a nivel ideologico por una relativa autonomia de los
simbolos idcologicos que sc forman segun ¢l lugar ocupado en relacion de produccion, y por otro lado la
correspondencia entre situacion social y lugar espacial que refucrza tendencias a la “autonomizacion ideologica™
de ciertos grupos y que construye subculturas ccologicamente determinadas. Y por ultimo a nivel de la lucha de
clascs, en dos aspectos: uno en lo que tiene que ver con las relaciones de las propias clases en una lucha abicrta,
lo que refuerza la fragmentacion espacial (ghettos por cjemplo) y dos scgin la estrategia clegida por la clase
dommante que forma dos tipos de intervencion: una represiva (puede ser una limitacion urbana que permita cl
orden y ¢l control) u otra integradora (busca la fragmentacion de la comunidad mediante su dispersion en ¢l

conjunto de un espacio de residencia hostil).

{d} Movilidad Barrial y cl indice de Posiciones Barriales

En Jucgo Urbano (2008) se presenta cl indice de Posiciones Barriales (IPB). armado ¢n basc al Censo de
poblacion, viviendas y hogares del INE de 1996 y la Encucesta Nacional de Hogares Ampliada de 2006. En basc
a csto, los autores toman cinco dimensiones: Pobreza, Educacion, Salud, Trabajo y Bicnes modernos. Aplicando
una ponderacion variada a cada dimension (donde pobreza tiene ¢l mayor peso y salud el menor) se seleccionan
10 indicadores para llcgar al calculo de posiciones barriales. Entre cllos, la proporcion de hogarcs con al menos
una Necesidad Basica Insatisfecha, la Linca de Pobreza Promedio, ¢l promedio de nivel cducativo de las
personas entre 20 y 40 ailos, la tasa de desempleo, la tenencia de computadores en los hogarces, cobertura mutual
de salud, entre otros.

Surgen asi cuatro zonas claramente identificadas, que son posiciones geograficas delimitadas, que
muestra un mapa dividido marcando la segregacion espacial en la ciudad. Se utilizo para csto como unidad
territorial los 62 barrios de Montevideo definido por ¢l INE. La geografia del departamento queda definida como

siguc a continuacion:



INDICE DE
POSICIONES

BARRIALES

Extraido de: Juego Urbano (2008)
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¢ :' ZONA |
\\“k( l:| ZONA 2
e - ZONA 3

- ZONA Y

ZONA 1. Banados de
Carrasco. Casabo. Pajas
Blancas, Casavalle,

Jardiones del Hipodromo.

La Paloma. Tomkinson,
Las Acacias, Manga,
Toledi Chico, Nuevo
Paris. Paso de fa Arena,
Piedras Blancas. Punta
Ricles. Bella lalia, Tres
Ombuies, Victoria, Villa
Garcia, Manga Rural

ZONA 3. Aguada, Aires
Puros, Atahualpa, Barrio
Sur, Belvederc, Brazo
Oriental, Capurro, Bella
Vista, Carrasco Norte,
Ciudad Vieja, Cordon,

Jacinto Vera, La
Comercial, La Figurita,
Laraiiaga, Las Canteras,
Mercado Modclo. Bolivar,
Paso de las Durans,

Z.0NA 4. Buceo,
Carrasco, Centro, La
Blangucada, Malvin,
Palermo. Parque Rodo,
Villa Dolores. Prado,
Nueva Savona, Punta
Carretas, Punta Gorda,
Tres Cruces

Reducto, Sayago. Union,
Villa Muiioz, Retiro

El segundo concepto presentado en esta publicacion, cs ¢l de movilidad. Segin 1. Serrano (en Aguiar,
2008) “la movilidad cotidiana condensa de manera especial las nuevas formas de la desigualdad ¥ la
exclusion ™ (2008:106). Con esta ideca se pretende tomar en cuenta los distintos movimientos que rcalizan las
personas, todos los dias y que dan una pauta de la segregacion espacial, ya que se veran claras diferencias segin
cdad y posicion socio-cconomica.

Son las “Fronteras Econdmicas™ y “Fronteras de cdad™ En ¢l primer caso, concluyen que “lus
posiciones economicas tienen una clara relacion con la cantidad de movimientos. 4 medida que disminuyve la
posicion economica aumenta la proporcion de personas que no se mueven . Entonces, individuos en la zona |
del IPB es muy probable que no se muevan hasta la zona 4 (caracterizada por tener los bares mas modernos),
pero tampoco es tan probable que se desplace hacia las zonas 2 y 3. salvo que sea por trabajo y en aquellos casos
cn que se dan este tipo de desplazamientos (de las zonas |y 2, a las zonas 3 y 4), si bicn aprovechan para
recorrer csa zona, eligen otros lugares donde comer o donde pasar el rato, “otros™ lugares donde “cllos™ (los de
clase media y media alta) no van. Entonces también cn las zonas hay espacios diferenciados. Son los llamados

“Circuitos diferenciales™.



A la inversa, movimicntos de personas de cstratos superiores hacia zonas mas pobres (1 por cjemplo)
son muy csporadicos y raros. No van porque “corren ricsgos”™.

En ¢l segundo caso. de las Fronteras de Edad, si “se desciende en la posicion economica aparecen
lugares a los que no se iria “por arriba’. a circuitos también diferenciales v propios de las posiciones
cconomicas superiores . Importa rescatar ¢s que st ¢l joven de estratos mas bajos, llega a desplazarse hasta
llegar a la zona 4, ird a lugares que son percibidos mas acordes para ¢él. Se puede afirmar entonces, como
cjemplo. que es muy dificil que un joven que vive en Piedras Blancas, se siente a cenar en ¢l Bar Tabaré.

.

En ¢l otro extremo ctario y del estrato social mas bajo, los mayores “asumen su posicion como “alejada
de todo’, los movimientos “a cualquicr lado ™ implican largos travectos v pagar dmnibus . Entonces no solo cl
joven que vive Iejos tiene dificultades para “acercarse™, sino también los mayores, sicndo ademads cn promedio
sus movimicntos mucho menores en relacion a cualquicr otra franja ctaria.

Respecto a las fronteras de edad. hay una clara diferencia en el umbral de los 30 anos: “/a media de
movimicenios diarios es wn 50% mavor en los menores de 30 aiios que en los mavores de 607 (2008:109-112).
Los jovenes, tanto de estratos superiores como inferiores, asocian sus movimientos a un aumento en su libertad,

al pasaje a la adolescencia.

La movilidad cotidiana ademas, tiene muchos y variados fines. Continuando con Jucgo Urbano (2008) se
presentan datos obtenidos de la Encuesta sobre ¢l Uso de Montevideo. de la cual sc extracn 8 fines de movilidad
cotidiana distintos. El 40% de movimientos, representa movimientos ““de retorno™, son movimientos hacia cl
hogar (y en su mayoria ¢l trayecto ¢s trabajo - hogar). Si se excluye esa proporcion de movimientos. sc¢ obticne
que un 9% de los movimicntos esta destinado a actividades de Ocio. Esta ¢s una categoria muy amplia, que
incluye desde la ida al bar, al restaurant, al pub. hasta casamientos, cumpleanos y casas de veranco.

De todos los movimientos que realizan las personas, un 73% implica una estadia mayor de 30 minutos
en otro barrio. Esto se lo Ilama “movimiento trasnacional™. Y., a los movimientos dentro del barrio se les llama
“movimientos rotacionales™. Los datos demuestran por tanto, la alta mayoria de traslaciones hacia otros barrios.

Y si bien no hay grandes diferencias, cuando se observan datos desagregados por zona geografica segun
IPB. vemos que ¢l porcentaje trasnacional desciende a un 67% cn la zona 4, y los movimicntos rotacionales
aumentan a un 33% . O sca, se desplazan mayoritariamente dentro de su propio barrio y cercanias. Con esto se
pucde inferir, y haciendo referencia al cometido del trabajo, que las personas que viven cn las zonas 1,2y 3, s¢
desplazan mayoritariamente hacia la zona geografica segin IPB mayor, y en lo posible hacia la zona 4. Es mas,
st bicn no hay datos que lo atirmen, sc puede inferir también que aquellos de posicion cconomica media, logran
tener un mayor traslado hacia la zona 4 y alli scleccionar donde consumir su tiempo de ocio, dado que

Justamente alli se encuentra la mayor cantidad de bares.
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{c} Dcbates sobre la Modernidad v la Posmodernidad

La discusion modernidad y posmodernidad atraviesa varias arcas. No solo la Sociologia. sino también la
Religion y la Arquitectura. Para H. Kiing (1989) ambos son paradigmas que determman cl cristal a través del
cual veremos ¢l mundo. Para ¢l nos enfrentamos durante todo ¢l siglo XX a la lucha irrcconciliable entre los
distintos paradigmas. Este contlicto sc da, como consccuencia del destasaje historico entre los grandes modclos
de pensamiento y los paradigmas dentro de una misma época. Es asi como este teologo comienza su discusion en
la obra “Teologia para la Postmodernidad™

Kiing sosticne que se va gestando ¢l proceso de cambio de un paradigma al otro y por qué es muy
impreciso determinar fechas historicas concretas, ya que ambos paradigmas sc van retroalimentando mientras sc
insertan cn las distintas arcas de conocimiento. generando muchas veces crisis, Y segun Kiing la conciencia de
esta crisis es lo que desencadena un cambio decisivo en concepeiones base anteriores. En este proceso no solo
intervienen factores cientificos, sino también acientificos, incluso con un papel mas relevante, las posibles
reacciones subjetivas, individuales y sociales, asi como la propia cultura y nacionalidad de las personas. Kiing
(1989) afirma que “son nuestras propias decisiones las que establecen las periodizaciones historicas. la
determinacion de los umboles de una época, por lo que su valor solo puede ser relativo.” (1989:171), ¢s por ¢so
que para la historia de la filosofia como para la historia del arte, ¢l término moderno o posmoderno esta asociado
a ¢pocas diferentes.

Mais alla de cuan impreciso pueda ser determinar una techa conereta, ¢l autor remonta la palabra
“Modcrno™ a la primera llustracion Francesa cn el Siglo XVII, asociada a un nuevo espiritu, una expresion de
protesta contra la idea Renacentista. La Modernidad asociada a la racionalidad y la Hustracion. A la ciencia, la
técnica, ¢l nacionalismo, ¢l dominio del hombre sobre si y sobre ¢l mundo. abandonado a la Naturaleza y a Dios.

Por su parte, Habermas (1989) remonta la palabra a Hegel y considera que ¢s quién mejor ha definido cl
concepto y por lo tanto es necesario recurrir a él. Asocia también la época moderna con la subjetividad: un modo
nuevo de relacion del sujeto consigo mismo. Esta dimension subjetiva implica cuatro componentes: ¢l
individualismo. ¢l derecho a critica, la autonomia de la accion y la filosofia idealista, por lo que. “los
acontecimientos historicos claves para la implantacion del principio de la subjetividad son la Reforma, la
Hustracion y la Revolucion Francesa ™. (1989:29) Para cste autor, la modernidad es un proyecto inacabado. la
razon sigue siendo la cuestion fundamental del mundo moderno, tal como lo fue en la época de Weber.

Para Habermas, ¢l concepto de modernizacion refiere a una serie de procesos acumulados que se
refuerzan entre si. Hace referencia “a la formacion de capital v a la movilizacion de recursos: al desarrollo de
las fuerzas de trabajo; a la implantacion de poderes politicos centralizados v al desarrollo de identidades
nacionales; a la difusion de los derechos de participacion politica, de las formas de vida wbana v de la

educacion formal; a la secularizacion de valores v normas, ete.” (1989:12).



La sociedad es vista por Habermas a la vez como ¢l Mundo de la vida (perspectiva interna del sujeto) y
como sistema (perspectiva del observador). En esta socicdad cxiste la Accion Comunicativa, la cual csta
oricntada hacia ¢l entendimicento y cs posible gracias a la razon comunicativa. Por tanto, si sc racionaliza la
accion comunicativa, como ¢sta tiene lugar en ¢l mundo de la vida, va a racionalizarlo. 'Y como ¢l mundo de la
vida cs ¢l sistema que a la vez son cllos la Sociedad, se racionalizard también ésta ultima. Esto no sc ha logrado
porque sc ha quitado ¢l componente comunicativo. mediante la colonizacion de los medios deslingtiistisados
(dincro y poder) que provoca que las racionalizaciones se scparan. Pero ¢l proyecto de la modernidad puede

recuperarse. (Habermas, 1998)

F. Arocena (1993) resume en “La modernidad v su desencanto ™ de mancra clara y profunda los distintos
diagnosticos hacia la modernidad y su desencanto. Y por ser un pionero de la modernidad es que se toma en
cucnta ¢l pensamiento de Weber, que seiiala como la propia socicdad moderna, no genera lo que necesite para
superar sus problemas.

En su revision, Wcber sciala dos grandes caracteristicas: La  Racionalizacion Cultural y la
Racionalizacion Social, que hacen referencia a su diagnostico de la pérdida de sentido y la pérdida dce libertad.
La primera contempla la independizacion de las esferas ciencia, arte y moral, lo que ha provocado la pérdida de
sentido de los individuos. Esta independizacion sucedid por la creciente racionalizacion de las visiones del
mundo y luego por la racionalizacion del resto de las esteras, creando fuertes tensiones entre ¢l hombre y cada
una de cllas. Este desencanto lo produce ¢l conocimiento intelectual y cientifico. por lo que sc asocia con la
desaparicion del mundo magico.

La segunda, e¢s la racionalizacion social como la culpable de la pérdida de libertad, que coloca a los
individuos en una jaula de hierro. El hombre se encuentra preso porque la Empresa, ¢l Estado Burocratico y ¢l
Derecho Formal (instituciones que sosticnen al sistema cconomico capitalista) que de forma racionalizada
organizan la vida social, representando asi la creciente pérdida de libertad ya que la autoridad de cllas va
determinando la vida de los individuos.

La conclusion final ¢s que en la modernidad la Razon intento ser la unificadora del mundo (como lo
fuera ¢l mito en las sociedades primitivas y lucgo la religion en las grandes civilizaciones). Pero esto no resulto
asi, generandose asi para Weber una doble ironia: La Razon creo csferas de valor contrapucestas, donde una se
presenta frente a la otra como irracional. Y la racionalidad cognitivo-instrumental scra la unica rectora de la

organizacion del mundo.

Pero contra cada uno de estos diagnosticos, Habermas alza su voz plantcando dos criticas.
La primera, asociada a la Pérdida de Sentido: En este caso, Habermas critica la fragmentacion entre las

esferas que seiala Weber. Cree que el problema radica en realidad, no en la scparacion en si de las csferas, sino



que la cognitivo-industrial (cicncia) predomina sobre las otras dos. Y esto no fue por la racionalizacion de la
cultura (como alegaria Weber) sino por un proceso social de predominio de los mecanismos de integracion
sistémicos, sobre los mecanismos de integracion social: s la separacion del sistema 'y del mundo de la vida. Para
Habermas sc da una doble hermenéutica, porque cl individuo interpreta un mundo que ya esta interpretado. El
mundo social ¢s significado. Pero cn una vision menos fatalista que la weberiana, afirma que este ¢s un
mecanismo reversible. Considera que la division de las esferas puede ser resuclta con la comunicacion racional.

La scgunda critica esta asociada al segundo diagnostico de Weber: la Pérdida de Libertad. Como sc
mencionod, Weber ve en ¢l Estado burocratico, la Empresa y ¢l Derecho la amenaza a la libertad individual.
Habermas cree que aqui ya da por sentado que la sociedad sc ha deshumanizado, que ya ¢s un sistema sin
valores. Y ¢n una vision nucvamente menos fatalista, afirma que ¢l diagndstico de Weber ¢s una entre varias
posibilidades. La Sociedad Moderna podria seguir en ese camino, pero no necesariamente.

En este caso, la conclusion habermasiana radica, como ya s¢ menciond, en la salvacion del proyecto de
la Modernidad. Puntualmente, cree que es necesario salvar la acumulacion del conocimiento propio de cada
csfera; que los contenidos de cada csfera scan incorporados a la vida cotidiana y que las tres csferas se

comuniquen mediante la razon. (Arocena, 1993)

Desde una  perspectiva objetiva y como modo de transicion desde la Modernidad hacia  la
Posmodernidad, sc toma en cuenta la vision de Ronald Inglehart (2001).

Podria decirse que hay dos grandes escuclas en lo que es la teoria de la Modernizacion. Al menos asi lo
afirma cl autor. Ambas coinciden ¢n que ¢l cambio sociocconomico siguc pautas que son coherentes y
relativamente previsibles. Se diferencian porque una de cllas, la marxista, pone énfasis cn la ¢sfera cconomica
que determina a las esferas politicas y culturales, y la weberiana pone énfasis en la cultura, siendo ésta la que
configura la vida politica y ccondmica.

Pero a Inglehart lo que le interesa, mas alla de qué determine a qué, es la vinculacion entre las esferas,
que parccicra no estar al azar. Por lo tanto, ¢l conocimicnto del funcionamiento de una podria dar a conocer cl
funcionamiento de las otras. El estudio que realiza con la Encuesta Mundial de Valores no busca afirmar la
dircccion causal, sino que ¢l objetivo es afirmar la existencia de la conexion. De esta forma, hay dos supucstos
asociados a la modernidad, que implicarian que unas pautas son mas probables que otras, y son: que diversos
clementos culturales tienden a permanccer juntos (por cjemplo, en socicdades que le dan importancia a la
religion habra familias grandes y respeto a la autoridad) y ¢l segundo supuesto, que las pautas culturales
coherentes existen y estan vinculadas al desarrollo ccondmico y tecnologico. Si esto es asi, deberia verse en la
mencionada EMV y sc deberian ver determinadas pautas asociadas a determinadas orientaciones cn las distintas

socicdades. Los datos analizados por Inglchart demostraron dos grandes tendencias, que distribuyen las
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caracteristicas culturales en lo que se podria Ilamar procesos de Modernizacion y de Posmodernizacion. La

conclusion a la que sc llega, queda representada en un esquema claborado por ¢l autor:

MODERNIZACION

AUTORIDAD RACIONAL-LEGAL

*Motlvacién del logro
* Desarrollo Econémico

POSMODERNIZACION

PERDIDA DE IMPORTANCIA DELAAUTORIDAD
* Valores Post materiales

* Maximlizacion del Bienestar

De esta mancera es que se da paso a las reflexiones sobre la Sociedad posmoderna.

Para Inglchart (2001), en la posmodernizacion la autoridad es despojada tanto de la religion como del
Estado. La autoridad sc traslada al individuo (como afirma Bauman al decir que el individuo es responsable de
las pautas de consumo ya que ¢l es quién toma la decision y por lo tanto, es ¢l el que genera la exclusion por
cjemplo). por lo que ¢l énfasis también es cada vez mas individual. Todo tipo de autoridad cxterna, pierde la
importancia.

Para este autor, la causa profunda del cambio posmodcrno es que la escasez comenzod a desaparecer. En
las socicdades industriales avanzadas la mayoria de la gente hasta da por sentada la supervivencia, y cso
reconfiguro ¢l mundo de cada individuo. Cuando la satistaccion objetiva (comida, salud. ropa) sc¢ completo. cl
individuo paso a buscar la satisfaccion subjetiva, alimentada cn los valores post materiales. Y como también se
da por supuesta la seguridad cconomica, se comienza a dar importancia a otro tipo de cosas, con seguridades

relativamente exigentes, y por ¢so a veces manifiestan las personas niveles mas bajos de satisfaccion.

A la hora de definir lo posmoderno, Kiing (1989) lo hace diferenciandose de Habermas. Para ¢l no
implica un distanciamiento de la modernidad por un regreso a la premodernidad, ni es tampoco una actitud
antimoderna. Se entiende posmoderno como una critica interna de la modernidad. “No es para mi una especia
de palabra magica que lo explica todo (...) sino mas bien wun término heuristico, es decir, un término de
hiisqueda, caracteristico de una época, la cual, a pesar de todas las reacciones (...) se esta abriendo camino

hace decenios, si bien es ahora cuando se manifiesta en la conciencia general de las masas ™ (1989:16)



Y este es el camino que contintia Arocena (1993). Y para continuar en la linca sobre ¢l desencanto, cs
que se presentard cn primer lugar la mirada de Lipovetsky. Al recurrir a su clasica obra, “"La Era del Vacio™
(Lipovetsky, 2002). encontramos la raiz del desencantamiento: “...agotamienio del impulso modernisia hacia el
Juturo, desencanto v monotonia de lo nuevo, cansancio de una sociedad que consiguio neutralizar en la apatia
aquello en que se funda: el cambio™ (2002:9). Para ¢l la Sociedad Posmoderna encarna este agotamicento
mediante la indiferencia de masas, la banalizacion de la innovacion, ctc. Se deja atras una Sociedad Moderna que
creia en ¢l futuro, la ciencia, que conquistaba, todo en nombre de lo universal y la razon.

En la posmodernidad no se deja una opcion por otra, sino que todas son posibles. Sc legitima la
afirmacion de la identidad personal: por lo que nada se imponce y nada cs duradero. ya que todas las opciones

pucden tenerse ya y sin contradicciones. Es una cultura “hecha a medida™ donde sc amplia ¢l individuahismo.

Desde una postura critica ¢ irdnica, se cita una metafora de Baudrillard, como una de las caracteristica
mas importante de su diagnostico. Es la metafora del “Agujero Negro™: “La muasa absorbe toda la energia
social pero no la refracta. Absorbe todos los signos v todo el sentido, mdas ya no devuelve ninguno. Absorbe
todos los mensajes v los digiere " (Cultira v Simulacro, P. 135-7 en 1993:59).

Esta metafora es porque para ¢l, lo social desaparece como objeto que pueda ser representado. Entra en
un agujero negro, y nada sale de ellos. Desaparcee asi también la posibilidad de dar sentido. Este es ¢l 1in de lo
social moderno, al menos. La idea de un proceso expansivo muere definitivamente, aparece la implosion. En un
salto generacional, Aroccna vincula esta idea de la implosion con la vision simmcliana sobre la cultura de las
metropolis a principios del Siglo XX, donde se daba un proceso de densificacion del mundo social. provocando
hastio y protegiéndose los individuos a través de la indiferencia. Baudrillard aconse ja lo mismo: debemos resistir
al objeto con indiferencia y debemos ser indiferentes a través de la ironia. La clave esta, en quitarle todo juicio
negativo y tragico a la palabra “indiferencia™ Esta es la caracteristica fundamental que, para Arocena, califica a
Baudrillard como un pensador posmoderno, y a Simmel como uno moderno.

Asi como de los agujeros negros se conoce muy poco, también de lo social. Estamos por esto en la
sombra de “las mayorias silenciosas™, no las identificamos, no las conocemos, nos resulta una masa indiferente.
Surgen asi dos interpretaciones a la metafora del agujero negro.

Una habla dc la posibilidad de que la masa absorba todas las encrgias y termine desplomandose por su
propio peso. La Sociologia debe describir la expansion de lo social pero también su implosion.

La otra menciona que, en un agujero negro. ¢l espacio desaparece como tal, como en una sociedad
posmoderna, los sentidos desaparccen y son absorbidos por la indiferencia de las masas. Y como novedad hasta
ahora, para este autor la falta de sentido esta asociada a una ausencia de demanda de sentido: no hay una
demanda insatisfecha, sino que las personas, por su indiferencia, no estan demandando sentido. 'Y es por ellos

que existe la falta de sentido. Y esta falta de demanda provoca simulacro. Concepto clave en toda la idea



baudrelliana: st por cjemplo ¢l sistema admmistrativo y economico no pueden generar demanda de sentido y
ademas esta demanda no existe, ¢l poder que cllas emanen serd un simulacro. Asi, ocurre una hiperrealidad,
porque la simulacion no corresponde mas a una referencia, porque es una generacion de algo real sin origen en la
realidad. En otras palabras, ¢l mapa deja de crearse a partir del territorio, de ahora en mas, es la “precesion de los
simulacros™: ¢l mapa precedera al territorio. El original sera simulado, y lo real pierde su existencia.

La indiferencia al sentido aparcce para contrarrestar ¢l exceso de sentido que la modernidad se desvivio
¢n conscguir, tal como fucra mencionado anteriormente por otros autores. Cuando sc erradico lo religioso. s¢
busco ¢l sentido mediante las racionalizaciones. Tal como se mencionaba, para Weber triunto sobre ¢l resto la
racionalidad instrumental. Para Habermas, no hay un sujeto concreto portador de sentido, sino que debemos
concentrarnos en la comunicacion racional. Para Baudrillard, directamente no hay sentido por realizar. En “E/
pacto de lucidez o la inteligencia del Mal ™ (Baudrillard, 2008) hace referencia a la individualidad como algo
reciente en la historia del ser humano. Es a partir de la civilizacion moderna que ¢l individuo ticne el /ujo de la
individualidad. Pcro esto nos ha llevado a la contradiccion de luchar y defender esta libertad y autonomia
micntras que a la vez nos derrumba la responsabilidad que ellas conllevan. Y asi como Lyotard hablara de la
crisis de los grandes relatos, aqui Baudrillard también lo hace: la crisis de nmuestros grandes relatos, los que estan
en la conciencia de cada individuo: libertad, voluntad, identidad y responsabilidad. El cree que “no hacen ms
ge agregar a nuestras acciones, tal y como se producen, una sobredeterminacion imitil v hasta contradictoria,

a saber: que somos la causa de ellas, que ellas son ¢fecto de nuestra voluntad (...), ete.” (2008:52).

Lyotard ¢s otro de los autores mencionados por Arocena (1993). Para ¢l lo posmoderno también esta
vinculado al problema de sentido pero su vision busca diferenciarse de Weber, de Baudrillard y también de
Habermas. Para Lyotard todo consenso, de ser posible, sera siempre limitado tanto en ¢l espacio como en cl
ticmpo por lo que no existe un consenso universal, ya que en lo inmenso de la sociedad serd imposible encontrar
metainterpretaciones; interpretaciones que funcionen para todos, en sus distintos jucgos de lenguaje. De esta
manera. la legitimidad por consenso queda descartada.

Propone entonces reconocer y considerar los distintos juegos de lenguaje ya que la naturaleza del lazo
social s¢ manifiesta en la condicion posmoderna, a través de éstos, entendidos como ¢l minimo de relacion
exigido para que haya Sociedad. Cada jucgo de lenguaje serd diterente segin la cultura en donde se generen.
aparccicendo asi un fuerte determinismo local. (“"La condicion posmoderna ™, 1993). Antes, cxistian metarclatos,
o rclatos fundacionales que legitimaban ¢l saber cientifico. Con ¢l tiempo, cstos relatos han scguido
funcionando, pero porque ahora las cosas “solo funcionan™, lo siguen haciendo por performatividad. pero caen
en descrédito. Pero, tal como lo aclara, la ciencia sc encuentra en conflicto con los relatos, los percibe como
fabulas. Pucs la ciencia no enuncia “asi nomes ™ smo que busca lo verdadero y por ¢so necesita, mas que

ninguna otra esfera, legitimar sus reglas de juego. Entonces algo debe aparccer para sustituir los relatos, y cl



autor proponce las Paralogias. Asi como no cxiste un consenso que se pucda generalizar, ya tampoco existen
relatos para generalizar, y ¢s por eso que Lyotard define a lo posmoderno como “La incredulidad con respecto a
los metarrelatos ™ (1993:10). Los metarelatos estaban contados por los expertos. por los “decididores™ Ahora la
paralogia cs la de los inventores. en cllas encuentra ¢l saber posmoderno su razon.

Los decididores cran quienes aplicaban un jucgo determinado para legitimizar. Este juego cra optimizar
las actuaciones del sistema. buscar la eficacia. Vinculado a la supremacia de la esfera téenico-industrial, Lyotard
cree que esta legitimacion mediante la operatividad es teenoldgica. No sirve para juzgar lo bucno, lo verdadero,
lo justo. Y los decididores toman un lugar legitimador ya que, al contrario del consenso por discusion propuesto
por Habermas que violenta la heterogeneidad de los juegos de lenguaje, la invencion nace en ¢l disenso. Y en
este caso, ¢l saber posmodcerno nos acerca a lo diferente. Para ¢, ¢l saber y la legitimacion del poder son cosas
diferentes, que van cambiando segin la época en la que se va analizando. La época posmoderna “designa el
estado de la cultura después de las transformaciones que han afectado alas reglas de juego de la ciencia, de la
literatura v de las artes a partir del siglo XIX. Aqui se situaran esas transformaciones con relacion a la crisis de

los relatos ™ (1993:9)

Como sc mencionara anteriormente, ¢l debate modernidad-posmodernidad, asi como también las
caracteristicas que cada uno de cllos impliquen. atraviesan varias esferas. Entre ellas, la arquitectonica.

Retomando al teologo Kiing (1989) que define su época (nacio en 1928 y ¢l libro ¢s de 1987) como ¢l
“Adios a la Modernidad ™ (1989:18), afirma que cstamos caminando hacia algo nucvo pero que atin no cs
palpable ni del todo comprensible para nosotros. Pero si podemos ver las pistas, por ejemplo, en la Arquitectura
posmoderna, cuando escuchamos palabras como ladrillos y colores, en lugar de hormigon y acero. Escuchamos
calor y no fiialdad, variedad y no monotonia. Es por este motivo, que ¢l rol de la arquitectura es muy importante,
no solo en la discusion general modernidad-posmodernidad, sino en el caso puntual de esta Tesis de Grado. Ya
que nuestros bares han sufrido cllos también cambios desde el punto de vista arquitectonico, por lo que pueden
definirse entonces como arquitectonicamente modernos o arquitectonicamente posmodernos.

La crisis de una época provoca en ¢l arte, una crisis de estilo. Un cambio, pero un cambio que no
excluye de lo nuevo todo lo vicjo. Implica evolucion (aunque no necesariamente progreso, o un paso de lo

imperfecto a lo perfecto).

Por otro lado, un articulo escrito en 1988 por Frederic Jameson, publicado luego en “E/ giro cultural.
Escritos seleccionados sobre el posmodernismo. 1983-1998 7 (Jameson, 1999) vincula las transformaciones
sociales posmodcrnas con las transformaciones arquitectonicas asociadas también a la posmodernidad. Para
Jameson, Posmodernismo no ¢s s6lo un término que describa estilos, sino que sirve para periodizar, porque

correlaciona la aparicion de nucvos rasgos que aparccen en la cultura y generan un nuevo tipo de vida social y



cconomica. El autor describe dos de muchos rasgos importantes. El que atafic para este trabajo. ¢s ¢l rasgo
denominado Pastiche.

El pastiche s un término que implica la imitacion. Esto ¢s porque segun cl autor, los escritores y artistas
del periodo actual no pueden inventar nucvos estilos y mundos. La innovacion estética no cs posible, entonces
hay que recurrir a utilizar estilos muertos, a mezclar estilos anteriores para crear ¢l de hoy. De esta mancra, cl
artc posmodernista sc referira al arte moderno de una nucva forma. Parccicra que somos incapacces de crear
reproducciones estéticas de nuestra experiencia actual. El sujcto de hoy no puede mirar dircctamente el mundo
real (quizas porque lo real no existe mads, como diria Baudrillard), sino que esta preso en la Caverna de Platon.

Muchas veces se caracterizo a la posmodernidad como ¢l fin de algo. Implica también ¢l retorno de
muchas cosas antiguas que sc creian ya acabadas. Pero lo que regresa no ¢s una innovacion y por tanto no genera

la emocidn que genero la primera vez que existio. (Jameson, 1999)

Por todos cstos motivos es que resulta relevante comentar las distintas caracteristicas de la Arquitectura
Moderna y la Posmoderna. La primera, surge como consccuencia de los cambios técnicos, sociales, cconomicos
generados por la Revolucion Industrial. El desatio que sc le presenta, es el de satistacer al nuevo hombre. Y ¢s la
necesidad de identificacion la que hay que satisfacer.

La Iglesia y el Palacio, protagonistas del pasado arquitectonico, dejan ahora lugar a la vivienda, que sera
¢l centro de atencion para cste estilo. Una de sus principales caracteristicas serd la construccion abierta y
principalmente horizontal, para poder apreciar la libertad de la espacialidad moderna (Nosberg-Schulz, 2005).

La revolucion industrial trajo consigo no solo nucvos materiales, sino también nuevos preceptos.
Aparcce ¢l hormigon, cl accro laminado, junto con una produccion masiva de objetos, con técnicas
normalizadas y procedimientos estandarizados. De esta mancra, la decoracion y los detalles son dejados de lado.
Hay un traspaso al disciio clemental (Alonso Pereira, 2005). La racionalizacion llega también a la arquitectura, al
disenio y a las formas de construccion, convirtiéndose en un agente puriticador. (Nosberg-Schulz, 2005). Los
materiales determinaran de ahora en mas cl resultado, simplificando la forma para generar una mejor funcion.
(Ejemplo en las obras de Ludwing Mics Van der Rohe). El resultado es una arquitectura pura, impersonal,
discnada y predeterminada.

Robert Venturi fue uno de varios arquitectos que comenzo a criticar las premisas modernas, afirmando
que menos no ¢s mas, sino que “menos ¢s aburrimicento™ (en: Trachtenberg y Ayman, 1990: 696). Para Venturi

la arquitectura deberia ser compleja, Hlena de formas fragmentadas.
Y la Arquitectura posmoderna es un poco de esto. Es compleja. Lo irregular comenzo a percibirse como

equivalente a lo popular (Alonso Pereira, 2005). Charles Moore ¢s uno de los arquitectos posmodernos

nombrados por Jameson (1999). Moore considera que ¢s necesario restablecer la presencia del pasado, pero de
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torma renovada: pastiche. Se preocupaba por darle a las personas una “sensacion de lugar™, y ¢s en su obra la
Piazza d'ltalic’ donde mas plasma esta idea. Colores, detalles, riqueza visual. Se retoma la yuxtaposicion, la
forma dcja de scr vista como contradictoria a la funcion, y se toman clementos de todos los periodos. (Nosberg-
Schulz, 2005).

Dc csta forma podemos ver en aquellos bares que han cambiado su apariencia, qué caracteristicas
mantienen y cuales no. La experiencia parcce demostrar que aquellos bares que mantienen cicrto pastiche en su
arquitectura, dando validez a los elementos clasicos y tradicionales del bar de barrio, pero mezelados con ciertas
caracteristicas posmodernas (como mas comodidad y no siempre mas funcionalidad, colores suaves, calidos,
penumbra, ete.). Son los barces mas exitosos. Parcce demostrar que la gente prefiere un gran sillon, comodo y que
tal vez le recuerde al living de su casa, que muchas sillas y mesas, una al lado dc la otra. Siendo ésta una opcion
que resultaria mas funcional para ¢l ducfio del bar, pero aparentemente no una opcion descada para los

consumidores. Entonces en ultima instancia, tampoco tendria que ser descable para los duciios de bar.

{1} Historia y definiciones del Bar de Barrio

La Real Academia Espaiiola detine al “bar’ como “Local en que se despachan bebidas que suelen
tomarse de pie, ante ¢l mostrador”. Al menos en nuestro pais podemos decir que esta definicion no se acopla
totalmente.

En la cultura estadounidense existe un término para los bares de barrio, que se aproxima al espiritu que
sc intenta retratar: “dive har”. Hace referencia a lugares de atmosfera relajada ¢ informal. dondc los vecinos de

“

la zona lo Ilaman especificamente “cl bar de barrio™ (neighborhood bars) donde se juntaban a beber y
sociabilizar. Un cjemplo de dive har en la cultura popular, ¢s la conocida Taberna de Moc de la scrial televisiva
Los Simpons. El bar de Moe ¢s la caricatura del bar de barrio: hombres que se juntan a tomar cerveza (Duff) al
salir del trabajo, a conversar entre cllos. No ¢s un lugar muy limpio, no hay muy buen servicio, sélo van
hombres y se sirven casi exclusivamente bebidas alcohdlicas. (Esto ¢s entonees un bar de barrio? No se pretende
aqui plantear una discusion teorica acerca de la definicion de un bar, sino dar a conocer una idea general del
término. En la realizacion de las entrevistas los duerios podran dar su propia definicion de “Bar de Barrio™.

A. Michelena (2009) remonta los origenes de los bares se remontan al 1500. La historia cuenta que unos
monjcs, que vivian en una pequena provincia en Etiopia, obscrvando a las cabras vicron la cxaltacion que
adquirian cuando comian en grupo determinadas frutas de algunos arbustos. A raiz de csto, los monjes
cosccharon cstas frutas claborando una bebida estimulante, que los ayudaba en su lucidez. Asi aparccc ¢l café y
comienzan a surgir plantaciones masivas posibilitando la aparicion de los primeros cafés en El Cairo, y lucgo
desplegandosc por Estambul y alrededores, pero no mucho mas. Por doscientos afios, los bares no se extendicron

mas alla de estos limites. Nace primero ¢l café de barrio, que luego ird mutando hacia ¢l bar de barrio.

? Plaza urbana publica ubicada en New Orleans, Lonisiana. Finalizada en 1978
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En cstos origenes, podemos ver caracteristicas que se¢ han mantenido en los bares de nuestro pais. Ya en
aquél entonces estos bares eran una actividad masculina y para los estratos mas altos de la socicdad. Beber los
brebajes era un rito conversado y silencioso a la vez. Donde se buscaba distrutar de la compania, la
concentracion y los aromas.

Venecia tue la ciudad de Europa donde aparecicra ¢l primer bar en ese continente. Poco a poco ¢l bar se
ird extendiendo hasta que en ¢l Siglo XIX, ¢l bar, ¢l café, adquicre su connotacion tertuliana. “Porque ¢l
significado del café. el tomar ese liquido, ese café, que a mi me puede gustar o no gustar, es el significado del
sintoma de la reunion del grupo de amigos. Concentrar el didlogo ™

Michelena cuenta también cuando la historia llega a Montevideo con el establecimicento “*Del Comercio™.
Avanzando cn c¢l tiempo, la generacion del 900 no solo surge a nivel intelectual ¢ individual, sino también a
nivel cultural, con los bares del 900, que retlejan este proceso, naciendo ¢l “café intelectual ”. Junto con la
conformacion dc un nuevo Estado. la democracia comienza a aparccer en los bares: ain no para las mujeres,
pero si para las distintas clascs sociales y profesioncs.

El bar de barrio se consolida en 1950. Scgin Michelena se comienzan a modernizar colocando los altos
(y hoy cldsicos) mostradores de marmol. innovando en ¢l ment (incluyendo sandwiches por ¢jemplo). Ademas,
cn estos anos ¢l uruguayo de clase media podia salir: iban al cine y distrutaban de alguna rica bebida con algin
aperitivo. No esta de mas recordar, ¢l Maracanazo vivido cn estos aios. que fuc disfrutado por muchos

uruguayos desde los bares, con grandes radios que ocupaban lugares destacados en los mostradores.

1 - .
Daniel Fernandez



ANALISIS

BARES DE BARRIO

A la hora dc preguntar a los centrevistados sobre “ Qué cs un Bar de Barrio?”, surgen diferentes
definiciones. Algunos detfinen en funcion de la clientela, diciendo que los clientes eran los habituales de siempre,
con “la gente del barrio™, o que ¢s “algo del barrio . Concretamente, lo que define al bar de barrio para cllos,
¢s que la clientela sea la del barrio. En ciertas afirmaciones también. se asume que bar y barrio van de la
mano, ¥ que si uno desaparcce, cs porque cl otro ha desaparccido también: “E/ har de antes era en los
barrios ™. s una expresion que retrata lo recién comentado. Otros hacen referencia a la infracstructura, a los
mostradores de marmol, las barras de madera, “/o clasico ™. Un lugar donde por definicion (para algunos) no sc¢
vende comida, solo copas: e/ habitué que venia todos los dias a tomarse su grapita, su caria™. Un espacio que
alberga tertulias, discusiones y charlas. Donde pueden ir “todos™ (mientras scan hombres), donde se sociabiliza y
s¢ aprende.

Entonces si bien las definiciones son maltiples y variadas, se manticne cierta constante, que hace
referencia un poco a las caracteristicas fisicas del local, pero en su mayoria, al tipo de actividad que sc realiza, y
también a la funcion integradora del bar de barrio. No hay definicion concereta, y muchos términos son asociados

a sentimicntos pasados y a recuerdos.

Cuando los propictarios fucron consultados. pocos de cllos s¢ auto identifican como “Bar de Barrio™ hoy
en dia. Algunos dicen ser clasicos, otros dicen ser una mezela entre varias cosas, otros recuerdan lo que eran y
solo unos pocos afirman ser un clasico bar de barrio hoy. Parecicra que ni siquicra para los ductios, ¢l bar de
barrio simboliza lo que cra un bar de barrio antes. Es una expresion de antaio, donde aparentemente no solo el
espacio fisico ha ido mutando y desaparcciendo, sino v ain mas importante, cl espacio simbolico del bar
de barrio ya no cxiste mas. Es otro. Los que aun sobreviven, lo hacen aparentemente. no por llevar la
“camiscta™ del “bar de barrio™, sino que les ha ganado la tradicion, la costumbre de levantarse ¢ ir todos los dias.
No cs tanto cl desco de recuperar el espacio simbolico, sino es mas la necesidad de no perder cl espacio

personal.

! Bar Cavallieri
* Bar UniBur
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{a} Desaparicion del “Bar de Barrio”

La hipotesis del trabajo afirma que existe una desaparicion de los bares de barrio. Todos los
entrevistados coinciden en este punto. “La extincion es muy grande. Fijate que acd en el barrio no queda
nada’™.

El gran debate radica en las razones de csta desaparicion. A través de las entrevistas se pueden
determinar 3 razones fundamentales. Las mismas coinciden con las de la hipotesis: El cambio en las pautas de
consumo y de conducta, las transformaciones que han sufrido los barrios y ¢l cambio del rol de la mujer en
nuestra socicdad. En adicion a cstas tres, surge en la entrevista (aunque cn un papel mas sccundario) como cuarta
razon la dificultad ccondmica en sus dos aspectos: por parte del dueio del bar, ¢l lograr sustentarse, salir
adclante y la dificultad de invertir en modernizar ¢l bar (en los casos que hay interés) y por parte de los clientes

de los bares. que quizas hoy en dia necesitan tener mas dinero que antes para poder ir al bar,

{b} Razonces dc la desaparicion del “Bar de Barrio™

1. Cambio cn las pautas de consumo y conducta

“Ti como joven, si ti te encontrds con una compariera en la esquina, te moris de calor tomando sol en la
esquina. Entras a un bar a tomar un café, o una coca cola? No. No entras. No sé si porque es caro, porque es

harato. Es porque perdiste el habito. ™

El cambio cn las pautas de consumo y conducta es una de las razones mencionadas. Se incluyen en esta
categoria todos los cambios mencionados por los entrevistados, en relacion con la conducta de los individuos y
su forma de consumir. También, las actividades ociosas existentes que hoy en dia ofrecen una mayor oferta y
diversidad en comparacion a las de antes y ¢l avance teenoldgico en la sociedad actual. Y sc incluye finalmente,
cl rol de la mujer en la socicdad y las nuevas conductas de los jovenes. En ¢l primer caso, por su especificidad y
complejidad se tratard como otra razon scparada. Y cn ¢l caso de los jovenes, se verd mas adcelante de mancra
individual y en relacion principal con la modernizacion (o no) de los bares de barrio.

Concretamente con los cambios en las pautas de consumo y conducta, s¢ pucde afirmar que casi todos
los entrevistados coinciden en que este s un factor fundamental en la desaparicion de los barcs. Mencionan de
mancra general cambios en los habitos, en las costumbres, en las pautas culturales y en la sociedad actual en
general. No surgen de las entrevistas explicaciones coneretas sobre estos cambios, sino que aparccen ejemplos

de los mismos.

“Bar Gran Arenal
- —
Daniel Fernandez
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|a] Las actividades: tanto formalcs como de ocio. En el aspecto formal, ¢l ritmo de vida de las personas,
las exigencias y ritmos laborales. Antes ¢l empleado de la fabrica podia salir de su trabajo ¢ ir por una copa. Hoy
en dia tiene que ir al otro trabajo, o a buscar a sus hijos, o ayudar en la casa. Por otro lado, las actividades de
ocio y de disfrute del tiempo libre, han aumentado significativamente. Las propias transformaciones de la
socicdad han llevado a que las personas tengan mas cosas para hacer, mas lugares para salir, mas oferta de donde
clegir.

[b] La tecnologia: muy acoplada a la anterior. Se menciona la irrupcion de la television, ¢l dvd. ¢l cable,
Internet, como tactores que manticnen a la gente en su casa. “Henry Ford fabricando el FordT en 1917 saco a la
gente a la calle. La television la metio para adentro de nuevo ™. Son nuevas formas de entretenimicnto. En
adicion a esto. ¢l delivery. Segin los entrevistados, las personas preficren lamar por teléfono a pedir la comida,
comprar la bebida en un supermercado (a mejor precio) y pasar el tiempo en su casa, reunidos en familia o con
amigos, con cualquicr tipo de entretenimiento que facilmente encontraran en su casa.

Son nombradas cn la entrevista caracteristicas de ciertas clases sociales, se podria decir de clase media 'y
clasc media alta. Si bien la realidad muestra que personas de clase baja no concurren a bares de barrio. tampoco
lo hacen a bares modernizados. Y la razon de cllo, la mayoria de las veces al menos, no pasa por la tecnologia

que pucdan tener en sus casas. Tal vez si otros hadbitos, costumbres y actividades en general.

Mas alla de las “dificultades™ o los “obstaculos™ que pucdan existir para que los individuos salgan de sus
casas, una vez que los superan y salen, algunos entrevistados mencionan, como cambio positivo, que hoy en dia
salen mas cn familia, entre amigos o cn parcja. Se ha ganado cn actividades compartidas. Como ya sc ha
mencionado, antes salia ¢l hombre unicamente, y lo esperaban su esposa ¢ hijos en la casa. Hoy ya salen todos.
Definitivamente no es algo que se haga siempre, hay ademas un factor cconomico que es decisivo, pero las

salidas tienden a ser mas abarcativas. y sc aprovecha cl tiempo compartido de otra mancra.

2. Transformacioncs cn los barrios

“Los negocios también continuamente van cambiando, de 20 aiios que hace que estoy vo acd, si. la zona ha

) 7 "y
cambiado totalmente, hubo que reestructurarse muchisimas veces

Resulta muy relevante rescatar las menciones a las transformacionces en los barrios por varios motivos.

En primer lugar, por la implicita pcro marcada asociacion entre desaparicion del bar de barrio con la

N -
Julio Toyos

9 .
Bar Copacabana



desaparicion del “barrio™, asociados ambos a cse espacio simbolico perdido. que hoy ya no tendria lugar de la
misma forma, pero que algunos recuerdan con nostalgia.
Y c¢n scgundo lugar. una marcada scgregacion cspacial entre aquellos barrios que acompanan la

modernizacion, y aquellos que no. Este es quizas ¢l desafio mayor.

Para comenzar, ¢s interesante rescatar varios de los aportes de S. Aguiar (2008). Primero, cn lo que
refiere al cardcter simbolico del barrio, en los grupos de discusion analizados en cste trabajo, sc destacan ciertos
conjuntos de valores asociados a lo que es ¢l “barrio-barrio™, como fraternidad, confianza, ¢l amigo dcl barrio, la
solidaridad, cte. Y sc manifiesta también la nostalgia de aquél “barrio perdido™ asociado con ¢l “cambio de
codigos™ y la inscguridad: ™Y si un tipo se caia, ¢l otro le decia *levantate™ y si no se levantaba, la pelea concluia
en ¢s0, y s¢ daba que habia ganado. Esto era donde habia codigos.™"

Estas tendencias podemos verlas también en las entrevistas realizadas. Tal como se¢ mencionaba. se
desprende de las entrevistas una aparente correlacion entre pérdida del barrio con la pérdida del bar de barrio:
“se han perdido los barrios, entonces después viene la pérdida del café de bar. Primero se perdio el barrio, la
vida de barrio (...) Que se havan perdido los cafés v los bares de esquina es una consecuencia, no wna causa ™"’
El “barrio perdido™ engendra nostalgia y un recuerdo de que aquel tiempo pasado cra mejor. “Se perdio esa
reflexion del barrio, que cualquicr vecino te decia “Mird nene portate bien . Nuevamente en esta nostalgia
aparcce también la correlacion entre la pérdida del bar con la pérdida del barrio: “El harrio, el boliche de barrio,

.. . . YR
se empobrecio como se empobrecieron los barrios

Transformaciones concretas mencionadas por los entrevistados, surgen principalmente cn los bares de
barrio clasicos. En los bares ya modernizados, aparccen solamente como un recuerdo. No con anoranza.
Mencionan como transtormacion cl cicrre de muchas fabricas en los alrededores, lo que implicd que los barrios
fucran vacidndose. Esto lo asocian a la baja en la clientela, a los ntos de consumo y trabajo (que al salir, de
pasada de la fabrica a su casa, podian tomar una copa) y al envejecimicento sin renovacion de su clientela. A su
vez, en cstos barrios (mas periféricos, mas alejados de la costa) se menciona ¢l clevado promedio de cdad,
acompanado también de un vaciamicnto de nuevas gencraciones.

Ahora bicn, los cambios en los barrios, en casi todos los casos son mencionados como algo que

N

. - B e : . . .
simplemente “sucede™ “cambios hay siempre en todos lados, v el que no cambia se muere ™. como algo
neutral: ni bueno ni malo. Pero otros entrevistados afirman que las transformaciones han sido para peor: por un

lado por la clientela perdida, ¢l cierre de las fabricas y las consccuencias que esto provoca. Y lucgo casos

" Julio Toyos

T Bar El Hacha
 Bar Tabard
"alio Toyos

" Bar Copacabun
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puntuales. como la Inauguracion de la Plaza Liber Sceregni, frente al Bar “Nucevo Rey™, que no ¢s vista como
algo positivo ni como algo a aprovechar. O la peatonal Sarandi, en la Ciudad Vigja. El estacionamicnto pago cn
Centro y Ciudad Vigja, entre otros. Ninguna transformacion. salvo c¢n ¢l caso de los bares modernizados, ¢s vista

como positiva.

En relacion a esto, comienza el segundo aspecto dentro de la transformacion de barrios, que ticne que
ver con los barrios que acompanan y los que no. Para decirlo en términos de un entrevistado: ... otra de las
cosas que pasa. también el barrio de repente tampoco te acompaiia. Vos de repente apunias a crecer v el barrio
no tiene las posibilidades de ese consumo. de cosas. Y si lo quiere consumir, no lo va a consumir en ese
harrio "

Surgen dos puntos: por un lado, los barrios que acompaiian y los que no, y la movilidad de las personas
hacia determinados barrios, por otro. Si bien no e¢s ¢l objetivo de este trabajo determinar ¢l por qué algunos
barrios acompanan la modernizacion y otros no: ni por qué los individuos se desplazan de un barrio a otro, se¢

mostraran ciertas tendencias ¢ indicadoras que complementan la reflexion.

Tomando como basc ¢l mapa de IPB, podemos determinar, de manera aproximada, dentro de qué zona

estan los bares seleccionados para las entrevistas. (Los puntos rojos presentan la ubicacion de los bares)
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La totalidad dc los bares pertenceen a la zona 3 y 4. Si bien csta division resulta interesante, no arroja
conclusiones determinadas. La zona 3 termina siendo muy amplia para cste caso. pucs incluye bares
modernizados como no modernizados. Entonces no parcce ser un indicador asociado a la modernizacion del bar.
Ademas, salta a la vista un caso extremo: ¢l bar Nuevo Rey. que no es un bar modernizado, y mantiene todas las
caracteristicas del antiguo “bar de barrio™ (incluso hasta tienc un baiio solo) pertencee a la zona 4.

Lo quc parcce importar, scgun cl discurso de los entrevistados, es pertenceer a la Zona 4y
especificamente, a la zona costera de la ciudad: “La gran masa de boliches estd en Pocitos. Punta Carretas,
Carrasco. v cada vez son mas lindos, mds coquetos.”"

El IPB resulta demasiado amplio para csta investigacion, pero sciiala la tendencia aparentemente
preferida: en aquellos barrios donde los indicadores anteriormente mencionados son mas altos. parccicra que las
posibilidades de que un bar se modernice y funcione bien, son bastante altas. Surge la cuestion entonces. de si ¢l
bar Nucvo Rey cligicra modernizarse, si bien sc encuentra alejado de la zona costera, tal vez tenga opciones de

salir adelante, modernizado y con una clientela mas amplia.

3. Cambio del rol de la mujer en la sociedad

“Como que ahora salen todos juntos, antes el marido salia por un lado, la mujer no salia o salia con los hijos.
El marido si podia salir solo. Vos ahora ves que vienen muchas muchachas solas, mujeres solas v que no es gue
tengan que ser divorciadas o viudas ni nada, es porque el marido se queda en su casa y sale otro dia. Me parece
que cada uno dejo de tener su espacio, antes la mujer dependia del hombire v de lo que hiciera el hombre v de lo

.
que el hombre queria.

Segin ¢l historiador Michelena, en su entrevista comenta que fue ¢l Café Sorocabana, en la Plaza
Cagancha ¢l que comenzo a tener una mayor presencia femenina, alla por 1940, “ral vez por la vecindad del
Instituro Magisterial Superior, el Taller Torres Gareia, Amigos del Arte. algunos teatros. A partir de finales de
los sesenta se generalizo la presencia de la mujer en bares v cafés, a medida que iban ganando terreno también
en la educacion, lo profesional v lo laboral. ™"

El cambio dcl rol de la mujer esta, para los entrevistados, asociado principalmente a su mscrcion ¢n cl
mercado laboral.

Los cntrevistados comentan que ahora tanto ¢l hombre como la mujer trabajan por igual, y ¢sto provoco
que sc la incluycra en otras darcas, como los bares, antes “prohibidos ™ para cllas. Cabe recordar que los bares

solo contaban con un bano, con cso ya cran habilitados por la Intendencia Municipal de Montevideo. La

' Daniel Fernandez
" Bar Los Yuyos

" Alejand o Michelena
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irrupcion de la mujer en nuevos roles en la sociedad, Ie permitio ir adquiriendo un puesto de igualdad frente al
hombre, lo que con ¢l paso del ticmpo implico (en los casos generales) que la mujer saliera igual que ¢l hombre,
que la mujer salicra sola con sus amigas, tomara sus copas, gastara su dincro. El estercotipo de Ama de Casa
(aunque no en su totalidad) también sc ha ido asi como sc han ido los bares de barrio.

Si bien se desprende de las entrevistas que son muchas las mujeres que frecuentan bares (de barrio y
modernizados) surge también ¢l caso como ¢l bar Nucevo Rey, que recibe mujeres pero con cicrtas reservas, ya
quc hasta ¢l dia de hoy, sigue contando con un baio solo: “AMujeres vienen, pero antes de atenderlas, les
decimos, miren que no hav barios para damas, para que no pidan wuna cosa v después... t puedes quedarte,

2%
pero...

4. Restricciones Economicas

“A mi no me importa porque si yo tviera que esperar de lo que me dedujeran de los impuestos para poder

. . , . . w20
/)(I/I(II' olras cosas.... espero II'UII(/III/()... bueno, por eso meti lus maqguinas

Y porque los aguantadores de mostrador, los tipos que pagaban la vuelta, que tenian billetes, que paraban el

o=

coche en lapuerta, esos tipos se mudaron a barrios mas pudientes”

Como sc menciono. la dificultad economica asociada a la desaparicion de los bares de barrio ticne dos
aspectos:

|a] Por un lado, la dificultad del dueio del bar de invertir para poder modernizarse. Ademas de la
dificultad asociada a aquellos barrios que no siempre acompaiiaran la modernizacion del bar. la dificultad
cconomica de mantener un bar y llevarlo adelante aparece como un factor que explica el cierre de muchos.

Desde ¢l lado institucional, CAMBADU esta trabajando para crear un fondo ccondmico para

pY ., - . . . . . g
“embellecer bares ™, intentando ayudar a los duciios a invertir y mejorar su bar. Sin embargo, varios duciios de

bares (en su mayoria, de barrio) comentan las dificultades economicas que tienen para llevar adcelante su bar.

23

Antes podian mantenerse con la copita, pero ahora no: “Acd hay $15.000 de luz"=* o hay “mucho impuesto ™.y

surge en algunas entrevistas un reclamo hacia las autoridades y hacia la Intendencia sobre prometidas ayudas

para refaccionar y modernizar ¢l bar pero que luego de varias gestiones, estas ayudas atin no sc hacen presentes.
Mais adelante sc veran los distintos puntos de vista acerca de la modernizacion (o no) de los bares. Y si

bien no todos coinciden en este apartado, si todos marcan una necesidad de reformar algunas cosas, pero no

" Bar Nuevo Rey

“ Bar Nuevo Rey
“ulio Toyos

= Daniel Fernandez

“ Bar Cavallieri

' Bar Montevideo Sur
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logran hacerlo porque “muchas veces no te da el capital, o sea lo que sacas apenas te da para vivir. Entonces
vos no lo podes reinvertir en el negocio. ™

Ib| Por otro lado ¢s mencionada la dificultad de los clientes. que quizas hoy en dia necesitan tener mas
dinero para poder ir al bar. En este caso no contamos con datos que ascveren si ¢sto es cierto o no, pero la
percepeion de varios de los entrevistados es similar a la siguiente: “Hav un publico que hoy no puede acceder a
darse el gusto de ir a comer a un bar, no hay los ingresos que habia antes. ™ Se menciona mucho también cl
“boom™ del delivery, que la bebida siempre es mas barata si sc compra en ¢l super o en ¢l quiosco del barrio,
cntonces la gente opta por cste tipo de opciones. Y en relacion a esto y a la movilidad barrial, se menciona que

L}

muchos “aguantadores de mostrador’™" se mudaron a barrios de mayor clase social, con otro tipo de servicios, y
preficren consumir en ese tipo de locales, que en otros.
De manera mas general, s¢ mencionan también como importantes para la desaparicion de los bares la

crisis de los anos 60y 2002.

MODERNIZACION

La gran dicotomia quc difcrencia a los barcs aparenta ser la modcernizacion. En ¢l discurso de los
entrevistados surge una clara division entre aquellos a favor de modernizarse y aquellos en contra.
Intuitivamente podria pensarse que la dificultad mayor a la hora de modernizarse sca ¢l costo y la inversion que
cso implica. Pero esto no s¢ menciona en ¢l discurso de los duciios asociado directamente al tema de la
“modcernizacion”. Si, como s¢ ha mencionado, las dificultades cconomicas las relacionan mas con c¢l posible
cicrre de los bares de barrio.

Por lo tanto los discursos pucden dividirse en dos grupos:

la] En ¢l caso de quicnes consideran que la modernizacion cs importante, no todos lo han logrado (ya
sca total o parcialmente). Por cjemplo, ¢l duenio del bar “Gran Arcnal™ manificsta en varias oportunidades la
importancia de la modernizacion: “si quicro subsistir, tengo que hacerlo. Tengo que hacerlo ya, si o si (...) sino,
vov a morir como orros. ™ En su caso particular, no son los mencionados motivos economicos lo que lo
detienen, sino simplemente un “cansancio mental™. El dueiio de Gran Arenal afirma que ¢l s6lo no puede llevar
adclante ese trabajo y no ha surgido una nucva figura con la energia necesaria para realizar cstos cambios. La
inycccion de gente joven y con nucvas ideas, se menciona en varias oportunidades como un factor clave a la hora

de modernizarse.

Bar Copacabana
“ Bar Copacabana
Julio Toyos
“ Bar Gran Arenal
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Un c¢jemplo de “Inyeccion Joven™ es el UniBar, dirigido por la scgunda generacion. Busca mantener cl
espiritu del bar y su estructura fisica, ¢ intenta agregarle nuevas cosas: “La idea fue agregarle nuisica. siempre
tratar de hacer algo. Misica en vivo. Siempre se le esti agregando algo, mmnca estd quicto. " Para ¢l duciio del
UniBar, la modernizacion es clave.

En un punto intermedio, ¢l bar Copacabana, también scgunda generacion, ha realizado algunos cambios
(como en ¢l mend, aumentando el espacio fisico del local. sillas en la peatonal) pero manticne fuerte tendencias
tradicionales (como ¢l tipo de publico. horarios de atencion, entre otros). Considera que la modernizacion cs
importante. “Siempre hay que modernizarse v estar al dia, si no estas al dia, vas cavendo, es bien facil. ™"

Es interesante comentar también. que como ejemplo de modernizacion surge ¢l Tranquilo Bar (ubicado
en 21 de Sctiembre y Roque Grasceras) que en parte contradice alguno de los puntos mencionadas hasta ahora: cs
un bar donde no se le ha hecho demasiada inversion, pues no ha cambiado nada sustancial en la estructura, pero
si hay gente joven que ha realizado cambios sustanciales en cuanto al servicio y al ment: “Cambii la cabeza,

porque adentro no cambio nada, esta igual que antes, estd limpio nada mds. '

Ib] En ¢l otro cxtremo del espectro de la modernizacion, tenemos algunos bares que no buscan
modernizarse, no les interesa y prefieren mantencerse asi. Son generalmente los dueiios de edad ya avanzada, que
no tienen alrededor el impulso del joven pero tampoco les interesa tenerlo. No se modernizan porque no quieren
hacerlo. Ademas, no mencionan en su discurso limitaciones para la modernizacion. El bar Nuevo Rey,
Montevideo Sur y Bar Mago son cjemplos de esto. Su rutina ya es una determinada, no buscan crecer ni
acompanar los cambios. Mientras hoy ¢n dia ¢l bar les resulte rentable (que por ahora para cllos asi lo es), no
rcalizaran cambios. Cuando “las copas™ no les fucron suficientes, los tres optaron por algim tipo de cambio
(aunque no necesariamente una modernizacion): en ¢l caso del Nuevo Rey se coloco una maquina traga
monedas, y en los otros dos bares, implementaciones nuevas en el ment ¢ intentar mantener cl local mpio y

prolijo.

Tanto en la entrevista realizada a Alcjandro Michelena como a Geraldine Montano, ambos mencionan la
idea de rescatar lo tradicional del bar, lo historico. acompanandolo de cambios, pero manteniendo la esencia.
Esta cs también la perspectiva de la tltima dueia del bar El Hacha.

Michelena comenta a su vez, que muchos duciios de bares pueden haberse no modernizado por la
sensibilidad asociada al vicjo bar de barrio. Sin embargo la conclusion aqui presentada cs otra. En el caso de los
que no les interesa modernizarse, nunca aparcce en cuestion ¢l desco de mantener lo que significa ¢l bar de

barrio ¢n si. Como s¢ mencionaba, ¢l espacio simbolico del bar. no buscan recuperarlo, lo mantienen mas que

= Bar Unilar
kI .
" Bar Copacabina

Y BBar Tabare
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nada por una rutina de acostumbramicnto. No defienden ni buscan rescatar lo historico del bar, sino buscan su
propia tranquilidad y comodidad. A raiz de esto surge que los bares que s¢ han modernizado (total o
parcialmente) son los que verdaderamente buscan mantener este espacio, mencionando en sus discursos ¢l desco
de acoplarse a los cambios pero sin perder la esencia, sin perder lo historico. Luchan por recuperar el espacio
simbolico del bar, no ya del barrio quizas, pero si de un nuevo tipo de bar, que busca rescatar la esencia del bar

de barrio, pero con caracteristicas de la nueva sociedad de consumo.

JOVENES

El joven es un actor mencionado en los discursos de los duerios de bares de mancra particularmente
protagonista. En los inicios del presente trabajo, la pauta de entrevista no contenia ninguna pregunta asociada a
los jovenes como clientela. Luego de un par de entrevistas y entender como el término sobresalia en ¢l discurso,
s¢ decidio incluir preguntas relacionadas hacia ¢l joven como cliente (0 no). En ¢l caso de los barcs
modcrnizados, no hay conflicto alguno. Apuntan a tener todo tipo de clientela, principalmente gente joven.

La molestia hacia ¢l joven se hace presente en los bares que catalogamos como tipicos bares de barrio.
Surgen dos razones de porqué prefieren no tener al joven como cliente. Consideran que no cs un publico que
resulte rentable ya que. asi como lo comentan varios: “...porque con una cerveza estan tres o cuatro horas ™
CNLONECes NO ¢S un consumo que sirva: gastan poco y ocupan lugar por mucho tiempo. Ademas de esto, afirman
varios duerios que los jovences preficren el delivery 'y comprar la cerveza en el supermercado o ¢l quiosco, pucs
alli les resulta mas barato. Los dueiios de bares modernizados podrian argumentar c¢n contra de esta afirmacion,
demostrando como a sus bares si concurren jovenes y ¢l consumo les resulta rentable. Claro que aparcce ¢l caso
complejo de bares ubicados en barrios “no privilegiados™, pero alli los problemas aparentan ser otros.

En esta primera razon puede encontrarse evidencia contraria en otros bares. Pero la segunda razon es
subjetiva y aparenta ser la de mayor peso para que los duenios clijan no recibir clientela joven. Aparecen frases
como “lu juventud cambico ™ o “se ha perdido todo ahora... se ha perdido el nivel”. La idea de que “la
juventud esta perdida™, que no tienen “buenos valores™ es lo que estd tras estos discursos.

También se menciona fuertemente la “nueva forma de tomar de la juventud™ varios ducnios lo describen
sorprendidos y como un fenomeno preocupante, que lo rechazan fuertemente. Scgun cllos, ahora los jovencs
toman cn las calles, en ¢l cordon de la vereda, en las plazas. Afirman que ya no vienen porque “toman en
cualquier ludo ™"y ademas les sale mas barato.

Entonces no solo hay un rechazo a modernizarse por parte de estos duciios de bar, no solo hay un desco

de mantener incambiado su espacio personal, sino que se csconde también un miedo encerrado tras la cara del

“ Bar Nuevo Rey
" Bar Mago
' Bar Nuevo Rey



joven. Lo asocian a “todo lo nuevo™ de la socicdad. que cs malo y que atenta contra su rutina, su tranquilidad y
alimenta su idea de que todo tiempo pasado sicmpre fue mejor.

El bar antes se caracterizaba por su espacio integrador: “La integracion (en ¢l bar) se duba toda. ™Y
“han sido, de una u otra forma, lugares democrdticos de encuentro v socializacion. ™™ Son varios los
cntrevistados que mencionan la pérdida de este espacio. Las relaciones interpersonales son diferentes, y ¢l bar no
¢s el punto de encuentro coman, democratico, para todos. Los jovenes parceen ser los mas relegados por parte de
algunos ducnos de bares, los mas de barrio (que inicialmente habrian abierto un espacio integrador). sin darles la
oportunidad de entrar a sus bares. Muchos jovenes entonces, contintan alimentando ¢l desplazamiento y se
trasladan de un barrio a otro, hacia donde son recibidos, hacia donde se sienten “pertencciendo™. La dificultad es
con los jovenes que no tienen esta posibilidad, con los que no {recuentarian los bares mas modernizados (ya sca
por su situacion cconomica o por una percepeion de segregacion) pero tampoco son recibidos en bares quizas
mas acordes a sus posibilidades cconomicas.

Daniel Fernandez menciona que la integracion que hay hoy en dia sc da entre los jovenes en los boliches
nocturnos, principalmente en los locales batlables donde. segun ¢l las clases sociales aparccen de mancra mas

heterogéncea.

CATEGORIZACION FINAL

Antes de concluir con el andlisis, resulta interesante unir dos de los ¢jes principales de la discusion. Se
han mencionado los bares modernizados y los bares de barrio por un lado, y s¢ ha mencionado la esencia del
barrio y ¢l creciente desapego entre ¢l bar y el barrio, apoyandosc esta idca en los movimientos de las personas
de un barrio hacia otro. Estas cuatro categorias conforman un espacio interesante, que describe cuatro tipos de
bares diferentes.

Se vinculara entonces ¢l Tipo de Establecimiento (Bar de Barrio o Bar Modernizado, como han sido
previamente definidos) con el Espacio Geografico y Simbdlico: Barrio o Mas alla del Barrio. Con “Mas alla del

barrio™ se hac

(]

referencia al espacio geografico que abarca (o busca abarcar) ¢l bar: no solo centrarse en su

barrio locativo, sino atracr gente de otros barrios.

“Bar Tabaré
* Alejandro Michelena
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Bar de Barrio

Barrio

Mas alla del barrio

1. Tipico bar de barrio, que no se
ha modernizado ni aspira hacerlo.
Se maneja con unaclientela
relativamente habitual, toda
perteneciente al barrioy a los

2. Esta aparenta ser una categoria vacia.
Podria afirmarse que un bar de barrio, tal
como es considerado, le esirrelevante este
espacio geografico pues no esta dentro de

rededores. Un ejemplo es el
Montevideo Sur.

sus objetivos.

3. Son bares que se han
modernizados pero se ven
atrapados en su barrio. No es su
objetivo estar “en el barrio”, pero
por determinadas caracteristicas
del barrio, caen en esta categoria.
Un ejemplo de esto es el Bar
Hogcuart 2000. Este es un bar
bastante moderno y con una
propuesta actual, shows en vivo,
ubicado en Hogcuart y Martin C.
Martinez, un barrio “no preferido”.

4. Son los bares modernizados, con clientela
diversa y heterogénea, provenientes de
otros barrios.

Un ejemplo es el Bar Tabaré, en Punta
Carretas.

Bar Modernizado

Las entrevistas parccen demostrar una tendencia a que ¢l bar se desvincule del barrio. En primer lugar,
porque los tipicos bares de barrio, apegados al espacio geografico del barrio, cstan en desaparicion. Y c¢n
scgundo lugar, porquc los bares con mas ¢éxito a nivel comercial sc ubican en la categoria 4, apuntando a una
clientela mayor y un rango amplio de edad (incluyendo a los jovenes). Y si bien los precios de las cartas resultan
muy variados, en su mayoria apuntan a personas de clase media y media-alta.

Este cuadro muestra también como cs incompatible que un bar de barrio se traslade a la categoria 2. Si
bicn no hay datos que lo pucdan afirmar totalmente, cs clara la idea de que el bar de barrio como tal, como cra.

nunca podra abarcar mas alla de su barrio. Es contradictorio con su esencia pura.

Ahora bien. quizas la categoria mas desafiante sca la 3. Aquellos bares que se¢ modernizan pero sc
cncuentran atrapados en barrios que los segmentan, que entorpecen ¢l camino del resto de la sociedad hacia
cllos. Ya sca por prejuicios, por inscguridad, por servicios, por Icjania, transporte, o por diversos motivos que
aqui no sc pretende ahondar, parecicse que no cualquicer bar modernizado hoy en dia tendria éxito. Pucs, (Como

pucde un ducio de bar, que ha invertido en modernizarse y actualizarse para sobrevivir, salir adelante en cstos
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barrios? Un cambio importantisimo de las pautas de consumo ha sido ¢l mencionado traslado de las personas de
su barrio residencial a otros que consideran mas atractivos. (Es posible cambiar estos flujos?

(Esto implica entonces que los barrios céntricos de la ciudad, los alejados de la costa, desapareceran?
(Qué scran barrios vacios y solo residenciales? La respucsta a cstas interrogantes ¢s muy compleja y puede
abarcar distintas interpretaciones. En basc a lo que se desprende de las entrevistas, parecicra que los barrios no
van a desaparccer, pero si que sc estan transformando, y porque se estan transformando también las relaciones
interpersonales. Probablemente antes los vecinos se conocian mucho mas entre si de lo que se conocen hoy en
dia. Antes tal vez se encontraban en la esquina del bar, hoy un grupo de amigos, que viven en distintas partes de
la ciudad. sc trasladan y sc retnen en un punto comin. Cudl es ¢l futuro de los bares atrapados cn ¢l barrio cs
muy dificil de predecir. Pero es importante resaltar que son duciios osados aquellos que estan invirtiendo en
barrios mas dificiles. Y éste sea quizas ¢l primer paso para redireccionar los flujos entre los barrios y volverlos
mas amplios. Y todo esto, ¢s fundamentalmente importante. que sca acompanado por medidas de la Intendencia
Municipal de Montevideo, que aliente ¢l consumo en todos los barrios y no solo en la costa. Y un consumo apto
para todos y que funcione como espacio integrador y como catalizador de la movilidad. Porque no solo los bares
s¢ perderan, sino también los barrios.

Existe finalmente, una fuerte relacion entre. las caracteristicas de una Arquitectura Posmoderna y
aqucllos bares que han cambiado su apariencia. Parceciera entonces que, al menos a la hora de clegir a qué bares
s¢ va y a cudles no, las caracteristicas vinculadas con la Sociedad Posmoderna, son las que rigen dicha cleccion.
Y asi como sc presentd el amplio debate existente sobre la modernidad y la posmodernidad, lo mas importante
de csto es afirmar que vivimos en una yuxtaposicion entre ambas cosas, asi como también los bares. Algunos
han encontrado ¢l desafio y han avanzado cn una busqueda para adaptarse a las nucvas cexigencias. Y cstas
nucvas cxigencias no han sido todas ignoradas: ¢s importante rescatar que cn muchos casos, estas cxigencias
ayudaron a los Bares de Barrio a mejorar: a ofrecer un mejor scrvicio, a mantener ¢l local impio y cuidado, a

mejorar en la atencion, ctc.
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CONCLUSIONES

La hipotesis presentada al comienzo del trabajo, decia: En los ultimos anos, las pautas de consumo y de
conducta han ido cambiado y generarian la desaparicion de los bares de barrio. En csto habria influido
directamente la propia transformacion de los barrios y ¢l rol de la mujer en la sociedad. Ademas, la
modcrnizacion del bar de barrio, estaria directamente relacionada con su ubicacion barrial.

Las distintas entrevistas confirman lo que se ha plantecado, cada una con diversos matices. La diferencia
mas grande sc encuentre tal vez en la afirmacion de la correspondencia entre modernizarse y la ubicacion barrial.
De mancra directa, csta relacion no surge en las entrevistas. Las “dificultades™ a la hora de modernizarse
aparccen asociadas a restricciones cconomicas o directamente al rechazo absoluto al cambio. Uno tenderia a
pensar que aquellos bares que hoy se mantienen incambiados, lo han hecho pues guardan con nostalgia sus
recuerdos de Bar de Barrio y que de alguna manera intentan mantener este espacio olvidado. Sin embargo, ¢l
discurso sugicre algo inesperado. Aparentemente, los Bares de Barrio que quedan, sobreviven para no perder su
propio espacio personal, sin importarles ¢l espacio simbolico representado por ¢l bar de barrio. Son los ductios
jovenes quiénes, en su basqueda por salir adelante y tal vez, mas adaptados a los cambios de la sociedad, han
sabido como cambiar ciertas caracteristicas que resultan claves para atracr nucva clientela, pero que no
contradicen ni anulan la esencia de aquellos bares tipicos. Es mas, en cllos surge un desco de permanencia, un
desco de recordarle al barrio, a los vecinos, que existe este espacio llamado bar, pero que ahora es diferente:
mcjor servicio, mejor menu, mejor atencion, mayor y diversa clientela. Para J. Livingtone (en Bauman, 2010) ¢l
consumo ha penetrado en todas las esferas de la ciudad, de mancra que la subjetividad misma ¢s una mercancia
de compra y venta mas, que sc traduce en formas de belleza, limpicza, sinceridad y autonomia. Es tal vez la
subjetividad, lo que mas han sabido vender los duciios de bares modernizados. Y en relacion a esto, R. Inglehart
(2001) afirma que “enla posmodernizacion, el provecto central es maximzar el bienestar individual, que cada
vez depende mas de factores subjetivos. El comportamiento humano deja de estar dominado por el imperativo
cconomico de la provision de comida, ropas v alojamicnio v se orienta hacia la biisqueda de los factores
relacionados con la calidad de vida ™ (2001:100). Se busca ¢l bienestar subjetivo, no mas ¢l econdomico, salvo
aquellas actividades cuyo valor resida en una contribucion a este bicnestar subjetivo. El desafio radica, tal vez,
cn encontrar ciertas formas que abarquen varios tipos de subjetividades. Es que la ampliacion del
individualismo. como plantea Lipovetsky, ;implicaria la creacion de un bar para cada individuo? Obviamente
quc una propucsta asi scria imposible. Pero, las tendencias parccerian indicar que bares “pastiche ™ podrian

funcionar mejor, ya que de alguna mancra, estarian abarcando mas cantidad de subjetividades.
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En ¢l marco teorico ha sido plantcada una discusion acerca del consumo y la segregacion que pueda
generar. Por un lado cxisten autores con una perspectiva global, y por otro, autores con una perspectiva
individual, que asumen que son las decisiones de los individuos las que. en sumatoria, van guiando qué tipo de
consumo sc¢ generara, y para quiénes. Es posible que los cambios vividos por las nucvas generaciones. tales
como ¢l avance de Internet y la informacion globalizada, la comunicacion en ¢l instante, ¢l distrute maximo y
cambiable rapidamente, cercanias, igualdad de roles en la sociedad, entre muchos otros. han obviamente
afectado en las formas a consumir. Hoy la persona tiene una amplia gama de opciones a la hora de decidir en
donde, como y con quién disfrutar de su tiempo de ocio. El desafio esta ubicado en la contraparte, de mancra que
pueda escuchar, ver y percibir estas demandas, que logre ir mas alla de “las mavorias silenciosas ™y sepa como

traducirlas, en este caso, en un bar al que iria la mayoria.

La dificultad aparcce en relacion a la movilidad del individuo de un bar a otro. Como se¢ mencionaba cn
¢l marco teodrico, el papel de los barrios resulta clave no solo por las modificaciones que ha sufrido, sino también
por ¢l poder de decision que tiene, de alguna mancra, sobre los individuos.

En primer lugar, ¢s claro que ¢l cierre de muchas fabricas, ¢l vacio de muchos barrios (principalmente de
gente joven) y la concentracion de servicios en otros. aumenta la dificultad de supervivencia para un dueiio de
bar. Pero a su vez, en este sistema de votacion individual, las personas no solo han clegido los lugares de
consumo, ¢l tipo de consumo y los productos de consumo, sino que han clegido también qué barrios
consumir. Hoy cn dia son ¢n su mayoria barrios costeros, como Carrasco, Punta Carrctas y Pocitos. La
localizacion espacial y desigual se ve reflejada en ¢l éxito (o no) de los diferentes bares. A partir de cste
razonamicnto, s¢ generaron cuatro tipos de bares diferentes (mencionados anteriormente) vinculando la
limitacion del barrio con las caracteristicas mternas del bar (como estar modernizado o no). El habitus del
individuo afectarda directamente en sus posibilidades de consumo y movilidad. Las practicas sociales sc
cncuentran fragmentadas y localizadas.

Pcro. si nos mantenemos con la asociacion de Bauman entre consumo y sentido de pertenencia, resulta
particularmente preocupante la situacion de aquellos que no pueden llegar a consumir estos barrios, con los
determinados servicios que ofrecen. Su sentido de pertenencia sera otro, pero soiaran con llegar a éste. Y la
exclusion serda mucho mas fuerte, porque esta determinada por las elecciones propias de los individuos, ¢s una

exclusion entre cllos, entre nosotros, entre otros. Pero es una exclusion definida por cada uno de nosotros.

Para finalizar, pucde considerarse a la Arquitectura Posmoderna como una manifestacion. de las tantas,
de la cultura hibrida que, scgian P. Burke (2010) esta asociada con nucstra ¢poca posmoderna actual. “Perry
Anderson afirmaba que. en estos tiempos en los que vivimos, tendemos a “alabar los cruces, lo hibrido, ¢l

popurri”” (2010:63). Pero esta hibridacion, que hoy disfrutamos porque brinda variedad a los individuos cada
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vez mas exigentes, tiene un costo importante, que cs la pérdida de tradiciones propias de cada region. Tal vez la
proxima busqueda de sentido no sca individual, sino de grupos que quicran mantener vivas sus raices, sus
costumbres. En relacion a esto, Burke menciona que en paralelo a la globalizacion no sorprende que sc estén
dando procesos de nacionalismos y de identidades étnicas reactivas.

Hay hibridismos diversos. La cocina fusion (comida tipicamente peruana por cjemplo, fusionada con
ingredientes tipicamente asiaticos), ¢l tango clectronico y hasta el multiculturalismo puede ser un tipo de
hibridismo.

En los bares de barrio de Montevideo pueden verse ciertas caracteristicas hibridas. En un primer
momento, las tradicionales barras de marmol, de origen curopeo asociadas a la cultura gallega, fucron
acompaniadas con mesas de carmica, blancas y luminosas, de la ¢poca actual. Lucgo, para aquellos bares que han
cambiado su aparicencia, aparccicron las mesas de madera, mas acogedoras, con pequenias velas creando un
ambicnte en penumbra. Pero como toda forma hibrida, son mezelas inestables. Y no son necesariamente una

formula de éxito.

Pero hay caracteristicas del hibridismo que bien utilizadas, podrian servir de mucho a los bares de barrio.
Para Burke “1o podemos diferenciar entre momentos v grupos sociales, también se puede hablar de encuentros
entre iguales v desiguales, entre tradiciones de apropiacion v de resistencia, v de los diversos escenarios en los
que se producen los encuentros ™ (2010:114). Un cjemplo que a nivel personal considero muy interesante y que
aplica, es la Feria de Gastronomia Mistura, que todos los anos sc realiza en Peru. En dicha feria, con ¢l correr de
los afios, s¢ ha realzado la gastronomia popular peruana dandole ¢l estatus de gourmet 'y abriéndose pucertas cn cl
mundo. “Es una fiesta donde los peruanos de los diversos sectores sociales, edades, género nos reunimos sin
distingos sociales alrededor de nuestras ollas v fogones para celebrar nuestra tradicion culinaria,
sorprendernos ante muestra creatividad, reafirmar nuestra identidad v celebrar nuestra diversidad culnnal. ™.
Cada ano la cantidad dc visitantes crece considerablemente, asi como también la cantidad de expositores. Y se
realizan también diversos concursos premiando los mejores platos y cocineros. De esta mancera lo popular deja
de estar perdido. Y ademas este cjemplo representa claramente como no existe una contradiccion en
modernizarse, en cambiar para poder crecer, pero sin perder la raiz, la costumbre. No se le exige a los bares de
barrio que tiren su identidad y construyan una nucva. Sc pide adaptacion, renovacion y valorizacion de la vicja
identidad. Porque, como ya sc¢ ha mencionado. el bar de barrio que se¢ ha quedado atrds, no hasido en pos de la
preservacion de una identidad barrial o popular. Sino ha sido por falta de espacios, tanto personales como
tambicén institucionales, que apoyen con concursos por ¢jemplo, entre distintos bares de barrio, dando como
premio al mejor de cllos, dinero o exoneraciones para que pucdan modernizarse. El bar Nuevo Rey, seria por

donde yo empezaria.

37 f
Www. nistura.pe
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PROGRAMAS, PROYECTOS

A nivel institucional, tanto CAMBADU como la Intendencia, deben seguir trabajando en la linca que
vienen haciéndolo. Los cursos ofrecidos por CAMBADU son una buena forma de ir transmitiendo nuevas idcas
de negocios. Boliches en Agosto. aunque sca una semana al ano, acerca a las personas a los diversos bares,
pucde irlos conociendo y se genera la oportunidad que vayan una vez mas.

Pero considero que es clave realizar buenas investigaciones de mercado vinculadas a las caracteristicas
del barrio, y ofrecer determinados servicios, productos 'y precios, que scan acordes para todos, pero
principalmente, acordes para el del barrio.

Asi como ¢l mundo esta globalizado, los barrios, a su mancra, también lo estan. No ¢s posible ya. hoy en
dia, que un bar solo abra las puertas al vecino de la zona. La movilidad entre barrios es muy grande, hay diversas
opciones de transporte (si bien no accesibles para todos, si muy accesibles en comparacion a varios anos atras) y
¢l bar debe acompanar cstos cambios, con propucstas que se adapten a las mezclas entre barrios.

Ademas, cualquier transcunte que hoy recorra, por ejemplo, la calle 21 de Sctiembre hacia la rambla,
pucde pensar que volvio aqucello de “un bar en cada esquina ™. Y si hay tantos barcs cn csas csquinas, tanto
consumo, ¢s que hay posibilidades de generar nuevos espacios ¢ incluso de generar nuevos barrios.

La Intendencia deberia no solo preocuparse por volver a ocupar los barrios residenciales, sino también
ofrecerles servicios de buena calidad. Puntualmente, considero que tarde o temprano, como ya se ha comentado,
quc ¢l bar con mayor potencial (dentro de los entrevistados) es ¢l Nuevo Rey, ubicado frente a la Plaza Liber
Seregni. Esta plaza recibe cantidad de jovenes proximos a la zona, y actualmente oftrece mejores servicios un
quiosco vecino del bar, que el propio bar. Considero que es una oportunidad a explotar.

Finalmente a nivel individual, también tenemos nuestra responsabilidad: podemos intentar buscar otras
opciones: no consumir sicmpre lo mismo en las mismas zonas. La ciudad tiene diversos lugares a los que
podemos concurrir, y creo que podriamos darle una oportunidad a aqucllos bares que se han modernizado y

ticnen una propuesta amplia ¢ interesante, pero se encuentran en barrios *menos consumidos™.
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