UNIVERSIDAD DE LA REPUBLICA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
DEPARTAMENTO DE SOCIOLOGIA

Tesis Licenciatura en Sociologia

Construccion del escenario turistico "Peatonal

Sarandi” y artesanos: intereses, practicas y
violencia simbdlica en el orden social

Gabriel Buere
Tutor: Alfredo Falero

2009



CONSTRUCCION DEL ESCENARIO TURISTICO
“PEATONAL SARANDI” y ARTESANOS

Intereses, practicas y violencia simbdlica en el orden social



INDICE

L I TOAUCC 0N 2
2. 0bjeto de eStUAIO 3
3 PO O MIA 3
A OBJtIVOS e 3
4 ObIetIVO el 3
4.2 Obgetivos eSPeCifiCOS 3
S PO SIS 4
6. Contexto y antecedentes 4
6 AMIECEACNES 4
6.2 COMIeXIO 6
6.2.a Descripcion general del drea .. 6
6.2.b Renovacion vy reciclaje 7
6.2.c Contexto turistico 9
T MIATCO L€ ICO 10
7.1 Aproximacion a conceptualizaciones del turismo . 10
7.2 Desde bourdieu hacia el Wrismo 10
7.3 Aproximacion al concepto de campo turistico 13
7.4 Consumo turistico como {dgica de estructuraciondel agente 14
7.5 Unidimensionalizacion represiva, la industria turistica 16
7.6 esCenBIIO tUNIStICO 17
7.7 Poder simbdlico, dominacion y disciplinamiento .. 18
8. Estrategia metodologica e instrumentos Wenicos ... 21
9, Sistematizacion y analisis de la informacion 23
9.1 sistematizacion 23
Ol a Tipode disemio 23
9.4b Disefio muestral 23
G CodifICaC O 28
9.2 andlisisde la informaciOn 23
9.2.aComposicion del escenario a consumir ... ... 23
9.2.b Particularidades del escenario ... 26
9.2.cLosocialenloindividual 31
9.2.d Las barreras de ingreso al campo . .. 36
9.2.¢ La composicion de la violenciasimbolica ... ... 37
9.2.f La magiade lo consagrado ... 40
10, CONCIUSIONS e 42
L B D Ogra I 45

12. Anexos 48



1. INTRODUCCION

Este trabajo estudia como se componen barreras sociales para un grupo de
artesanos que intenta utilizar la peatonal Sarandi como un espacio de ventas. El analisis
establece la composicion de las interpretaciones y practicas de agentes que tienen una
serie de intereses en este microcosmos social. Componiéndose sobre €l una serie de
practicas divergentes, algunas de ellas con caracter de emancipacion del lugar y otras
bajo el intento de construirlo como un lugar cada vez mas controlado. La investigacion
expone como predominan unos intentos sobre otros, prevaleciendo aquellos que limitan
la participacion de agentes que no refuercen la composicion del lugar como un producto
ordenado.

El analisis presentado sostiene que el turtsmo brinda una posibilidad material de
reproduccion simbolica a aquellos que logran captar el consumo turistico. Esta
capacidad de reproduccion simbdlica, gana centralidad en algunas de las luchas que se
dan en este escenario.

En la bitsqueda por componer un marco de interpretacion de las logicas turisticas, se
establece la nocion de campo turistico, siendo uno de los campos sociales que atraviesan
al universo social. Por consiguiente el trabajo describe como se componen practicas que
responden a barreras juridicas y simbdlicas para el ingreso y permanencia de los agentes
en el campo turistico. Asumiendo que en los campos sociales el poder tiene tanto un
caracter de dominacion como de construccion, sin permanecer concentrado en un agente
o un grupo de agentes. Entendido como fuerza social que toma distintas formas y
atraviesa el universo social, se plantea que los grupos subordinados a las ldgicas
dominantes tienen también su cuota de poder. La “turistificacion de cotidianidades™
como construccion relacional de la realidad bajo una intencion turistica, responde a
reglas, intereses y valoraciones de capitales propios, incrustados en éstas logicas que
determinan un juego turistico. En el cual las luchas por valorizar capitales y componer
reglas de juego esta marcada por el poder que tiene cada agente en este campo.

La peatonal Sarandi se ha tornado un producto turistico, lo que implica su construccion
como escenario turistico componiendo logicas problematicas para agentes culturales
que lo componen y se relacionan en €l. Establecer estas ldgicas implica asumir que los
agentes tienen distintas posiciones en el espacio social y buscaran darle distintas formas
a este escenario. Lo que acarreara en su ordenacion, practicas de violencia simbdlica y
agresiones como formas de convalidar la concentracion de la capacidad de

estructuracion del escenario.
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2. OBJETO de ESTUDIO

Las logicas sociales que estructuran barreras y modalidades de control para el

ingreso al escenario turistico “peatonal Sarandi”.

3. PROBLEMA

+Como algunos intereses sobre el caracter turistico de la peatonal Sarandi llevan a

practicas de control y violencia simbolica sobre un grupo de artesanos?

4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo General

Analizar las practicas de estructuracion y control de barreras para el ingreso al

escenario turistico “peatonal Sarandi” por parte de los agentes dispuestos en el.

4.2 Objetivos Especificos

1) Establecer y comparar las interpretaciones de los agentes del escenario desde su

capacidad estructuradora.

2) Determinar los efectos sobre los agentes del ejercicio de aplicacion del campo

juridico desde las practicas de los inspectores municipales.

3) Analizar los efectos de violencia simbolica sobre los agentes en la composicion

del escenario turistico “peatonal Sarandi”.

4) Precisar las particularidades en los estilos de vida de los artesanos desplazados

en su caracter de agentes culturales y su capacidad estructuradora de la sociedad.



S. HIPOTESIS

a) El campo turistico requiere la articulacion de una serie de escenarios turisticos,
microcosmos sociales que responden a reglas de juego propias al campo turistico

y a la existencia de una fe practica en ese juego.

b) El desarrollo turistico de la peatonal Sarandi exige componer una realidad en las
cosas y en las mentes, esta posibilidad de componer la realidad equivale a una

conservacion y reproduccion de capital simbolico.

¢) La industria turistica aprisiona a través del consumo, construye su realidad
encadenando las mentes a la necesidad de construirse a través del consumo

revitalizando el interés en su juego.

6. CONTEXTO Y ANTECEDENTES:

6.1 Antecedentes

En Uruguay la sociologia del turismo tiene una trayectoria reciente, quedando
una amplia gama de temas por cubrir. Entre los primeros trabajos sociologicos que
abordan al turismo se encuentran las siguientes publicaciones; el trabajo de Danilo
Veiga, “Sociedades locales y territorio en el escenario de la globalizacion™ en co-autoria
con Enrique Mazzei, Veronica Filardo y a Ana Laura Rivoir publicado en la revista de
Facultad de Ciencias Sociales en el 2000. Un segundo trabajo es el de Felipe Arocena,
“Patrimonio industrial, turismo cultural y desarrollo. El potencial del ferrocarril en el
barrio Pefiarol de Montevideo™ publicado en Cuadernos del CLAEH, Ao 27, no.88,
julio 2004.
Los trabajos de Veronica Filardo, “Globalizacion y turismo: impactos en los territorios”
publicado en E! Uruguay desde la sociologia III: 3° reunion anual de investigadores,
publicado por el Departamento de Sociologia de la Facultad de Ciencias Sociales en el

2005. Este trabajo también esta en la revista “Pampa: revista interuniversitaria de



estudios territoriales” Afio 2, N° 2, del 2006. Otro trabajo de la misma autora es
“Caleidoscopio sin espejos: imagenes fragmentadas del turismo en Maldonado”,

ubicado en la Revista de Ciencias Sociales, Afio 14, no.19, de abril del 2001.

Entre los trabajos mas recientes se encuentran los de Daniel Umpiérrez “;Gestionar o
vender servicios turisticos?: Ese es el problema™, publicado en el sitio web Pensando
turismo' y el trabajo de Alfredo Falero. “El turismo como derecho en Uruguay.

Aproximaciones desde una perspectiva sociologica.” publicado en el mismo sitio web.

Existen algunas tesis de egresados que abordan algunos temas del fenomeno turistico,
entre estos se encuentra la tesis de Martin Lescano titulada “De pedn a guia turistico:
consecuencias del impacto del turismo en el medio rural uruguayo” de diciembre del
2006, abordando aspectos del trabajo en el sector hotelero y en especial en el turismo
rural. También la tesis realizada por Gonzalo Paredes titulada “Desarrollo del Mercado
de empleo en Rocha. Influencia del turismo en dicho desarrollo”, de diciembre del
2001, aborda los distintos tipos de empleo que genera el turismo en el departamento de
Rocha; ambas tesis de la Universidad de la Republica. La tesis de Ximena lannino
Vazquez titulada “Empleo y competencias laborales: la experiencia en el sector
hotelero”, de la Universidad Catélica, presenta una sintesis de las metodologias para

identificar competencias laborales.

Trabajos desarrollados desde otras disciplinas que aportan interesantes insumos al
analisis sociologico del turismo son los de Accinelli, Elvio “Dinamica evolutiva en un
modelo de interaccion entre visitantes y residentes de una localidad turistica”, publicado
por la Facultad de Ciencias Sociales en sus Documentos de Trabajo, numero 16/06 en
noviembre del 2006.

Un importantes trabajo es el de Juan Carlos Piriz, “Politica de turismo™ en Proyecto
propuesta: contribuciones para un nuevo desarrollo, Montevideo, FESUR: Ediciones
de Ciencias Sociales, 1994, siendo una de sus pocas publicaciones.

Otro aporte importante es el realizado por las historiadoras Nelly da Cunha y Rossana
Campodoénico. Por un lado entre los trabajos de Nelly Da Cunha encontramos a; “El

fomento del turismo en Montevideo: la problematica de los hoteles municipales, 1915-

' {ISSN/ISBN: 1688-4280



1950”7, publicado en el Boletin de historia economica, Aiio 3, no.4, octubre del 2005, El
trabajo “Turismo y naturaleza: un poco de historia” publicado en Cuadernos de
Marcha(3a. época), Afio XI, no.117, de julio de 1996.

Entre los trabajos de co-autoria entre Nelly Da Cunha y Rossana Campodonico,
compniendo, se encuentran “Aportes al estudio comparativo del turismo en el Cono Sur
(1900 - 1930)” en Ameérica Latina en la Historia Economica. Revista de Fuentes. 2005.
Un segundo trabajo que aporta insumos al analisis sociologico es “Turismo, desarrollo y
MERCOSUR?”, editado por la Universidad de llles Balears, en marzo del 2009.

Por ultimo también se debe hacer referencia al trabajo realizado por el historiador

Arturo Bentacur, quién ha publicado una serie relevante de articulos en la web.

6.2 Contexto

6.2.a Descripcion general del area

En base a datos correspondientes a los ultimos cuatro censos de Poblacion y
Vivienda; el barrio Ciudad Vieja tuvo una tendencia a un proceso de descenso de
poblacion y hogares. Tendencia que se ha venido contrarrestando con la
implementacion de cooperativas de viviendas y mejora de la planta urbana y fachadas
del lugar.

El barrio Ciudad Vieja se caracteriza por el predominio de actividades de caracter
financiero y de prestacion de servicios. Le siguen en orden de importancia los servicios
gastronomicos, culturales, actividades relacionadas a la comercializacion de vestimenta
y por ultimo los comercios de venta de alimentos. Si bien existen algunos comercios
propiamente turisticos, su volumen es muy poco significativo, aunque para una gran
parte de los comercios vinculados a la venta de vestimenta y gastronomia el consumo

turistico no representa una proporcion central de sus ventas, no deja de ser conveniente.

En relacion al lugar de residencia un 70% de quienes trabajan en Ciudad Vieja no
pertenecen al lugar. Se estimaron 2.500 puestos de trabajo, lo que implica una
ocupacion promedio por empresa de cuatro trabajadores. El 50% del empleo se genera
en partes iguales entre los sectores gastronomico-culturales y servicios y comercios al

hogar, mientras que el sector de venta de vestimenta genera un 15% adicional.



6.2.b Renovacion vy reciclaje

El Plan Especial de Ordenacion, Proteccion y Mejora de Ciudad Vieja, se baso
en una percepcion de intervencion municipal en cuanto a limpieza, alumbrado y
mantenimiento de espacios publicos. Siendo elementos significativamente favorables
para ¢l desarrollo turistico de la zona.
Dentro de los antecedentes encontrados, destacamos el proyecto “Ciudad Vieja
Renueva” el cual inici6 sus actividades en el afio 2003 en el marco del Programa URB-
AL de cooperacion horizontal entre municipios de América Latina y de Europa por el
que contod con el co-financiamiento de la Comision Europea durante dos afios.
La propuesta implicé la implementacion de programas de politicas sociales y desarrollo
local centrados en tres ejes: desarrollo socioeconomico de la zona, desarrollo de
capacidades y destrezas de la poblacion local para la insercion laboral, mejoramiento

del entorno.

Buscando promover el trabajo conjunto con organizaciones ¢ instituciones publicas y
privadas se creo un Grupo de Cooperacion Local integrado por el Concejo Vecinal, la
Junta Local, la Comision Especial Permanente de Ciudad Vieja, la Red Acercandonos,
la Mesa Coordinadora de Cooperativas de Vivienda por Ayuda Mutua, las cooperativas
de FECOVL, la Corporacion Turistica de Montevideo, el Paseo Cultural, el Programa de
Rehabilitacion de Ciudad Vieja.

El proyecto “Ciudad Vieja emplea” implico una instancia de cooperacion entre el
proyecto Ciudad Vieja Renueva y la Red Acercandonos (nuclea instituciones publicas y
privadas de atencion a nifios, jovenes y sus familias en situacion de riesgo social en la
Ciudad Vieja). Su objetivo fundamental fue aunar voluntades y aportes concretos para
generar oportunidades de acceso al trabajo de un importante sector de poblacion

residente.

Un tercer proyecto de articulacion entre la poblacion local y la potencialidad economica
del barrio estuvo dirigido a la poblacion residente en Ciudad Vieja sin ingresos estables
o empresas funcionando en la zona aunque sus integrantes no fueran residentes, siempre

que el crédito permitiera la incorporacion de nuevos puestos de trabajo para poblacion



residente.

Ciudad Vieja Renueva entendid necesario contar con estudios que permitan la
identificacion de las tendencias de mercado, las oportunidades de inversion economica y
la evolucion sectorial en la Ciudad Vieja. Se buscaba que los mismos pudieran ser
insumos para que las Pymes adecuen sus estrategias de promocion y desarrollo
empresarial y para apoyar el surgimiento de nuevos emprendimientos economicos en la

zona.

La recuperacion de fachadas apunto al mantenimiento y recalificacion de viviendas y
otras construcciones de modo de aportar elementos de mejora a la calidad de vida de los
residentes del barrio.

En ese periodo inaugural se realizo un proceso de relevamiento visual por parte del
equipo de rehabilitacion urbana, difusion del programa en la zona de actuacion definida,
entrevistas con propietarios, reuniones y acuerdos.

En total fueron recuperadas 35 fachadas, las construcciones recuperadas fueron 10
comercios (3 bar/pubs; 2 garajes; 1 libreria; 4 otros rubros); 8 para uso mixto
(residencia y empresa o comercio); 9 residencias sin ocupar; 103 nucleos familiares, la
sede de una asociacion civil y sede de la Comision Especial Permanente de Ciudad

Vieja.

La actuacion sobre espacios publicos significo la rehabilitacion y reformulacion de
espacios de modo que pudieran ser disfrutados por la poblacion y los visitantes.

Las intervenciones realizadas fueron dos y consistieron en la instalacion de una
plataforma de madera de ensanche de la vereda este de la calle Bartolomé Mitre y la
continuacion de la peatonalizacion de la calle Sarandi en ese inicio en un tramo de
cuatro cuadras.

Esta primer etapa de la peatonal Sarandi consistio en la pavimentacion total del espacio,
absorbiendo calle y vereda en un camino unico. La variacion del tipo de pavimento
genera fajas de colores equipadas con algunas palmeras y luminarias de piso. Fueron
colocadas baldosas monoliticas rojas y baldosas calcareas de tres colores, amarilla, gris
y naranja.

En total se realizaron 3600m2 de obra, en el tramo de la calle Sarandi que va desde

Ituzaingo6 hasta Alzaibar donde fueron colocadas 70 luminarias y 26 palmeras.



La renovacion del Teatro Solis sin duda esta entre los aspecto que contribuyeron al
desarrollo turistico de la zona, siendo un atractivo de relevancia en distintas
dimensiones.

En abril del 2009 se realizé un nuevo acuerdo entre la Intendencia Municipal y el BID,
realizandose un préstamo para la recuperacion de la Ciudad Vieja, el cual viene
demandando una intervencion por un periodo de dos aiios que implica una extension de

la peatonal.

6.2.c Contexto turistico

El incremento que ha tenido Uruguay de la actividad turistica vinculada a los
cruceros a impactado de forma importante en este barrio que cuenta con un importante
acervo historico—cultural y de servicios.
La riqueza patrimonial de sus edificios y espacios urbanos acompaiiada de una
diversidad en su oferta gastronomica, cultural y recreativa hace la identidad principal
del area.
Hasta el presente se ha promocionado a nuestro pais como un destino natural, con un
nitido protagonismo de Punta del Este, y en segundo lugar al resto de la costa.
Tradicionalmente la mayoria del material grafico y audiovisual que se envia al exterior
tiene esa caracteristica. La imagen que se ha transmitido entonces es la que el destino se
compone practicamente de sol y playa.
Poco a poco la imagen pais fue cambiando, y a lo que respecta Montevideo desde la
Corporacion Turistico bajo el programa Montevideo Invita se logré paulatinamente
construir una imagen turistica de Montevideo con un eje central en lo cultural y bajo
este eje componer un aspecto importante de Uruguay como destino turistico, como

producto turistico.



7. MARCO TEORICO

7.1 Aproximacion a conceptualizaciones del turismo.
El turismo es un fendmeno social especialmente complejo, dado que involucra a

un confuso entramado de diversos campos sociales. Como actividad econdmica supera
las actividades que estan directamente y esencialmente vinculadas a los servicios
turisticos componiéndose como una actividad econdmica estratégica para estimular
diversos sectores productivos.

Mas alla de las definiciones tradicionales que bien plantean que el turismo es un
fenomeno social que implica un desplazamiento voluntario fuera del lugar de residencia.
El cual es por un periodo limitado y motivado por aspectos que no estén vinculados a un
afan de ganancia y si de esparcimiento, instruccion, recreacion u ocio. Ademas se puede
agregar que el turismo es también una expresion de intereses y practicas con su propia
historicidad.

Bajo el intento de aprovechar al maximo esta actividad, teniendo como supuesto que el
turismo es una fuente de desarrollo, se consolidan instituciones para su promocion a
través del fortalecimiento de los agentes de la actividad turistica. Agentes que apuntan a

consolidar un producto cada vez mas consumible, cada vez mas comercializable.

7.2 Desde Bourdieu hacia el turismo

Sabemos que el espacio social es un conjunto de relaciones que configuran unas
relaciones en relacion a las otras. En €l encontramos diversos campos, estructurados en
base; a relaciones, a las posiciones de los agentes involucrados, a los capitales
involucrados y priorizados en distintos grados.

El campo es una seccion especifica del espacio social en el cual las relaciones se
definen en relacion a un capital especifico que es detentado por los actores que hacen
parte del juego. El grado de capital es lo que permite al agente tener incidencia en el
campo, generar efectos sobre €l y a través de €l generar efectos sobre los agentes como
forma de reproducir dicha estructura. El campo es definido historica y relacionalmente,
en él los agentes tienen una posicion actual y futura.

Pues bien, otro factor importante para permanecer en el campo es tener interés en el
juego que se da en ese campo, lo que implica participar en él. El creer es un elemento

constitutivo de la pertenencia a un campo.
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“La illusio es el opuesto mismo de la ataraxia: es estar concernido,
tomando por el juego. Estar interesado en aceptar que lo que ocurre
en un juego social dado importa, que la cuestion que se disputa en él
es importante (otra palabra con al misma raiz que interés) y que

vale la pena luchar por ella. " (Pierre Bourdieu, 2005: 174).

Cada campo generara un interés, una illusio especifica, reconociendo tacitamente el
valor de lo que esta en juego, pero a su vez este interés variara segin la posicion y la
trayectoria de cada agente en el campo.

Esto implica un reconocimiento de las reglas de juego y por consiguiente también una
creencia en ese juego. Es el derecho tacito de entrada a los campos, para ingresar a un
campo se requiere poseer una “fe practica”, una adhesion indiscutida y prerreflexiva,
nativa “[...] que define la doxa como creencia originaria, a los presupuestos
fundamentales del campo.”( Pierre Bourdieu, 1991: 115)

Mas alla de la illusio del campo, para ser admitidos en el juego el agente debe
incorporar un creencia (doxa) en el juego y en lo que se juega, teniendo presente ademas
que los valores de los capitales que permiten tener mayor o menor incidencia en el
juego varian.

El campo como una red de relaciones objetivadas historicamente, sigue regularidades,
las cuales depende del estado de las relaciones de fuerza entre los agentes, del estado del

volumen de capitales de los agentes dentro de las fronteras del campo.

“El capital puede presentarse de tres maneras fundamentales. La
formg concreta en que se manifiesta dependera de cual sea el campo
de aplicacion correspondiente, asi como de la mayor o menor cuantia
de los costos de transformacion, que constituyen una condicion previa
para su aparicion efectiva. Asi, el capital economico es directa e
inmediatamente convertible en dinero, y resulta especialmente
indicado para la institucionalizacion en forma de derechos de
propiedad; el capital cultural puede convertirse bajo ciertas
condiciones en capital economico y resulta apropiado para la
institucionalizacion, sobre todo, en forma de titulos academicos; el
capital social, que es un capital de obligaciones y ‘relaciones’

sociales, resulta igualmente convertible, bajo ciertas condiciones, en

11



capital economico, y puede ser institucionalizado en forma de titulos

nobiliarios. "(Pierre Bourdieu, 2001: 136)

El capital cultural puede existir en dos estados, interiorizado y objetivado. En estado
interiorizado o incorporado, forma las disposiciones que componen la estructura del
agente. En estado objetivado se presenta en distintas formas de bienes culturales, como
resultado y muestra de disputas intelectuales. Un tercer estado que se puede presentar
es el institucionalizado, una forma particular de objetivacion que se remite por ejemplo

a titulos académicos.

El capital social son las relaciones de reconocimiento mutuo, actuales y potenciales que
posee el agente, las cuales pueden estar institucionalizadas y es un recurso basado en la
partencia a un grupo. Su existencia y mantenimiento es en base a relaciones de
intercambio materiales y/o simbolicas que pueden ser institucionalizadas, adoptando un
nombre que indica la pertenencia al grupo, por ejemplo un partido, una familia, etc. El
reconocimiento institucional de estas relaciones genera una realidad simbdlica, lo que
Bourdieu llama “la magia de lo consagrado™, la conformacion de un grupo depende de
la consolidacion de su capital social. Cada grupo tiene sus formas en alguna medida

institucionalizadas de consagrar y concertar el capital social.

El interés en las estrategias que tiene como objetivo la conservacion o reproduccion del
capital simbdlico del grupo, radica en que desde €l se hace posible inscribir en la
naturaleza de las cosas un valor de interés. Por consiguiente incidir en mayor 0 menor

grado en armar las reglas de juego.

La practica del agente responde a la conjuncion entre el campo, los capitales efectivos
en ese campo y la proporcion de éstos que son poseidos e incorporados por el agente en
su habitus. El habitus se presenta como un sistema de disposiciones duraderas ajustadas
en algun grado al juego del campo, dandole una capacidad al agente de jugar el juego,
de dar una respuesta adecuada. Es un sistema de disposiciones estructuradas y
estructurantes adquirido y dirigido a funciones practicas. Constituido histéricamente
permite desarrollar un sentido practico sobre las cosas en juego en el campo; estructura

la realidad desde un sentido del juego, brinda una conducta, siendo una estructura



estructurada que estructura. Es la capacidad de adquirir la ‘fe practica’ y transfigurarla

en un “arte de inventar” la practica.

Por tanto el habitus es una capacidad cognitiva constituida socialmente. Es producto de
regularidades objetivas que engendran conductas de sentido comun a la logica de un
campo determinado. Esta formado por expresiones corporales (hexis) y también por un

conjunto de creencias(doxa).

Por otra parte existe una serie de elementos que componen los aspectos expresivos del
agente que no se objetivan en el Habitus aunque si desde él. O sea, cuando un agente se
compone hacia lo exterior, intenta componer una imagen que refleje parte de su
estructura social estructurada desde su estructura individual. El habitus se expresa de
forma de modales pero también en una forma de vestirse o un tatuaje, estas son formas
que expresan algo del agente hacia lo exterior. Una forma de objetivar un aspecto de
nuestra estructura y una forma de reproducir una estructura social. En este sentido de
composicion creativa del habitus hacia el capital simbélico, se puede sumar el concepto
de fachada personal de Goffman, como forma de componer un papel, de expresar la

estructura del agente.

7.3 Aproximacién al concepto de campo turistico

Como fue planeado un campo esta compuesto por relaciones. desde las cuales se
componen intereses, tensiones y valoraciones de capitales. Los agentes que componen
estas relaciones poseen distintos capitales y habitus, en los intentos de componer la
estructura del campo y sus fronteras se desarrollan luchas por incidir en el juego del
campo. Luchas que buscan dar valor a los capitales en juego, definir que tiene mas
importancia en el campo. Por e)jemplo, que es mas importante el tipo de vivienda en la
que resido o el conocimiento que tengo sobre plastica uruguaya; esto dependera del
campo que se desenvuelva la practica.

El campo turistico es un espacio de juego turistico que posee sus reglas de juego, sus
asuntos en juego y exige una creencia en el juego. La incorporacion al campo es como
un contrato que debe ser explicitamente reconocido, esto esta en el camino de la
composicion del capital simbolico de ese campo Lo que implica que el agente que se

incorpora al juego reconoce las reglas y el capital simboélico de ese campo.
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En él agentes e instituciones publicas y privadas, construyen un juego turistico,
relaciones que estructuran creativamente barreras para el ingreso de los agentes a las
logicas de composicion del campo turistico y sus diversos microcosmos, construyendo

un interés particular sobre lo turistico.

Como campo sus fronteras pueden tomar una forma de fronteras juridicas, como por
ejemplo la clasificacion de operador turistico utilizada por el Ministerio de turismo, o el
de artesano utilizada por la intendencia, componiéndose un tipo de barrera
institucionalizada de ingreso al campo turistico. También pueden formarse fronteras
simbolicas como lo son la nocion de destino(como lugar turistico), el de corredor termal
o el de barrio historico.

Cada uno de estos espacios territoriales particulares que componen al campo turistico se
componen como los microcosmos turisticos los cuales toman forma de escenarios
turisticos. En ellos los agentes se tornaran parte del escenario, compondran parte de la

obra, seran parte del producto.

7.4 Consumo turistico como logica de estructuracion del agente
El consumo turistico esta vinculado al consumo de tiempo libre y a una forma

particular de aprovechamiento del ocio. Pero también esta relacionado a una serie de
logicas que permiten la construccion y mantenimiento de la estructura que construye al
campo turistico.

La ociosidad ha tenido distintas significaciones en la historia y por consiguiente
distintas logicas en amalgamar el sentir comtn en sus formas de aprovecharlo. Hoy el
turismo se compone como una de las varias formas en las que puede darse el ocio. El
tiempo libre empieza a interesar a distintos agentes economicos dado que se torna un
particular espacio de consumo.

El consumo turistico envuelve las logicas generales del consumo como también una
serie de particularidades propias a lo turistico. En sus logicas generales acompaiia a
pautas de consumo pecumiario. El vacacionar y particularmente el donde se vacaciono
es digno de ser ostentado. En esta direccion Veblen compone el caracter no solamente
economico del consumo sino también su caracter cultural. Al colocar la dimension

simbolica del consumo como forma de imposicion estructural de lo distinguido, nos
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permite acercamos a una dimension del consumo, su dimension de estructurar un acto

con alcance de reproduccion simbdlico a través del consumo pecuniario.

Desde los aportes realizados por Richard Sennett, se plantea el papel de construccion
simbolica del individuo a través del consumo. La pasion por un producto que se ve
debilitada permanentemente con el uso del producto, la posibilidad de la anticipacion,
poseer lo nuevo de lo nuevo, son las caracteristicas de la logica de las practicas que
componen €l consumo. La descripcion de la pasion por lo que no se tiene planteada por
Sennett, dibuja a una pasion que se pierde con la posesion de lo deseado. Esta logica se
describe bajo el concepto de autoconsumo, un consumo que gana caracter de fetiche, el
producto gana atributos de poder y potencialidad casi transmisibles al consumidor. Las
logicas que generan la supremacia del consumo, apuestan a magnificar la experiencia
del consumo, en una légica de dramatizacion del consumo, llevando a que “[...Jel
espectador experimentara la pasion del consumo.”(R.Sennett, 2006:126). Una pasion
que en palabras de Horkheimer® exige una extremada especializacion, donde todo lo de
la cultura se marca con un rasgo de semejanza.

En referencia a las logicas particulares del consumo turistico, implica la idea de
desplazamiento, Zygmunt Bauman en su trabajo Turistas v Vagabundos®; nos plantea
que el consumo turistico implica movilidad, una “movilidad total”. La movilidad se
compone como una de las dimensiones de la estratificacion; un componente mas que
distingue los de arriba y los de abajo. Donde el acceso a la movilidad global se convirtié
en un valor de estratificacion.

El consumo turistico requiere también de informacion, de lugares y de vivencias en
forma de experiencias estructuras de forma que reproduzca estructuras sociales que el
turista entiende como validas. Experiencias asechadas por una inmediatez casi absoluta
requerida por las logicas del consumo. En el sentido del consumo del lugar, el paisaje se

torna parte de lo consumible, en €l los agentes del destino que tornan parte del producto.

2 Max Horkheimer, Dialéctica de la [lustracion. 1994,
* hipy//www.cholonauias.edu.pe/modulo/upload/Z%20Bauman. pdf
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7.5 Unidimensionalizacion represiva, la industria turistica
La interpretacion de lo turistico requiere una profunda interpretacion de las

logicas que encierran la transformacion de algo en algo turistico, y por consiguiente de
las tensiones que encierra.

La industna turistica esta compuesta por todos aquellos que tienen sus intereses y
objetivos en la maximizacion en el uso de un recurso turistico. Desde la industria
turistica el turismo implica necesariamente el consumo de un producto turistico y es ella
quién se encarga de elaborar dicho producto.

La elaboracion del producto estd pautado por el campo politico y econdmico, el cual
determina la articulacion de las sociedades involucradas, la evaluacion estética del
paisaje y la empatia por el ambiente. La industria turistica compone el lugar en que se
desarrolla la actividad como algo no habitual; pero, a su vez se lo construye lo
suficientemente habitual para no generar ningin tipo de tension, como pauta de la
industria.

Esta industria conformada por agentes e instituciones presentes en el campo turistico y
que apuntan a consolidar un producto cada vez mas consumible, cada vez mas
comercializable, tiene como maxima la comercializacion. Condiciones que conducen a
entender a la industria turistica como un gran transformador de espacios sociales en
productos turisticos. Un edificio, una tradicion o un barrio, desde la industria turistica
son recursos en los cuales se forjan logicas para transformar sin transformar estos
espacios en escenario turisticos bajo un titulo de autenticidad, de algo no transformado.
Una autenticidad forzosamente construida bajo la intencion de maximizar este recurso y
permitir mejores ventas del producto. Esto no implica que no existan productos que son
una fantasia en si, en los cuales su construcciéon no implica ningin vinculo con la
realidad, por e¢jemplo Disneylandia. Sin embargo hay otra serie de productos que su
motivo de ser es una realidad particularmente aquellos vinculados al turismo cultural,
etnologico, rural, etc., que implican la venta de una realidad, de una cotidianeidad.
Desde la industria turistica las 16gicas de trasformar una realidad en producto turistico
involucra la fetichizacion de esa realidad, una autententicidad que es superada por la
construccion de una fantasia de lo autentico. Lo cotidiano transformado en producto
turistico implica homogeneizar y sistematizar rutinas y controlar las logicas que se

componen sobre ese escenario.
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7.6 Escenario turistico como estado de productividad
El turismo desde la industria turistica esta vinculado al consumo de tiempo y de

un producto turistico, para tal fin implica la construccion de un escenario turistico. Los
escenarios turisticos son aquellos espacios territoriales que se conforman como
productos para el consumo turistico en forma de experiencia turistica. Sobre ellos se
puede construir una imagen turistica de acuerdo a una tipologia de producto turistico. Al
elaborar sus productos sobre realidades, compone un orden que busca generar una
experiencia turistica en donde los agentes hacen parte el producto. La realidad se torna
un escenario para llevar adelante el consumo de esta experiencia, siendo un producto

que se elabora y se consume in situ.

Este planteo de escenario turistico vinculado a la elaboracion del producto turistico
compuesto como un producto experiencia, desarrollado en un espacio territorial en
donde el agente desarrolla un papel; esta vinculado a componentes teoricos
desarrollados por Goffman. Sin compartir en plenitud que el mundo entero es un
escenario, planteo que parte del mundo se toma, en base a intereses especificos, en un
escenario.

Desde la construccion teorica de nuestro objeto de estudio, he planteado que el mundo
social es un espacio relacional, en este espacio las relaciones y agentes que ocupan
distintas posiciones estructuran y definen campos. Pero cuando la realidad toma la
direccion de componer la posibilidad de una vivencia turistica, comercializada como un
producto turistico el paisaje se torna parte de ese producto. En este marco ganan un
espacial peso la construccion simbolica del entorno de la experiencia y de los agentes
que lo componen. Cuando una realidad es parte de un producto, esta realidad, o sea el
conjunto de relaciones y el lugar donde ellas se desarrollan se torna un escenario para
componer la experiencia turistica. Este escenario es construido deliberada y
objetivamente con el fin de componer un producto, los cuales poseen un conjunto de
imagenes, significados, elementos simbolicos y relaciones que luego serdn
comercializados por agentes turisticos bajo la promesa de una experiencia turistica
especifica. Siendo en esta direccion que el concepto “goffrnaniano” de setting es atil,
dado que contribuye a incorporar las implicaciones geograficas en la composicion de la

realidad social.
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“En primer lugar, se encuentra el medio(setting). que incluye el
mobiliario, el decorado, los equipos y otros elementos propios del
trasfondo escénico, que proporcionan el escenario y utileria para el
flujo de accion humana que se desarrolla ante, dentro o sobre él. En
términos geogrdficos, el medio tiende a permanecer fijo, de manera que
los que usan un medio determinado como parte de su actuacion no
pueden comenzar a actuar hasta haber llegado al lugar conveniente, y
deben terminar su actuacion cuando lo abandonan. " (Irving Goffman,

1998:34)

El medio es uno de los vehiculos transmisores de significado. En analogia a esta
categoria desarrollada por Goffman, planteamos el término escenario turistico. Como un
medio donde su decorando y otros elementos materiales (como las presentaciones
personales) se componen para dotar de un significado bajo la intencion del consumo
turistico.

El campo turistico posee diversos microcosmos sociales; los cuales se desprenden de las
relaciones entre los agentes. En el campo turistico se componen diversos microcosmos
sociales que se componen como escenarios turisticos, éstos definen un producto
turistico desde el cual giran los intereses del campo turistico.

En este sentido podemos afirmar que un escenario turistico es algo elaborado desde la
industria turistica para el consumo del turista. Se materializa como producto al
momento de consumo bajo la forma de la promesa materializada en una experiencia,

siendo el escenario una realidad apropiada y transformada hacia ese fin.

7.7 Poder simbélico, dominacion y disciplinamiento

Como se expuso, cada campo tiene estructuras especificas compuestas por las
relaciones y tensiones entre agentes que poseen capitales en tipos y proporciones
diferentes. Los agentes, detentores de un capital con una determinada trayectoria
pasada y potencial, tendran una propension a orientarse hacia la preservacion de la
distribucion de capital o hacia la subversion de dicha distribucion. Cada campo tendra
sus dominados y sus dominantes, sus luchas de usurpacion y sus mecanismos de

reproduccion.
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Para mantener y concretar determinados intereses implica la dominacion, el
sometimiento de unos sobre las reglas de otros, lo que implica la aplicacion de castigos

o la represion como forma se convalidar el sometimiento.

Las luchas en los campos sociales estan comprometidas en una lucha por imponer una
vision del mundo social articulado a intereses objetivos, concertando una lucha
simbolica para legitimar ¢l campo existente de posiciones sociales. Una lucha mediada
por sistemas simbdlicos que se componen como instrumentos de comunicacion y de
conocimiento de la realidad.

El poder de estos sistemas simbdlicos, su poder estructurante, yace en el hecho de ser
estructurados. Un poder que permite construir realidades, una interpretacion de la
realidad, un conocimiento de ella, estableciendo un orden del sentido inmediato del

mundo.

“En cuanto instrumentos estructurados 'y estructurantes de
comunicacion y de conocimiento, los ‘sistemas simbolicos’ cumplen
su funcion politica de instrumentos de imposicion o de legitimacion
de la dominacion, que contribuyen a asegurar la dominacion de una
clase sobre otra (violencia simbolica) aportando el refuerzo de su
propia fuerza a las relaciones de fuerza que las fundan, y
contribuyendo asi, segun la expresion de Weber, a la domesticacion

de los dominados. " (Pierre Bourdieu, 2000: 69)

El poder simbolico se presenta como un poder invisible que para ser ejercido necesita la
complicad “de los que no quieren saber que lo sufren o incluso que lo ejercen™; una
capacidad de influenciar a los demas en una logica particular.

En congruencia con Bourdieu, Foucault nos aporta que el cuerpo esta inmerso en un
campo politico, imbuido de relaciones de poder y dominacion, desde donde se

componen valores utiles a la sociedad, dado que puede producir realidad.

" El individuo es sin duda el atomo ficticio de una representacion

‘ideologica’ de la sociedad; pero es también una realidad

* Pierre Bourdieu; Intelectuales, politica y poder:66.
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fabricada por esa tecnologia especifica de poder que se llama la

'disciplina’.”" (Michel Foucault, 1998: 198)

El gjercer poder implica también un ejercicio de violencia simbolica, en donde ¢l trabajo

de socializacion inculca una hexis corporal, una politica encarnada.

Las logicas de dominacion y disciplinamiento encierran logicas de violencia simbolica,

es el Estado quién tiene el monopolio de la violencia simbolica legitima, el poder de

imponer{construir) como universal un conjunto de normas coercitivas.

“La violencia simbolica, [...]es la violencia que se ejerce sobre un
agente social con su complicidad. [...]Para decirlo rigurosamente:
los agentes sociales son agentes, cognoscentes que, aun cuando
estén sometidos a determinismos, contribuyen a producir la eficacia
de aquello que los determina en la medida en que lo estructura. [...]
Yo llamo desconocimiento al hecho de reconocer una violencia que
se ejerce precisamente en la medida en que uno no la percibe como

tal. " (Pierre Bourdieu, 2005: 240)

La dominacion simbolica implica una forma de complicidad sin ser una libre adhesion

ni una sumision pasiva. Hay una aceptacion sobre una creencia del mundo, una

aceptacion doxica del mundo que se compone como una percepcion del mundo, de las

estructuras objetivas y cognitivas.

Los efectos de la estructura del campo sobre los agentes, se puede efectuar sobre las

practicas que determinan sus habitus, sobre sus decisiones, gustos y sus estilos de vida.

“Los estilos de vida son asi productos sistematicos de los habitus
que, percibidos en sus mutuas relaciones segun los esquemas del
habitus, devienen sistemas de signos socialmente calificados(como
“distinguidos”, “vulgares”, etc). La dialéctica de las condiciones y
de los habitus se encuentran en la base de la alquimia que
transforma la distribucion del capital, resultado global de una
relacion de fuerzas, en sistema de diferencias percibidas, de

propiedades distintivas, es decir, en distribucion de capital
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simbolico, capital legitimo,  desconocido en su  verdad

objetiva. " (Pierre Bourdieu, 1998: 172)

En este sentido se plantea que la intolerancia estética es una forma de violencia, la
aversion por los estilos de vida diferentes es una barrera entre grupos sociales. Siendo a
través de la violencia simbolica legitima que se logra la absolutizacion de la diferencia,
lo que implica la composicion de categorias que ordenan la realidad. Pensemos por
gjemplo el peso que tiene sobre el concepto de “descuidado™ proyectado sobre los
artesanos, cuando parte de estos son excluidos de la categoria de artesano
confeccionado por la Intendencia. Lo que acaba legitimando un sistema de signos
distintivos frente a otros. El estilo de vida como objetivacion de las necesidades
economicas y culturales que han determinado la practica del agente, es parte de un

sistema de signos de una valoracion simbolica del mundo.

La violencia simbdlica caera inevitablemente sobre la obras del sistema de signos
distintivos del individuo y sobre su estilo de vida, lo que afecta su modo de
reproduccion material y simbolica. Parafraseando con Bourdieu, el estilo de vida como
una metafora practica del habitus engendra una identidad social que se define y se

5 : .5
afirma en la diferencia’.

8. ESTRATEGIA METODOLOGICA E INSTRUMENTOS TECNICOS

La estrategia metodologica se centro en la elaboracion de una serie de
entrevistas estructuradas con muestreo tedrico en la composicion de las logicas que
describen el escenario turistico, sin ser ésta la unica técnica utilizada. En una estrategia
que busco determinar en mayor grado los componentes(capital, habitus y campo) que
determinan las practicas de los agentes en el microcosmos analizado se utilizo como
complemento una serie de otras técnicas.

Por un lado en un periodo de tres meses se realizaron observaciones del escenario,
desarrollando notas en una bitacora siendo estd la primera instancia de analisis

realizada. Una segunda instancia se baso en el analisis de fuentes secundarias, buscando

® Pierre Bourdieu; La distincion, criterios y bases sociales del gusto: 198.
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relevar materniales de prensa que abordaran el conflicto entre artesanos ¢ inspectores
municipales y descripciones Un segundo tema abordado desde esta técnica fueron las
presentaciones de lo turistico en la peatonal Sarandi en material grafico compuesto por
articulos de prensa, folleteria oficial de la Ciudad Vieja — Peatonal Sarandi. Siendo esto
una forma de componer intereses en la elaboracion de una imagen turistica de ese lugar
como producto. Acompaiando esta segunda etapa se elaboran entrevistas entre los
meses de jumio del 2009 y febrero del 2010. Esta acotacion temporal permitid relevar
las opiniones discernido aspectos que podrian generar lecturas erroneas de lo analizado.
O sea, esto permitio separar las opiniones inherentes al proceso analizado de opiniones
coyunturales generadas por procesos de corrientes de opinion ajenos a lo analizado. Por
ejemplo, en julio cuando desde la prensa se hacian repetidas notas sobre la inseguridad,
magnificando algunos hechos, al momento cuando realizaba las entrevistas surgian
reiteradas referencias a aspectos de la inseguridad. En agosto del mismo afio, cuando la
problematicas planteadas desde la prensa hacian referencia a otros aspectos, lo
relacionado a la inseguridad casi no aparecia en las entrevistas realizadas. Por
consiguiente esto implicaba construir una pauta que entendiera estos procesos al
momento de codificar la informacion para su sistematizacion y analisis.

Por otro lado, la longitud temporal de estas entrevistas permitio observar las opiniones
de los agentes previo a la temporada de julio, en la temporada de julio, en ¢l momento
previo a la temporada de cruceros, en la temporada de cruceros y en los momentos mas
altos de la temporada turistica del Uruguay, cubriendo temporalmente las

interpretaciones en los distintos momentos turisticos.

Los entrevistados en pocas oportunidades se negaron a brindar su opinion. Solo fueron
cinco las negativas, siendo dos casos en lo que respecta a los comerciantes y tres casos
en lo que respecta a los artesanos. En cualquiera de los dos grupos la respuesta que
adopte fue realizar un salto de dos lugares y pasar a consultar por la posibilidad de
realizar la entrevista. Tanto entrevistas realizadas, saltos, y negativas eran registrados en
una planilla de modo que luego pudiera realizarse una mirada critica con respecto al

proceso metodologico.

Una cuarta técnica fue de orden cuantitativo siendo la aplicacion de un cuestionario al
final de cada entrevista en donde se tuvo como objetivo relevar capitales del agente. En

este cuestionario se relevo:

[SS]
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e Tipo de vivienda.

e (Composicion del hogar.

e Estudios formales.

e Afiliacion a organizaciones

e Lugares que conoce en el Uruguay y fuera del Uruguay

Con ¢l objetivo de componer grupos en base a sus interese y practicas, se elaboraron los
siguientes tres grupos de agentes. Los comerciantes, aquellos agentes que poseen un
comercio ubicado en la peatonal Sarandi y el producto que venden ya sea un bien o un
servicio hace parte del consumo turistico. Los artesanos comerciantes siendo quienes
tiecnen el permiso Municipal para vender en la peatonal. Un tercer grupo son los
artesanos idealistas quienes no poseen los permisos municipales para la venta y se
componen como una forma particular de agentes culturales. En términos generales este
grupo fue el primero en situarse en la peatonal vendiendo artesanias, actualmente
algunos de ellos se arriesgan a hacerlo bajo la posibilidad de que los inspectores de la

intendencia acompariados de la policia los detengan y confisquen sus materiales.



9, SISTEMATIZACION Y ANALISIS DE LA INFORMACION

9.1 Sistematizacion

9.1.a Tipo de Diseiio

Las entrevistas semiestructuradas se aplicaron a agentes que estan presentes en
la peatonal Sarandi y al grupo de artesanos desplazados de este escenario turistico. Entre
los agentes presentes en la peatonal Sarandi se encuentran un grupo de artesanos
permisarios de la Intendencia, comerciantes, Comunal Zonal 1 y la Asociacion de

Comerciantes de la Ciudad Vieja.

9.1.b Disefio Muestral

El tipo de disefio muestral sera el muestreo teorico en el cual se tiene un criterio
de saturacion tedrica que pauta que el muestreo ¢ integracion de material finaliza

cuando en el discurso del grupo entrevistado no surgen elementos nuevos.

9.1.c Codificacion

El modelo de codificacion que se cree mas conveniente es el de codificacion
abierta, el cual trata de expresar los datos y los fenomenos en forma de conceptos,
clasificando las expresiones por sus unidades de significacion. Para sistematizar los

datos se utilizara el software AtlasTi, desde el cual se compuso una serie de codigos.

9.2 Analisis de la informacion

9.2.a Composicion del escenario a consumir

El analisis de las entrevistas permite establecer que los agentes que forman la
parte visible de este escenario se toman elementos de consumo. Cuando un turista
transita por la peatonal disfruta de la arquitectura del lugar, de su gastronomia,
artesanias, pero esto es completado por la interaccion con el residente, tanto con el
prestador de servicios como los demas agentes. Los agentes analizados entienden que el

turista no solamente consume parte de la cotidiamdad del lugar sino que también se
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lleva una experiencia del lugar en base a interacciones. Una experiencia que
acompaiiara al producto consumido en los recuerdos del turista, una especie de signo,
una huella subjetiva del lugar. Ahora seleccionar lo que se dara a consumir, implica
seleccionar lo que se debe mostrar, llevando a la composicion simbdlica del escenario.
Esta seleccion no es aleatoria sino que responde a los intereses de quienes tienen mas
poder en este escenario, fruto de luchas no finalizadas. Intereses que se puede observar
en el discurso de los agentes, donde hay distintas valoraciones sobre el escenario, sobre

los demas agentes y las reglas de juego compuestas sobre €él.

En lo que respecta a los mensajes de promocion oficial de los organismos
gubernamentales turisticos, este espacio es proyectado como un producto cultural. En él
se priorizan elementos que lo diferencian y lo caracterizan como tal, como lo son la
autenticidad y la creatividad. En la medida que hayan mas expresiones del arte, la
cultura u otras formas del patrimonio del lugar, mas favorable le sera al destino. Pero
cuando se observan las logicas que sobresalen en el escenario analizado, no son estas las
principales, sino aquellas que opacan ¢l impulso de expresiones artisticas y culturales
del lugar.

La saturacion de publicidades de telefonia movil, refrescos en el espacio publico
responde a la busqueda por el control para generar las mejores oportunidades de
negocios, ya sea por tener algo vendible o por lograr el mejor aprovechamiento del
escenarto. Esto es acompaifado desde el grupo de artesanos comerciantes y
revendedores ubicados en la peatonal por productos cada vez mas estandarizados
despojados de elementos de autenticidad. Al caminar por las cuadras que componen la
peatonal facilmente se puede encontrar puestos que practicamente no se difieren en su
oferta. Resultado de una forma de produccion masificada con poco lugar a un caracter
creativo y que guarde vinculos a una expresion original. Estos aspectos son indicaciones
del grado de control en la estructuracion del campo turistico por la industria turistica, su
capacidad de componer las reglas de juego, valorizando capitales que limitan las
expresiones artisticas callejeras, expresiones de la identidad local, opacando lo
espontaneo o creativo para dar lugar a lo homogéneo. La obligatoriedad para los
artesanos comerciantes de cumplir con horarios, como forma de normalizacion de los
escenarios turisticos, lo remite a un espacio controlado y ordenado de trabajo. Esto

reafirma intereses transversales al campo economico desde el cual la industria turistica
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tiene sus raices. Reproduciendo en el campo turistico los intereses y reglas de juego de
maximizacion pertenecientes a las reglas del campo econémico.

Asi vemos como cada centimetro de la peatonal gana su valor economico ¢l cual es
comercializado, ganando lugar carteles y banderas publicitarias de corporaciones,
afiches de estructuracion estandarizada del producto, tomando el escenario en una

expresion mas de un mercado global.

En el analisis del discurso de los agentes del escenario turistico peatonal Sarandi, se
compone al codigo “Escenario turistico” desde dos ejes. Uno vinculado a un espacio
territorial compuesto bajo una propuesta de producto turistico, que requiere de una serie
de practicas vinculadas a la elaboracion de ese lugar geografico como producto. En él su
consumo se da en dos ordenes; en el consumo del paisaje(lo que incluye a los agentes) y
en el consumo de cada uno de los productos ofrecidos por agentes en ese espacio
geografico.

El otro eje, responde la composicion de este codigo como una familia de codigos que
estan presentes con saturacion teorica en ¢l discurso de los agentes que ocupan distintas

posiciones en el espacio social. La descripcion grafica de este codigo es la siguiente:
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Gratico 1: Composicion de escenarios turisticodesde los comerciantes. Elaboracion propia

En este cuadro se puede observar que la composicion del escenario es interpretado
como un espacio que posee una arquitectura con caracteristicas unicas y con
propiedades técnicas que valen la pena mostrar al turista. Algunos argumentos no
solamente plantean sobre las caracteristicas unicas de la arquitectura sino también de
historias que se vivieron en estos edificios y el sigmficado de ser parte de la Ciudad

Vieja. También es entendido como un escenario de recreacion que no es del todo



conocido por los montevideanos, entendiendo que seria importante que se torne un lugar
mas asiduo a los paseos de los montevideanos. Esta peatonal es interpretada como un
lugar donde se cruzan distintos mundos, el del residente, el del transeunte, el del

trabajador y el del turista.

9.2.b Particularidades en la interpretacion del escenario.

Las particularidades en la interpretacion de este escenario por parte de cada
grupo de agentes, permite observar como se forma la valoracion de reglas y de
practicas.

Para acercarnos a la descripcion de estas logicas, en primer lugar se hara foco en el
discurso de los comerciantes. Entre estos agentes el discurso que prevalece, y por
consiguiente el que describe la estructura que mas construye realidad en este grupo, es
el que deja entrever que los artesanos comerciantes no poseen un caracter comercial.
Para los comerciantes estos artesanos son interpretados como agentes que han logrado
apropiarse de un espacio publico, dificultando el transito por la peatonal y no
favoreciendo al paisaje del escenario. Son interpretados con un rango inferior al de los
comerciantes y se encuentran en el marco de un ilegalismo permitido. Por lo general son
vistos como vendedores callejeros y no generan diferencias entre distintos grupos de
artesanos, o entre artesanos y revendedores.

El sentido que le dan a como se deben dirigir las practicas de los que estan presentes en
la peatonal, y por consiguiente en la construccion de las reglas y el sentido del

escenario responde al siguiente esquema.
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Grafico 2: Composicion de escenanaos turistico desde los comerciantes. Elaboracidn propia



En este cuadro se plantea que el sentido de pertenencia al lugar, el sentirse parte de la
peatonal Sarandi, desde la interpretacion de los comerciantes existe una fuerte
valoracion basada en; el orgullo de sus aspectos arquitectonicos y de afectividad hacia
los “otros” que componen el escenario. Estos otros son “los otros proximos™, “los otros
distantes” no hacen parte de los sentimientos de pertenencia al lugar. Dentro de estos
otros distantes es comin que estén los artesanos, quienes en mayor grado son vistos
como ajenos a la peatonal y que se apropian de un espacio publico. No es la tinica
interpretacion que existe desde los comerciantes hacia los artesanos, pero es la que ha
saturado el discurso.

Son diversos las posiciones que marcan la poca union entre los comerciantes y como
esta poca umon dificulta la realizacion de acciones que mejoren su posicion en el
campo.

Es comun en todos los discursos la importancia que le otorgan el mantener una serie de
practicas que respondan al interés del campo, como regla de juego. Estas practicas se
centran en brindar un buen servicio, lo que implica una buena atencion, una presencia
prolija, amabilidad y lograr comunicarse con el turista. Desde esta perspectiva se
desprende percepciones que valoran como importante la organizacion del escenario. El
discurso de los comerciantes esta muy presente la idea de que deben superar la ausencia
municipal por su propia cuenta. Entendiendo que una solucion momentanea es brindar
individualmente los servicios publicos ausentes. Esto lleva a que se autoatribuyan un rol

central en la prestacion de servicios publicos funcionales al turista.

Excluyendo este ultimo aspecto, el del rol central de prestacion de servicios publicos,
comerciantes y artesanos comerciantes coinciden sobre la importancia del buen servicio
en la venta y las ausencias municipales.

Estas posiciones comienzan a tomar distancia cuando desde el discurso de los
comerciantes, se interpreta que el escenario turistico peatonal Sarandi deberia ser un
escenario de “ideal pulcritud”, muchas veces motivado por proyecciones que tiene como
base sus experiencias en escenarios turisticos europeos. Cuando se interpreta que mas
que brindar una buena atencion se requiere una excelencia en la presencia de los agentes
como forma de componer una excelencia en el paisaje, donde el detalle maximo de la
fachada personal del agente es central para brindar una buena atencion al turista.
Cuando surgia esta dinamica del discurso, el siguiente paso dado generalmente era el

de dirigirse a un discurso peyorativo de los artesanos.
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El detalle maximo desde las perspectivas del gusto del comerciante, el cual esta
determinado por su posicion social, es una perspectiva que interpreta que el escenario
turistico debe ser espejo de las mejores vacaciones que ellos han tenido. Desde esta
perspectiva y unido a la idea de la necesidad de organizar el escenario se desprende las
posiciones que interpretan la necesidad de disciphinar el escenario, lo que implica el
disciplinamicnto dc sus agentes. Ordenar sus movimientos, su fachada ¢n funcién del
mercado turistico moldeando y filtrando por el gusto de quienes tienen mas poder en ese
campo. El disciplinamicnto como camino a la cstandarizacion y masificacion, y éste
como camino para lograr del escenario peatonal Sarandi un producto turistico mejorado

queda representado cn las siguicntcs citas:

“Yo creo que haber un control de calidad del artesano,
como por cjemplo lo hay, lo habia mientras estaba la unién
europea que hizo este, la escuela de artesania aca a la mitad
de la cuadra, cllos cnseiian al alumno pero ticne un control
de calidad después para ver como hace ese alumno, como
hace el producto, si el producto csta mal hecho se lo hacen

hacer de nuevo.”

“f...] yo cuando traigo alguien al Uruguay, del aeropuerto
Jo traigo todo por la rambla y subo en ciudad vicja en los
lugares donde puedo subir o voy que lo llevo a un
shopping, todo controlado, no lo dejo caminar porque si lo

dejo caminar pierdo el inversor.”

Esta posicion guarda relacion y fortalece las posiciones que entienden que la
autenticidad tiene que rendirsc a lo vendible, a aquello que se pucde vender facilmente.
Los elementos del discurso que lleva a la composicion del codigo “C elebracion
comercial de masificacién — estandarizacion™, incorpora dos angulos de los discursos.
El discurso que visualiza que el turista es conducido por caminos ajenos al agente y que
responde exclusivamente a intereses de grandes operadores turisticos. Y desde ef angulo
que esas son las reglas de juego y hay que adaptarse de la mejor forma. Este dltimo
angulo csta muy presentc tanto cn comerciantes como cn los revendedores que

comparten sus puestos con los artesanos.



Analizando el cuadro 3 en donde se describe la interpretacion de la composicion del
escenario para los artesanos comerciantes se obscrva quc comparten interescs con los
comerciantes; la busqueda por generar ventas. Compartiendo la idea de que cada vez se
cncuentre mejor(mas ordenada y controlada) la peatonal y la importancia de brindar un

buen servicto al turista, en donde el buen trato es central.
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Cuadro 3: Composicion de escenario turistico desde artesanos comerciantes. Elaboracion propia.

La relacion entre artesanos comerciantes y comerciantes tiene algunos tintes de
dependencia. al ser que los artesanos dependen de la solidaricdad de estos. por sjemplo
para ¢l uso de los barfios. St bien saben que existen comerciantes que no les agrada la
artesanos en la peatonal, entienden que cada uno esta en su negocic ¥
comparten un mismo entorno comercial. Diferencian claramente su grupo de pares de
otros grupos, los revendedores y los artesanos idealistas. A estos tltimos si bien los
consideran como proximos creen que son sutiles diferencias que los separan, por un
lade la falta de capacidad de aguellos para adecuarse a la norma que estructura el
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espacio social y por consiguiente dar respuestas adecuadas, interpretando que este es
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Si bien creen que estos artesanos pueden llegar a tratar mejor al turista que algunos de

sus pares, la no adecuacién a la norma se debe a una temprana etapa de sus vidas o una
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resistencia que es inocua, pero en cualquiera de los casos responde a una postura en su

estilo de vida.

“[...]Jel artesano por ejemplo afios atrds tenia un estilo de
vida del cual se fue terminando. como el hipismo, hubo
un furor, un furor de Estados Unidos. amor y paz pero se
termino y aca lo mismo. Ll artesano que tira el pafio
existe, st vas a la plaza Cagancha hay, pero es la
minoriaf...}] yo creo que esta marcada como que son
etapas, como que son mas jovenes, eh, con otra edad, no,
con otra filosofia, porque es una filosofia de vida

también.”

En el cuadro 3 se puede observar que el discurso de estos artesanos comerciantes sobre
el escenario turistico tiene puntos paralelos con el de los comerciantes pero con un
mayor grado de complejidad.

Desde la perspectiva de los artesanos comerciantes, la pertenencia hacia la peatonal
Sarandi se centra en el hecho de estar muchas horas en ella, por lo que lo asimilan como
‘. -

<

4]

un lugar de trabajo. Lo que describe una composicidn sumamente imporianie i

estructuracion de ese escenario en base a la norma juridica.

aspectos arquitectonicos y una proximidad al otro, en donde la construccion de ese

lusiva gue el de los comerciantes, haciende referencia a basicamente

Sl . LU Iss

organizar el espacio como forma de darle un mejor aprovechamiento para el consumo
turistico. Basicamente la construccién de esta perspeciiva surge de la interpretacidn del
escenario turistico como un escenario de trabajo en el cual se debe representar un papel

acorde a ese fin.

Un componente propto a este grupo es la pertenencia al escenario por aspectos

~ =
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culturales, por entender este escenario como un escenario cultural e interpretar
representantes de la identidad del pais, entendiendo tanto a la peatonal como a ellos

mismos como elementos del patrimonio cultural.
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Entrando a las particularidades en la interpretacion sobre el escenario, este es
interpretado como un cscenario de reproduccion material concentrado y cstructurado de
una forma que los deja afuera de los mejores beneficios. En este sentido ven que sus
ventas s¢ dan “por casualidad™, sin acceder a los grandes volimenes de turistas que
llegan al puerto de Montevideo que son encaminados a otros lugares.

En la interpretacion de la peatonal Sarandi como un escenario que muestra la identidad
y autenticidad el lugar, comprenden que la cotidiamdad del lugar esta entre las cosas
importantcs a mostrar al turista.

Una particularidad importante es que estos agentes dependen materialmente de una
forma significativa dcl consumo turistico y esto surge en varios momentos det discurso.
Para los comerciantes el consumo turistico no tiene la misma presencia en su discurso, y

se centra mucho mas en la composicion cstética del lugar.

9.2.¢ Lo social en lo individual

Pasando a observar las creencias sobre las logicas del escenario turistice gue se

componen entre los artesanos comerciantes, artesanos idealistas y comerciantes, se
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componen las creencias de los agentes analizados sobre como de deben componer la
relaciones en el escenario.

Por un lado los artesanos idealistas proscriptos de poder vender en este escenario,
intentan ingresar al escenario hajo ilegalismos tolerados por los artesanos comerciantes.
Este ilegalismo tolerado guarda relacion con el hecho de que previo al control del orden
normativo de la venta callejera en este escenario, ¢l lugar fue conguistada nar artesanas
idealistas con ¢l fin de aprovechar el consumo turistico. Actualmente este ilegalismo
tolerado es un clemento de conquista del grupo de artesanos en general, un poder que
produce una realidad simbolica del lugar. Un ilegalismo castigado por quienes son
representantes de la norma juridica v entendido come un ilegalismao castigable por lac

comerciantes quienes ocupan una mejor posicion en el espacio social que contiene a

este escenario
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Cuadro 4: Creencias de comerciantes de Peatonal Sarandi. Elaboracion Propia.

Pasando a describir ¢l cuadro 4, en ¢l cual se presenta la creencia de los comerciantes en
lo turistico del escenario. En su discurso se marca una profunda creencia en las logicas
de la industria turistica, la elaboracion de productos turisticos centrada en una capacitdad
técnica que estandarice y maximice el uso del recurso. Entienden que en su trabajo estan
desarrollando un papel de prestacion de servicios y que “debe ser bien desarrollado™.
Interpretando que este aspecto es lo que los coloca en lugar central en la composicion de
la peatonal como un producto turistico, entienden que son los agentes que desarrollan
las practicas mas adecuadas a las reglas del campo.

Comerciantes y artesanos comerciantes comparten la idea de que por el hecho de tener

un comercio en la peatonal es algo que aporta al escenario turistico.

Desde los artesanos comerciantes se observa reiteradas referencias a la importancia del
buen trato y de una actitud adecuada a la situacion, o sea una adecuacion del
habitus(hexis y doxa) que sea funcional a la venta, su papel en ese escenario es el de ser

un anfitrion cultural a través de la venta.

“Es necesario, y que lo vean a uno serio, como le puedo decir,
queriendo trabajar. La gente se da cuenta por mas que vengan
de cualquier lado del mundo, ve quién quiere trabajar. Si uno va
a otro lado también uno se daria cuenta que estos la estan
peleando bien, digo, mostrar sin fingir nada, mostrar tal cual

somos, naturales.”
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“Porque al trabajar como que uno esta adaptado a ese lugar,
viste, una piecita como que uno encaja ahi, no se como

explicartelo, pero soy parte si.[de la peatonal Sarandi]

Las practicas que no corresponden a los intereses del campo son interpretadas por estos
agentes como practicas que reproducen y fortalecen los estereotipos que existen sobre
los artesanos. Lo que es contraproducente en la composicion de estos artesanos como
comerciantes. Este grupo compone su imagen desde dos angulos como comerciantes y

como agentes culturales que representan la identidad del pais para el turista.

“En principio, de distintas formas, por ejemplo mis comparieros
de alado fuman marihuana, yo en mi caso no fumo, ellos aportan
una imagen que para mi ya esta dentro de la bolsa que el
artesano fuma marihuana, en mi caso yo no fumo, nunca la fume

ni la quiero fumar tampoco, por ahora”

Estas relaciones quedan presentes en el cuado 5. En este cuadro se observa como este
grupo de artesanos entienden que tienen un doble papel, como comerciantes y como
referentes culturales de la identidad del lugar, transcriben propiedades culturales del

Uruguay al turista desde su forma de atencion y en su artesania.
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Cuadro 5: Creencias de artesancs comerciantes de peatonal Sarandi. Elaboracion Propia

Desde los artesanos idealistas que se arriesgan a la venta en este escenario y aquellos
que decidieron ya no asumir riesgos y evitar posibilidades del ejercicio practico del

poder sobre ellos y por tanto prefieren dar lucha desde las trincheras y conquistar
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nuevos espacios territoriales. La interpretacion hacia los revendedores es de distancia y
entienden que también son perjudicados por ellos. Ven a los artesanos comerciantes
como casi semejantes, agentes que comparten trayectorias y en alguna medida capital
simbolico.
Desde el punto de vista de estos artesanos marcan profundamente la diferencia entre el
artesano y el revendedor. Para unos el asunto es la reproduccion material, para ellos una
reproduccion material, cultural y simbolica, una forma de poder reproducir un estilo de
vida alternativo,

“[..Jes una persona que me esta perjudicando a mi, entendes,

porgue si a mi me ponen una mesa de revendedores de cartera

de plastico me arruina, o de carteras de cuero que le compro a

etro artesano, porque las va a vender mas barato, ta, y tiene

lodas a ganar.”

“empezo siendo artesanal es lo que te digo, si se hubiera
cuidado eso, y nos hubieran protegido y nos hubieran dejando
estar, hubiera estado re lindo, porque el turista venia hiba a ver
todo cosas artesanales, que para mi no existe, esta bueno gue la
gente que revende trabaje también pero que los pongan en otros
lugares donde venda la reventa, porque es desleal también que
venga uno y se ponga con revenlta al lado de un artesano que

hace las cosas con sus manos, no, digo, ta.”

Esta diferencia también se presenta tenuemente en el discurso de los artesanos idealistas
como un aspecto que los diferencia de los artesanos comerciantes.

Otro aspecto estd en la diferencia entre los artesanos comerciantes que componen la
peatonal Sarandi y los artesanos idealistas es que claramente estos Ultimes no
comparten la creencia del juego y luchan contra él.

La ccupacion por parte de los artesanos idealista de ese cspacio territorial mas que un
ilegalismo, es una accion de lucha en el campo juridico, econoémico y simbodlico que
atraviesan al campo turistico.

En este sentido se puede observar en la apropiacion de la industria turistica de este

¢seenario se despoja a los artesanos idealistas en bhase a la norma juridica y no en las
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caracteristicas del bien producido. Sus productos estan sumamente vinculados con ¢l
arte 'y se componen como un grupo social con profundos lazos con otros grupos
artisticos. Representando un elemento cultural bastante heterogéneo.

Fstos aspectos se pucden obscrvar en ¢l cuadro 6, cllos enticnden que el estilo de vida
es lo que define el hecho de ser un artesano, esto requiere poseer un afecto sobre el bien

icalizado. El trabajo cs pucsto como una cxpresion del arte y sc entienden como

componentes de la identidad cultural de un lugar y de una forma de valorar el mundo.
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Cuadro 6: Creencias de artesanos idealista. Elaboracion propia.

En el marco de la particularidad cultural del bien realizado, este grupo de artesanos
tione marcadas practicas de movilidad, que comprenden al desplazamiento como parte
de su construccion como artesanos. Este desplazamiento se da por el continente,
principalmenic Brasil, Argentina, Bolivia, en algunos casos llegando hasta México. En
este desplazamiento aprenden técnicas y recogen materiales autdctonos; semillas,
wedras, tipes de nudos, etc. Bste aprendizaje es traducido desde su propio habitus, por
lo tanto en sus obras se ven elementos autoctonos del continente compuestos desde una
mirada local. La importancia de estos artesanos como agentes culturales es que
representan una recopilacion de expresiones artesanales del continente desde su obra, ¢l
bien elaborado es una trascripcion interpretativa de componentes de la identidad
latinoamericana.
Por otro lado tienden a tener en su discurse posturas que ven a los limites nacionales
como componentes irrelevantes, interpretando que el Hombre no se compone segiin su

nacionalidad sino =2egin sus practicas e ideas, componiendo un capital social que de

forma particular supera las fronteras nacionales.
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Una vez establecidos, es comun que reciban a artesanos que vienen de otros paises,
activistas sociales o indigenas. Como también es comin que aunque establecidos
periddicamente realicen algiin viaje fuera de fronteras.

En una nostura sumamente madura asumen un estilo de vida de acuerdo a sus ideas.
aunque no participen de movimientos sociales, proponen un estilo de vida alternativo al
compuesto por el sistema social, por lo que se compone como un poder alternativo de
estructuracion, un infrapoder, lo que representa una amenaza a los intereses dominantes

en el espacio social. Un espacio compuesto de tal forma que no da derecho a existir a

quienes construyen en cualquier escala un mundo alternativo a sus reglas imperantes.

Otros aspectos vinculados a la expresion de lo social desde lo individual, son aquellas

,

nracticas que pueden describir aspectos del habitus desde la composicion de la fachada
personal. Como forma de expresion distintiva, de pertenencia y de un papel en el
espacio social por parte del agente.

En este sentido analizamos los agentes en su fachada personal en dos dimensiones,
cstilo de vestimenta y modificaciones corporales; observamos como se presenta una
composicion marcadamente diferente entre artesanos comerciantes e idealistas.

En los primeros la prolijidad es marcada, una propuesta moderada con miramientos a su
rol de comerciantes en el escenario. En una practica que puede decirse que interpreta
dos mundos; e! de! tiempo obligado en donde tiene que desempenar un papel de acuerdo
a su rol de comerciantes en ¢l mercado y otro tiempo no obligado en donde puede
desempenar distintos papeles sin tener un vincule con una funcion economicamente
productiva.

Desde les artesanes idealhistas se observa posturas alternativas en su vestimenta y en su
gran mayoria presentan vistosas modificaciones corporales y en algunos casos

recargadas. Pareciera una dramatizacién de su papel, pero que tiene una intensién gue

responde a transgredir el orden simbdlico establecido y a su vez componer pertenencia.

9.2.d Las barreras de ingreso al campo

Las barreras que se establecen en el escenario son por un lado juridicas y por

otro lado simbolicas. En lo que respecta a las juridicas estan en el marco de la normativa

municipal gue concesiona espacios territoriales en la peatonal Sarandi a grupos de

personas. Estos grupos han ganado ese espacio por medio de un sorteo por lo que el
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niimero de puestos esta preestablecido. Por lo tanto la primera barrera para ingresar al
escenario turistico peatonal Sarandi es juridica al haber un espacio determinado para los
“artesanos”. Al no componer esta norma atributos en referencia a lo que se vende,
cncontramos que cste cspacio es ocupado reglamentariamente tanto por revendedores
como por artesanos, componiéndose basicamente como un espacio reglamentado de
venta ambulante.

En relacion a las barreras simbdlicas, se remiten a barreras que compuestas por los
artesanos al inicio de la ocupacién de ese espacio, previamente a la organizacion
municipal del lugar. Como se menciono el espacio callejero de la peatonal fue entendido
como un cspacio de venta de artesanos al ser €llos quienes iniciaron la ocupacién del
espacio callejero de la peatonal para ventas. Este hecho se mantiene presente y hoy
quicnes se arricsgan a infringir la normativa juridica deben posecr también los capitales
simbolicos valorados por los agentes legitimados de ese lugar. O sea, para poder vender
de forma irregular en ese espacio se debe ser aceptado por los artesanos, de lo contrario
ellos le exigiran que se retire del lugar. Para vender en este lugar la norma simbolica es
ser artesanos Aqucllos artesanos que se ubican fuera de la norma juridica en la peatonal
en alguna medida son resguardados por los artesanos certificados por la norma, los
aceptan como parte del grupo. Aquellos revendedores que quieran ubicarse ilegalmente
deberan luchar contra la barrera simbolica de quienes ostentan la legitimidad normativa
v simholica de! lugar que les niegan la posibilidad de establecerse. Para los agentes que
componen una parte simbolica de la peatonal, esta regla reafirma que el lugar es un

espacio para artesanos.

9.2.e La composicion de la violencia simbolica

Remarco que el centro del andlisis no son las formas reglamentares y legitimas
de poder, sino las extremidades menos juridicas de su ejercicio. La trascripcion del
ejercicio del poder se ve en sus practicas, en su fase extrema, en donde produce el efecto

sobre su objeto.
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Si tomamos como efecto un discurso docil de revendedores y algunos comerciantes
artesanos podemos observar como efecto la eliminacion de la capacidad critica que
ponga en tela de juicio las estructuras sociales que los afectan. Componiéndose como
objetos apaciguados, nada mas que elementos decorativos de un escenario. Por lo
general aquellos agentes que no hacian referencias negativas hacia las actitudes de los
inspectores, tampoco lograban identificar problemas en el escenario, carencias ya sea en
servicios para el turista o simplemente en aspectos estéticos y de mantenimiento de la

arquitectura del lugar.

‘ Interpretacion negativa del rol municipal

{26-0} l La venta encubierta impuesta {Z-D}]
!
; vigiar el arden del espacio abusivamente = :
{ {200} Interpretacion de una necesdad de
disciping {68-3}

|
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|

i
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|
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Cuadro 7: Violencia simbolica hacia artesanos. Elaboracion propia.

El ejercicio de la violencia simbdlica se identifico en dos 6rdenes principales, en el
discurso de comerciantes y en la composicion de las relaciones entre inspectores y
artesanos. En el cuadro 7 se presenta la forma discusiva que toma la violencia
simbolica, no vamos a explicar como se componen las logicas intemas de construccion
de la violencia simbolica y si la composicion de los discursos de los agentes que
generan figuras de violencia simbdlica. Recordemos que por definicion es el Estado
quién tiene el monopolio de la violencia simbdlica y de componer como universal
normas coercitivas. Para su aplicacion requiere cierta complicidad de quien la sufre, la
conformacion de una aceptacion doxica del mundo, la construccion de la idea desde la

coercion aceptada.

Desde los comerciantes existe una serie de elementos en el discurso relacionado a la
construccion de esteriotipos de los artesanos y de legitimacion de practicas de
dominacion sobre ellos y de represion efectiva, que se componen como elementos de

violencia simbolica, o por lo menos en el preambulo para sus logicas. Para explicar
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mejor este punto se colocara de forma extensa algunas citas de distintos comerciantes

entrevistados.

“Porque si tu te fijas bien, hay gente que el aspecto no es el mads
adecuado, esa gente primero no tendria que estar y te vuelvo a
repelir lendria que buscar algo que lo mostrara mds. Y ser
artesanias propias uruguayas, yo que se que tenes un termo, que
lenes un mate, que lenes un gaucho, que lenes una china, no
mezclas cosas.[...Jvos nos sabes si le estas comprando a un

artesano o si le estas comprando a un ladron”™

“Y bueno, lendria que ser algo ordenado, ya te digo, los
ambulantes en tal lado, este; y el turista elige si quiere ir a la
feria a donde estan los ambulantes o si quiere caminar tranquilo

por la peatonal sin ir esquivando puesto. "

“Porque yo que se, una persona que este haciendo un nudo con
un alambrecito mientras otro se esta rompiendo el alma
trabajando cuatro o cinco dias en un mismo producto, y

mezclarlo creo que no es lo mas adecuado.”

Esa imagen de pelo mugroso, y rastas y piojos y yo que se.
Algunos no pero, bueno, es medio cadtico, para mi es medio

caos los vendedores.

“Entonces se ven un poco como usurpadores.[...]Tu podes ser
artesano pero no estar con unos pelos todos horribles, todos
feos, sentado en el medio de la calle de piernas cruzadas con un
trapo ahi en el piso y con tu trabajo hecho, no desmerezco el
trabajo de la persona, pero la apariencia para la persona que

viene, no queda bien.

En los meses que he estado en la peatonal Sarandi realizando el trabajo de campo, no he

podido observar la existencia de artesanos con fachadas deterioradas como era
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expresado en estos discursos. Esta reproduccion de un discurso, puede ser tanto un

intento de valoracion hacia el otro o tener una funcion de profecia autocumplida®.

Estas practicas permiten observar como la fuerza social dominante busca desmovilizar
las iniciativas que le sean peligrosas, logrando mantener a los agentes dominados en
una situacion de grupo meramente practica, un agregado de practicas aisladas sin
capacidad de movilizacion, agentes dociles.

Si pensamos en un modelo turistico de emancipacion, de liberacion de las estructuras
que dominan al hombre en una espiral que se carcome en ella misma, desde la industria
turistica es imposible componerlo como tal. Aqui en este escenario se permite y se
requieren cuerpos dociles a los intereses de un campo econdémico y politico, de los
cuales se solvente la industria. Quienes defienden sus intereses tienen el poder
suficiente de estructurar el espacio de tal forma que permita el ingreso a quienes
reproduzcas las 16gicas del campo que la produce.

La interpretacion de los artesanos, tanto idealistas como comerciantes, del ejercicio del

control nommativo de la peatonal Sarandi, se pueden resumir en las siguientes citas.

“ellos nos ven este como. onda, vendedores ambulantes, no
diferencias un vendedor de discos truchos con un artesano, para
ellos es todo lo mismo y nos tratan horrible, no hay derecho de
tratar a una persona asi, seas lo que seas, vendas lo que

vendas.’

“De todas maneras esta todo basado en la norma, en la norma
de que ellos actuan pero si siempre la actitud un poco abusiva,
de, de estar en esa situacion de poder y acostumbrados a tratar
con otro tipo de gente que, que se requiere de esa dosis de

violencia y todo eso™

St enmarcamos la violencia simbolica ejercida sobre los artesanos en el marco de las
logicas de este escenario turistico, es clara su busqueda por mantener bajo control a

quienes generan preocupacion a un sistema de ventas. Se busca no contraponer

 Robert K. Merton; Teoria social y estructura social. 1988.
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intereses, que todo este regido por el mismo orden. Componer agentes complices en la
estructuracion del campo y en la aceptacion del dominio, cuerpos dociles para cuerpos

dociles.

9.2.f La magia de lo consagrado

Comerciantes y un grupo de comerciantes callejeros subordinados a la normativa
municipal que rige en ese espacio son los que poseen el derecho de comercializar en la
peatonal Sarandi. La utilizacion del capital social no es el principal capital en este
proceso por parte de los artesanos comerciantes, quienes poseen un reconocimiento
institucional como tales, una habilitacion de una competencia cultural objetivada.
Quienes estan en el marco del ilegalismo juridico pero dentro de legalismo simbdlico
son los artesanos idealistas, que luchan contra esta estructuracion del escenario retando
a sus reglas y por consiguiente desde su infrapoder luchando contra las reglas y
capitales que estructuran ese campo. Por tanto los artesanos se pueden consagrar como
conservadores de las reglas de juego y sus instituciones(el vendedor comerciante pasivo,
el idealista resignado a no vender) o como quién las contesta. Elemento que lleva a
luchas sociales expresadas en los intentos de ubicarse ilegalmente en la peatonal o
secundando estas practicas, lo que responde a luchas de fuerza entre un estilo de vida
que no responde a las instituciones imperantes y a los intereses que estructuran el

espacio social. O sea, una fuerza social que se contrapone a la fuerza social dominante.



10. CONCLUSIONES

La composicion de estructuras para transformar un lugar en un lugar turistico se
plasman como la turistificacion de ese lugar, en ¢l caso de estudio la peatonal Sarandi.
Su transformacion en producto implica ordenar y excluir a un grupo de artesanos
consecuentes con las logicas de dominio del sistema social. Este grupo social compone
su lucha en el plano simbdlico estructurandose como agentes culturales que buscan
encontrar un espacio para mantener su estilo de vida.
La estructuracion de este escenario turistico esta marcada por intereses economicos y de
concentracion de la actividad. Esto lleva a que se ejerzan practicas que limitan la
participacion en el escenario turistico de agentes culturales independientes. Hecho que
no se corresponde a una propuesta de producto cultural, al componer reglas de juego
que limitan las expresiones culturales libres.
En la estructuracion del escenario se valorizan logicas que maximizan el uso economico
del lugar, logicas que se componen como intrinsecas a la industria turistica. En la
evaluacion estética del paisaje se busca construir en los cuerpos una empatia con el
ambiente. Agentes ordenados a la regla y desorganizados como grupo, trabajando y
demostrandolo, en alerta estando bajo control. Esto conduce a que las logicas de
domesticacion se presente en modalidades en que favorezca la desmovilizacion como
grupo y la adaptacion a las reglas de juego frente a la necesidad de la venta. Esta
domesticacion y el ejercicio de violencia simbolica se da en espacios fisicos
determinados, en aquellos en donde existe el interés de convertir el lugar en escenario
turistico, el cual debe ser algo controlado, construido en un orden alienante pero
consumible.
La principal barrera y expresion de violencia simbdlica es la juridica, la cual sirve de
base para el ejercicio de una serie de practicas de dominio y persecucion sobre los
artesanos.
La apropiacion de estructura del campo por los artesanos idealistas como agentes
culturales, implica riesgos para las estructuras dominantes del espacio social por ser que
estos agentes tienen la capacidad de producir productos que reproducen su estilo de
vida. Como constructores y reproductores de capital simbdlico, logran permear el
universo social hacia luchas simbolicas de los campos sociales. Construyen y se
constituyen como elementos simbolicos y culturales de una estructura no
necesariamente predominante en el espacio social, logrando valorizar una estrategia de

juego que les favorezca, logrando por una via alternativa intentar imponer sus reglas al
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juego. Construyendo una gama de elementos simbdlicos que posibilite la apropiacion de
las estructuras que componen el campo.

En su pauta de sentido practico, componen acciones objetivamente compatibles con
condiciones objetivas, estas son las de resistir y desordenar para ordenar. Ellos ordenan
su mundo desde la desorganizacion de la reglas imperantes del espacio social, imponen
sus reglas y por consiguiente su capital simbdlico.

Su arte de inventar asume la lucha desde el infrapoder y la conquista de un espacio.
Pero como agentes culturales, representan también una identidad del lugar, una forma
alternativa de componer el mundo. Su habitus compone un rico espacio en creatividad
artistica, si bien son practicas limitadas en su diversidad, son los Gnicos agentes en el
espacio social que realizan esas practicas artisticas, donde el centro de sus practicas no
es el comercio, el capital econdmico, y si un capital cultural y simbolico. Lo importante
es reproducir arte, en base a estas expresiones se logra canalizar ingresos para solventar
materialmente una lucha simbodlica por mantener un estilo de vida alternativo.

En otras palabras, se puede observar como en el escenario turistico, se componen reglas
que generan practicas de dominacion y violencia simbolica cuyos efectos condicionan
practicas de sumision o de clandestinidad.

Cuando entendemos que la construccion de un escenario turistico compuesto desde la
industria turistica, es una ordenacion del espacio social hacia objetivos especificos para
ser consumidos. Esto implica que necesariamente lleva el ejercicio de violencia
simbolica y disciplinamiento de los agentes que componen ese espacio. Siendo esto una
estrategia de maximizacion material del espacio, buscando darle un mejor uso a los
recursos del lugar para componer un producto turistico mas consumible, mas
comercializable.

Los artesanos que luchan contra estas reglas de juego, son un grupo que articula lucha y
arte, en momentos consagrandolos en una misma practica. Aunque sea silenciosa y
buscando despertar alegrias, permitiéndome traer una analogia al arte de un mimo,
contienen en sus practicas un mensaje de autonomia del espiritu, de emancipacion y
desde la ironia presentar la dominacion. En la idea de que siempre queda algo por
luchar, resistir es una obligacion por los demas, por quienes al haber incorporado las

estructuras del sistema reproducen su propia enajenacion.
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