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INTRODUCCION

LLa presente investigacion estudia el consumo de productos culturales en los adolescentes montevideanos
insertos en diferentes contextos socioeconomicos. A partir de la realizacion de entrevistas en profundidad, este
estudio caracteriza el consumo cultural de los adolescentes y divisa sus diferencias y similitudes en diversos
aspectos del consumo cultural, como son los gustos y preferencias, la asiduidad de consumo, las justificaciones
que hacen sobre sus elecciones, sus percepciones, etc., en una variedad de productos culturales como son la
musica, los medios, las salidas y los deportes. Estudia a su vez el capital cultural con el que cuentan los
adolescentes de diferentes estratos, como este se diferencia y qué peso tiene el origen social y los consumos y
gustos de la familia en el consumo realizado. De esta manera, podemos decir que como objetivo nos
propusimos caracterizar el consumo cultural de los adolescentes montevideanos que se encuentran insertos en
cuatro diferentes contextos socioeconomicos representados por liceos, a partir de la construccion de perfiles de
consumo por estrato. Por otro lado observamos la incidencia del capital cultural y los gustos familiares en el
consumo cultural de los adolescentes, partiendo de la hipdtesis de que efectivamente existen consumos
diferenciados por nivel socioecondmico y capital cultural en esta poblacion.

En lo que sigue se presenta en primer lugar el problema de investigacion, los objectivos, la justificacion del
problema y algunos de los mas relevantes antecedentes. Seguidamente, en el marco tedrico se presentan los
conceptos y perspectivas teoricas utilizadas. Mas adelante se encuentra el marco metodoldgico, donde se
plantea y justifica la perspectiva mectodoldgica, se describe la técnica y el muestreo utilizado y se presenta cl
plan de anélisis. Este ultimo se divide en dos capitulos: en el primero se caracteriza el consumo cultural
realizado en cada estrato sociocconomico, comenzando con el mas alto hasta llegar al mas bajo. En el segundo
caracterizamos el capital cultural que maneja cada estrato y las diferencias y similitudes cntre los mismos. Por
ultimo se presentan las conclusiones, en donde sistematizamos los principales hallazgos, discutimos los mismos
en base a los aportes tedricos de autores fundamentales en la tematica, y esbozamos algunas recomendaciones

en cuanto a futuras investigaciones en el area.

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION, OBJETIVOS, JUSTIFICACION Y ANTECEDENTES

1.1 PROBLEMA DE INVESTIGACION

Segun diversos estudios, los jovenes son los que se vinculan de una manera mas cstrecha a la produccion
cultural, dedican mas tiempo a escuchar musica, van mas al cine y salen a bailar, practican y asisten a
espectaculos deportivos, etc. Sin embargo diversos estudios han constatado la existencia de diferencias
profundas en el acceso de nuestra poblacion a productos culturales. Basados en la hipdtesis de que
efectivamente estas diferencias también aparecen cn la poblacion adolescente, pretendemos aqui estudiar el
consumo de productos culturales en los adolescentes insertos en cuatro liceos de Montevideo, a los que asisten

jovenes ubicados en diversos contextos socioeconomicos, a partir de interrogarnos sobre cuales son las



diferencias y también las similitudes que se producen entre estos, en qué productos aparecen unas y otras y en
qué aspectos del consumo se observan (acceso, frecuencia, gustos, justificaciones, percepciones, etc.).

Las investigaciones en consumo cultural, también plantean que los diferentes estratos manejan diferentes
capitales culturales y que tienen diferentes costumbres de consumo cultural que transmiten a las nuevas
generaciones, lo que establecen diferencias en el consumo realizado. De ahi que nos interroguemos también por
el funcionamiento de este capital y de los habitos de consumo de la familia, y su vinculacion con el consumo

cultural realizado por los adolescentes.

1.2 OBJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS

OBJETIVO GENERAL: Caracterizar el consumo cultural de adolescentes montevideanos que se encuentran

insertos en diferentes contextos socioeconomicos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1) Caracterizar perfiles de consumo por estrato socioecondmico y analizar sus diferencias y similitudes.
2) Describir el capital cultural con el que cuenta cada estrato en sus diferencias y similitudes.
3) Observar la incidencia del capital cultural y los gustos familiares en el consumo cultural de los

adolescentes.

1.3 JUSTIFICACION Y ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Desde mediados de la década pasada, diversos indicadores socioecondmicos en nuestro pais vienen
experimentando una evolucion favorable. El ingreso promedio de los hogares se ha incrementado, a la vez que
la pobreza y la indigencia han experimentado un fuerte descenso y se ha reducido la desigualdad'. A pesar de
esta mejora, buena parte de la poblacion vive aun bajo la pobreza, lo que con el tiempo ha dado lugar a fuertes
procesos de fragmentacion, marginacion y exclusion. Desde los 90 se ha producido una creciente
homogenizacion de las caracteristicas de la poblacion pobre (que afecta a hogares numerosos, con miembros
adultos de baja calificacion y trabajo precario o informal) (PNUD, 2001), a la vez que en Montevideo (y
también en otras ciudades del Interior) se ha producido un aumento de la fragmentacion y segregacion espacial,
incrementandose las diferencias en la “localizacion de las clases en el suelo urbano™ (Katman y Retamoso,
2005).

Dado este contexto, nuestro pais debe encontrar rapidamente el camino para lograr condiciones de vida
digna para toda su poblacion. Sin embargo, como plantea Garcia Canclini esto “no es solo una cuestion
referida a patrones y niveles materiales” (en Entel, 1991: 19), también tiene que ver con la cultura, la
recreacion, la vida cotidiana, etc. Existe consenso en considerar que “todo ciudadano tiene derecho a l4 cultura
del mismo modo que tiene derecho a la educacion, el trabajo o a decidir por el gobierno o el destino de la

nacion™ (Larroca, en Aroztegui, 2005: 16) y por tanto sc debe promover la participacion y equidad en el acceso

"la pobreza, que llegd a ser de alrededor de un 30% de la pablacion en 2005, ha caido hasta alcanzar el 9% en 2011, y la indigencia cayo desdc
un 2.5% en 2004, a un 0.3% en 2011, La desigualdad también ha descendido en los Gltimos afos: en 2006 ¢l fndice de Ginni llegé a ser para el
total del pais de 0.446 micntras cn 2011 fue de 0,401 (Instituto Nactonal de Estadistica 2011).
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a los productos culturales, que son otras caras de la pobreza y la marginacion. Sin embargo, el acceso a bienes
y servicios culturales debe estar garantizada no solo por ser un derecho de todos/as, sino porque el mismo
permite “frenar el deterioro del capital social y crear o reforzar las instituciones que lo acumulan™ (Nufiez en
Lescano y Pessano. 2006: 43). Como plantean Lescano y Pessano ““los mecanismos que conducen a que las
personas se aparten de los patrones de conducta socialmente aceptados comienzan a funcionar en la temprana
infancia y se van consolidando a través de las etapas del ciclo de vida", es decir, a través de “rutas de
marginalidad™. Las politicas que tienen como objetivo la integracion social son un esfuerzo para “bloquear esas
rutas y crear condiciones favorables al restablecimiento de los vinculos de las personas con la sociedad™
(Lescano y Pessano, 2006: 43). El acceso a productos culturales actia como contrapunto de los procesos de
segregacion residencial y de servicios que aisla a los diferentes grupos sociales, ya que “la interaccion regular
en condiciones de igualdad recrea y fortalece los codigos compartidos de comunicacion™ (Nufies en Lescano y
Pessano, 2006: 43).

Ademas la cultura tiene una importancia fiindamental en el desarrollo socioecondmico, por ejemplo, porque
el desarrollo y acceso en condiciones de equidad a los bienes y servicios culturales aumenta la educacion de la
poblacion, y es clave para la “insercion y cohesion™ de una sociedad. asi como para la “integracion y la
identidad” (Lescano y Pessano, 2006: 43). Ademas, la cultura le aporta a la sociedad. al decir de Lescano y
Pessano, “valor existencia, de legado y de prestigio: aportacion esencial al desarrollo del pensamiento creativo
en una sociedad, a la mejora de la capacidad de valoracion critica y a la creacion de normas estéticas que
afectan positivamente a todos los individuos™ (Lescano y Pessano. 2006:45).

Estos motivos, hacen necesaria una politica cultural apropiada, cuya construccion implica ineludiblemente la
investigacion en el tema, investigacion que contribuya a generar un conocimiento capaz dc ser la base para su
disefio y que permita que las mismas estén en concordancia con la realidad de la poblacion objetivo, sus
necesidades, su subjetividad.

En relacion a la investigacion en el tema, interesa destacar que los estudios sobre cultura o “economia de la
cultura” ha venido desarrollandose desde hace varias décadas en los paises del primer mundo y también en
Ameérica Latina, que ha producido aportes importantes en la tematica a través de autores como Garcia Canclini,
Martin Barbero, Guillermo Zunkel, entre otros. Si bien en Uruguay la investigacion en el drea es un poco mas
reciente, la misma se ha ido desarrollando, fiindamentalmente luego de la vuelta a la democracia, existiendo
hoy en dia varias investigaciones importantes (Achugar en Rapetti, 2001:9). Entre los mismos, no existen de
todos modos, estudios que enfoquen en sub poblaciones etarias especificas, y de ahi una de las motivaciones
para la rcalizacion de la presente investigacion. Entre los trabajamos realizados en nuestro pais, nos intercsa
referirnos aqui a algunos de ellos, cuyos hallazgos resultaron enriquecedores para nuestro estudio (ademas de
dos estudios no espccificos que se resumen al final).

1. Stolovich et al, (2002) en “La cultura es capital™ dcscribieron las principales caracteristicas de las
industrias y actividades culturales uruguayas y demostraron a través de la investigacion empirica, la

importancia economica del sector cultural en nuestro pais, tanto en términos del PBI como del empleo. l.a
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oferta de productos culturales fue caracterizada por los autores como muy “heterogénea™, existiendo una
“accesibilidad muy diferente” entre consumidores. que respondia ““a una multiplicidad de gustos y preferencia™
(2002:115), diferenciadas por lugar de residencia, clase social, nivel de ingresos, edad y nivel educativo, por lo
que los autores plantean la existencia una “segmentacion de mercados culturales”. Muy poca poblacion accede
con regularidad a una “variedad de consumos culturales™ y existen profundas diferencias entre los estratos,
siendo el consumo mayor en los estratos mas altos, mientras los mas pobres si bien no quedan excluidos, se
vinculan principalmente por medio de la television y la radio, es decir, por medios gratuitos (2002: 116).

2. Otros dos estudios importantes fueron “Imaginarios y consumo cultural” de Achugar et al, 2003 y
Dominzain et al, 2009 realizados a partir de dos encuestas aplicadas a nivel nacional. Una de las conclusiones
mas importantes a la que llegan los investigadores tanto en 2003 como en 2009 es que Uruguay evidencia en
sus consumos una gran heterogeneidad, asociada la diversidad de “gustos™ y “capacidad econdmica™ (Achugar,
2003: 39), dando lugar a la convivencia de “enclaves culturales y de consumo™ (Dominzain, 2009: 35). Los
jovenes eran quienes participaban mas en varias actividades (por ejemplo, leer libros, ir al carnaval, a
conciertos y a bibliotecas, utilizar Internet, realizar cursos de arte, hacer artesanias o musica). Y la variable mas
determinante de la participacion cultural, fue el nivel educativo, aumentando la participacion a mayor nivel de
estudios.

3. Achugar, ct al, 2006 estudiaron el consumo cultural en los asentamientos de Montevideo con el objetivo
de poder identificar en los mismos un consumo diferenciado del resto de la poblacion, explorar “en el acceso y
uso social del consumo cultural™ y evaluar la existencia o no “de un patron de consumo diferenciado™
(Radakovich en Achugar et al, 2006: 37). En los asentamientos, observa Radakovich, “los gustos y practicas
culturales™ si bien son “relativamente diversos”, aluden a un “importante Infra consumo™, es decir, que existe o
“imposibilidad o discontinuidad en el acceso”, teniendo las personas que alli viven ““un margen reducido de
opciones culturales™ (Radakovich, 2006: 66). Las diferencias observadas estan fundamentalmente asociadas al
nivel educativo, lo que permite concluir la importancia del capital cultural en relacion al consumo y gusto de la
poblacion estudiada. Son mas importantes los consumos en el habito domestico que en el publico, lo que es
indicador de una “pérdida de movilidad y presencia en ambitos publicos de la cuidad. debilidad de los lazos y
redes sociales” (Radakovich en Achugar et al, 2006: 68). Es evidente la existencia de una importante brecha en
el acceso a las tecnologias de la informacion y la comunicacion. Se destaca ademas la “débil infraestructura
cultural del hogar™ (Radakovich en Achugar et al, 2006: 68). En la mayoria de los casos el consumo es menor y
menos heterogéneo que en el resto de la poblacion, lo que esta mostrando que las personas que viven en
asentamientos tiene dificultades para acceder a diversas practicas culturales, siendo su consumo "no solo
reducido, si no también homogéneo tradicional y comercial mas que diverso, innovador y alternativo”
(Radakovich en Achugar et al, 2006: 69). L.os datos obtenidos permitieron concluir la existencia de un “proceso
de creciente distanciamiento “simbdlico™ entre sectores sociales en el ambito urbano™ que “legitiman y
refuerzan la injusticia social, asi como los determinantes estructurales de la pobreza™ (Radakovich en Achugar

et al, 2006: 69).



4. Esta misma autora también escribid un articulo en el libro “Pobreza y (des)igualdad en el Uruguay: una
relacion en debate”, Miguel Serna (coord.), 2010, donde analizd el consumo en base a las encuestas
mencionadas y focalizo su atencion en el consumo en los asentamientos de Montevideo. Intercsa destacar sus
conclusiones en relacion a la existencia o no en los mismos de una “cultura de la pobreza™. La autora plantea
que a pesar de la existencia de un “proceso de polarizacion social y fragmentacion™ urbana, los asentamientos
no poseen una subcultura diferente, porque existen diferencias internas y no son un “ambito homogéneo de
pobreza extrema™ (2009: 298), porque la gente siente pertenecer al resto de la sociedad y la “apatia™ esta
matizada por cierta esperanzada de triunfar en ella, y porque no se alejan de los patrones culturales medios.

5. Uno de los antecedentes encontrados como mds relevantes es cl que esta misma autora publica en 2011,
“Retrato Cultural. Montevideo entre cumbias, tambores y operas”, investigacion que tuvo como objetivo
“retratar culturalmente la matriz social de la cuidad de Montevideo en la primera década de los afios 2000 a
partir de una interrogante central acerca de la relacion entre gustos, consumo simbdlico y desigualdad social™
(Radakovich, 2011:17), priorizando la clase social como eje de analisis (perspectiva bourdiana). El andlisis le
permitio concluir que las clases mantienen su centralidad a la hora de configurar gustos y practicas culturales en
los afios 2000 y que durante todo el periodo “la cultura mantuvo un lugar central en la identificacion de las
clases™ y fue el “espacio privilegiado™ para su “reproduccion™ (2011: 416). Entre las diferentes clases las
diferencias parecen poco notorias, pero se hacen evidentes al observar los polos de la estructura. En un extremo
se encuentran los que tienen mas capital cultural que “cuentan con las herramientas de integracion social a los
ticmpos presentes” (2011:419) y en ¢l otro quiencs cuentan con menor capital cultural, y que tienen pocos o
nulos “"conocimientos y disposiciones™ en relacion a la cultura tradicional, pero que a su vez se encuentran
“desconectados del mundo audiovisual -cinematografico y de aquella television especializada del cable- y
tecnoldgico moderno -Internet y telefonia fundamentalmente-" (2011: 420). Unos tienen “posibilidades
diversas de aproximacion variada a la cultura™ (Radakovich, 2011: 123) mientras los otros tienen cscasas
oportunidades y herramientas para acercarse a aquella, porque no pueden pagar por clases de arte o idiomas o
para tener television para abonados o Internet. Entre estos cxisten barreras simbdlicas fuertes y han existido
pocas posibilidades de que expresiones populares atraviesen toda la estructura (ejemplo de ellas son cl tango, el
camaval y la cumbia o pop latino). El tiempo libre entre ambos extremos de la estructura es disimil y va desde
la “voracidad de apropiaciones y pricticas culturales™ al “infra-consumo cultural™. Para unos y otros el tiempo
libre y cultural revela posibilidades diferentes: para quienes se encuentran en lo mas alto de la estructura “es un
tiempo multidimensional, caracterizado por el consumo intcnsivo de medios audiovisuales y tecnologias de la
informacion y la comunicacion” (Radakovich, 2011: 423-424), mientras para los que se encuentran en lo mas
bajo de la estructura “el tiempo libre es un tiempo doméstico, privado, poco diversificado, mediatizado,

especialmente un tiempo de television y radio™ en el ambito doméstico (2011:424).

? 1a voracidad hace referencia a una intensidad de participacion cn espectaculos y actividades culturales asociada a una disposicion exacerbada por
la cultura®™ que les “lleva a adopar gustos culturales diversos y heterogéneos” (Radakovich, 2011:123). Micntras que ¢l infra-consumo puede ser
detinido como la “auscncia de realizacion de actividades culturales™ (Radakovich, 2011: 138).
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Las clases altas diversifican sus consumos y sufren un proceso de “cosmopolitizacion™ e
“internacionalizacion”. procesos que reorientan sus patrones de consumo haciéndolos menos snobs y mads
omnivoros. es decir mds "‘abiertos”. y con “deseos de experimentar con diferentes tipos de consumo cultural™
(2011: 93). Estos procesos, generan nuevas formas de difcrenciacion y expresan la desigualdad de costear el
acceso a espectaculos internacionales y a las TIC's y medios de comunicacion.

Por otro lado, a los procesos de fragmentacion y segregacion urbana se suma *“una suerte de barreras
simbolicas, espacios geograficos que delimitan gustos. prédcticas y comportamientos culturales diferenciados™
(2011: 189,190). Aparecen territorios culturales diversos, con comportamientos culturales heterogéneos entre
si. En la zona costera los consumos son mas diversos, mientras en la periferia resultan mas homogéneos. Los
residentes de la primera, “exploran los circuitos culturales existentes en sus zonas de residencia” mientras
“quienes viven en la zona periférica tienden a quedarse mads en el hogar, transitan menos por la ciudad y por la
zona” (2011: 191) por los costos asociados a la salidas. la escasez de transporte. v por la inseguridad y porque
la oferta de servicios culturales estd distribuida desigualmente en la ciudad, anclada casi en su totalidad en la
zona costera y céntrica. Estos procesos hacen que las clases tengan menos posibilidades de interaccion, con la
consecuente creacion de estigmas entre las distintas clases. A esto se suman los procesos de desplazamiento del
consumo desde el ambito publico al doméstico. Este cambio supone contar con un minimo de infraestructura
cultural, siendo para los que no la poseen “una condena a una oferta limitada de opciones culturales
domésticas™ (201 1: 194), dando lugar a una nueva fuente de desigualdad. Sin embargo, durante los afios 2000 el
acceso a la infraestructura y servicios a domicilio requeridos, se ha ido democratizando, con lo que “la
fragmentacion social se traslada al dmbito de los usos y apropiaciones culturales, los gustos y el sentido
otorgado a la cultura. Los mecanismos de fragmentacion cultural se hacen ain mas imperceptibles en el plano
material y se agudizan en el plano simbolico™ (2011: 196).

6. Por dltimo nos interesa destacar otros antecedentes. En 2009 se realizd en Uruguay una Encuesta
Nacional de Juventud que se aplicd a adolescentes y jovenes de entre 12 y 29 aiio, y que incluyo una seccion
donde se consultd sobre actividades realizadas y uso del tiempo libre. De la misma encuesta surgieron dos
informes. Interesa destacar aqui en relacion al primero de ellos en particular, Campanella, et al, 2009, que si
bien se constatd un importante grado de penetracion de las TIC's en la vida de los adolescentes y jovenes del
pais (que son el grupo etario de mayor acceso), existe una amplia brecha digital®, vinculada al nivel
socioecondmico de los individuos. En cuanto al segundo informe, Filardo ct al, 2009, nos interesa solo
destacar que los autores encontraron que el tiempo dedicado a varias actividades culturales estaba relacionado a
la posicion social de! encuestado, medido por el nivel educativo y de ingresos del hogar.

Para finalizar con esta seccidn nos interesa plasmar las razones por las cuales hemos decidido enfocar esta
investigacion en la adolescencia. Hemos elegido esta etapa de la vida por tres razones, una social y dos
socioldgicas. La primera tiene que ver con la importancia de esta etapa en la vida de las personas, la cual resulta

fundamental para atacar el problema de la marginalidad, etapa en la que los programas culturales deben estar

Este coneepto refiere # la ““distancia entre quicnes tienen acceso a las 11Cs y quienes no lo tienen™ (Zunini, 20112 1).



focalizados para frenar las “rutas de marginalidad” (Lescano y Pessano; 2006). En cuanto a las razones
socioldgicas, en primer lugar la seleccion esta determinada por la constatacion de diversos estudios anteriores,
de que son los jovenes los que mas consumen productos culturales: van mas al cine, escuchan mas tiempo
musica, van a bailar, etc. En segundo lugar la seleccion se ha visto influida por el hecho de que en nuestro pais

aun no existan investigaciones sobre consumo cultural focalizadas en esta etapa de la vida.

2. MARCO TEORICO

Para la realizacion de este trabajo partimos de la perspectiva utilizada por los estudios sobre industria y

consumo de productos culturales, que con bastante consenso definen la cultura como “un proceso social de

produccion simbélica™ incluyendo dentro de la misma, como plantean Stolovich et al:

“la produccion artistica tradicional -litcratura. pintura. masica. teatro y equivalentes- asi como ¢l conjunto de bicnes v scrvicios
rclacionados tanto con lo que sc ha llamado alta cultura™ como lo que resulta de las “industrias culturales™ o “cultura masiva®™ —
radio. television. revistas, discos. conciertos. recitales. videos, cable, etc- de la “cultura popular™ o “cultura folclorica™ -artesanias,
cventos populares del tipo ferias. “fiestas falkloricas™, etc.- y las diversas instituciones culturales -casas de cultura. muscos.
galerias. etc-." (Stolovich. et al. 2002:21)

Conceptualizamos el consumo desde aquellas perspectivas que distanciandose de las visiones naturalista y
economicista, priorizan el componente simbolico del mismo. Uno de los principales exponentes de esta
perspectiva es Jean Baudrillard, quien plantea que toda teoria del consumo debe basarse en el significado que
se expresa al consumir un determinado bien o servicio, pues en el consumo lo fundamental no es valor de uso
sino “el valor de intercambio simbolico, a difercncia de lo que propone la vision naturalista que define el
consumo en términos de necesidades, considerando los objetos como “funcion de las necesidades (...) del
individuo” (Baudrillard,1971: 37). Segin Néstor Garcia Canclini, uno de los principales referentes
latinoamericanos en la tematica, adoptar esta perspectiva no naturalista implica por un lado, “‘reconocer que
cstas [las necesidades| son construidas socialmente y que incluso las necesidades bioldgicas mas elementales se
satisfacen de manera diferente en las diversas culturas y en distintos momentos historicos” (Sunkel, 2006: 24)
Por otro lado, como también plantea Baudrilliard, implica desechar la idea de que los bienes son producidos por
su valor de uso, nocion que parte de la consideracion de la produccion como organizada naturalmente en
coordinacion con un conjunto de necesidades que son fijas. Debe tenerse en cuenta que en muchos casos el
valor de cambio de la mercancia es mas importante que su valor de uso, y que ademas que se “afiaden otras
esferas de valor —simbdlicas- que condicionan la existencia, la circulacion y el uso de los objetos™ (Garcia
Canclini, 2006: 80).

Por su parte, desechar la vision economicista, que conceptualiza el consumo solo como ambito para la
reproduccion de la fuerza de trabajo, significa como plantea Martin Barbero 1995, considerarlo también un
ambito de produccion de sentidos, y un “proceso de constitucion de identidades y de conformacion de

comunidades™ (Sunkel, 2002: 26).

“ Existen diversas interpretaciones sobre qué es la culturay qué se considera un producto cultural. Desde una perspectiva radical puede restringirse la
misma a la nocion de “bellas artes™, asimilandola a las “artes superiores o “cultas” (Stolovich, ct al, 1997: 17). Dentro de esta concepcion
encontramos, por cjemplo. a Alvin Toffier, quien utiliza la palabra cultura para referirse a las “bellas artes™ excluyendo a los medios masivos de
comunicacion de su definicion (1987: 15), En ¢l otro extremo sc cncuentra la perspectiva antropologica que propone como cultura todo fo gue ¢s
creado por el hombre, ““lodo lo que es artificial o no pertencce a la naturaleza™ (Stolovich. ct al, 1997:17).
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En cuanto al consumo de productos culturales existe consenso a nivel intelectual en considerar que el
mismo tiene algunas caracteristicas que hacen factible distinguirlo del consumo de otros bienes y servicios. [l
consumo cultural constituye una practica especifica por el caracter particular de los productos culturales: si bien
los bienes y servicios culturales tienen valor de uso y de cambio. y contribuyen a “la reproduccion de la
sociedad y a veces a la expansion del capital”, en estos bienes mas aun que en el resto, el valor simbolico es el
mas importante (Garcia Canclini, 2006: 88). De ahi que pueda definirse €l consumo cultural como “el conjunto
de procesos de apropiacion y uso de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso
v de cambio. o donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimension simbdlica™ (Garcia
Canclini, 2006: 89). Este conjunto de procesos implican “la comunicacion, recepcion y/o uso de bienes
simbdlicos™ que satisfacen “"necesidades de orden ideoldgico, psicoldgico y psicosocial™ (Stolovich et al. 2002:
21

Ademas de las caracteristicas aludidas existen muchas otras que permiten distinguir los productos culturales
de otros productos, pero no nos detendremos aqui en especificarlas ya que no contribuiria a los fines de la
presente investigacion. Nos dirigiremos directamente en lo que sigue a repasar los aportes tedricos en relacion
al los productos culturales y los factores que influyen en su consumo.

A nivel tedrico existen dos perspectivas principales en relacion al consumo cultural y sus determinares: la
teoria de la "homologia™ o “correspondencia™ y la teoria de la “individualizacion” (Radakovich, 2011: 91).

Pierre Bourdieu es el exponente fundamental de la teoria de la “homologia™ o “correspondencia”™. En la
investigacion que publica bajo el titulo “'La distincion™, Bourdieu encuentra que el consumo de productos
culturales® esta fuertemente relacionado con dos variables: el “capital escolar™ y el “origen social” (Bourdieu,
1998:11). El consumo de obras de arte. requiere de una “disposicion estética (...) que se adquiere al estar
inserto en el sistema educativo™ (Bourdieu. 1998, 16), y de ahi que se observen variaciones en el consumo de
obras culturales entre quienes tienen diversos niveles educativos. Pero a igual nivel de instruccion se observan
diferencias entre los individuos y estas tienen que ver con el origen social, el cual tiene mayor peso aun que el
capital escolar. El origen social diferente permite la incorporacion de un “habitus de clase™ también diferente.
Las clases sociales no solo tienen diferencias en cuanto a la cantidad de recursos que poseen, sino también en
cuanto a los estilos de vida y de consumo, contenidos en su habitus de clase. El habitus es el principio
unificador y generador de las practicas, “como forma incorporada de la condiciéon de clase y de los
condicionamicntos que esta condicion impone™. Desde este punto de vista la clase es un conjunto de agentes
que tienen una misma ubicacion en el espacio social y que también suelen tener unas mismas disposiciones que
los llevan a actuar de manera similar (Bourdieu, 1998: 100). Las clases realizan ciertas “practicas enclasables™,
es decir, distintivas, que separan, y producen ciertos “juicios clasificatorios que (...) aplican a las practicas de

los otros o a sus propias practicas™. El habitus tiene dos capacidades que lo definen *’la capacidad de producir

3 En “La distincion™ Bourdicu sc reficre a los productos culturales en el sentido acotado. considerando dentro de esta categoria a las obras de arte,
como la pintura. la musica, ¢l teatro. y no incluyendo. por ejemplo, los medios masivos de comunicacion. Sus hallazgos, de todos modos, son por
demas pertinentes y su aporte resulta mas que significativo. @tras autores lambién utilizan su perspectiva cuando, al igual que en nuestra
investigacion, manejan la categoria productos culturales en sentido amplio.
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unas practicas y unas obras enclasables y la capacidad de diferenciar y de apreciar estas practicas y estos
productos (gustos)” (Bourdieu, 1998: 169-170). De ahi que Bourdieu plantee que los gustos, tienen un origen
social, esto es, dependen del habitus de clase.

Las clases dominantes, en cuanto a consumo de productos culturales se refiere, tienden a consumir y tener
una relacion mas estrecha con las “artes legitimas™, tienen lo que Bourdieu denomina como “disposicion
estética”, definida como la capacidad de apreciar este tipo de obras, la cual no es algo natural y tiene que ver
con un relacionamiento particular con la cultura. Expresa una cierta relacion con el mundo y con los otros. un
cierto estilo de vida producto de ciertas ““condiciones de existencia’ (Bourdieu, 1998: 50-51). Como todo gusto
“une y separa”: une a todos los que tiene las mismas condiciones de existencia y separa de aquellos que tienen
condiciones de existencia diferentes (Bourdieu, 1998: 53).

Desde esta perspectiva, las clases no solo se definen por la cantidad de capital econdmico que manipulan
sino también por la tenencia de otros capitales, entre ellos el capital cultural en sus tres estados: capital cultural
incorporado, objetivado, e institucionalizado. El primero refiere a aquellas capacidades culturales adquiridas a
través del tiempo, “una propiedad hecha cuerpo que se convierte en una parte integrante de la “persona™, un
habito™ (Bourdieu, 1979: 2). El segundo hace referencia a aquellos “apoyos materiales —tales como escritos,
pinturas, monumentos, etc.” que a diferencia del capital cultural incorporado pueden ser transmitidos “en su
matcrialidad™ (Bourdicu, 1979: 3) pero que para poder ser apropiados y utilizados “de acuerdo con su destino
especifico (....) hay que disponer personalmente o por poder, del capital incorporado™ (Bourdicu, 1979:4). El
Gitimo hace referencia a la “objetivacion del capital cultural en la forma de titulos (...) patente de competencia
cultural que confiere a su portador un valor convencional, constante y juridicamente garantizado desde el punto
de vista de la cultura™ (Bourdieu, 1979: 4)

Desde esta perspectiva el espacio social es siempre un espacio de lucha. Las clases estdn en constante lucha
por diferenciarse y los gustos y consumos de productos culturales son los que mas diferencian las clases
sociales entre si porque para consumirlos se requiere de esa “disposicion estética™ que solo la tienen las clases
dominantes, que son las que imponen ese consumo como legitimo (Bourdieu, 1998:37). Por tanto, la
apropiacion de una obra de arte es siempre una relacion social de distincion, porque la apropiacion de la misma
supone siempre ciertas “‘disposiciones” y “competencias que no estan distribuidas universalmente™, lo que hace
que las obras culturales sean consumidas exclusivamente por ciertos grupos que poseen esas capacidades, lo

que “asegura un beneficio de distincion™ (Bourdieu, 1998: 225-226)°

¢ Otros autores han considerado la I6gica de la distincion como la Iégica fundamental que se encucntra por detras del consumo (cn gencral).
ThorsteinVeblen, en su libro “Teoria de la Clase ociosa™ plantea que en la era moderna, !as lineas que dividen a las clases sociales, son sumamente
difusas, por lo quc se hacc necesario, que las mismas encuentren mecanismos por los cuales diferenciarse. Besde su punto de vista “la base™ de la
“bucna reputacion” en nuestra era es la “fortaleza pecuniaria™. Los medios que permiten exhibir esa fortaleza “son el ocio y un consumo ostensible
de biencs " (Veblen, 1985:86). siendo ¢l segundo ¢l que cn la socicdad modema ticne la primacia como clemento de distineion (Veblen, 1985:92).
Para ser capar de distinguir al que lo realiza, cl consumo debe ser de “superflua”, “derrochador”, pues si fuese de bienes necesarios no se
desprenderia del mismo gran “mérito” (Veblen. 1985:97). La Iogica funciona de manera que las diferentes clases aceptan como “ideal de decoro el
esquema general de la vida que esta cn bogaen el estrato superior mds proximo y dedican sus energias a vivir con arrcglo a cse ideal™ (Veblen, 1985:
86). La razon para aumentar cl consumo cs la ecmulacion, es decir, la nccesidad de superar a otros con ios que nos comparamos, que son sicmpre
guienes estdn por cncima y quicnes establecen cl patron de decoro, de consumo. de habitos (Veblen, 1985:103).

En linea con lo plantcado por Veblen, Baudrillard plantea que ya cn las sociedades primitivas el consumo no esta motivado por las necesidades
econdmicas. sino que responde una necesidad de “prestigio y distribucion jerdrquica”™ (Baudrillard, Tin: Moles, et al 1971: 38), ldgica que en nuestra
sociedad se oculta detras del consumo. que no se basa en las necesidades y el valor de uso de las mercancias adquiridas, sino el “valor de interecambio
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Si bien las teorias de homologia tienen un fuerte potencial, algunos elementos de las mismas han sido
debatidos y han llevado a la busqueda de nuevos ensayos teoricos. En relacion a la obra de Bourdieu Saidel
obscrva que se evidencia un cierto “dominocentrismo™ del que los sujetos estan presos, pues parece que solo las
clases altas y cultas “quieren distinguirse™, cuando también es cierto que las demas clases también intentan
distanciarse y excluir a las demas de sus espacios, y “la cultura legitima nunca es del todo legitimada™, puesto
que el que esta supuestamente siendo “dominado no reconoce siempre al dominador™ (Saidel, 2009:7). La
imposibilidad de imponer su propio estilo de vida a los demas grupos, ha sido el aspecto mas debatido de la
teoria de Bourdieu y es segin Radakovich, el elemento mas “complejo™ a la hora de analizar el caso
latinoamericano, ya que en este continente las expresiones populares se han impuesto en toda la estructura
social. También el contexto actual de globalizacion econdmica y cultural pone cn tela de juicio el argumento de
Bourdieu, ya que "las industrias culturales desordenan las relaciones entre clases y cambian cl eje de la
diferencia por la inclusion y la exclusion de las redes globales™ (Radakovich. 201 1: 87).

En este contexto, han surgido varias perspectivas que intentan ver la relacion entre consumo y relaciones
sociales desde otro dngulo, siendo la teoria de la individualizacion una de las mas importantes. Esta plantca que
en las sociedades actuales el gusto y consumo cultural deja de estar influido solo por el lugar ocupado cn la
estratificacion, pasando a estar cada mas vinculado a estilos de vida. Si bien la estratificacion sigue siendo
relcvante, los estilos de vida cada vez estan mas vinculados a una “auto-realizacion™ individual, influida por
otras variables, como el sexo, la edad, la etnia, la opcion sexual, etc. (Radakovich, 2011,91).

Varios autores han intentado conciliar estas dos perspectivas rescatando la idea de que cxisten diferencias en
el consumo segun las clases sociales pero reconociendo que existen en el contexto actual otros factores que
inciden en él. En “Cultura de consumo y posmodernismo™. Mike Featherstone pone en debate la idea de la
determinacion del consumo en relacion a las ideas del posmodernismo, que entre otras cucstiones, plantea que
en la cra contemporanea se producen a nivel cultural cambios por los cuales “se deconstruyen las jerarquias

simbolicas cxistentes™ abriéndose paso tendencias a un habitus

“menos rigido o un conjunto mas flexible de disposiciones y clasificaciones como marco de los encuentros™ (...) Nuevas formas
de capital cultural y un marco mas amplio de experiencias simbolicas estan en un marco de ciudades cada vex mas globalizadas.
vale decir, de mds facil acceso a través de las comunicaciones financicras (movimientes de dinero) y la informacion (radio-
teledifusion, publicaciones. mcdios)” (1991: 182)

Sin embargo, y cn contra de lo que sugieren los tedricos del posmodernismo, Featherstone plantea que las
“jerarquias clasificatorias verticales (alto/bajo, elitista/popular, minoritario/masivo, buen gusto/ mal gusto.
arte/vida)” aun tienen vigencia y “subsistc la clasificacion, la jerarquia y la segregacion™ (1991:182). Lo que si

es posiblc afirmar es que existe un impulso hacia la estilizacion de la vida, es decir que

“se pone en primer plano la importancia del estilo. cosa también alentada por la dinamica del mercado modernista, con su
blisqueda permanente de nuevas modas. nuevos estilos, nuevas sensaciones y experiencias (...) 1a publicidad de la cultura de
consumo sugicre que en todos hay lugar para la autosuperacion y la autocxpresion. scan cuales fucran nuestra cdad o nuestros
origences de clase™ (1991: 146, 147).

simbdlico. de prestacion social, de competencia, y en ultima instancia de discriminantes de clase™ (Baudrillard, En: Moles, ¢t al. 1971: 38). Los
objctos de consumo cumplen con la funcién social de designar “el ser y cl rango social™ del consumidor, (Baudrillard, Fn: Moles. et al, 1971: 40)
son “portadores de un indice de significaciones sociales, portadores de una jerarquia cultural y social (...) constituyen un codigo™. (Baudriltard. Fn:
Moles, ct al 1971:46).
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Las opciones de actividades culturales y de tiempo libre se amplian y con esto se amplian también la
“variedad de estilos de vida ociosos™ y en algunos grupos esto lleva a una “tendencia a asumir una postura mas
activa respecto del estilo de vida y procurar la estilizacion de la vida (...) la preocupacion por la moda. la
presentacion de si mismo, el look (...) apuntan a un proceso de diferenciacion cultural™, en el contexto de una
“rapida circulacion de nuevos estilos (...) y la invocacion nostalgica de estilos pasados™ (1991: 163). Estos
estilos de vida y de consumo son tomados del *“otro lado de la vida. de su imaginario: de la moda. el cine, de la

publicidad y de las infinitas sugerencias de la iconografia™ (1991: 168). Dado este contexto de “'sobre carga de

informacion y de signos™ se hace mas dificil

“la lectura ordenada de la presentacion corporal. la moda. el estilo de vida y las actividades de ticmpo libre. Las personas pueden

abrevar en un repertorio mucho mds amplio e inmediatamente accesible de bienes simbdlicos v estilos de la “vidrieria mundial™., y

es mas dificil hacer un juicio de clase a partir del gusto o cl estilo de vida™ (1991:183)

En este sentido, puede afirmarse que se produce un cierto “desorden cultural™. Sin embargo, siguen habiendo
“diferencias de estatus™, y las personas de mayor nivel siguen acercandose a personas de su mismo rango. y
excluyendo a los de afuera. De ahi que Featherston afirme “que aln es postble leer la presentacion corporal y
los estilos de vida como indicadores de status social™, pero que “debe reconocerse que ahora el juego es mucho
mas comple jo” (1991:183), dado que en el mundo contemporaneo los “criterios universalmente aceptados para
juzgar el gusto cultural™ pierden peso y *“una actitud mas relativista y pluralista que ahora permite admitir lo
exclusivo, lo extrafio. el otro, lo vulgar. que antes se rechazaba (...) una mayor tolerancia a la diferencia y la
diversidad™ aparecen en su lugar (Featherstone, 1991: I77)7.

Para finalizar esta seccion, nos referimos aqui nuevamente a Garcia Canclini, en este caso en relacion a su
aporte realizado a través de su libro "Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad™. En
esta obra fuindamental el mencionado autor estudia la cultura latinoamericana a finales de los noventa
focalizando su analisis en México, Argentina y Brasil, a través del desarrollo del concepto de hibridacion, que
da cuenta de los “procesos socioculturales en los que las estructuras o practicas discretas, que existian en forma
separada, se combinan para generar nuevas estructuras, objetos y prdcticas” en la transicion a la modernidad
(Garcia Canclini, 2010:14). Este concepto permite entender los procesos a través de los cuales lo culto, como el
arte y la literatura, lo popular tradicional, es decir, el folklore y el conjunto de saberes y practicas tradicionales,
y lo masivo, es decir los productos de la industria cultural, “dejan de estar donde nos habituamos a
encontrarnos™ (Garcia Canclini, 2010; 36) se mezclan y transforman y dan lugar a nuevas formas culturales en
las ciudades latinoamericanas. Esta perspectiva permite entender el entrelazamiento de diferentes expresiones
que son mas o menos incorporadas por distintos sectores de la poblacion, en el actual contexto de globalizacion
y de masificacion de la cultura, donde los medios de comunicacion, que parecian dirigirse a aplastar lo culto y

lo tradicional, terminan por difundirlos. En esos procesos, sin embargo, aquellas expresiones sufren un proceso

" Otros autores tambicn han realizados plantcos que apuntan a sintetizar las perspectivas individualista y de homologia. Tank Wing Chan y John
Goldhorpe. por ejemplo, plantean que en la actualidad las diferencias en el consumo tienen que ver con “la variedad o amplitud™ que presentan los
individuos de diferentes estratos en su consumo. Las difcrencias sc dan entre “ominivoros™ v “unnivoros™. .os primeros “son individuos tolerantes,
con alto nivel educativo y movilidad social, generalmente abiertos a estilos culturales™ en los que no fueron “‘socializados inicialmente™. Este tipo
rescata ¢l argumento de individualizacion. Por el otro lado los “*unnivoros™ son definidos como aquellos que “presentan patrones de consumo mas
cerrados. menos tolerancia o apertura a gustos v estilos culturales vinculados a grupos sociales de diferente clases o status social” tendiendo a ser los
de las clases bajas mas unnivoros que el resto. e esta parte, ¢l argumento de homologia es el que sc rescata (Radakovich, 2011: 93).
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de hibridacion, dejan de ser lo que eran y se trasforman para dar lugar nuevas formas culturales. La
incorporacion dc ecste aporte deviene del hecho de que pareccria scr pertinente para entender posibles
entrelazamientos y mezclas entre expresioncs mas o menos incorporados por los diferentes estratos a través de

esos procesos de hibridacion a lo que haciamos referencia.

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Perspectiva metodologica, técnica utilizada v muestreo

La presente investigacion enfrenta los objetivos propuestos desde una perspectiva cualitativa, utilizando la

técnica de entrevista en profundidad. En cada entrevista se aplico ademas una ficha cuantitativa®.

Para la obtencion de los entrevistados se seleccionaron cuatro liceos ubicados en barrios de contexto

socioeconomico diverso: el Liceo Stella Maris ubicado en Carrasco como representante del estrato alto, el

Liceo Pedro Poveda ubicado en Atahualpa para el estrato medio alto, el Liceo No. 26 Armando Acosta y Lara
Diaz ubicado en Jacinto Vera como representante del estrato medio bajo, y por dltimo el Liceo No. 25 José
Bcelloni en Villa Prosperidad para el estrato bajo. Dentro de cada licco se seleccionaron a los alumnos bajo un

muestreo de maxima variabilidad, es decir, integrando la muestra por adolescentes con distintas caracteristicas

(sexo, edad, grado y grupo) pero siendo todos ellos de scgundo ciclo de secundaria, realizandose un total de 44

entrevistas’.

3.2 Plan de analisis

Dimension 1: Perfiles de consumo cultural por estrato
Bajo csta dimension nos propusimos caracterizar el consumo cultural realizado por los adolescentes insertos en
cada uno de los cuatro estratos y compararlos entre si. Para cada uno de los estratos sc elabora un perfil de

consumo en base a las siguientes categorias de analisis.

1. El consumo musical 3. La lectura 4.2 Opera

2. El consumo de medios 4. Las salidas 4.3 Ballet

2.1 Radio 4.2 Locales bailables 4.4 Danzas

2.2 Television 4.3 Cine 4.5 Carnaval

2.3 Internet 4.1 Teatro S. El consumo de especticulos
deportivos

# Lajustificacion de la elcecién de la perspectiva metodologica y detalles en relacién a la técnica utilizada se encuentran en el anexo metodolégico.
® La justificacion de la cleccion de estos barrios y liceos asi como los detalics en relacion al trabajo de campo se encuentran en el anexo
metudoldgico.
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Dimension 2: El capital cultural en los distintos estratos
Bajo esta dimension se caracteriza el capital cultural con el que disponen los adolescentes de distintos
contextos socioecondmicos y se discute sobre las posibilidades de internacionalizacion del consumo en base

a las siguientes categorias.

1. Capital cultural tradicional 2.1 Computadoras en el hogar

1.1 Librosen el hogar 2.2 Conexion a Internet en el hogar

1.2 Obras de arte en el hogar 2.3 Reproductores de DVD y MP3 en el
1.3 Participacion en clases de arte hogar

1.4 Instrumentos en el hogar 2.4 Television para abonados en el

1.5 Conocimientos musicales hogar.

2. Capital cultural audiovisual

4. ANALISIS

CAPITULO 1: EL CONSUMO CULTURAL EN LOS DIFERENTES ESTRATOS
SOCIECONOMICOS

El objetivo de este capitulo es caracterizar ¢l consumo de diferentes productos culturales en los cuatro
estratos socioeconomicos, elaborando para ello un perfil de consumo donde poder divisar sus caracteristicas,
para luego poder compararlos en sus diferencias y similitudes. Comenzaremos con el estrato mas alto, luego

seguiremos con los estratos medios y por ultimo presentaremos cl perfil del estrato bajo.

1.1 EI PERFIL DE CONSUMQO CULTURAL DEL ESTRATO ALTO

1.1.1 El consumo musical

En cuanto a gustos musicales se refiere en el dia a dia los entrevistados del estrato alto escuchan
fundamentalmente rock en el caso de los varones y pop y muasica romantica en el caso de las mujeres. A la hora
de salir a bailar prefieren otros géneros como la electronica, el reggaetdon y la cumbia, que son escuchados a
diario por unos pocos. Buena parte de los entrevistados, afirman escuchar musica en inglés c¢n general o
preferirla frente a la musica en espaiiol, lo que solo sucedid en este estrato, y alude a una mayor incorporacion
no solo de esa lengua, sino también y por sobre todo, de la cultura internacional, lo que puede tener que ver con
los medios de comunicacion pero también con el deseo de emular el consumo de los paises desarrollados, con
los que toman contacto a través de reiterados viajes a Europa y Estados Unidos. El resto de los ritmos son poco
escuchados (latinos, populares-tradicionales, brasilera, ctc.) sin embargo cabe destacar dos cuestiones. Es en
este estrato en donde aparecen mas referencias a la musica clasica (que de todos modos es escuchada con poca
frecuencia y por una minoria), incorporada como herencia de un pasado donde la misma era muy valorada cn
csta clase, pero que ha perdido en gran medida su anterior vigencia. Y por otro lado, en este estrato aparecen
algunos ritmos poco escuchados en general como el reggae, cl hip hop, el rap y los oldies, y ritmos como el

blues y el country que solo son mencionados cn este estrato.
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En relacion a las razones por las que se vincularon a los géneros escuchados, surgen dos grupos de
respuestas principales. El primero tiene que ver con la influencia de los gustos musicales de la familia y aparece
en el caso del rock, la musica clasica, los oldies, y cl folklore. "L/ rock porque a mi padre también le gusta
mucho, desde chiquito escuché y me empezo a gustar’™ (Maximiliano), *Y musica cldsica me gusta, a mi abuelo
le gusta mucho y hace un afio o dos, mi abuelo tenia un Ipod y me lo dio y era todo musica cldsica, mi abuelo
escuchaba v... nada, algunas cosas me fueron quedando” (Bautista). El segundo grupo de respuestas refiere a
la influencia de la industria de la cultura y lo que se impone como moda en ella, y se utiliza en general para
argumentar el gusto por la musica que pasan en los locales bailables, como cumbia, reggacton y marcha, y por
el pop y la musica en inglés en general: "escucho esa musica porque cuando salgo a bailar ponen esa musica,
se baila esa musica, enlonces mds o menos le liene que gustar porque sino no podés a salir a bailar”
(Tomas)'?. Estas apreciaciones muestran que existen ciertos ritmos como son el rock y la musica clasica que
estan presentes en las generaciones anteriores a la de los entrevistados y que son transmitidos e incorporados
por estos como habitus de clase. Pero también, otros estilos diferentes a los escuchados por las familias son
incorporados por estos jovenes (al menos en las salidas por la mayoria pero también a diario por una minoria),
siendo muchos de estas expresioncs de las clases bajas incorporados e impulsados por la industria musical.

La computadora y el Ipod son los medios mas utilizados para escuchar musica, y la descarga en Internet la
que permite obtener la musica escuchada a través de esos medios. Una pequefia minoria ain compra CD’s o
utilizan la radio, pero lo hacen con poca asiduidad y como complemento de los otros dos medios. La gran
mayoria de los entrevistados descarga entre cincuenta y cien temas musicales al mes, y la principal razon para
hacerlo es la facilidad y la rapidez para acceder a la musica que permite la descarga, destacando también la
mayor variedad de opciones frentc a otras formas de acceso como la compra de CD’s, la posibilidad de conocer
nueva musica sin invertir dinero, de obtener solo lo que se quiere, y de transportar la musica con mayor

facilidad.

1.1.2 El consumo de medios

1.1.2.1 Radio

La radio es muy poco consumida en el estrato alto: solo un cntrcvistado escucha con frecuencia, mientras el
resto lo hace cada tanto o solo unos minutos al dia cuando viaja en auto, de manera similar a los miembros de
su familia. Es utilizada principalmente como entretenimiento y en menor medida como forma de acceso a
informacion. Las emisoras y tipos de programas escuchados difieren entre varones y mujeres. Ellas prefieren
los programas musicales, y todas escuchan Radio Disney 91.9, varias escuchan [.a costa 88.3, aparecicndo
también otras emisoras de FM. L.as respuestas de los varones son mas heterogéneas, destacandose la aparicion

de varias AM, y escuchando ademas dc programas musicales otros de informacidn, periodisticos y de deportes.

'® Cabe destacar que por fuera de este grupo de respucstas aparece una referencia a la vinculacién a través de vivir en el extranjero (Estados Unidos)
a través de lo cual se produce la vinculacidn, en un caso. con el rap y el hip hop, respuesta que destaca que la interaccion con otras culturas brinda la
posibilidad de diversiiicar los gustos. I'or otra parie interesa mencionar que mas alla de la forma de vinculacién, aparccicron en ¢l caso del rock
algunas apreciaciones que ticnden a justificar el gusto por esc rimo a través de ponerlo por cncima de los mas asociados a los estratos mas ba jos.
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1.1.2.2 Television

La television es un consumo cotidiano entre los adolescentes de este estrato, medio principalmente utilizado
como forma de entretenimiento, pero también de informacion y compaiiia. La mayor parte de los entrevistados
dedica un tiempo considerable de su dia a esta actividad, que en general va desde una a tres horas. La totalidad
de los entrevistados de este estrato poseen television paga en sus hogares, lo que les permite acceder a una mas
variada oferta de productos y en particular a canales extranjeros, preferidos frente a los locales: “Me gustan los
canales del exterior, los canales uruguayos y argentinos no los soporto, y en mi casa compartimos el mismo
gusto"” (Mercedes), lo que alude al proceso de internacionalizacion que viven las clases altas en nuestro pais y
al que hace referencia Radakovich (2011). Los programas mas vistos son las series y las peliculas, siendo
bastante vistos también los informativos, los de musica y los documentales. La mayoria de los entrevistados
afirma compartir sus gustos o algunos de ellos con sus padres y hermanos, pero este no parece ser un ambito
donde los gustos de la familia tengan demasiado peso, incluso aparecen procesos inversos a los que se podrian

esperar bajo el supuesto de homologia (influencia de los gustos de los entrevistados en los de sus padres).

1.1.2.3 Internet

El Internet es el consumo mas extendido entre los jovenes del estrato alto: todos se conectan, lo hacen desde
hace varios afios (en general desde alrededor de los diez afios), y dedican un ticmpo diario en general muy alto:
la mayoria dedica entre tres y cinco horas diarias a este consumo, apareciendo dos entrevistadas que
permanecen casi “fodo el dia” (Mercedes) conectadas a través del celular. Utilizan Internet para acceder a las
redes sociales y en ellas comunicarse con amigos, “enterarse” y “estar al dia”, ver y compartir fotos,
intercambiar informacion para hacer tareas del liceo o elaborar trabajos en grupo mediante la red; para
descargar o acceder en linea a musica, videos y peliculas, a informacion gencral, de deporte, cine, bandas,
artistas, musica, etc. Las paginas mas utilizadas son Facebook, sitio mas nombrado y el primero al que se hace
referencia en la mayoria de los casos, y YouTube y Google, que tienen el segundo lugar, siendo también

nombras con asiduidad paginas como Wikipedia, Twitter, y Ovacion Digital.

1.1.3 La lectura

La mitad dc los entrevistados lee libros y la mayoria Ice revistas. Tres entrevistados, dos varones y una
mujer, afirman leer diarios, y especificamente la seccion deportivas, haciéndolo esta dltima con frecuencia
mientras para los otros es un practica poco asidua''.

La lectura de libros (y la de revistas) es mas comun entre las mujeres que entre los varones, pero la asiduidad
con la que lo hacen es baja en ambos grupos, ya que la mayoria lee solo uno o dos libros al afio, principalmente
“en las vacaciones™ (Martin), cuando estan “en el campo™ (Constanza), mientras durante el afio realizan esta
practica solo como actividad curricular. Cuando leen por gusto propio lo hacen por las posibilidades de
distraccion y entretenimiento que brinda la lectura: “si estoy en el campo, que no tenés nada para hacer, me

pongo a leer” (Constanza). “porque me distrae” (Rafael), “es una buena manera de salirte un poco del tema de

" Sobre 1a practica de lectura s obtuvicron pocos datos en todos los estratos.



rutina” (Martin). A su vez, al consultarles por qué no leen con mayor frecuencia, la mayoria alude a la falta de
tiempo para dedicar a esta actividad durante la época de clases, “cuando mds leo es en verano (...) sino con la
carga horaria y lodo eso, no tengo tiempo para sentarme a leer un libro™ (Mariana), aunque también aparecen
la falta de gusto por la lectura y la preferencia por actividades que les entretienen mds, argumentos que también
utilizan los que no leen para justificar por qué no lo hacen. En cuanto a los gustos en materia de libros, aparece
una diversidad importante de géneros, entre los cuales las novelas son las preferidas, pero también las
biografias, los libros de informacion sobre temas especificos, los de humor e historia son leidos.

Las revistas también son leidas mayormente por mujcres, y lo hacen una vez cada tanto o una o dos veces al
mes, con el objetivo de “enterarse’ de lo que sucede con los famosos, basicamente, aunque también aparecen
otros motivos, como entretenerse ¢ informarse sobre temas (bandas, deporte). Las revistas de “chismes"” son las
preferidas por las mujeres y las de deportes por los varones (aunque hay quienes las leen en ambos grupos) y
otras como las de musica y de moda solo son nombradas por un entrevistado.

Cabe destacar que la lectura (al menos de libros) parece ser bastante mas comun entre los padres de los
entrevistados que entre ellos mismos, por lo que muchos no contindan con ese habito familiar; sin embargo es
cvidente que el hecho de que los padres lean aumenta las posibilidades de que los hijos los hagan, y de ahi que
la mayoria en este estrato lea: “En primaria, cuarto, tercero de primaria, ibamos al campo y siempre mi madre

te encajaba un libro, y ta, ahora te gusta’ (Rafael)lz.

1.1.4 Las salidas

1.1.4.1 Recitales y toques”

Este es el estrato donde la asistencia a recitales o toques esta mas extendida, ya que todos los entrevistados
han asistido y aunque se observa una gran variabilidad en la frecuencia con la que lo han hecho, en general, ésta
es mayor que en el resto de los estratos, registrandose casos de extrema frecuencia como el de uno dc los
entrevistados que asiste todas la semanas a toques y ha asistido a varios recitales. Asisten desde que tiencn entre
doce y dieciséis afios, y lo hacen tanto con amigos como con miembros dc la familia. En todos los casos los
amigos también concurrcn y en la gran mayoria los padres y otros familiares también lo haccn, aunque con
poca asiduidad. [.a mayoria de los recitales a los que han asistido fueron de artistas extranjeros, observandose
diferencias en los mimos entre varones y mujeres. Varias de ellas han visto recitales de Arjona y de bandas
surgidas de telcnovelas argentinas, mientras los varones han ido fundamentalmente a ver bandas de rock
conocidas mundialmente como Guns and Roses, ACDC o Rolling Stones, y buena parte ha ido también a ver
bandas de rock nacional como Hereford o Buitres. Cabe destacar que varios mencionan haber viajado a

Argentina para ver recitales lo que no aparece en el resto de los estratos.

"2 ¥s de destacar quc dos de los cntrevistados dijeron leer en internet. uno lee articulos y otro lee vl diario. En el caso de [a radio tambicn sucedio que
una entrevistada escuchaba radio en Internet. No se profundizo cn este aspecto. pero seria intercsantc para futuras investigaciones indagar en csta
posible nueva forma de lectura (y de accesoa la radio).

" Sc consideran recitales a los espectaculos de misicos o bandas que se realizan en grandes espacios delimitados (como un estadio), y donde la
asistencia requiere de la compra de una entrada. Los toques se realizan en lugares pequefios (como un local bailable. un pub) o en espacios publicos
(playa, calle que sc cicrra para el cvento, elc.) y en algunos casos son gratuitos.
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1.1.4.2 Las salidas a locales bailables v fiestas

Al igual que en el resto de los estratos, la salida a bailar es entre las salidas la mas extendida entre los
jovenes, utilizada como forma de divertirse, distraerse, encontrarse con conocidos del colegio al que asisten o
de la zona, y de compartir un tiempo con amigos. Sin embargo, los entrcvistados de este estrato asisten en
general desde mas jovenes (alrededor de los trece afios) y lo hacen mas frecuentemente, ya que la mayoria
asistc todos los fines de semana. Asisten tanto a locales bailables como a “fiestas privadas™ (a las que asisten
antes en el tiempo y en general con mayor frecuencia), que son organizadas en casas particulares de la zona por
jovenes de su propio colegio u otros aledafios. Cundo van a locales eligen principalmente Inn en Carrasco o El
Club en Parque Rodo. El precio de las entradas en los locales va desde los cicn a los tres cientos pesos (siendo
las cifras ciento cincuenta y doscientos las que mas se reiteran) mientras la entrada son mas baratas o son gratis
en las fiestas. En cuanto a la muasica emitida, la cumbia y el reggaeton tienen la primacia. A la hora de justificar
la eleccion por las fiestas los cntrevistados aluden principalmente al hecho de que van personas a las que
conocen: “esloy con genle que conozco, y me divierlo asi, no me guslta ir donde hay mucha gente, me molesta
que le pechen, te empujen, que estén todos sudados™ (Constanza). En el caso de los locales, el argumento es cl
nivel socioecondmico de las personas que asisten aunque estas no son ya cstrictamente conocidas: “me siento
un poco mas afin a esos lugares por mismo la gente que va (...) estan mas bien en mi mismo ambiente social”
(Martin), Y por qué... son donde va a bailar la gente mds de mi tipo y no sé, y...gente que vive como yo™
(Rafael). Otros argumentos plantcados indistintamente en relacion a las fiestas y locales fueron ser adecuados
para su edad, la cercania de los lugares y el tipo de musica que pasan.

Por finalizar interesa destacar las respucstas obtenidas en relacion a los locales a los que creen que no irian
(2D, BA, Cimarron, Opa, Gata Bacana, W Lounge y otros especificados por sus caracteristicas pero no con cl
nombre). Los argumentos csgrimidos tienen que ver fundamentalmente con las personas que van a esos lugares
y refieren a diferentes aspectos. Pueden referirse a la edad (locales para pera personas de mayor edad); al nivel
socioecondmico de quien asisten, “donde va gente de otra clase social” (Tomas), “[la gente] de mas bajo perfil
econdmico” (Martin); o pueden referirse a lo que identifica el lugar y como van las personas vestidas. “a los
que son lipo de campo y esas cosas ni loca, no voy ni loca (...) porque no me siento identificada con los agro,
la bombacha de campo, salir asi ni loca™ (Rafaela). Algunos entrevistados también hablan sobre el ambicente
que se genera en estos lugares donde van personas diferentes, apareciendo la violencia y el micdo como
argumentos: “hay mucha violencia, escuchamos de muchos casos de gente que le robaron, droga, alcohol,
mucho alcohol (Mariana), “"me da miedo” (Martin), “me parece peligroso, no me gusta el ambiente”
(Maximiliano), “esos lugares que capaz que se visten distinlo, vasy a veces te roban, a esos lugares no vamos™
(Agustina). Solo una dc las entrevistadas a la vez que manc ja otros argumentos dice que no iria a algin gar que

quedara lejos.
1.1.4.3 Cine

En este cstrato la salida al cine cs una actividad rcalizada desde la nifiez con gran asiduidad: la gran mayoria

asistc una o dos veces por mes ¢ incluso hay quicnes lo hacen mas seguido. Los pocos que lo hacen menos
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prefieren ver la pelicula en la casa o realizar otras actividades. La sala mas elegida es la de Portes Shopping,
aunque algunos también van de vez en cuando al Grupo Cine Arocena, siendo muy pocos los que concurren
también al Montevideo Shopping y al Punta Carretas Shopping Center, lo que indica que los entrevistados no se
desplazan desde su lugar de residencia a zonas muy alejadas y prefieren transitar las aledanas, lo que se
corrobora al observar que la principal razon para elegir el primero es la cercania del lugar de residencia Otras
razones estuvieron relacionadas con las instalaciones del cine (ambiente mas “lindo”, me jores salas), y con las
peliculas (mas y/o mejores). Los amigos y los novios/as son los principales acompariantes y son pocos quienes
asisten con familiares también. Sin embargo, la mayor parte de los padres de los entrevistados también van al
cine, aunque en general lo hacen con menor frecuencia que sus hijos. Las peliculas preferidas son las comedias

y luego le siguen las peliculas de accion.

1.1.4.4 Teatro

Si bien todos han asistido al teatro alguna vez, menos de la mitad ha asistido en el dltimo tiempo y tampoco
lo han hecho con asiduidad. Varios solo han ido como salida didactica del colegio, pero la mayoria también lo
ha hecho con personas conocidas, amigos o familiares, asistiendo a obras clasicas, comicas, obras en otros
idiomas, dramas e improvisaciones'*. Los padres mantienen una asistencia un tanto mayor a la de los jovenes
en general, pero tampoco muy asidua y no es posible afirmar que sean los entrevistados que tienen padres que
asisten los que mas han asistido ultimamente, lo que puede tener que ver con el hecho de que no todos los que
han asistido ultimamente lo han hecho con su familia, ya que varios han asistido con amigos. Lo que si parece
seguro es que la asistencia de los adolescentes en general requiere de la asistencia de otras personas cercanas,
que los inviten o acompaiien, lo que se puede observar en las respuestas obtenidas por ejemplo, en relacion a las
motivaciones para la asistencia, donde se encontro que las invitaciones para asistir son las principales, y en las
razones para no asistir, que se relacionan con tres argumentos. Uno tiene que ver con la falta de gusto por este
espectdculo, que no consideran atractivo. Otros plantean como impedimento a su asistencia la falta de
informacion en relacion a las obras de teatro disponibles “no hay mucha informacion (...) yo tampoco busco
informacion ni los medios que yo veo lo publicitan™ (Tomas). Y otros relacionan su propia inasistencia a la de
las personas que los rodean, “no sé qué obras dan, entonces ta, no tengo idea y mis amigas tampoco me dicen,
no me entero. Y mis padres tampoco van, entonces no voy’ (Constanza), “me gustaria ir (...) pero tampoco sé
si tengo el cuorum” (Martin). Todos estos argumentos indican que la salida al teatro ya no es una practica

frecuente entre las familias del estrato alto.

1.1.4.5 Opcra

“Estad bueno, es diferente, vos si vas a un teatro normal a una obra normal, vas normal vestido, cuando fui a la opera ya
era diferente, ya es formal por el hecho de ser opera (...) La primera vez pmr ejemplo, me impacto un poco las voces, el
hecho de que actuen todo cantado a veces es raro, pero esta bueno, al final me gusto y por eso fui dos veces mads”
(Mercedes).

" Estas no son obras tipicas cn las que actores interpretan una obra ya estipulada. Fn las mismas participan cuatro actores que deben interpretar un
personaje sorteado al azar por un presentador. Son vistas por ¢l inico entrevistado que ha ido mds de una vez al aio en el dltimo tiempo. lo que nos
hace creer que pucde que el hecho de asistir con mayor frecuencia tenga que ver con vincularse a obras mis acordes a [a edad o menos “tipicas™
(Rafzacl).
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La asistencia a la dpera es practicamente un habito perdido en el estrato alto. Solo una entrevistada de los
doce ha asistido y lo ha hecho solo tres veces con su familia. La citada descripcion remite inequivocamente al
concepto de disposicion estética de Bourdieu, pucs es la asistencia la que genera la capacidad dc apreciar esta
forma de arte. El resto al no tomar contacto con este arte (porque no conocen a nadie que asista) no logra
desarrollar el gusto por el mismo. A esto se suma la escasa oferta de espectaculos de opera existente y la falta
de informacion relacionada a este espectaculo, que junto con lo anterior hacen que “/a idea (de asistir) ni se
presente” (Martin). Mas alla de que para la mayoria este espectaculo no resulta atractivo, a la hora de pensar en
como se sentirian si fueran, los posicionamientos son variados: hay quienes tienen una vision totalmente
negativa y creen que si fueran se sentirian “aburridos™; quienes creen que “puede llegar a estar bueno™ pero no
es algo que irian a ver (Rafael). y por ultimo, quienes tienen visiones mas positivas: “me gusta la musica y ver
una cantidad de gente tocando, de artistas, me gustaria™ (Felipe). Uno de los entrevistados plantea: “si fuera la
primera vez que voy, capaz que siento como que no tengo mucho por donde guiarme y capaz que no entiendo
mucho, pero alguna vez voy a probar” (Martin), lo que muestra que desde los propios entrevistados se percibe

esa falta de capacidad para apreciar esta expresion.

1.1.4.6 Ballet

Solo dos entrevistadas han ido a ver espectaculos de ballct, pero ninguna lo ha hecho con frecuencia (una y
tres veces)'>. Sus opiniones en relacion a este espectaculo son disimiles, coincidiendo solo en que no es algo
para ver con frecuencia. A una le gusto la experiencia pero le resultd un tanto aburrida y extensa; la otra ha ido
varias veces y considera que le “encanta’” (Mercedes). Tambicn en este caso relata el proceso dc adaptacion al
estilo y las caracteristicas de esta forma dc arte, rcafirmando la idea de que es a través del contacto reiterado
con el arte que se aprenden sus codigos y que se genera el gusto por ¢l mismo. En relacion a los que no asisten,
en primer lugar resulta rclevante indicar, que la asistencia entre los padres y otros familiares no parece
importante, por lo que también en cste caso la misma se habria diluido y solo la conservarian como practica una
minoria, lo cual se refleja en la baja asistencia por parte de los entrevistados y en las razones para no asistir a
las que los mismos aluden: falta de gusto o interés, percepcion de que es algo aburrido, “falta de oportunidad”
y de conocimiento sobre este espectaculo (Maximiliano) y falta de informacion sobre las obras disponibles. Las

percepciones sobre este espectaculo son similares a las halladas en el caso de la dpera.

1.1.5.7 Danzas

Tambicn la asistencia a la danza es una practica que ha caido en desuso o al menos es muy infrecuente. Son
muy pocos los quc conocen personas que vayan a estc tipo de espectaculos y solo una entrcvistada ha asistido
en una oportunidad (a ver un espectéaculo de tango en el que participaban unos familiares). Los motivos para no

asistir tienen que ver principalmente con la falta de interés por este espectaculo, pero también con la escaza

'* Estas dos entrevistadas tambi¢n han asistido al teatro dltimamente, una de ellas es la que asistio a la Opcra, y la otra ha asistido
también a ver otras danzas, lo que dado que a este y a esos espectaculos han asistido con miembros de la familia, puede estar indicando la
existencia dentro de este estrato de algunas familias mas vinculadas a lo que Bourdicu denomina artes legitimas o lo que Garcia Canclini enticnde
como culto. Serfa interesante estudiar a futuro las caracteristicas de esas familias y los motivos que las llevan a seguir vinculadas a csos espectaculos.
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informacion sobre los espectdculos disponibles y el hecho de que nadie los vincula. Las percepciones sobre este

espectaculo son similares a las encontradas para los espectaculos de ballet y opera.

1.1.5.8 Carnaval

El carnaval también resulto infrecuente en este estrato, pues solo tres de los doce entrevistados han asistido
alguna vez y en escasas oportunidades, con miembros de la familia convivientes en un caso y no convivientes
en los otros. A pesar de haber asistido, a ninguno le resulta atractivo y la Gnica que sigue yendo a pesar de esto,
es la que tiene padres a los que les gusta, mientras que en los otros dos casos las personas con quienes viven no
asisten. Esto indica que la familia tiene un peso muy fuerte en este tipo de espectaculos, pero que son los lazos
familiares mas cercanos los que influyen mas en la asistencia. Uno de estos casos resulta muy interesante
porque esta entrevistada ha asistido a practicamente todos los demds espectdculos artisticos (recitales, opera,
ballet, y teatro), y este cs el unico por el cual no se siente atraida, y en el cual si asistiera nuevamente tomaria

una posicion entre la critica y la indiferencia:

“El carnaval, en mi familia [primaria] nunca nos gusto, es esa movida que es lo que yo te decia que no miro de la television
argentina ni uruguaya, como que no me divierte, me parece barbaro que se sientan contentos porque es carnaval. liene eso de
la felicidad(...) pero no es una musica que me llame, no me divierten cuando pasan, asi, que pasan bailando, esos disfraces, o
sea, me parece lindo que lo disfruten, pero no es algo que yo en realidad aprecie™ (...) “creo yo que [si fuera de nuevo]
adopiaria un posicion de, arrancar a pensar " pa, mirar como esta ese, o lo que esta haciendo", no se¢, no me agrada laverdad
(...) en vez de ir a sentarme y mirar v disfrutarlo, estaria en detalles (...) porque la verdad no....o sea, lo vi, fui, y vi tablados
pero me pasa que estoy hablando con lade al lado, o agarro el celular o algo”(Mercedes).

LLa falta de gusto y la impresion dc que no es algo divertido son las principales razones para no asistir,
aunquc también hay quiencs creen que no lo han hecho por “falta de oportunidad” o porque no los han llevado,
lo que se relaciona al hecho de que los entrevistados no suelen conocer personas que vayan. A esta falta de
gusto se agrega en algunos casos una profundidad mayor que en el caso de otros espectaculos artisticos: “/e
tengo un poco de rechazo, y quizads es por un tema también del ambiente ;no? como no se usa aca” (Martin).
Al pensarse a si mismos viendo un espectaculo de carnaval las imagenes que proyectan tienden a ser mas bien
negativas y aparecen sentimientos de inadecuacion: “me parece que no me sentiria acorde porque tampoco es
el ambiente en que me manejo, no me sé manejar en eso” (Martin). En algunas apreciaciones sobre este
espectdculo aparece la idea de que es algo “feliz" pero que no es adecuado para las personas del entorno de los
cntrevistados: “imagino mds la gente mds como mads fiestera (...) no me veo a uno de mis amigos ahi

centendeés? o sea no la gente con la que me relaciono” (Bautista).

1.1.5 Especticulos deportivos

La asiduidad y la diversidad caractcrizan la asistencia a espectaculos deportivos en este estrato, ya que es
una practica extremadamente frecuente tanto entre los varones como cntre las mujeres, y que incluyc varios

deportes, por lo que no solo cs asidua, sino también heterogénea.

El futbol es muy popular en este como en los demas estratos: once dc los doce entrevistados han asistido
alguna vez a ver futbol, y de estos solo dos no lo hacen actualmente, asistiendo cl resto en su mayoria al menos
una vez al mes, siendo la asistencia como la asiduidad menor entre las mujeres. Gran parte plantea que le atrae
los partidos mas importantes o definitorios y si no lo son prefieren ver el partido desde la casa, por el tiempo
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que lleva movilizarse y porque “hay veces que estd bueno quedarse en casa calientito™ (Martin), lo que nos
habla de las posibilidades que brinda la tecnologia y de la perdida de espacios colectivos de consumo al que
hace referencia Radakovich (201 1). A la inversa la principal razon para asistir es que el partido es importante,
atrae mas gente, es mas “divertido’ y se “vive’ mas o que reciben una invitacion de parte de amigos (esta
Gltima esgrimida por quienes asisten con menor frecuencia, y que no tienen verdadero interés por este deporte).
La asistencia se produce tanto con amigos como con las familias, en relacion a las que es pertinente realizar dos
apreciaciones. Primero que los padres y hermanos suelen asistir en la mayoria de los casos y segundo que entre
quienes asisten menos también la asistencia de la familia es menor, lo que permite vincular esta practica
también en este caso a los habitos de las familias, lo que ademas se fundamenta en el hecho de que la mayoria
asiste desde nifio.

El rugby es otro deporte “muy popular” (Tomas) en este estrato. La mayoria asiste aunque con variada
frecuencia (desde quienes van algunas veces al afio hasta quienes van todos los fines de semana), siendo los
varones lo que se vinculan mds con este deporte pues asisten mas asiduamente y muchos lo practican o
practicaron y de ahi que asistan, yendo las mujeres porque varones a su alrededor asisten o practican este
deporte. El rugby esta totalmente instaurado en la vida cotidiana, se practica en los colegios y en clubes de la
zona: “los partidos son siempre enire gente, entre clubes conocidos” (Rafael) y es un habito familiar
transmitido a las nuevas generaciones: “es un deporte que lo juega toda mi fumilia” (Rafael), “en mi familia
(...) atodos les gusta un poco (...) mi padre llego a jugar en la primera de la seleccion de Uruguay, entonces
le gusta, cuando jugabamos nos iba a ver siempre, nos llevaba siempre, a mi hermano lo sigue llevando™
(Felipe).

Solo cuatro han asistido a ver basquetbol, dos varones y dos mujeres. Ellas solo asistieron algunas veces.
mientras ellos lo hacen frecuentemente (dos veces por semana mientras equipo esta en el campeonato en un
caso y en el otro una vez por mes). Asisten o asistieron tanto con amigos como con familiares. En un caso la
vinculacion se produce a través de un amigo que juega y al que se va a ver y en los otros tres se da a través de la
familia: “cuando vivia en El Pinar, a mi padre le gusta muchisimo, teniamos una cancha de basquethol y me
crie con eso” (Rodrigo), “mi tio me llevo y me re enganché” (Martin). Las razones para no asistir aludidas por
quienes no van, ademas de la falta de gusto, rondan en torno al desconocimiento del deporte, de las reglas, los
equipos, y de personas que estén vinculadas al mismo, lo que indicaria que no es un deporte popular en el
estrato alto y que tampoco lo fue en la generacion anterior.

Varios entrevistados, mayormente varones, han ido a ver tenis (pero la asistencia no es frecuente, ya que
solo van algunas veces al afio) y algunas entrevistadas han ido a ver hockey. En relacion a este deporte cabe
destacar que pareciera que entre los varones es usual la practica de deportes y es el rugby el mas practicado,
mientras que entre las mujeres son menos las que practican deporte, pero entre quienes lo hacen el hockey es el

preferido.
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1.2. El PERFIL DE CONSUMO CULTURAL DEL ESTRATO MEDIO ALTO

1.2.1 El consumo musical

Entre los entrevistados de este estrato los gustos musicales son un tanto mas variados que en el alto. El rock
y el pop siguen siendo de los mads populares. La cumbia y el reggaeton dejan de ser escuchados solo en las
salidas y se incorporan como ritmos escuchados a diario por la mayoria. El folklore, el tango, la musica popular
y la de carnaval (murga sobre todo) son bastante mas escuchados. Aparecen muy pocas alusiones a la musica en
inglés y la musica clasica solo es escuchada por un entrevistado. A muchos de estos ritmos se llega por medio
de miembros de la familia, que transmiten tanto ritmos como el rock, el pop y la electronica, como otros mas
populares y tradicionales (folklore, tango, musica popular, candombe), y mas cultos como la musica clasica.
Los amigos también vinculan a los entrevistados en una variedad importante de ritmos pero se centran
fundamentalmente en la cumbia y el reggaeton. A estos ritmos y a otros como el pop y la musica en inglés,
también se llega por ser ritmos que estan de moda, que se escuchan en los locales bailables, en las radios y en la
television. Los medios principales para escuchar musica son la computadora y el celular, también apareciendo
la radio, los reproductores de MP3 y los CD’s, estos ultimos utilizados solo por dos entrevistados. de los cuales
solo una sigue comprandolos algunas veces al afio. La descarga de Internet es la forma principal de acceso a la
musica, y la gran mayoria descarga entre veinte y cuarenta temas al mes, siendo los motivos para hacerlos

similares a los declarados en el estrato alto.

1.2.2 El consumo de medios

1.2.2.1 La radio

La radio es solo un poco mas escuchada en este estrato que en el alto. La mitad la escucha con muy poca
frecuencia (una vez cada tanto o unos minutos al dia cuando viajan en auto) o no escucha, mientras el resto la
escucha con mayor frecuencia, siendo esta muy variada (desde casi todo el tiempo hasta solo un rato al dia o
algunos dias a la semana). La utilizacion de este medio tiene que ver con las posibilidades de entretenerse,
encontrar compaiiia y conocer nucva musica. Las radios escuchadas son variadas: 91.9 Radio Disncy es la mas
escuchada y preferida fundamentalmente por las mujeres; le siguen Radio Cero 104.3, La costa 88.3, Aire 100.3
y Océano 93.9 y otras escuchadas solo por un/a entrevistado/a'®. Los programas escuchados son musicales
principalmente, pero también de entretenimiento y en un caso de deporte. En las familias de los entrevistados se
escucha la radio e incluso un tanto mas de los que lo hacen ellos mismos y sus pares, lo que podria estar
indicando que la radio esta siendo cada vez menos usada al menos en los estratos mas favorecidos, y que este

proceso comenz0 antes en el estrato mas alto.

1.2.2.2 L.a television

En este estrato la television también estd muy presente en la cotidiancidad de los entrevistados, que la
utilizan como forma de entretenerse y acompaiar las comidas, distraerse e informarse. La mayoria dedica

alrededor de dos horas al dia a mirar television, aunque hay quienes lo hacen mucho mas tiempo (cuatro y seis

'® .atina 95.3, Sodre 1050 AM. El Espectador 810 AM. radios de fiitbol en general. Futura 91.1, Océano 93.9. Azul 101.9 y Radio de Pedarol 102.5.
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horas) y quienes lo hacen menos, pues sustituyen este consumo por el de Internet. La gran mayoria tiene
television para abonados, por lo que acceden a una importante variedad de programacion. Las series, las
peliculas, los documentales y los informativos también son de los tipos mds vistos en este estrato, a los que se
agregan las telenovelas y los programas de entretenimiento o concursos. Los de musica son menos vistos que en
el estrato alto, lo que puede tener que ver con la escasa oferta de este tipo de programas en los canales de aire,
tnicos con los que cuentan algunos de los entrevistados. En los gustos aparecen algunas diferencias por género,
por ejemplo, las telenovelas y los programas de entretenimiento y concursos son mas vistos por las mujeres y
los informativos y los de deportes por los varones. Estos gustos en materia de television pueden o no ser

compartidos con la familia.

1.2.2.3 Internet

Las caracteristicas del consumo de intemet son similares a las encontradas para el estrato alto. El tiempo
dedicado a este consumo es similar, aunque ya no aparecen casos de consumo extremo (“'fodo el dia”).
Facebook y YouTube son las paginas mas utilizadas, apareciendo también con frecuencia Google y paginas de
informacion como Wikipedia. También son nombradas las pdginas de peliculas, de juegos, Twitter, MSN,

paginas de canales, de artistas o bandas y de equipos deportivos.

1.2.3 La lectura

La mitad dc los entrevistados lee libros, una buena parte lee revistas y al menos un vardn lee el diario. La
lectura de libros es similar a la encontrada en el estrato alto, pero la de revistas y diarios es un tanto menor. Esta
practica es muy desproporcionada entre los sexos, siendo las mujeres las que mas leen. Si bien la lectura de
libros es la que se realiza por una cantidad mayor de entrevistados, no es una practica asidua (la mayoria lee
solo un libro al afio, la lectura de revistas es realizada una o dos veces al mes, y quien lee el diario lo hacc una
vez a la semana), diferente a lo que sucede en las familias, para las que la lectura es una actividad cotidiana.
Esto da lugar a que muchos lean, sin embargo no todos han incorporado esta prdctica (a la que han sido
estimulados) o la han dejado de realizar porque les resulta “aburrido” y no les entretiene tanto como otros
consumos. l.os géneros preferidos dentro de cada tipo de lectura son los mismos que en el estrato alto (la
novela, las de chismes y la seccion deportiva) y también son similares los motivos para leer: enterarse en cl
caso de las revistas, informarse de deporte en el caso dc los diarios y en el caso de los libros distraersc,
desconectarse, entrctenerse de una manera diferente, desarrollar la imaginacion, me jorar la escritura, y realizar
un buen “ejercicio intelectual” (Mirko). También son similares los motivos para no leer con mayor frecuencia
declarados que son no disponer de tiempo o tener otros entretenimientos que gustan mds, aunque también hubo
quien hizo referencia a la dedicacion que implica la lectura que requiere de un mayor esfucrzo para ser

-ealizada fretc a otras actividades.
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1.2.4 Las salidas

1.2.4.1 Recitales y toques de bandas

La asistencia a recitales y toques en este estrato es importante pero menor a la encontrada en el estrato alto:
no todos han asistido y la frecuencia entre quienes lo han hecho, si bien es muy variada, tiende a ser menor,
siendo las edades a las que asistieron por primera vez un tanto mayores. Entre los espectaculos vistos se
observa predominancia de los de artistas locales frente a los extranjeros. La mayoria solo ha asistido a toques de
bandas de rock nacional (siendo La Vela Puerca la banda mas nombrada dentro de este género) o a toques de
otros artistas nacionales dentro de los cuales Tabaré Cardozo es el mas mencionado. Concurren con amigos y/o
con familiares. Existe cierto habito de asistir entre las familias que se transmite a los jovenes, pero la asistencia
es menor aqui porque disponen de menos capital economico, lo que les impide asistir con mayor frecuencia o a

ver bandas o artistas mas famosos que cobran mas caro la entrada y a veces tocan solo en Argentina.

1.2.4.2 Las salidas a locales bailables

La mayoria de los entrevistados sale a bailar pero dos de los scis'’ no lo hacen, porque no encuentran locales
acordes a su edad en los que pasen musica quc les guste. El resto asiste una o dos veces por mes desde que
tienen entre doce y dieciséis. Asisten a lugares diferentes a lo que van en cl estrato alto (a excepcion de una
caso que va a Inn), porque no van a fiestas y porque van a otros locales: siendo BA en Punta Gorday W Launge
en Parque Rodd los mas elegidos, pero apreciando una diversidad importante de locales, lo que muestra que los
gustos en este estrato son mas heterogéneos, ademas de que sc desplazan en mayor medida por la cuidad. Los
motivos para asistir a estos locales son variados: porque van los amigos, por el ambiente, “la gente que va (...)
generalmente no van muchos planchas, no se arma tanto lio” (Yamilia), por la muisica que pasan, porquc es
barato (Festibailes) y porque les dejan entrar a pesar de la edad. La musica que pasan no difiere de la que se
escucha en los lugares donde van los entrevistados del estrato alto ya quc en todos ellos pasan cumbia y
reggaeton fundamentalmente, pero los costos pagados por entradas son un tanto menores.
1.1.4.3 El cine

L.a salida al cine es también en este cstrato una de las mas frecuentemente realizadas, motivada por el interés
por una determinada pelicula que no se quiere esperar a ver luego, por pasar el rato con amigos, por hacer algo
distinto o por recibir invitaciones para asistir. Todos los entrevistados asisten, y lo hacen desde nifios, pero en
general con menor asiduidad que en el cstrato alto ya que si bicn aparecen casos donde la asistencia es de lo
mas frecuentc (una o dos veces al mes) estos son una minoria, y en general se asiste entre una y cinco veces al
afo. El cinc preferido es el Moviecenter de Montcvideo Shopping Center, elegido fundamentalmente por las
cercania y las caracteristicas de las salas, pcro también por costumbre, “siempre fui ah™ (Belén). La comedia es
cl género preferido, scguido por las romanticas (solo vistas por mujeres) y las de ciencia ficcion. Las de accion,
muy vistas por el estrato alto, no son dc las preferidas cn cste estrato. Esta es una salida de amigos y de novios,

pero también familiar. Si bien los padres dc los entrevistados también van, en su mayoria lo hacen con menor

17 o ; Q . B 0
Sonsolo seis porque en el segundo campo no sc indagd sobre la asistencia a locales bailables.
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asiduidad, destacandosc quc son los entrevistados que menos asisten los que tienen padres que asisten con poca
frccuencia, lo que sin embargo, mas que referir a una costumbre, pucde tener que ver con el capital econémico
de la familia, lo que se sustenta en las respuestas obtenidas en relacidn a las razones para no asistir con mayor
frecuencia, entre las que aparccieron alustones a la falta de dinero (también se obtuvieron otras respuestas como
tener otras cosas para hacer, parecerles aburrido, y no hallar diferencias entre ver una pelicula en la casa y

hacerlo en el cine).

1.2.4.4 Teatro

Si bien todos han asistido alguna vez al teatro, la asistencia al teatro en el ultimo tiempo es baja. Solo cuatro
de los diez han asistido ultimamente, una o dos veces al afio, y de estos dos lo hicieron como salida didactica
del colegio. Los discursos dec los que fueron independientcmente del colegio, muestran un interés importante
por esta forma de arte, a la que asisten con sus familias, y en un caso también con amigos. El resto percibe el
teatro en gencral como algo aburrido aunque se ha sentido o creen que se sentirian comodos si fueran
nuevamente. L.os motivos para no ir tienen que ver con la falta de gusto y con esa percepcion del teatro como
aburrido, pero también con la falta de informacion sobre las obras disponibles y la percepcion de que no es una
salida acorde a su edad. En la mayor parte de los casos las familias de los entrevistados asisten aunquc lo hacen
con poca asiduidad, y entrc quienes hace mas tiempo que no van, la asistencia en la familia es mas baja que

entre quicnes lo han hecho tltimamente.

1.2.4.5 Opera

Ninguno de los jovenes entrevistados en este estrato ha ido a la opera y solo la madre de uno de los
entrevistados asiste aunque con poca frecuencia. En general creen no haber asistido porque es un espectaculo
aburrido, aunque también aparece la falta de vinculacion con este especticulo como motivo, “nunca tuve
oportunidad de que me inviten o ir por mi cuenta porque no sé como es, no conozco, ni idea” (Maria Eugenia).
Uno de los entrevistados plantcd no haber asistido porque cree que las entradas son muy caras pero también por
“el tema de la musica que va también mucho en la maduracion en los gustos, todo este tema mds clasicon me
empezo a gustar mds ahora en estos ultimos dos afios” (Mirko), lo que alude a los gustos como un aprendizaje
de *disposiciones”™ y de “competencias” (Bourdieu. 1998: 225-226). lLas respucstas en relacion a las
percepciones que tiencn del ambiente y las personas que van y como se sentiria muestran un mayor grado de
desvinculacion con este espectaculo que con el teatro, ya que si bien la mayoria ticne la idea de que es aburrido

pero que se sentiria comodo, también hay quienes no estan seguros pues desconocen como es y quienes asisten.

1.2.4.6 Ballct

Solo uno de los entrevistados ha visto ballet y lo ha hecho cn tres oportunidades, en presentaciones que se
realizan cn una academia de baile a la que asiste, surgiendo su interés a raiz de su asistencia a la misma y la
vinculacion con personas que aprenden otros ritmos, lo que lleva a reflexionar sobre la vinculacion de los
gustos a través de procesos no relacionados con las familias o los medios y la publicidad. Los entrevistados quc

no asisten creen no haberlo hecho cn gencral porque no les gusta, pero hay quicn creen que el motivo es no
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conoccr personas que vayan y quien afirma no haber asistido por no entender este tipo de obras, “no me gusta,
pero porque tampoco lo entiendo, quizds si algun dia me explicaran o me decidiera a aprender me podria
empezar a gustar” (Mirko), lo que apunta nuevamente a la idea de que estos productos requieren un
aprendizaje o adiestramientos para ser consumidos, que dado que estos se incorporan por el contacto con otros

y que el ballet es poco frecuente en este estrato, lleva a una baja asistencia de los jovenes.

1.2.4.7 Danzas
La asistencia a espectaculos de danza es muy baja en este estrato. Solo tres entrevistados, dos varones y una
mujer han asistido, porque aprenden danza o para ver a un conocido bailar. La frecuencia de asistencia es baja

entre ellos y también en las familias. Quienes no asisten perciben este espectaculo de manera similar al ballet.

1.2.4.8 Camaval

El carnaval tiene una presencia mucho mayor aqui en comparacion con el estrato alto, sin embargo, hay dos
entrevistados que nunca han asistido y en la mayoria de los casos la asistencia no es frecuente: la mitad dc los
que asisten lo han hecho una o algunas veces, mientras el resto asiste mas de una vez al afo, pero solo dos lo
hacen con gran frecuencia. La murga es cl género prcferido aunque también hay a quienes les gustan los
parodistas. La principal razén para no asistir o no hacerlo con mayor frecuencia es la falta de gusto por cl
espectaculo en si, pero también por el ambiente del camaval: “multitudes de gente, personas fumando,
tomando, un horrible ambiente” (Esther). En este consumo la familia tiene un pcso muy importante, y la
mayoria sc vincula y asiste con ella, aunque hay quienes se vinculan por otras vias (amigos, tclevision) y

quicnes asisten con amigos.

1.2.5 Espectaculos deportivos

La asistencia a espectaculos deportivos esta instaurada como practica entre los entrevistados de este estrato
pero es un tanto menos frecuente y diversa que en el estrato alto. La mayoria va a ver futbol, con sus familias y
amigos, lo hacen desde pequefios y con grandcs variaciones, en general menos de diez veces al afio, motivados
principalmente por el ambicntc “emocionante’ (Yamila) que se forma en el estadio. Las razoncs para no asistir
con mayor frecuencia son la falta de un gusto profundo por cste espectaculo o la preferencia por otros
cntretenimientos, el costo dc la entrada, la preferencia por ver el partido en casa o la no obtencion de permiso
para asistir mas {recuentemente. En la mayoria de los casos los padres y hcrmanos asisten, y la vinculacion con
el deporte se produce principalmentc por esta via, aunquc luego pueden o no seguir asisticndo con ellos. Solo
dos entrevistados no van a ver futbol, un varon al que no le gusta pero asistia antafio y una mujer, que no ha
asistido nunca, cuyos padres tampoco lo hacen, y que tiene interés en asistir pero no cncucntra con quién
hacerlo.

La presencia del basquetbol es muy importante, ya que casi la totalidad ha asistido, aunque la asiduidad con
la que lo han hecho es muy variada (dcsde solo una vez hasta dos veces a la semana). Asisten con familiares o
amigos, vias a través de las cuales se vinculan, y que en cl caso de la scgunda se produce cuando en la familia

nadic asiste. Es de destacar que este es cl deporte mas practicado por los varones en estc estrato. Solo un
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entrevistado ha asistido a otro deporte diferente, tenis en este caso, al que asistio tres veces pero ya no lo hace

desde hace tiempo.

1.3. El PERFIL DE CONSUMO CULTURAL DEL ESTRATO MEDIO BAJO

1.3.1 El consumo musical

En cuanto a gustos musicales este estrato es muy diverso. L.os ritmos mas escuchados son el reggaeton, la
cumbia y la plena y luego el rock y la musica romantica (preferida por las mujeres). Casi la mitad de los
entrevistados escucha folklore, musica popular o tango y musica de carnaval, y dos escuchan mausica clasica. El
pop es bastante menos escuchado y también lo es la musica electrdnica, pero la salsa y la masica brasilera lo
son un tanto mas, aunque siguen teniendo poca receptividad. Aparecen varios ritmos poco escuchados en todos
los estratos: como el rap, los oldies, el jazz, el reggae y el punk. Los ritmos como el reggaeton, la plena y la
cumbia son fundamentalmente incorporados por ser del tipo de musica que pasan en los bailes o porque son
ritmos escuchados en el grupo de pares: “por salir, hacer fiestas con amigos, es la musica que pasan,
reggaelon, plena, cumbia, salsa, todo eso™ (Camilo), aunque también hay quienes se vinculan a estos mismos
ritmos a través de miembros de la familia: *"La cumbia la escucho hace mucho tiempo, desde que soy chiquitito.
Mi viejo me inculco Karibe con K" (Federico). En el resto de los ritmos esta Gltima via de vinculacidn, es decir,
la familia, es la principal: “depende qué musica de quien la adquiri” (Fabian). La computadora es el principal
medio utilizado para escuchar musica, Leniendo el celular el segundo lugar al igual que cn el caso del estrato
medio alto, y apareciendo también los CD’s, que son ain comprados solo por una entrevistada, algunas veces al
afno, solo con el objetivo de tenerlos “como recuerdo™ (Fernanda). El principal medio de acceso es la descarga
de Internct porque es mas facil, no tiene costo y todo esta disponible. La cantidad de temas descargados al mes

es similar a la encontrada en el estrato medio (entre diez y cincuenta temas).

1.3.2 El consumo de medios

1.3.2.1 La radio

La mayoria de los entrevistados escuchan la radio, pero varios, todos ellos varones, no lo hacen, porque
prefieren escuchar musica en la computadora o mirar la T.V. o porque no se han vinculado a este medio pues
nadie en su familia lo consume. El resto escucha la radio a diario en general entre una y cuatro horas por dia,
con el fin de entretenerse mientras realizan actividades (limpiar, viajar en 6mnibus) o informarse (sobre musica,
sobre deporte o sobre temas de actualidad). La emisora preftrida es Radio Disney 91.9, escuchada por
practicamente todas las entrevistadas, apareciendo también Aire 100.3, La Costa 88.3 y Océano 93.9. Entre los
padres de los entrevistados la radio es escuchada de forma similar a como lo hacen los mismos, siendo posible
afirmar que la radio estd mayormente incorporada en este estrato tanto por los entrevistados como por las

familias.
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1.3.2.2 La television

La television también es en este estrato asiduamente consumida, dedicandosele en general dos o tres horas al
dia, como forma de entretenimiento, en general en compaiiia de la familia (con la que a veces se comparten los
gustos y otras no) frecuentemente acomparniando alguna de las comidas. La mayoria tiene television para
abonados, y prefiere los canales emitidos por ese medio, que serian vistos por quienes no acceden a la misma si
les fuera posible, “si tuviera History Channel en aire seria el canal que miro todo el dia” (Fabian). Las
peliculas y las series vuelven a ser de los programas mas vistos, y los informativos son bastante vistos también,
siendo los periodisticos, fundamentalmente deportivos, la innovacion de este estrato. Los de entretenimientos,

al igual que en el estrato medio alto y los de musica al igual que en los dos anteriores, también son muy vistos.

1.3.2.3 Intemet

En este estrato el tiempo dedicado al consumo de internet es extremadamente variado pero en general menor
que en los estratos mas altos y aparece un caso que no tiene conexion en el hogar. Los usos y paginas utilizadas
son variadas pero similares a las de los otros dos estratos (entretenimiento, acceso a informacion, descarga de
datos como musica y videos y comunicacion, a través del uso Facebook, Youtube, Google, paginas de musica
donde ven letras o acordes de canciones, paginas de informacion utilizadas para hacer tareas liceales, de

informacion sobre bandas y deporte, paginas para enviar mails y paginas de juegos).

1.3.3 La lectura

Es sin duda en este estrato donde la lectura de libros esta mas presente, porque la mayoria lee y la frecuencia
con que lo hacen es mucho mas altas en general (la mayoria leen cinco o mas libros al afio). Sin embargo no
todos incorporan esta practica en la que fueron socializados desde pequeiios (porque sus padres leen, les leian y
les daban libros para leer) o la abandonan porque les resulta aburrido o porque prefiercn otros entretenimientos:
“tengo la tele en el cuarto, con el cable, no me es necesario” (Federico). Quienes leen libros identifican a la
familia como la causa de su gusto por esta practica y como el medio por el que acceden a los libros que leen.
Los géneros preferidos son la novela y el cuento, pero también hay quienes leen biografias, libros de humor y
relatos como Voces Anonimas. Los libros leidos son considerablemente diversos: desde libros de Isabel
Allende y Mauro de Vasconcelos, cuentos de Roy Berocay, Agatha Christie y Jorge Bucay, sagas como Harry
Potter y Crepusculo, hasta un libro sobre el holocausto judio.

lLa lectura de revistas es realizada en una proporcion similar al estrato medio alto, y por tanto menos
frecuente que en el estrato alto. Es principalmente realizada por mujeres y al igual que en los casos anteriores
las revistas mas populares son las sociales o de “*chismes™. Dos de los cuatro entrevistados en el segundo campo
leen el diario'®, por lo que puede que la lectura de diario sea bastante importante en este estrato. En los dos

casos la familia también lo lee, lo que naturalmente les permite acercarse a este producto.

" De los del primer campo no se tienen datos sobre la lectura de diarios.
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1.3.4 Las salidas

1.3.4.1 Recitales v toques de bandas

En cste consumo el perfil es similar al del estrato anterior. L.a frecuencia de asistencia es muy variada
(entre una vez en total quicnes lo han hecho menos y varias veces al afio quien lo ha hecho mas). 1.a mayoria ha
asistido a toques de artistas nacionales (bandas de rock, de cumbia, Rada, Jaime Ross) y varios han asistido a
recitales de artistas extranjeros (artistas dc reggaeton, Serrat y Sabina, Mark Anthony). Han asistido tanto con

los padres y hermanos, que en la mayor parte de los casos asisten aunque no con frecuencia, y con amigos.

1.3.4.2 L.as salidas a locales bailables

Todos salen a bailar, pero lo comenzaron a hacer con mayor edad que los de los anteriores estratos y si bien
la asiduidad con que asisten es muy variada (desde algunas veces al afio hasta dos veces a la semana), en
general es menor que en los estratos mas altos, porque no obtienen permiso para hacerlo mas seguido, por no
contar con dinero, porque sus amigos son mayores dc edad y van a locales donde no entran menores, porque les
aburre salir, y porque no les gusta la musica que pasan. Asisten a una variedad de locales entre los que no estan
incluidos los locales a los que asisten en gencral los del estrato alto: BA y 2D en Punta Gorda, locales en
Ciudad Vieja como Bonita, W en Parque Rodo, Tres Perros en Pocitos y Coyote en Reducto. l.a musica que
pasan es la razon mas mencionada para asistir a los mismos; algunos son elegidos por dejar cntrar a menores
(BA, 2D y W), otro por no permitirles entrar sicndo por tanto “tranquilo” (Florencia, en relacion a Tres Perros).
Bonita es elegido por ser “mas cheto” v tener “mejor’” ambiente porque no entran “planchas” (Fernanda) y
Coyote porque “hay mujeres” v “van buenos grupos™ (Federico). La cumbia, la plena y el reggaeton son los
ritmos mas escuchados en estos locales y si bien todos cobran entradas (que van desde los noventa a los
doscientos pesos) algunos entrevistados consiguen entradas gratis.

En cuanto a los locales a los que creen que no asistirian, los entrevistados nombran Tropi, Troya, Coyote, W
Lounge. locales dec la Cuidad Vieja y de “poco poder adquisitivo™ en general. A excepcion de W [.ounge el
resto de los locales son percibidos como peligrosos por los entrevistados: “se arma lio” (Estefanic), “fuve
malas experiencias” (Florencia); “en lugares que cobran muy poco, termina habiendo gente que en realidad va
a emborracharse, van a hacer problema’ (Fabian), “salis con una pufialada” (Federico). En ¢l caso de W cl
argumento es que a diferencias de los anteriores, van personas de mucho poder adquisitivo entre los que el
entrevistado que lo nombra no se siente comodo (contrariamente a lo que opina uno de los entrevistados del

estrato alto, que afirma no asistir a W porque personas dc estrato socioecondmico mas bajo van alli).

1.3.4.3 El cine

También en cste estrato todos los entrevistados asisten al cine y lo hacen desde la nifiez. Aparecen algunos
entrevistados (todos varones) que asisten de manera extremadamente frecuente pero el resto asiste entre dos y
cinco veces al afio, argumentando no asistir mas por no disponer de tiempo o dinero o no tener interés por las
peliculas disponibles. El cine mas elegido es el del Montevideo Shopping, elegido por la cercania y facilidad

para llegar (solo hay que tomar un dmnibus), por la costumbre de asistir siempre alli, “me [llevaron toda la vida
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aht” (Federico), por tener buenas salas y ser “/indo™ (Florencia). Las peliculas comicas o comedias y las de
accion vuelven a ser las mas vistas, pero se les suman las de terror y suspenso, que tienen gran aceptacion. Al
igual que en los cstratos anteriores los entrevistados suelen ir tanto con amigos como con miembros de la
familia como padres y hermanos, que en la mayor parte de los casos también asisten aunque los padres en

general con menor asiduidad que los entrevistados.

1.3.4.4 Teatro

Este es el estrato donde el teatro tiene mayor presencia, ya que todos han asistido alguna vez, casi la
totalidad lo ha hecho en el ultimo tiempo, y la frecuencia de asistencia, aunque sigue siendo baja, es mayor (la
mayoria asiste una o dos veces al afio). Han ido a ver obras clasicas y de drama pero también de humor, algunos
porque el liceo los ha llevado y otros por gusto propio y/o porque en su familia los llevan, sintiéndose comodos
en el ambiente y con las personas que alli estaban. Los motivos para no asistir con mayor frecuencia, entre
quienes lo han hecho ultimamente indecpendientemente del ambito educativo tienen que ver con la preferencia
por otras actividades como ir al cine o salir con amigos, con el costo de las entradas, y con el hecho de que su
asistencia dependa de la de otra persona “no voy sola nunca (...) la unica que le gusta es a mi mamad...yo voy
con ella” (Fermanda). Entre quienes no asisten o no lo han hecho por su cuenta las razones tienen que ver con la
falta de interés o gusto, la experiencia de que es “abuwrrido”™ (Maximiliano). y la falta de informacion y vinculo
con ¢l mismo:

“no tengo amigos ni conocidos que vayvan y mi familia noes de iral teatro (...), porque si tuvieras un conocido que va, y que
mas o menos sabe de eso, te puede decir que hay para ver o que no hay, en qué teatro, pero como no tengo ese nexo con el
teatro (... ), entonces es dificil. Después conseguir con quien ir, porque tampoco es que a mucha gente le guste ir al teatro, al
menos de mi entorno” (Fabian).

Un poco mas mitad de los entrevistados tienen padres o hermanos que asisten, y entre estos solo uno no
asiste a pesar de que su familia lo hace, asistiendo el resto con ellos pcro también con amigos. Por el contrario,
ninguno de los que no tiencn familiares que asistan lo hacen, lo que estaria indicando la fuerza de la teoria

bourdiana también cn este estrato.

|..3.5.5 Opcra

Al igual que sucedid en el estrato alto, solo una entrevistada ha asistido a un cspectaculo de dpera. También
esta lo hizo con su familia, se sintid comoda y ticne una opinidn positiva del espectaculo, radicando la
diferencia con aquella en que esta solo lo hizo una vez (cuando tenia diecisiete afios)'’. Las razones para no
asistir tienen que ver tanto con la falta de posibilidad para asistir, “no fui en realidad porque no conozco mucho
Y como que no me enlero de cuando hay esas cosas” (Camilo), como con la falta de gusto por el mismo. Las
percepcioncs sobre este espectaculo son diversas pero cn general bastante abiertas a positivas, lo que constituye

una diferencia con ¢l resto de los cstratos.

1.3.4.6 Ballet

19 - z or 2 S o 0 0 3 . a .

{2sta cntrevistada también asisic al teatro y fue a la dpera por la misma razon por la que asiste alli, esto es, porque la madre la lleva. lo que estaria
indicando la cxistencia, también ¢n este estrato. de una minoria mas vinculada a lo culto dentro de una mayoria que no se vincula a este tipo de
especlaculos.
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Solo una entrevistada va a ver ballet, en general una vez al afio, aunque no lo hace en un contexto clasico,
sino en presentaciones de una academia de baile donde su hermana asiste. En su familia nadic iba a ver ballet
antes dc que esta sc vinculara a aquella academia, por lo que su asistencia no ticne que ver con una costumbre
familiar. En el entorno social de los entrevistados no es comun la asistencia: solo dos de los entrevistados dicen
cstar en contacto con personas que asisten: la madre en un caso y conocidos que bailan en otro. Las razones
aludidas para no asistir y las percepciones sobre este espectaculo son similares a las encontradas en el caso de la

opcra.

1.3.4.7 Danzas

Tres de los entrevistados han asistido a espectaculos de danza, pero solo una lo hace con frecuencia y por
verdadero gusto (es bailarina en una agrupacion de folklore, y va a ver y a bailar en festivales y peiias
folkloricas, ademas de concurrir a espectdculos de otros géncros). l.os otros dos cntrevistados han asistido
pocas veces, en un caso porquc habia cspectaculos gratuitos en el barrio, y en ¢l otro porque su hermana
aprende danza. La asistencia a la danza s también en este caso practicamente nula entre las familias tanto en
los casos donde han asistido como entre quicnes no asisten. Las razones para no asistir y las percepciones sobre

este espectaculo y como sc sentirian si fueran son similares a los casos del ballet y la dpera.

1.3.4.8 Carnaval

El carnaval tiene una presencia muy fuerte en este estrato ya que todos asisten aunque con variada asiduidad,
desde quicn lo hace solo una vez al ario, hasta quien cn la época de carnaval asiste todos los dias y asiste antes a
cnsayos. Concurren tanto a tablados como al Teatro de Verano, y en un caso a desfiles, y las categorias que mas
les gustan son la murga y los parodistas. Si bien hay quienes asisten con amigos/as, en general lo hacen con las
familias, entre las que la asistencia al carnaval es una practica frecuente ¢ incluso hasta aparcce un entrevistado
cuyo padre sale en carnaval. Los relatos muestran que en muchos casos ¢l gusto por esta expresion es profundo,
pero también aparccen otros que muestran que si bien hay cierto gusto por la expresion, este sentimicnto no cs

demasiado profundo: “me invitan y voy” (Maximiliano).

1.3.5 Espectaculos deportivos

Al igual que en el caso anterior, la asistencia a espectaculos deportivos en este estrato esta menos extendida
que en el alto, pues sigue siendo bastante frecucnte pero es poco diversa. A excepcion de tres entrevistadas, cl
resto va a ver fiitbol desde la nifiez o la adolescencia temprana y asiste con variada frecuencia, desde algunas
veces al afo hasta todos los fines de semana, no haciéndolo mas seguido por no contar con dincro, preferir
verlo e¢n casa o no encontrar familiares con quien ir (y no dejarlos ir con amigos). También aqui cl futbol es una
actividad comin en las familias de los entrevistados que se vincularon a este deporte a través de ella, aunque en
la actualidad gran parte asistc mas con amigos. Entre las entrevistadas que no asisten la razdn para no hacerlo cs
cn dos de los casos la falta de gusto por este deporte o ¢l deporte en general, micentras a la que resta lo que no le
gusta cs ¢l ambiente del estadio: “Horrible, estd lleno de gente, de quilombo, de negros cantando, y después

afuera se arma mads quilombo todavia” (Florencia).
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La mayoria ha asistido a ver basquetbol y con una asiduidad similar al estrato medio alto. En algunos casos
se vincularon al deporte porque a su padre lc gustaba, pero fundamentalmente lo hicieron por amigos que lo van
a ver o practican. En estos casos la familia no esta vinculada al basquetbol, al igual que sucede en el estrato
medio alto, por lo que sc puede afirmar que a diferencia del rugby y el mismo basquetbol en el estrato alto, el
basquetbol no parece ser un deporte quc se transmita generacionalmente en los estratos medios, sino que puede
que se esté integrando o que sea visto en la juventud y luego sea un consumo abandonado.

Solo una entrevistada va a ver otros deportes distintos a los anteriores, Muay Thai®® y Kickboxing®'

a . " 3 e = K5
deportes que practica desde que tiene doce afios y que va a ver aproximadamente veinte veces al afio™.

1.4. EL PERFIL DE CONSUMO DEL ESTRATO BAJO

1.4.1 El consumo musical

La plena es el ritmo mas escuchado en el estrato bajo, la cumbia es bastante escuchada y el reggaeton un
tanto menos escuchado que en los estratos medios pero mucho mas que en el cstrato alto. La musica romantica
es mas escuchada que en el resto pero al igual que en los anteriores fundamentalmente por mujeres. Son muy
pocas las que escuchan rock con verdadero fervor y son todas mujeres. El pop es escuchado con una frccuencia
similar a los dos estratos mas altos, y es casi en la totalidad escuchado por mujeres. El folklore es un tanto
menos escuchado que en los estratos medios, pero mucho mas que en el estrato alto. El resto de los géneros son
muy poco escuchados (camaval, popular, salsa, brasilera, electronica, oldies, rap) o no aparecen (por ejcmplo,
la clasica). En rclacion a la vinculacion con estos ritmos, lo primero que llama la atencion es el hecho de que la
plena es bastante escuchada entre los padres y madrces, lo que lleva a pensar en la vinculacion con este ritmo
desdc el hogar, aunque hay quienes llegan a estc ritmo a través de sus pares. La familia también influyc cn la
vinculacion con otros ritmos como el rock, el folklore, la musica de carnaval y los oldies: “por costumbre
Jamiliar, es lo que se escucho siempre en casa” (Evelyn). Al igual que en el resto de los estratos otro de los
argumentos utilizado para justificar el gusto por determinada musica es que esta dec moda: “es la movida de
ahora” (Bruno). El gusto por cl ritmo, la letra, cl hecho de que sirva para bailar son las demas razones aludidas
a la hora de justificar el gusto por los tipos de musica escuchada.

Las formas dc escuchar musica son muy variadas aparcciendo la computadora, la radio, los CD’s, los MP3,
el celular, el DVD y ¢l cquipo de musica. Solo un entrevistado compra CD’s (pero no originales), mientras el
resto no lo hace principalmente por la facilidad dc acceder a la musica a través de la descarga, pero también
porque los CD’s no son tan practicos para trasportar y porque son caros. A diferencias de lo que sucede en el
resto de los estratos, no todos descargan musica de Internct (dos cntrevistados)?. Entre quienes si lo hacen la

cantidad de temas descargados al mes es muy alta (entre cien y ciento cincuenta). ~“Actualizar” la musica que se

® Arte marcial de combate tailandés. Fuente: http://www.wikipedia.com

2! Deporte de contacto de origen japonés donde sc mezclan las técnicas del boxco con algunas artes marciales con cl karate y le boxco tailandés.
Fuente: hup://www.wikipedia.com

# No sc cucnta con datos sobre como sc vinculd a este deporte.

I De uno de ellos no descarga porgue no tiene acceso a Internet en su hogar. (Sin datos para ¢l otro).
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escucha es uno de los motivos al que mas aluden para justificar la descarga, apareciendo también la posibilidad

de seleccionar los temas y la facilidad para poder transportar la musica en formato digital.

1.4.2 El consumo de medios

1.4.2.1 La radio

La gran mayoria de los entrevistados escucha radio, la cual es incorporada como consumo desde la nifiez
(porque en general las familias escuchan) y escuchada frecuentemente, ya que corrientemente se le dedica un
poco menos de una hora por dia. Escuchan sobre todo programas de musica pero también de informacion y
partidos de fitbol. Las radios mas escuchadas son Aire 100.3, Radio Disney 91.9 (también aqui mayormente
escuchada por mujeres), La costa 88.3 y La Ley 106.7. Otra radio bastante escuchada es Inolvidable 93.1,
apareciendo también Galaxia 105.9, Oldies 90.3, Azul 101.9 y Zoe 91.5. Es de destacar que al menos dos
entrevistados no poseen radio en el hogar, estando uno de estos dentro del grupo que no escucha, mientras el
otro lo hace via celular. De todos modos cuando se le pregunta por qué no lo hace este y la otra entrevistada que

no escucha dicen que no les entretiene y que prefieren escuchar musica en la computadora.

1.4.2.2 La telcvision

Este es el unico estrato donde se hall a una entrevistada que no mira television. Al consultarle por qué no lo
hace dice que actualmente no tiene tiempo para dedicar a esta actividad, sin embargo, dedica cuatro horas al dia
a navegar en internet, por lo que es posible que la sustitucion de un consumo por otro sea el motivo real. El
resto le dedica en general entre una y tres horas al dia, haciéndolo una hora algunos dias a la semana quien lo
hace menos y nueve horas diarias quien lo hace mas. La television de este modo es utilizada basicamente como
forma de entretenimiento y a veces como compaiiia, pero también en algunos casos como medio de acceso a
informacion.

Los programas mas mirados son los mismos que ya han aparecido en otros estratos: las peliculas, las series, los
de entretenimiento (mas mirados por mujeres en los tres casos), y las telenovelas, luego los de musica,
concurso, los periodisticos, los informativos y los documentales. Si bien se desconoce cudles son
cspecificamente los programas mirados mas alla de los tipos, con seguridad existan diferencias en algunos
casos con los que miran otros dc los demas estratos, dado que la mitad no cuenta con tclevision para abonados.
Como en el resto de los estratos los gustos son o no compartidos con la familia segun el caso, pero aparece una
entrevistada que solo cuenta con una TV en el hogar, lo quc le restringe la eleccion de programas: “una tele

sola es mirar todos lo mismo o no miramos directamente™ (Noemi).

1.4.2.3 Internct

Si bicn también en este estrato todos los entrevistados se conecctan a internet, el tiempo dedicado a este
consumo es un tanto menor que en cl resto y ademas comenzaron a hacerlo un poco mas tarde. Aparcce un
entrevistado que no ticne conexion a internet en cl hogar (conectandose por tanto desde su centro educativo).

Los usos y paginas utilizadas son las mismas que ya aparecieron en los demas estratos.
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1.4.3 La lectura

Este es el estrato donde la lectura estd menos incorporada como practica, ya que la mayoria la considera una
practica aburrida. Solo una tercera parte lee libros y quienes lo hacen le dedican poco tiempo (uno o dos libros
al afo), sin embrago los gustos son diversos: leen novelas, cuentos, libros religiosos, de historia, biografias y de
informacion gencral. Esta practica también esta menos incorporada en las familias de los entrevistados ya que
solo la mitad de los mismos tienen familiares lectores, pero en los casos en que si sucede, incentivan a los
jovenecs a leer, aunque muchas veces sin éxito. Una pequefia minoria lee revistas sociales como Ups y Paula
alguna vez al mes, siendo su consumo también poco importante entre las familias. La lectura de diarios esta
mas incorporada quc la de revistas (una tercera partc los lee) pero en al menos dos de los casos es poco

frecuente. Las secciones que aparecen son la deportiva, la de espectaculos, y diarios antiguos en general.

1.4.4 Las salidas

1.4.4.1 Recitales y toques de bandas

Solo cuatro entrevistadas han asistido, una o algunas pocas veces, a ver bandas de rock uruguayas, bandas
cristianas y grupos folkloricos. Tanto han asistido con familiares como con amigos y familiares de amigos. La
asistencia de la familia es baja tanto en los casos en los que han asistido como en los casos en los que no lo han
hecho, pero mucho mas en estos ultimos. Al justificar la no asistencia muchos aluden a la falta de gusto por esta
actividad o la falta de interés por los grupos o artistas que han realizado recitales. Sin embargo, otras razones
mas profundas permean estas. Los entrevistados en este estrato tienen escasas posibilidades de asistir porque
“no hay plata™ (Bruno) para hacerlo, lo que no les sucede solo a ellos sino que es la realidad de su entorno,
“somos todos pobres™ (Julio). por lo que tampoco hay personas con quien ir, no reciben invitaciones. no se les

presenta la “oportunidad’ (Bclén).

1.4.4.2 Las salidas a localcs bailables

Al igual que en el resto de los estratos, la salida a bailar es una de las actividades mas cominmente
realizada, y solo uno de los entrevistados no ha asistido (aludiendo no tener interés por hacerlo). Comenzaron a
salir a bailar entrc los quince y los dieciséis afios, a excepcion de una entrevistada que empezd mucho antes
yendo a las matinés. LLa mayoria de los entrevistados van a bailar casi todos los fines de semana, aunque hay
casos cn los que solo lo hacen en verano. El motivo fundamental para no hacerlo mas frecuentemente es el
dinero, con el que a veces no cuentan ellos y otras sus amigos. Asisten fundamentalmente a locales como
Cabildo y Bonita, ubicados en la Cuidad Vicja, apareciendo otros en Punta Gorda, Parque Rodo, La Blanqueada
y Atlantida. El motivo mas mencionad para elegir estos lugares es la musica que pasan, apareciendo también el
mcjor ambiente. “no va tanto pilchaje’ (Paula); el hecho de que asistan personas que consideran similares. “son
todos como nosotros, lodos nos gusta la misma musica, los mismos gustos, la misma ropa™ (Bruno); que les
dejan entrar a pesar de ser menorcs; los grupos musicales que asisten; y la “gente, los chicos que van” (Lorena).

La musica que emiten en estos bailes son fundamentalmente cumbia, plena y reggaeton y los precios de las
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entradas van desde los cincuenta hasta los ciento chenta pesos, aunque algunos entrevistados consiguen
entradas gratis.

Al consultarles sobre los locales bailables a los que no irian aparecen Troya, Tempo, Ibiza y 2D. La
inseguridad, el ambiente y las personas que asisten son los motivos declarados para no asistir a Troya y 2D:

“mucho plancha’ (Yenifer), mientras a los otros dos no asisten porque son “de homosexuales™ (Lorena).

1.4.4.3 El cine

El cine es entre las salidas realizadas una de las mas frecuentes, pero la asiduidad con la que asisten es
mucho menor que en los demas estratos (la mayoria asiste algunas veces al afio), dos de los trece entrevistados
hace afios que no van y una no ha asistido nunca. Esta baja o nula asistencia es justificada por los entrevistados
aludiendo a la baja disponibilidad de dinero con la que cuentan, la baja asistencia en el grupo de pares, la
preferencia por realizar otras actividades y la falta de vinculacion o habito de asistir. Cuando asisten lo hacen
como forma de salir de la rutina y hacer algo diferente, de entretenimiento y de acceso a las peliculas que creen
pueden ser buenas. L.a mayoria va a cines ubicados en los shoppings centers principalmente en ¢l Montevideo
Shopping Center, aunque también aparece con frecuencia el Grupo Cine ubicado en Ejido, lo que puede tener
que ver con la posibilidad de llegar tomando solo un 6mnibus. Los gustos en materia de cinc son un tanto
diferentes en cste estrato: las peliculas preferidas son las de accion, que también son muy vistas cn otros
estratos, las de ciencia ficcion y las de terror o suspenso que tienen ain mayor preferencia que en cl estrato
medio, y también las de dibujitos que no son mencionadas c¢n los demas estratos; recién luego de todas éstas
aparccen las comedias, muy vistas entre en los demas estratos. La asistencia se produce fundamentalmente con
los amigos/as o con los novios/as aunque también es importante la asistencia con familiares. Sin embargo, a

diferencia de lo que sucede cn los demds estratos, en buena parte de los casos las familias no asisten.

1.4.4.4 Teatro

En el total de trece entrevistados solo tres han asistido cn el dltimo tiempo al teatro: dos entrevistadas que
fueron con el liceo y otro que fue con unos amigos a partir de la invitacion de uno de ellos que solia asistir. El
resto no ha asistido por afios, desde que alguna vez fueron llevados por la escucla o en algunos casos por el
liceo (en ningun caso por las familias en las que esta practica es casi inexistente), por lo que la mayoria no
recucrda la ultima obra que vio. Entre quienes si lo hacen aparecen tanto opiniones positivas: “esiuvo buena,
estuvo interesante” (Evelyn) “bastante bueno, una experiencia nueva, estuvo bueno™ (Maximiliano); como
negativas: “No (me gusio), no le presté mucha atencion, porque estabamos (...) mirando alos profesores que se
dormian (....) lo que te dice todo lo que era la cosa™ (Paula). Al consultarles por qué creen que no asisten al
teatro la mayoria responde diciendo que no le gusta, no le interesa, tiene la impresion de que cs aburrido o
prefiere gastar el dinero en otra actividad, algunas entrevistadas dicen que no se les ha dado la oportunidad,
porque no es una costumbre familiar asistir y porque no es ““lo que habitualmente se da” entre los jovenes, y
una cree que queda muy lejos. Algunos aunque en principio dicen que no les gusta y que por eso no van, creen

que pucde quc alguna obra les resulte interesante o que puede “estar bueno™ asistir en cl futuro (Julio): “hay
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cosas que me interesarian, por ejemplo, Rescate, o Rescatate, algo asi se llama, que es todo lo plancha (...)
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estaria bueno, me gustaria ir a verlos™ (Paula)™.

1.4.4.5 Opera

Una entrevistada asistio a la dpera una tnica vez a través del licco. Su impresion sobre el espectaculo es un
tanto ambigua: “me gusta, porque yo toco la guitarra o sea y me gustan los instrumentos, pero también es
medio aburrido, porque es musica de antes™ mas alla de lo cual afirma haberse sentido comoda con las
"sefioras de traje” que alli estaban (Belén). El resto nunca asistid y cree no haberlo hecho por falta de gusto u
oportunidad “no salio ninguna salida para ahi™ (Nicolas) y al imaginarse como scria estar alli y como se
sentirian, las respuestas se dividen en dos. Una parte de los entrevistados no esta segura de como se sentiria o
quienes asisten o creen que se sentirian de “normal” a “bien™: “Capaz que si voy me gustu, puede ser, o capaz
que no, no sé” (Nicolas). “Pa, no sé, nunca fui, no sé como es la movida. Creo que bien” (Maximiliano). Y
seria para mi raro, nunca fui, y seria tumbién un poco como lo del teatro, mas, algo mas serio, capaz que mads
Jormal. Si fuera, no sé, creo que me seniiria normal’ (Evelyn). Por otro lado, aparece otro grupo de
entrevistados que tienen una percepcion totalmente negativa de este espectaculo y que en la mayoria de los

casos no cree que se sentiria comodo cn el ambiente de la dpera:

“Re desubicada (me sentiria) porque me parece que, no sé, 110 es mi lugar. No me gusta, no es mi espacio (...) Me gusta la musica
pero una melodia de Mozzart no la llego u evaluar como la evaluaria alguien que sabe (...) para estar ahi piniada no voy, no me
gusta” (Noemi)

“No nunca fui y tampoco me gustaria ir (...) vala gente nuy wow (...) es otro mundo” (Veranica)

“Directamente no sé si iria porque no es algo que me guste, y si iria me seniiria desubicada perque no es algo que...o que

entiendu o que sepa de eso (...) y por la gente que va que es muy, o sea, no... no me huallaria” (Paula)

Las citas anteriores transmiten nucvamente la idea quc existen ciertos conocimientos nccesarios para
consumir este producto como plantea Bourdieu, que no estan disponibles en cl estrato social al que pertenecen
las entrevistadas. Esta carencia sumada al hecho de que los que asisten son de otro estrato social mas alto, con
otras actitudes y formas de actuar y ser, haria que cstas jovenes se sintieran incomodas en este lugar. Como es
de esperar, en ningun caso, los padres, otros familiares, amigos, o conocidos de los entrevistados asisten a la

opera, por lo que las posibilidades de adquirir ese conocimiento son practicamente nulas.

1.4.4.6 Ballet

[.a misma entrevistada que asistid a la dpera presencié un espectaculo de ballet en el mismo contexto. Su
evaluacion es mas positiva en este caso: “ahi me gusto si, porque es como un buile que me gustu (...) era tipo
una historia que paso, pero representada en un baile, asi, estaba buena™ (Belén). Entre las razones para no
asistir y las percepciones sobre como se sentirian si fueran quienes no han asistido aparecen también algunas
posiciones mas positivas o al menos que no ticnen un componente negativo. De todos modos, sigue aparcciendo
la percepcion de que es algo aburrido y en un caso ¢l sentimiento de inadecuacion registrado también en

relacion a la opera: “fe sentis no identificado con el ambiente’™ (Julio). Ningun entrevistado conoce personas

Ly pe il Wi o o St 3 R " 3
** |sto reafirma la idea esbozada con anterioridad. de que la posibilidad de acceder a obras mids enfocadas a un pablico juvenil podrian incrementar

la asistencia.
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que asistan, por lo que puede afirmarse que €sta practica es totalmente ajena a este estrato y las posibilidades

que tienen de vincularse son practicamente nulas.

1.4.4.7 Danzas

La asistencia a espectaculos de danza es también baja, pero mayor, ya que tres de los entrevistados (dos
varones y una mujer) han asistido. De estos solo la entrevistada lo ha hecho con asiduidad (unas dos veces al
ano desde la infancia, porque va a ver a su tio que baila en una agrupacion folklorica), mientras los otros solo
fueron una vez hace poco tiempo (uno porque bailaba tango, el otro porque habia danza en el liceo). La
carencia de interés o gusto son las razones aludidas para no asistir mas frecuentemente y para no haber asistido,

aunque aparecen otras razones como no tener con quién ir y no enterarse de los espectaculos disponibles.

1.4.4.8 Camaval

A diferencia de lo que sucede en el estrato anterior, la asistencia al camaval no esta totalmente extendida, ya
que varios entrevistados no han asistido, lo han hecho antario pero no lo hacen actualmente, o han ido solo una
vez. En estos casos, la no asistencia tiene como motivo fundamental la falta de gusto por el espectaculo y la
consideracion del mismo como aburrido: ““me aburro (...) no me gusta (...) mis viejos han querido ir, hemos
estado por ir un monton de veces, y yo les dije “vayan ustedes y diviertanse, yo me quedo aca tranquila
escuchando musica” (Yenifer).

Quienes asisten o lo han hecho en el dltimo tiempo, no lo hacen demasiado seguido, solo un entrevistado
dice asistir “casi todos los dias” durante ¢l mes de carnaval, mientras el resto asiste entre una y cuatro veces.
Ademas si bien son varios los que asisten son pocos los que realmente se sienten identificados con la expresion.
La mayoria de los que asisten lo hacen con la familia, pero también hay quienes asisten con amigos. En la
mayor parte de los casos la asistencia de la familia coincide con la de los entrevistados, aunque hay algunos
casos en los que los padres asisten y sin embrago los entrevistados no van. A la hora de justificar la asistencia
una buena parte alude a la asistencia de la familia como motivo para asistir. Dentro de este grupo aparecen
entrevistados a los que les gusta el carnaval, “antes cuando era chica obviamente decia, “no mamda me quiero
guedar en casa’, pero ella me empezo a llevar y empecé a ver, me gusto™ (Veronica). pero también hay quienes
solo van por acompaiiar o compartir un tiempo con la familia pero no les gusta realmente. El resto asiste por
compartir un tiempo con amigos, para ver algun grupo especifico o a personas conocidas que participan. Van a
los tablados, al Teatro de Verano y a desfiles, prefiriendo ver murgas y comparsas, pero también humoristas y

parodistas.

1.4.5 Espectaculos deportivos

En cste estrato ¢l consumo de deportes es mucho menos intensivo y restringido en cuanto a variedad. Al
igual que sucede en el resto de los estratos casi la totalidad de los entrevistados han asistido al futbol alguna vez
y la mayoria asistc actualmente, haciéndolo en algunos casos desde nifios y otros desde la adolescencia
temprana. Tres entrevistadas no han asistido nunca (y no les interesa asistir porque no les gusta el deporte) y

uno hace afios que no va por falta de dinero para cubrir los costos que implica asistir.
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Alentar al cuadro. hinchar, apoyar a los jugadores y vivir la “euforia” de estar en la tribuna motivan la
concurrencia, variada en frecuencia entre los entrevistados, desde quienes fueron algunas veces hasta quienes
asisten una o dos veces al mes. Los motivos para no asistir con mayor asiduidad son no tener con quien asistir,
“son todos de Periarol mis amigos” (Lorena), no tener dinero para costear la entrada o preferir gastarlo en otra
actividad, viendo el partido por television. LLa familia es el principal medio de vinculacion con el deporte,
“desde chiquiio me gusto, mi padrastro (...) me empeza a llevar desde chico” (Alexander), aunque luego los
entrevistados pueden seguir yendo con la familia o preferir hacerlo con amigos o vecinos: “Arranqué con mi
padre, mi abuelo y eso, y después ya segui yo yendo por mi cuenta”™ (Maximiliano).

Solo dos entrevistadas asistieron al basquetbol alguna vez, una porque practicaba el deporte y la otra porque
“vivia en Colon’, cerca del club Olimpia e iba a “pasar el rato” (..) porque iba la vecina de en frente”
(Paula). El resto de los entrevistados nunca han asistido, y tampoco le interesa hacerlo y tanto en estos casos
como en el de las entrevistadas que asistieron, las familias no asisten, y de ahi que no se hayan vinculado o se
hayan perdido la vinculacién que habian generado.

Solo una entrevistada esta vinculad a otro deporte, Taekwondo en este caso, que es practicado y visto en
competencias en las que participa. La vinculacion con este deporte no se produce por costumbre familiar ni por
amigos: “fue (porquc) una vez fue mi profesor (...) a la feria a pedirle unos conjuntos a mi madre, para que le

hiciera a los alumnos, mi madre me dijo para hacer y empecé v ahora va hace dos arios que haso” (Belén).
; o p yemp A ] q

CAPITULO 2: EL CAPITAL CULTURAL EN LOS DISTINTOS ESTRATOS

En este capitulo caracterizaremos y compararemos el capital cultural incorporado y objetivado en los
diferentes estratos, en lo que tiene que ver con aquello que se considera “culto™ (obas de arte poseidas,
asistencia a clases de arte, lectura y tenencia de libros en la familia, instrumentos y clases de musica), en lo
relacionado al acceso a bienes y servicios audiovisuales (television para abonados, computadoras e internet,
aparatos sonoros), y con el aprendizaje de idiomas y la realizacion de viajes como otros formas de
incorporacion de capital cultural, que entre otras posibilidades y en combinacion con otros factores habilitan
una mayor o menor posibilidad de acceder a consumos internacionales.

En cuando a obras de arte en el hogar, se observan diferencias entre los estratos en relacion a la cantidad,
que decrece en general con el nivel socioecondmico, y que se hacen evidentes cuando se observan uno y otro
polo. Sin embargo las diferencias en cantidad no implican diferencias en los conocimientos sobre estas obras.
Ninguno de los entrevistados demuestra tener conocimientos profundos sobre estas y sus autores, algunos saben
quienes las adquirieron, otros si son reproducciones u originales, y otros saben quién es el autor de alguna de
ellas, pero ninguno tiene conocimiento cabal sobre las mismas, dudan y tienen que hacer un gran esfuerzo para
recordar, e incluso en algunos casos no pueden brindar ninguna informacion, y esto sucede en todos los

estratos.
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En cuanto a la participacion en clases artisticas, por un lado aparece el estrato alto donde tomar clases de arte
es frecuente (de pintura fundamentalmente, pero también de teatro y danza) y estas estan disponibles en el
propio colegio al que asisten. Y por otro aparecen el resto de los estratos, donde las clases de arte son
extremadamente infrecuentes y solo una escasa minoria ha participado en alguna (de pintura, danza y teatro).

La tenencia de instrumentos es bastante importante en todos los estratos, pero un tanto mayor en el alto que
en el resto. Estos no son siempre tocados por los entrevistados, sino por otros miembros de la familia. La
guitarra es el instrumento mayormente poseido, seguido por el piano y teclado (este Gltimo en el estrato bajo, el
piano en los demas), bateria de murga en los tres estratos mas bajos, y bateria en los tres mas altos. Luego
aparccen una scrie de instrumentos como congas, tamboriles, armonica y bombo que ticnen que ver
mayoritariamente con el gusto o participacion en cl carnaval de las familias de los entrevistados, y que solo
aparecen en los estratos mas bajos.

La cantidad de libros en el hogar decrece con el nivel socioecondomico observandosc difcrencias muy
importantes entre los estratos. Mientras en el estrato alto el que tiene menos posee cincuenta y el que tiene mas
quinientos, en el medio alto el maximo baja a doscientos, y en el medio bajo en general van de cincuenta a cien,
pero aparecc una cntrevistada que no posee libros cn cl hogar accediendo a estos a través dcl préstamo en
bibliotecas. Por altimo, en el estrato bajo, si bien aparece una entrevistada que tiene una cantidad muy alta, en
general tienen menos de treinta libros y también aqui hay una entrevistada que utiliza cl préstamos de
biblioteca. l.as difcrencias en cantidad de libros, no implican sin embargo que la lectura sea menor siempre y
cuando en la familia ésta sea importante, y de ahi que en los estratos medios la cantidad de libros es menor,
pero la lectura es igual o mas importante (cn el caso del medio bajo), lo que no sucede cn el estrato bajo donde
la cantidad dc libros e¢s menor y también lo es la lectura en la familia.

En cuanto a la tenencia de infraestructura audiovisual en los hogares se observan diferencias muy
importantes entre los estratos. En el estrato alto los entrevistados poseen todas las nuevas tecnologias cn sus
hogares, micntras en cl resto el acceso es mas reducido. Los entrevistados del estrato alto tienen Ipods que les
permiten transportar grandes cantidades de musica (micntras en el resto estos caros artefactos no aparecen y en
su defecto tienen reproductores de MP3 o celulares con reproductores, que en general pcrmiten cargar menor
cantidad de musica). Tienen en general varios reproductores de DVD en el hogar y todos acceden a television
paga, lo que permite el acceso a una mayor oferta dc programas. En la mayoria de los casos tienen tantas
computadores como personas viven en su hogar e incluso hay quienes viven en hogares dondc la cantidad dc
computadoras poscidas es mayor a la cantidad de miembros de ese hogar, lo que permite no tener que compartir
estos aparatos con otras personas de la familia, teniendo por tanto mas tiempo para navegar cn Intemct, tiempo
quc se incrementa cuando ademas tienen esta conexion cn el celular, casos que aparecen solo en este estrato. A
esto se suma el hecho de que en la mayoria de los casos una o dos de las computadoras que ticnen (e incluso en
algunos casos mas) son laptos, computadoras quc permiten tener mayorcs posibilidades fundamentalmente

porque es posible transportarlas.
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En el estrato medio, la disponibilidad de estos bienes es alta pero menor que en el estrato mas aito: todos
tienen acceso a internet en los hogares pero ya no todos tienen television paga; todos tienen reproductores de
DVD pero ya no es comun sino excepcion tencr mas de uno; todos tienen mas de una computadora en el hogar
pero no todos tienen laptos y en general la cantidad de computadores no supera la cantidad de miembros del
hogar.

En el estrato medio bajo, las diferencias aun se incrementan: al igual que en el caso anterior no todos tienen
acceso a television paga; todos tienen al menos una PC dc torre y la mayoria también posee laptop/s, aunque en
dos casos no es asi y solo en un caso la cantidad de computadoras es igual a la cantidad de personas en el hogar.
La tenencia de DVDs es variada: un poco mas de la mitad tienen solo uno y el resto tiene dos a excepcion de
una entrevistada que tiene tres.

En el estrato bajo, la infraestructura audiovisual de los hogares es mucho menor que el observado en cl

estrato alto, y ticne diferencias importantes con los estratos medios. Casi la totalidad de los entrevistados solo
tienen una computadora cn el hogar, acrecentandose las diferencias si se tiene en cuenta que en este estrato
aparecen varios hogares donde la cantidad de miembros es bastante superior al resto. Casi la totalidad solo tiene
un reproductor de DVD y hay un entrevistado que no tienc, y solo la mitad accede a la television paga.
Estas diferencias generan indudablemente distancias en el consumo cultural realizado, por ejemplo en el tiempo
que puede dedicar al consumo de internet, en si pueden o no mirar peliculas sin depender de los que quieran ver
los demas miembros de su hogar, y en ¢l acceso a programas de television. Estas diferencias establecen también
posibilidadcs menores o mayores de acceder a la oferta internacional de productos culturales, lo que esta
relacionada también con una predisposicion distinta en relacion a ellos en los distintos estratos, pero que sc
relaciona a la vez con la infraestructura cultural poseida y con la posibilidad de costear el acceso a otros
scrvicios como las salidas a recitales de artistas extranjeros, las salidas al cine, el aprendizaje de idiomas o la
realizacion de viajcs.

En el estrato alto, los entrevistados tienen posibilidades mayores de acceder a la oferta internacional de
productos culturales, por la television por cable y por la conexion a Internet, que todos poseen, pero también
porque pueden pagar para ir mas al cinc y a recitales de artistas cxtranjcros. A csto se suma el hecho de que
asisten a un colegio bilingiie que les permite desarrollar la capacidad de comunicarse en el idioma global, el
inglés, lo que da la posibilidad de un vinculo mas estrecho con la cultura imperante internacionalmente. Este
vinculo probablemcntc csté incentivado por los viajes a Europa y Estados Unidos, que permiten a los
entrevistados tomar contacto cultural y vincularse con las sociedades que tienen la primacia en cuanto a
produccion audiovisual.

En el estrato medio alto, las posibilidades son mcnores, porque pueden ir menos al cine y a recitales
internacionales, porque sus conocimientos de idiomas son menores (todos saben inglés pero tienen un nivel
basico y solo uno sabe ademas portugués) y porque han realizado menos viajes y estos solo han sido a nivel

regional. En el estrato medio bajo, aun cs menor, ya que el acceso a television paga es alta pero menor, van aun
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menos al cine y a recitales internacionales, porque ademas o no saben inglés o su nivel es muy basico, y porque
la mayoria no ha salido nunca del pais y los pocos que lo han hecho han realizado solo viajes regionales.

En el estrato bajo las posibilidades de internacionalizacion del consumo estan mucho mas restringidas. Uno
de las vias principalcs de acceso a los productos y servicios culturales modernos es la Internet, via que esta
abierta para casi todos los entrevistados, si bien no todos tienen conexion en el hogar. Sin embargo, hay otras
formas de acceso que en este estrato estan mas acotadas que en el resto. Una de ellas es la television para
abonados, cuyo acceso es menor en este caso, ya que solo la mitad cuenta con este servicio en el hogar. A su
vez, la vias de internacionalizacion a través del cine, sc ve restringida por la baja asistencia que en general
tienen los entrevistados de cste estrato y porque hay quienes nunca han asistido. A esto se suma el hecho de que
cl conocimiento de idiomas es muy bajo: solo tres entrevistados dicen saber idiomas e incluso en un caso mas
de uno, pero en todos los casos los conocimientos son muy basicos®”. La ultima forma de internacionalizacion
analizada, los viajes al extranjero, es practicamente nula en este estrato, pues de los trece entrevistados, solo dos

han realizado viajes al extranjero y en ambos casos fueron dentro del MERCOSUR.

S. CONCLUSIONES

La descripcion realizada sobre el consumo de productos culturales cntre los adolescentes pertenecientes a
diferentes contextos socioeconOmicos, permite observar que existen diferencias importantes entre éstos

relacionadas a diferentes aspectos del consumo, pero que sin embargo, también existen similitudes entre ellos.

En relacion a los gustos musicales, puede afirmarse que los entrevistados del estrato alto estan mayormente
centrados en los géneros mas caracteristicos del primer mundo, tanto los mas modernos (como el rock y ¢l pop)
como la musica clasica, que si bien ha sido dcjada de lado cs mas escuchada aqui que en el resto dec los estratos.
Mientras tanto, en el otro polo los gustos se perfilan mas hacia los géneros local-regionales no tradicionales
como la cumbia y plena. Los estratos medios incorporan gustos del estrato alto, como la musica clasica, pero a
medida que se descicnde cn la escala, también incorporan ritmos fuertemente escuchados cn el estrato bajo.
Ademas a diferencia del resto, los estratos medios estan mayormecnte vinculados a los géneros locales
tradicionales como cl folklore y la musica de carnaval, y por tanto sus gustos musicales son mas diversificados.

El principal medio utilizado por todos para escuchar musica es la computadora, seguido por los
reproductores, Ipods en ¢l estrato alto y celular y MP3s en cl resto, y la radio, mayormente escuchada en los
estratos bajos. Los CD’s son poco consumidos en todos los cstratos, pero la compra se incrementa en el estrato
alto. L.a descarga de musica esta casi totalmente democratizada: solo dos entrevistados cn el estrato bajo no
descargan, pero el resto lo hacen en gencral tanto como cn ¢l estrato alto, y mas en gencral que cn los medios.

Las motivaciones para descargar musica son similares y tiencn quc ver con la facilidad y rapidez cn el acceso,

* Quicnes han cstudiado idiomas diferentes al inglés lo han hecho en ¢l marco del Programa Centro de Lenguas Extranjeras. ¢! cual
indudablemente ticnen una influencia importante en ¢l aceeso al aprendizaje de idiomas entre los jovenes de estratos mas bajos. Este programa
dependiente de la Administracion Nacional de Educacion Publica fue creado en 1996 con ¢l objetivo de brindar la pesibilidad de aprender un
scgundo idioma (francés. italiano y portugués incorporandose mas tarde ¢l aleman) a quicnes estuvicran cursando ¢l Primer Ciclo de Educacion
Media y extendiéndose luego al Segundo Ciclo (FFucnte: www.ces.cdu.uy)
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variedad y posibilidad de seleccion, practicidad del trasporte de musica en formato digital y renovacion de la
musica escuchada.

Los principales medios utilizados por los adolescentes son el Internet en primer lugar, y en segunda
posicion la television. La radio, por el contrario, es bastante menos consumida. El consumo de radios esta muy
relacionado al nivel socioecondmico, existiendo importantes diferencias en el tiempo dedicado a este consumo:
en el extremo mas rico la radio es utilizada en general solo algunos minutos al dia mientras se viaja en auto,
mientras en el extremo mas pobre esta incorporada como consumo cotidiano al que en general se le dedica un
tiempo considcrable cada dia. En cuanto a gustos radiales las diferencias no son muy importantes: los gustos
son mas heterogéneos en los estratos mas altos, si bien las radios mas escuchadas (Radio Disney, La Costa,
Aire) aparecen en todos los estratos, en el estrato mas bajo las radios que emiten mayormente cumbia, plena y
reggaeton tienen mayor primacia y en los estratos mas altos se escuchan radios mas diversas y que emiten otros
estilos musicales y mas radios de AM.

En general los entrevistados dedican entre una y tres horas al consumo de television, sin que se observen
diferencias en el tiempo dedicado en los diferentes estratos. La television para abonados esta totalmente
cxtendida en el estrato mas alto, en los estratos medios la mayoria también tiene acceso a esta, mientras en el
estrato bajo solo la mitad accede. Si bicn los gustos en materia de television no presentan muchas diferencias en
cuanto a tipos de programas, se puede observar una heterogeneidad menor en el estrato alto, en comparacion
con el resto. En el estrato alto las preferencias se centran fundamentalmente en las series y las peliculas,
informativos, documentales y programas musicales, mientras en el resto ademas de estos, las telenovelas, los de
entretenimiento y concursos, y los periodisticos también son vistos con frecuencia. Con seguridad si bien los
tipos de programas son similares, en los programas especificamente debe haber mayores diferencias,
fundamentalmente por la discrepancia en cuanto a acceso a television paga, la que permite acceder a una oferta
de productos internacional y preferida por los estratos mas altos, frente a la produccion televisiva nacional-
rcgional. Si bien no se profundizd en relacion a la cantidad de televisores disponibles en ¢l hogar y las
consecuencias de esto, es posible ademas que cn los hogares de los entrevistados de contexto mas bajo se posea
una menor cantidad en los hogares y esto lleve a tener que compartir el consumo con otros miembros del hogar,
como plantea una de las entrevistadas del estrato bajo.

El consumo de internet esta aun mas extendido que el consumo de television, puecs muchos dedican un
tiempo muy considerable a esta actividad, que en la mitad de los casos supera las tres horas diarias. El acceso a
Internet en el hogar, si bien esta muy extendido, alin no esta totalmente democratizado: cn la muestra aparecen
dos casos en los que no se posee conexion a internet en el hogar, pertenecientes a los dos estratos mas bajos. A
su vez, en esos cstratos, los jovenes comenzaron en general a utilizar internet a edades mas avanzadas y en el
estrato bajo cl tiempo de consumo diario es en general menor, lo que puede tener que ver con el plan contratado
(que no sean planes libres sino por gigas) o con la cantidad de computadoras disponibles en sus hogares, ya que
en este estratos hay menos computadoras por hogar y varios hogares muy numerosos, lo que llevaria a tener que

compartir las PC con otros, limitandose el tiempo de uso. Si bicn persisten diferencias en el acceso, la
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apropiacion que los jovenes realizan de este medio no presenta diferencias: los usos (entretenerse, comunicarse,
descargar datos y acceder y compartir informacion) y las paginas preferidas (Facebook y Youtube) son las
mismas.

En cuanto a lectura se refiere, las entrevistas realizadas permiten observar que ésta practica estd poco
incorporada a la vida cotidiana de los adolescentes, y en los casos en los que se realiza no es frecuente: algunas
veces al afio en el caso de los libros y algunas veces al mes en el caso de las revistas. En el estrato alto y en los
medios es donde mas se lee tanto libros como revistas (principalmente en el estrato medio bajo donde tanto la
proporcion de lectores como la frecuencia con la que leen es mayor), mientras en el estrato bajo solo una tercera
parte de los entrevistados Icen. Esto tiene que ver fundamentalmente con la transmisidn de esta practica a través
de las familias, y no tanto con la cantidad dc libros en el hogar. Es ¢l contacto con la lectura desde nifios (al ver
leer a otros, al escuchar leer, al ser incentivado a leer) lo que aumenta las posibilidades de realizar esta practica
y es en los estratos medios y alto donde esta mas incorporada por los padres y por tanto los jovenes ticnen mas
posibilidades de ser inculcados en esta practica. De todos modos, hay no lectores en todos los estratos e
incentivar a leer no asegura la transmision de esta practica o que esta no sea abandonada, lo que ticne que ver
con la realizacion de otras actividades de las que se desprende mayor entretenimiento por ejemplo, navegar cn
internet. Mas alla de la mayor o menor préctica de la lectura, los gustos en materia de libros y revistas son
similares siendo la novela y las revistas sociales las preferidas en todos los estratos.

En cuanto a las salidas, existen difcrencias importantes entre los estratos que tienen que ver con distintos
aspectos. En cuanto a recitales y toques sc refiere, las diferencias son trascendentes, y no solo tiene que ver con
el acceso y la frecuencia sino también con el tipo de eventos a los que acceden. En ¢l extremo mas alto la
asistencia csta totalmente extendida, pues todos han asistido alguna vez, y aunque la frecuencia es muy variada,
puede afirmarse que en general es mas alta que en los demas cstratos. Pero ademas todos han asistido al menos
a un recital de un artista o banda extranjera, siendo la mayoria los que han ido a ver mas de una vez a artistas o
bandas conocidos internacionalmente. Muchos ademas combinan la asistencia a recitales extranjeros con la
asistencia a recitales de bandas o artistas locales. En los estratos medios la asistencia es menor porque ya no
todos han asistido y porque lo hacen menos frecuentemente en general. A la vez, el perfil de las bandas y
artistas que han ido a ver cambia, pasando al primer lugar los locales frente a los extranjeros. En el estrato mas
bajo, la asistencia es extremadamente infrecuente tanto por cl hecho de que la mayoria no asiste como por el
hecho de que los que lo han hecho lo han realizado solo una vez o algunas pocas veces, y la asistencia se
produce solo a nivel dc artistas y bandas locales.

La salida a bailar es junto a la salida al cine, la mas frecuentemente realizada entre las salidas. Pero no todos
comienzan a salir a bailar en el mismo ticmpo sino que en el estrato mas alto lo hacen a menor cdad que en cl
resto de los estratos en general, ni tampoco todos lo hacen con la misma frecuencia, siendo el estrato alto donde
asisten mas. l.os lugares a los que van a bailar los jovenes cn diferentes estratos también sc diferencian. Los
entrevistados del estrato alto preficren asistir a fiestas privadas en su zona de residencia, y en el caso de ir a un

local prefieren Inn ubicado en Carrasco o [l Club en Parque Rodo, y solo uno de los doce entrevistados ha

44



asistido a otros locales, movilizandose hacia otros espacios de la cuidad. La asistencia a bailar en el estrato alto,
por tanto, esta en general circunscripta a un espacio reducido y que coincide con el lugar de residencia, lo que
no sucede en los demas estratos, donde los jovenes acuden a lugares fuera del barrio. En los demas estratos
aparece una mayor diversidad en los locales a los que asisten y si bien existen distinciones, tienden a haber
coincidencias, lo que casi no sucede en relacion al estrato alto. En el estrato medio alto, los entrevistados
asisten fundamentalmente a locales de Parque Rodé y Punta Gorda pero también asisten a muchos otros locales
ubicados en otros barrios. En el estrato medio bajo los locales a los que asisten estan fundamentaimente en
Punta Gorda y Cuidad Vieja, pero también se mueven a Parque Rodo, Reducto y Pocitos. En el estrato bajo la
asistencia se concentra en Ciudad Vieja, pero también aparecen locales en Punta Gorda, Parque Rodo y La
Blanqueada. Las principales diferencias entre estos locales son el lugar en donde se ubican, el precio que
cobran la entrada, que es tendencialmente mas bajo a medida que pasamos del estrato alto al bajo, y las
personas que van alli. La masica que emiten, sin embargo no presenta mayores diferencias: en todos los casos
se pasa cumbia y reggaetdn (y con muy poca frecuencia algunos otros ritmos como pop, rock y electronica)
siendo lo que hace la diferencia la emision o no de plena, que se escucha solo en los locales a los que van los
entrevistados del estrato bajo y medio bajo. Esto nos habla de la permanencia de ciertos ritmos asociados a
ciertos estratos, pero también de la incorporacion por parte de los estratos altos (al menos en las salidas) de
ritmos en principio asociados a los estratos bajos, que son lanzados a la fama por la industria cultural e
incorporados por los estratos mas altos. Cabe destacar que en las declaraciones en relacion a los locales a los
que no asistirian ponen de manifiesto la conciencia de los entrevistados, en todos los estratos, de que los locales
a los que asisten no se diferencian en cuanto a musica emitida, sino que son las personas que asisten las que
hacen la diferencias, asistiendo a los locales donde estas se ubican en la misma posicion en la estratificacion.

La salida al cine también presenta difcrencias importantes entre los estratos. Mientras en el estrato mas rico
es realizada una o dos veces al mes en general, llegando a hacerse semanalmente en un caso, en el polo opuesto
es mas bien un salida esporadicamente realizada, algunas veces al aiio e incluso hay casos en los que hace afios
que no se asiste o nunca se asistio. Los cines a los que asisten también son diferentes. En este caso al igual que
en el caso de las salidas a bailar, los entrevistados del estrato alto se circunscriben a concurrir a los cines de su
zona, principalmente al Moviecenter ubicado en el Portones Shopping. En el resto de los estratos los
entrevistados deben desplazarse para poder ir al cine, ya que en estas zonas no hay ninguna sala. El cine
preferido es el ubicado en el Montevideo Shopping Center, y en pocos casos asisten a otros, a excepcion del
estrato bajo donde el cine ubicado en la calle Ejido tiene gran aceptacion, lo que puede tener que ver con la
posibilidad de arribar al mismo sin necesidad de hacer combinaciones de dmnibus.

l.os géneros cinematograficos mas vistos también difieren por nivel socioecondmico. Por ejemplo, las
comedias son de las preferidas en todos los estratos menos en el mas bajo, y en este y en el estrato medio bajo
las peliculas de terror o suspenso tienen una gran aceptacion lo que no es asi en los dos estratos mas altos; a su

vez, en el estrato bajo aparecen las peliculas de dibujitos que no son mencionadas en el resto.

(.'?ﬁt] 34 45



El resto de las salidas son poco realizadas por los jovenes de todos los estratos. En cuanto al teatro, si bicn
todos han asistido alguna vez (porque fueron llevados por la familia, la escuela o el liceo) la mayoria hace afios
que no va. A diferencia de otros consumos donde las discrepancias aparecen entre los extremos y los otros dos
estratos se encuentran en un posicion intermedia, en el caso del teatro es el estrato medio bajo donde esta mas
presente porque mas entrevistados han asistido Gltimamente y porque lo han hecho con mayor frecuencia en
general, colocandose luego el resto de los estratos de manera descendente (alto, medio alto, bajo). Una de las
vias principales de acceso al teatro son las instituciones educativas, aunque hay quiencs asisten con familiares o
amigos, siendo una motivacion para asistir el haber recibido invitaciones de parte de estos. Los datos recabados
permiten afirmar que en general en todos los estratos la falta de interés por este espectaculo es una de las
principales razones para no asistir, pero que ademas existen otros motivos como la falta de acceso a
informacion sobre las obras disponibles, lo que se relaciona no solo con el hecho de que no haya propaganda,
sino con la no asistencia de personas en el entorno de los entrevistados que puedan servir de via de acceso a
esta informacidn ausente en los medios de comunicacion. Esto sucede en todos los estratos pero es mayor en el
estrato bajo donde cn la mayor parte de los casos los entrevistados no conocen a nadie que asista al teatro, y
donde por tanto la desvinculacion es mayor. Sin embargo, al igual que sucede en otros estratos, hay quienes
creen que habria obras que les podrian interesar, impidiendo por tanto la asistencia el hecho de que no asistan
personas alrededor que les den el impulso para asistir, por ejemplo, transmitiendo informacion o contandoles
sobre esta experiencia.

La opera es entre los espectaculos artisticos el menos visto por los jovenes entrevistados. Solo tres
entrevistadas han asistido a la opera, una pertenece al estrato alto, otra al medio bajo y otra al bajo. Las
circunstancias en las que ha asistido cada una permiten observar que solo en el caso dc la entrevistada del
estrato alto, la asistencia esta rclacionada a un habitus de clase en ¢l sentido de Bourdieu, que si bien se ha
perdido casi totalmente, ain tiene una cierta permanencia. kEn todos los estratos la falta de gusto por este
cspectaculo es el motivo mas aludido por los entrevistados para no asistir, lo que también puede ser cxplicado
desde la perspectiva bourdina como falta de un habitus que habilite la asistencia. Las percepciones de los
entrevistados cn relacion a como creen que se sentirian en este cspectaculo son variadas: hay quienes no estan
seguros de como sc sentirian porque no tienen mucha informacion al respecto, hay quienes crecen que se
sentirian comodos pero en general aburridos, quiencs creen que no tienen herramientas para entender este
espectdculo, y quienes creen que scria una experiencia positiva. Cabe destacar sin embargo en primer lugar que
en cl estrato bajo ademas hay varios que creen que se sentirian fuera de lugar en un contexto que les es ajeno, lo
que permite afirmar que a medida que se desciende en la escala social la desvinculacion con este espectaculo es
un tanto mas profunda. Es de destacar de todos modos, que mas alld de la profundidad que tenga, ésta
desvinculacion sc da en todos los estratos, y se evidencia por ejemplo, en las alusiones a la falta de
conocimiento o entendimiento en relacion al espectaculo, a la que los entrevistados hacen referencia de
diferente forma, como falta de maduracion de los gustos clasicos (Mirko, estrato medio alto), como falta de

informacion para guiarse e interpretar el espectaculo (Martin, estrato alto), o falta de algo que tiecnen algunas
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personas que les permiten “evaluar™ una obra clasica de manera distinta a los demas (Noemi, estrato bajo). Esta
informacion, maduracion o forma de evaluacion a la que hacen referencia estos entrevistados, es a la que
Bourdieu denomina “disposicion estética”, esa capacidad aprendida de apreciar el arte que solo ha podido
desarrollar una de nuestras entrevistadas que ha tenido esos contactos reiterados necesarios para desarrollar el
gusto el arte.

Solo una pequeiia minoria, cinco entrevistados, ha asistido a espectaculos de ballet. Estos pertenecen a los
diferentes estratos y lo han hecho en diferentes contextos. Las dos entrevistadas del estrato alto, lo hacen
porque su familia asiste, los del estrato medio porque en academias de baile a las que estan relacionados se
hacen presentaciones de ballet, y la del estrato bajo lo hizo por algin tipo de plan gubernamental que invitaba a
jovenes de diferentes liceos a participar de este espectaculo. Estas distintas formas de vincularse a este
espectaculo muestran que solo en el estrato alto hay un verdadero habito de asistir que se transmite en parte a
las nucvas generaciones, mientras en los demas la vinculacion se produce por otras vias, que probablemente son
menos condicionantes. Al igual que en el caso de la dpera buena parte de los entrevistados creen que no han
asistido porquc no les gusta o intercsa cste espectaculo, pero también hay quienes creen que no lo han hecho
por la falta de conocimicnto de personas que asistan, lo que impide adquirir los aprendizajcs neccsarios para
consumir esta forma de arte y acceder a informacion sobre los cspectaculos disponibles. Las percepciones sobre
como se sentirian en el ambiente tienden a ser positivas, aunque en un caso cn el estrato bajo aparece
nucvamente este sentimiento de inadecuacion con el ambicnte que cree existe en los lugares donde se exhiben
estos espectaculos.

La asistencia a ver otras danzas es mayor a la asistencia a ballet en todos los estratos menos en el alto. En
total once entrevistados han asistido y en la mayoria de los casos la asistencia csta relacionada a la practica de
danza por parte de los entrevistados o conocidos quc los invitan a prescntaciones. En ninguno de los contextos
donde cstan insertos los entrevistados es comun que personas asistan a ver espectaculos de danza. Las razones
para no asistir y las percepciones sobre estos espectaculos son similares a las encontradas en el caso del ballet.

El carnaval cs el espectaculo artistico mas visto por los entrevistados a excepcion de los recitales, pero
también en el que las diferencias entre estratos son mas fuertes. Por un lado se ubica el estrato alto donde esta
practica es practicamente inexistente, y por otro el resto donde la asistencia esta muy extendida. Sin embargo
ésta practica tiene mucho mas presencia en el estrato medio bajo que en los otros dos, porque todos han asistido
y aparecen las mayores frecuencias de asistencia. El sentimiento de identificacidon con la expresion también cs
difcrente entre los estratos siendo mayor cntre los entrevistados del estrato medio bajo y bajo, si bicn también
hay quienes no se sienten identificados con la expresion. De entre los distintos géncros disponibles, la murga y
los parodistas son los preferidos por los estratos medios, mientras en el bajo aparecen ademas dc estos las
comparsas y los humoristas. La asistencia de la familia es muy importante para gencrar el vinculo con este
cspectaculo, pero también los amigos pueden cumplir este rol. Al igual que sucede en el caso de la opera y
también en el ballet, pero ahora desde la otro polo de la estratificacion, aparecen sentimientos de inadecuacion

y de rechazo de este espectédculo y el ambiente del mismo.
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En cuanto a espectaculos deportivos se refiere las diferencias entre los estratos son muy importantes. En el
estrato alto la intensidad y diversidad caracterizan el consumo de deportes, pero estas caracteristicas se van
perdiendo a medida que se desciende en la estratificacion social. En el estrato bajo la diversidad desaparece casi
por completo y la intensidad es mucho menor. Las diferencias también tienen que ver con los gustos: en el
estrato alto el futbol tiene un presencia muy importante al igual que en el resto de los estratos pero comparte el
lugar con el rugby, en los estratos medios, el basquetbol es casi o tan popular como el futbol y en el caso del
estrato bajo el fitbol es el unico deporte extendido entre los entrevistados. El estrato alto es el Gnico donde
aparecen otros dos deportes mas aparte de los ya mencionados, pero ademas en este estrato el deporte esta
mucho mas integrado a la vida cotidiana de los entrevistados: es practicado y visto por las familias, en colegio
(que tiene enormes instalaciones para ello) y en los clubes y otros colegios de la zona, entre los que al menos en

el caso del rugby, se organizan campeonatos a los que tanto padres como alumnos asisten.

Los hallazgos resumidos permiten concluir, que existen profundas diferencias entre los estratos, lo que va en
linea con lo hallado por los estudios realizados con anterioridad en nuestros pais, como fue el estudio realizado
por Stolovich et al en 2002, las dos encuestas sobre consumo cultural realizadas en 2002 y 2009 (Achugar et al,
2003 y Dominzain et al, 2009), los informes surgidos en base a la Encuesta Nacional de Juventud (2009) y el
estudio realizado por Radakovich en 201 I. Estos estudios al igual que el presente, muestra la importancia de la
estratificacion en el consumo y las diferencias profundas que aquella genera, que pueden ser observadas en
relacion a accesos, frecuencias, gustos, percepciones y motivaciones. En el consumo de algunos productos
culturales, estas diferencias tienen quc ver estrictamente con la cuantia de capital econdmico que se posee, lo
que permite pagar o no para acceder con mas o menos frecuencia (por ejemplo al cine o a recitales) o tener
disponible una mayor o menor oferta (por ejemplo tener canales abiertos o pagar por canales extranjeros). Pero
también aparecen diferencias que pueden ser atribuidas a diferentes “habitus de clase™ transmitidos y
aprendidos en el seno de las famihas y al “‘capital cultural™ heredado de estas, tanto en lo que tiene que ver con
bienes y practicas mas asociadas a lo culto como los relacionados con lo audiovisual y tecnoldgico. Este capital
cultural aumenta en general a medida que crece el nivel socioecondmico, en ambos tipos analizados. Ejemplo
de estas diferencias a las que haciamos referencias es la mayor o menor disposicion hacia la
internacionalizacion de los gustos que se produce mayormente en las clases altas, que poseen el capital cultural
necesario para esta (recursos audiovisuales, aprendizaje de idiomas, viajes).

n este sentido, es posible afirmar que el esquema de interpretacion bourdiano es mas que pertinente y que
permite entender las diferencias en el consumo cultural y gusto de los jovenes en una variedad de aspectos
como son la cultura letrada, los gustos por determinados géneros musicales (la plena en el estrato bajo, el rock
en el alto), la mayor o menor incorporacion de la radio en la vida cotidiana o el menor o mayor gusto por los
programas de TV locales.

Sin embargo, también parece pertinente el planteo de Feathcrstone, quien basado en la obra de Bourdieu
afinna que si bien en el mundo contemporanco existen diferencias entre las clases, ¢stas se dilatan y cada vez es
mas dificil deducir la ubicacion en la estratificacion a partir del consumo realizado o del “estilo de vida™
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incorporado. Ejemplo de esto lo constituye el consumo de “lo culto™ en el sentido de Garcia Canclini, como es
la 6pera y el ballet. Si bien aun persisten algunos consumidores en los cstratos mas altos y es posible afirmar
que al menos en algunas familias todavia se transmiten las “disposiciones™ que como afirma Bourdieu. son
necesarias para consumir este tipo de productos, en la gran mayoria de los casos estas disposiciones ya no son
transmitidas y aunque lo sean tienden a ser menos incorporadas por los jovenes, que estan mucho mas
interesados cn otro tipo de productos, mas “masivos™ y menos “cultos”, al decir de Garcia Canclini. Los
Jovenes de los estratos altos, al igual que sus pares ubicados cn los estratos bajos, s¢ vinculan en mucho mayor
medida, a la television o ¢l internct y a la produccion audio visual en general, que a los productos mas “cultos”
como los libros, ¢ incluso cuando leen tienden a incorporar lecturas de revistas o libros “masivos™. Por tanto.
puede afirmarse que existen diferencias entre los estratos y que estos tienen estilos de vida y de consumo
diferenciados, y que aun cicrtos consumos estan donde siempre han estado (¢jemplo de esto lo constituye lo
“tradicional” o “popular” al decir de Garcia Canclini, que tiene ain vigencia solo en los estratos medios, con el
folklore y la musica popular, y en los medios y bajo con ¢l carnaval), pero también existen gustos encontrados.

Esto nos lleva a realizar algunas apreciaciones importantes. En primer lugar, cabe afirmar que para entender
el consumo cultural de los adolescentes montevideanos, es pertinente el concepto de hibridéz cultural de Garcia
Canclini, que hace referencia a la mezcla de lo que es tradicional o popular, de lo que es culto y lo que cs
masivo, para dar lugar a nuevas formas culturales, como pueden ser la cultura letrada masificada o la cumbia y
el rcggaetdn, que comenzaron su existencia como expresiones mas bien populares y hoy en dia son escuchados
por todos los estratos, al menos en las salidas a bailes y fiestas.

En segundo lugar, interesa destacar la relevancia de la influencia de la industria cultural (de la musica, del
cine, etc.), de la moda, y de lo que se impone a nivel internacional a través de la publicidad, para entender el
consumo cultural realizado por los adolescentes. Como plantea Featherstone, cada vez mas y desde hace ya
varias décadas, cl consumo y el estilo de vida cs un reflejo de lo que se publicita y las personas imitan cada vez
mas aquello que se impone ¢n csa otra realidad, que influye en los gustos y clecciones en diversos consumos,
desde la masica bailada en los locales hasta los sitios web que se visitan. Esto lleva a Featherstone a afirmar la
existencia de cierto “desorden cultural™, concepto que se¢ emparenta con el de “hibridéz” de Canclini y que
redundando en esta idea de mezcla, ilumina sobre cstos gustos cncontrados de los que hablabamos

anteriormente.

Para finalizar, quisiéramos considerar dos aspectos que surgicron como muy relevantes. Por una parte, es de
destacar que entre los estratos existen diferencias notorias en cuanto a los espacios de consumo: en el caso del
estrato alto, el consumo se produce mucho mas en el espacio circunscripto del barrio donde tienen los cines y
los locales y fiestas donde van a bailar, micntras que en el resto de los estratos consumir implica movilizarse,
aunque nunca invadir los espacios donde consumen los que estan ubicados en los cstratos mas altos. En este
sentido, como plantea también Radakovich (2011) las posibilidades de interaccion entre las clases son escasas,
porque a la segregacion en la ubicacion residencial de las clases en la ciudad (Katman y Retamoso, 2005), se

suma la segregacion de los espacios de consumo, pues, si bien los gustos pueden no ser tan disimiles, si lo son
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los ambitos espaciales donde estos tienen lugar, lo que aumenta las posibilidades de que se generen estigmas
entre las clases, lo que aparece en algunas de las entrevistas realizadas, en relacion por ejemplo, a las
percepciones sobre los locales bailables a los que no irian.

Por ultimo, nos interesa destacar que como afirmabamos anteriormente, el esquema de interpretacion
bourdiano tiene un fuerte potencial para comprender muchas de las practicas que realizan los jovenes y las
diferencias que existen entre éstos, que no solo o sicmpre tienen que ver con las diferencias en capital
econdmico, sino también con lo que es costumbre o en términos de Bourdieu lo que constituye un habitus de
clase en el estrato al que pertenecen, transmitido por los padres y hermanos mayores, y que tiene un peso muy
fuerte en muchos de los consumos aunque no en todos (es el caso de los gustos televisivos). Sin embargo,
cxisten otros factores que influyen en el consumo cultural, entre los que se destacan el género y la publicidad.
Aun en el presente el género tiene un peso muy importante y determina gustos y practicas diversas entre
varones y mujeres en multiples productos, que son mas consumidos por unos u otras de diversa manera. Y
como haciamos referencia antes, lo que se pone de moda a través de la publicidad en los circulos
internacionales de consumo cultural también tiene un peso muy importante ¢ influye en los gustos y elecciones

en diversos consumos, desde la musica bailada en los locales hasta los sitios web que se visitan.

A modo de cierre me gustaria esbozar algunas lineas por las que creo podrian transitar futuras
investigaciones en la tematica. Un debe de esta investigacion fue no haber podido acceder a una mayor cantidad
de entrevistados en el polo mas bajo de la estratificacion. Por motivos anteriormente explicados , no fue posible
acceder a los adolescentes del barrio mas carenciado, Casavalle. Si bien en la zona que sustituy6 a Casavalle
(zona de Camino Maldonado Kml 6 y sus alrededores), vive una poblacion bastante carenciada, la misma no
tiene condiciones tan deficitarias como la que vive en Casavalle. Por tanto, para futuras investigaciones seria
interesante accedcer a este estrato, que desde una perspectiva cualitativa aun no ha sido estudiado.

En esta investigacion, se considero importante, de modo de conocer las diferencias entre los entrevistados,
contar con datos que si bien fueron recogidos con una técnica cualitativa, son mas bien de corte cuantitativo
(como el tiempo dedicado al consumo o la asiduidad del mismo), posibles de scr obtenidos a través de una
técnica cuantitativa, como la encuesta. Hubicse sido interesante contar con datos de este tipo para poder
compararlos con los datos cuantificables obtenidos mediante la técnica cualitativa, lo que podria haber
ampliado la vision y darle posibilidad de generalizacion. De ahi que consideremos que de realizarse futuros
trabajos en este tema deberian ir por la linca de la triangulacion de técnicas.

Por altimo, pareccria interesante avanzar en tres lineas de investigacion: el estudio del consumo cultural en
los adolescentes que quedan por fuera del sistema educativo de secundaria, los adolescentes de menor edad y
los que se encuentran en el interior del pais, que seguramente tengan perfiles un tanto distintos y lo que

permitiria realizar otras comparaciones (por edad, por lugar de residencia).
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ANEXO METODOLOGICO

SOBRE LO CUALITATIVO

Por varias razones hemos elegido para este estudio utilizar el enfoque cualitativo de investigacion. En una
primera instancia el interés por realizar un estudio desde esta perspectiva provino de la constatacion de que
en nuestro pais casi la totalidad de los estudios realizados se basan en el analisis de datos cuantitativos, con
lo que surge la idea de realizar un estudio que se acercara al objeto desde otro lugar, pudiendo aproximarse a
aquellas cuestiones que las técnicas cuantitativas pudieran no estar relevando. Luego, las razones que
llevaron a optar definitivamente por este abordaje tuvieron que ver con las caracteristicas de la metodologia
cualitativa, que hacen que en este caso sea mas apropiada para la realizacion de estc estudio dado los
objetivos propuestos.

El objetivo de la metodologia cualitativa es “rcconstruir la realidad, tal como la observan los actores™
(Hernandez, et al, 2006: 9). Varios autores destacan su caracter holistico, pues proporciona una vision que
considera cl todo (Hernandez, et al, 2006: 9 y Olabuénaga, 2007:23). La investigacion cualitativa se
caracteriza ademas por proporcionar “profundidad a los datos, dispersion, riqueza interpretativa.
contextualizacion del ambiente o entorno, detalles y experiencias unicas™ (Hernandez, 2006: 21), v mayor
“visibilidad y proximidad a las situaciones reales™ (Olabuénaga, 2007:18)

Dado que nuestro pais ya cuenta con investigaciones cuantitativas que permitcn tencr datos cuantitativos
plausibles de ser generalizados a todo el pais, y como nuestro objetivo principal era crear perfiles dc
consumo por estrato, creimos acertado optar por este abordaje, que como plantean los metoddlogos citados
brinda mayor profundidad cn los datos. No nos intercsaba obtener datos gencrales sobre el consumo de los
adolescentes ubicados en diferentes estratos, sino describir en profundidad el consumo realizado.

A la mayor profundidad del enfoque cualitativo, se agrega ademas otra caracteristica que ha resultado
muy importante en la decision dec optar por la misma: ser mas apropiada para dar cuenta de fendmenos
sub jetivos. Si bien algunas de nuestras categorias pueden ser cuantificables, pretendiamos dar cuenta de la
construccion de significados que los propios adolcscentes realizan en torno a sus gustos, sus motivaciones,
justificaciones y percepciones, y rescatar por tanto su propia perspectiva, lo que no seria posible a través de

la utilizacion de métodos cuantitativos.

CONCEPTUALIZACION Y JUSTIFICACION DE LA TECNICA UTILIZADA

Hernandez ct al, definen la entrevista cualitativa como una “rcunién para intercambiar informacion entre
una persona (el entrevistador) y otra (cl entrevistado) u otras (cntrevistados)™, donde a través de “preguntas y
respucstas, sc logra una comunicacion y la construccion conjunta de significados respecto a un tema”

(Ilernandez, ct al, 2006: 597). Ruiz Olabuénaga la definen como una *“técnica de obtcner informacion,
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mediante una conversacion profesional con una o varias personas” donde el entrevistador “busca encontrar
lo que es importante y significativo en la mente de los informantes, sus significados, perspectivas e
interpretaciones, el modo en que ellos ven, clasifican y experimentan su mundo™ (Ruiz Olabuénaga, 2007:
165-166). De esta manera la entrevista toma la forma de relato de un suceso realizado por las personas que
lo han experimentado, desde su optica (Olabuénaga, 2007). Mientras tanto, Taylor y Bogdan la definen
como “‘encuentros (...) dirigidos hacia la comprension de las perspectivas que tiene los informantes, respecto
de sus vidas, experiencias o situaciones, tal y como lo expresan con sus propias palabras™ (Taylor y Bogdan,
1986:101).

Se ha optado por la realizacion de entrevistas pues al ser su estilo abierto permite obtener una “gran
riqueza informativa™ desde la perspectiva de los actores y con sus propias palabras (Valles, 2007: 196), lo
que no seria posible con otras técnicas como por ejemplo, la entrevista estructurada o la observacion. La
entrevista, y también el grupo de discusion®, es al decir de Valles “mas capaz y accesible cuando la
informacion es dificil de obtener sin la mediacion de los entrevistados™ (Valles, 2007: 196), y dado que
pretendiamos recabar informacion sobre el significado atribuido al consumo realizado, los sentimientos
respectd a él, etc., la entrevista resulta una técnica adecuada pues es solo a través de una conversacion
profunda con los entrevistados que estos datos pueden ser recabados.

Existen diversos tipos de entrevistas. En este caso se utilizaron entrevistas en profundidad individuales,
focalizadas, es decir, centradas en untema, y semi-estructuradas, lo que significa que se cuenta con una guia
general de preguntas, pero abierta a incorporar otras y variar el orden de las mismas en cada entrevista segun
su desarrollo.

Como fue planteado en el cuerpo del trabajo a cada entrevistado se le solicitaron algunos datos para
completar una ficha a través de la cual se obtuvo informacion acerca del contexto socioecondmico en el cual
estaba inmerso. Esto permitié obtener algunos datos estandarizados sobre la posicion socioecondmica del
hogar de origen de los adolescentes con los que se corrobord que el mismo estuviera dentro del estrato del
que se queria obtener informacion. Algunos de estos datos a su vez, fueron utilizados para acercarnos al

capital cultural con el que cuentan los adolescentes de los diferentes estratos.

MUESTREO
Como ya fue aclarado en el cuerpo de este trabajo, la obtencion de los entrevistados se basa en la
seleccion de cuatro liceos ubicados en barrios de contexto socioecondmico diverso dentro de los cuales se

entrevistaron a alumnos de diferentes grupos de segundo ciclo.

LLos objetivos de esla investigaciéon, hubiesen quiza factiblemente ser cumplidos a través de la realizacion de grupos de discusion. Sin

embargo, no consideramos la realizacion de los mismos, pues estos exigen a los individuos movilizarse y coordinar espacios y ticmpos, que
implican aumentar las dificultades de conseguir participantes o de que estos concreten la asistencia, mas aun tratandose de adolescentes, lo que
implica mayor informalidad, mayores dificultades para trasladarse, manejos de tiempo en coordinacién con los adultos responsables, cte.. lo que
llevo a creer que esta técnica podria tener menos posibilidades de ser eftctiva, de ahi gque se la haya descartado.
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Los liceos seleccionados se ubican en zonas de Montevideo donde el nivel socioecondmico de sus
habitantes es muy distinto: el liceo representante del estrato alto se ubican en Carrascoy, los liceos
representantes de los estratos medios en la zona de Jacinto Vera y Atahualpa, y el liceo representante del
estrato bajo en Villa Prosperidad (Km 16 de Camino Maldonado-Ruta 8). Carrasco se ha seleccionado por
ser el barrio con el contexto mas favorable de Montevideo: es la zona con mayor promedio de ingresos, es
junto a Punta Gorda el Unico que tiene 0.0% de poblacion bajo la linea de pobreza y tiene uno de los mas
altos promedios de educacion. Se ha seleccionado la zona de Jacinto Vera-Atahualpa, pues consideramos
que la mismo representa apropiadamente la situacion media. En estos barrios hay un porcentaje pequefio de
hogares pobres y el nivel educativo, aunque es un tanto menor que el anterior es bastante alto. La zona de
Villa Prosperidad fue elegida como sustituta de Casavalle, barrio que tiene las peores condiciones
socioeconomicas de Montevideo pero que no cuenta con un liceo en el que encontrar a su poblacion
adolescente, lo que implica dificultades para acceder a la misma. De ahi que se optd por sustituir este barrio
por otro que tuviera caracteristicas similares y que a su vez contara con un liceo en la misma zona al que
acudieran mayoritariamente alumnos residentes en la misma. Se creyd adecuando trabajar con la zona de
Km. 16 de Camino Maldonado donde hay una serie de barrios con niveles importantes de pobreza y bajo
nivel educativo™®.

En el caso de Carrasco se selecciono al Colegio Stella Maris, un liceo privado ubicado en Maximo Tajes
y Hno. P. C. Kelly, uno de los colegios mas caros de la zona y al que asisten en su mayoria jovenes que
residen también en ese barrio. En las zonas seleccionadas para acceder a los jovenes ubicados en los estratos
medios se incorporaron dos liceos: el Colegio Pedro Poveda ubicado en el barrio Atahualpa (Bvar. Artigas y
Enrique Garcia Pefia) y el liceo No. 26 Armando Acosta y Lara Diaz ubicado en Jacinto Vera (Joaquin
Requena y Antonio Machado). Con esto pretendimos acceder a adolescentes ubicados en un nivel alto y bajo
dentro de los estratos medios. Por Gltimo se selecciono al liceo No. 25 José Belloni, ubicado en el Km 16 de
la Ruta 8.

La seleccion de los alumnos dentro de cada liceo se realizo a través del muestro de maxima variabilidad,
esto es, a través de la incorporacion dentro de la muestra de una heterogeneidad de casos dada por la
seleccion de alumnos de ambos sexos, de diferentes edad, grados y clases.

Las entrevistas se realizaron en dos trabajos de campo. El primero fue realizado en el marco del Taller
Central de Sociologia Economica en su edicion 2010-2011 y se llevo a cabo entre los meses de Junio y
Agosto de 201 1. El segundo campo se llevo a cabo con el fin de ampliar la muestra para la presente tesis y se
llevo a cabo entre los meses de Octubre y Noviembre de 2012. Se realizaron un total de 44 entrevistas: 12 en
el Colegio Stella Maris, representante del estrato alto, 10 en el Colegio Pedro Poveda representante del
estrato medio alto, 9 en el Liceo No. 26 representante del estrato medio bajo, y 13 en el Liceo No. 25

representante del estrato bajo.

27 La base de datos utilizada para conocer las earacteristicas de los barrios de Montevideo, distingue a fa zona de Carrasco ¢n dos barrios.
Carrasco. que es ¢l que sc utifiza aqui. que corresponde a la parte sur, y Carrasco Norte. como otro barrio aparte.
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El siguiente cuadro muestra las diferencias entre los barrios donde estan ubicados los liceos seleccionados

en varios indicadores socioeconomicos.

Cuadro 1. Datos socioeconemicos de los barrios seleccionados

NIVEL DE % HOGARES % HOGARES PORMEDIO DE
BARRIO INSTRUCCION POBRES INDIGENTES INGRESO POR
HOGAR

Carrasco 14.4 0.0 0.0 $97.281
Jacinto Vera 11.6 43 0.0 $28.484
Atahualpa 13.1 3.8 0.8 $36.842
Ruta 8 km 16* 8.0 46.4 5.0 $18.891
8.2 36.8 49 $19.615

Fuente Datos procesados por Division de Estadistica de la intendencia Municipal de Montevideo, en base a ECHE 2008 (porcentaje de hogarus pobres y hogares
indigentes) y 2009 (prome:dio de educacion e ingresos por barrio).

*No hay datos especificos para la zona de Camino Maldonado km 16, por 1o que sc incluyeron datos de Villa Garcia-Manga Rural (mas arriba) y de Punta Rieles -
Bella ltaha (mas aba)o)

Imagen |: Barrios de Montevideo

Fuente: Divisién de Estadistica de la Intendencia Munieipal de Montevideo

CODIGO BARRIO
14 Carrasco
15 Atahualpa
45 Jacinto Vera
6l Villa Garcia, Manga Rural
20 unta de Rieles, Bella Italia

En principio se pretendia entrevistar solo a jovenes que vivieran en los barrios donde se ubicaban los liceos
seleccionados, pero esto desde un principio genero dificultades por lo que se decidid incorporar a alumnos que
vivieran en zonas aledafias pero no especificamente en el barrio, pudiendo ser de otros de los alrededores. El

siguiente cuadro muestra por cada liceo. los barrios en los que viven los entrevistados.
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Cuadro 2: Barrios en los que viven los entrevistados en cada liceo

Liceo Stella |Carrasco 10
Maris Punta Gorda )
Liceo Pedro | Atahualpa 6
Poveda Reducto 4
Liceo No. 26 A. |Jacinto Vera 4
Acosta y Lara | Brazo Oriental 4
Diaz La figurita 1
Villa Prosperidad 4

) El Monarca 8
5:)?:8[:;:'03‘? Vitla Garcia 3
Punta de Rieles 2

El Hipodromo 1

Ll siguiente cuadro muestra para cada liceo, la cantidad de entrevistados segin sexo y grado, y el total de

entrevistados para cada caso.

Cuadro 3: Sexo v Grado de los entrevistados en cada uno de los liceos

Liceo Stella Maris

1 8 3
Liceo Pedro Poveda 5 5 4 5 1 10
Liceo No. 26 5 4 2 5 2 9
Liceo No. 25 8 5 9 2 2 13

PAUTAS Y FICHAS UTILIZADAS

Pauta utilizada en el primer campo

MUSICA:
- ¢Escuchas musica?
- ¢Qué tipo de musica te gusta escuchar?
En caso de que la pregunta sea muy escueta o no sepa responder, se le pregunta por cada uno de los
siguientes géneros: Rock, Pop, Marcha/ electrénica, Cumbia/Villera, Musica tropical/ plena, Reggaeton, Salsa/
ritmos latinos, Musica brasilera, Musica romantica, Folklore/tango/popular, Murga/Carnaval Candombe,
Clasica, Otros
- ¢Por qué razon escuchas este/estos tipo/os de musica...se solia escuchar en tu familia o en algun otro
ambito....te empez0 a gustar después.....compartes estos gustos con tus amigos...?
- ¢Qué musica escuchan tus padres?
- ¢Y tus hermanos, primos, amigos, etc.?
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¢Y cémo escuchas esa musica? ¢Lo haces a través de CDs, con un mp3/ mp4, con la radio, con la

computadora?

¢Compras CDs? ¢De qué tipo de musica?

¢Lo hacés seguido? ¢ Cuantos CDs aproximados compras en un aio?

¢Por qué los compras?

¢Descargas musica de Internet? ¢Qué tipo de musica?

¢Lo hacés seguido? ¢ Cuantos temas descargas aproximadamente en un mes?

¢Por qué bajas musica de Intenet?

¢ Usas reproductores de mp3/4?

¢Qué tipo de musica no escuchas? ¢Por qué no lo hacés? ¢No te gusta el ritmo, o la letra? ¢ La escuchan

personas con las que no compartis tus gustos?

RECITALES

¢Has asistido a algun recital?

¢Qué edad tenias cuando fuiste por primera vez?

¢Cuantas veces al afio aproximadamente asistes a algun recital?

¢De qué/quién era el ultimo recital al que fuiste?

¢Tuviste que pagar entrada o era un recital gratuito?

¢Por qué fuiste?

¢Con quién fuiste?

¢Como te enteraste de los recitales a los que fuiste?

¢Tus padres también van a ver recitales o conciertos? ¢Y otro familiar?

¢A queé tipo de recitales no vas o no irias? ¢Por qué? ¢Por qué no te gusta la musica, porque van personas

con las que note sentiria comodo/a....?

LOCALES BAILABLES

¢Vas a bailar?

¢Desde qué edad?

¢ Lo hacés seguido? ¢ Cuantas veces vas a bailar aproximadamente en el mes?
¢Por qué no lo hacés mas seguido?

¢Vas con tus amigos? Con alguien de tu familia?

¢Por qué vas? ¢Qué te gusta de ir a bailar?

¢A donde vas a bailar? ¢ Como se llama el lugar? ¢En que barrio quedan?
¢Queé tipo de musica pasan alli?

¢Cobran entrada? ¢ Cuanto cuesta aproximadamente?

¢Por qué vas a estos bailes y no a otros?

¢A qué tipo de bailes no vas? ¢Por qué? ¢Es por la musica que alli pasan... por las personas que van....?
¢Como te enteras de los bailes que hay para ir?

RADIO

¢Escuchas radio?

¢Desde qué edad?

¢Con que frecuencia? ¢ Cuantas horas al dia escuchas la radio aproximadamente?

¢Cuales emisoras son las que mas escuchas?

¢Y qué programas? Musicales, Entretenimiento, Deportivos, Periodisticos, Informativos, Religiosos, Otros
¢Por qué lo hacés? ¢Escuchas la radio como forma de entretenimiento, para informarte, como compaiiia

mientras realizas otras actividades...?

¢ Tus padres escuchan radio? ¢Qué escuchan?

¢Y tus hermanos? ¢Qué escuchan?

¢Y tus amigos? ¢Escuchan los mismos programas y emisoras que vos?
¢Qué emisoras o programas no escuchas? ¢Por qué no lo hacés?
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LECTURA

- ¢Leés libros o revistas?

- ¢A qué edad empezaste a leer libros o revistas?

- ¢Qué libros y revistas te gusta leer? (Libros) Novelas/cuentos, Humor, Libros de texto/ Ensayos/estudios/,
Religion, Biografias, Otros (Revistas) Sociales, Culturales/ Ciencia y tecnologia, Musicales, Deportes, Otras

- ¢Leés seguido? ¢Qué cantidad aproximada de libros leés en un afo? ¢Y cuantas revistas aproximadas leés
al mes?

- ¢Por qué dirias que lees?

¢Por qué no ieés mas seguido?

¢Como te enteras de los nuevos libros o revistas disponibles?

¢Y tus amigos también leen? ¢Qué leen?

¢Y tus padres, hermanos, lo hacen? ¢Qué leen?

¢Queé tipo de libros o revistas no lees? ¢Por qué?

TELEVISION

- ¢Miras television?

- ¢Tenés television por cable?

- ¢Qué programas ves? Peliculas, Telenovelas, Series, Entretenimientos/concursos, Musica, Periodisticos,
Documentales/Ciencias, Informativos, Otros

- ¢Cuanto tiempo al dia aproximadamente miras television?

- ¢Por qué lo hacés? ¢Mirds television como forma de entretenimiento, para informarte, la usas como
compafia mientras haces otras actividades sin prestarle atencion a lo que estas viendo...?

- ¢Con quién miras la television?

- ¢Qué programas ven tus padres, hermanos?

- ¢Qué programas ven tus amigos?

- ¢Hay algun programa que no mirarias? ¢Por qué?

CINE

- ¢Vasalcine?

- ¢Desde qué edad vas al cine?

- ¢Lo hacés seguido? ¢ Cuantas veces aproximadamente vas en el correr de un ano?

- ¢Aqué salas te gustair? ¢Por qué?

- ¢Qué tipo de peliculas te gusta ver? De accion, Comedia/Comico, Romanticas, Ciencia ficcion, Terror/
Suspenso, Musical, Drama, Otra

- ¢Por qué razon vas?

- ¢Con quién vas?

- ¢Tus padres van al cine? ¢Y tus hermanos? ¢Y tus amigos?

- ¢Como te enteras de las peliculas que estan en cartelera?

- Hablemos de la ultima vez. ¢ Que fuiste a ver?

- ¢Con quién fuiste?

- ¢Por qué fuiste?

- ¢Como te sentiste? ¢ Te gusta? ¢Estabas comodo?

- Y la gente que estaba alli, ¢como actuaba? ¢ Como te sentiste estando alli con ellos?
- ¢Por qué no vas mas frecuentemente al cine?

TEATRO

- ¢Vas al teatro?

- ¢Qué edad tenias cuando fuiste por primera vez?

- ¢Lo haces seguido? ¢ Cuantas veces vas al teatro aproximadamente al afio?
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- ¢Qué tipo de obras de teatro te gusta ir a ver? Musicales, Comicas/Stand up, Suspenso, Policial , Obras
Clasicas, Obras en otros idiomas, Otra

- ¢Por qué vas al teatro?

- ¢Con quién vas?

- ¢Tus padres van? ¢Y tus hermanos? ¢Y tus amigos?

- ¢CAmo te enteras de las obras que estan en cartelera?

- Hablemos de la ultima vez: ¢Qué fuiste a ver?

- ¢Por qué fuiste?

- ¢Con quién fuiste?

- ¢Como te sentiste? ¢ Te gusto? ¢Estabas comodo?

- Ylagente que estaba alli, ¢como actuaba? ¢Como te sentiste estando alli con ellos?
- ¢Por qué no vas mas frecuentemente al teatro?

ESPECTACULOS ARTISTICOS

- ¢Has ido a ver algun espectaculo de opera?

- ¢Y de ballet?

- ¢Y de otras danzas?

- ¢Yalgun espectaculo de carnaval?

A continuacion se le pregunta sobre los espectaculos a los que asistio. Para cada uno de ellos se le hacen las
siguientes preguntas:

- ¢Qué edad tenias cuando fuiste por primera vez?

- ¢Qué tan seguido vas? ¢ Cuantas veces aproximadamente vas en el correr de un ano?
- ¢Por qué razon vas?

- ¢Con quién has ido?

- ¢Tus padres también van? ¢Y tus hermanos? ¢Y tus amigos van?

- ¢Como te has enterado de que éstos espectaculos estaban disponibles?

- Hablemos de la ultimas vez:

- ¢équé fuiste a ver?

- ¢Por qué fuiste?

- ¢Con quién fuiste?

- ¢Como te sentiste cuando fuiste la ultima vez? ¢Te gusto? ¢Estabas comodo?

- Y la gente que estaba alli ¢ Cdmo actuaba? ¢ Como te sentiste estando alli con ellos?

- ¢Por qué no vas mas frecuentemente a ver este tipo de espectaculo?

ESPECTACULOS DEPORTIVOS

- ¢Has ido a ver algun partido de futbol?

- ¢Y de basquetbol?

- ¢Y de algun otro deporte?

A continuacion se le pregunta por cada uno de los espectaculos deportivos a los que dice que asistio. Para
cada uno se le hacen las siguientes preguntas:

- ¢Qué edad tenias cuando fuiste por primera vez?

- ¢Queé tan seguido vas? ¢ Cuantas veces aproximadamente vas a ver este deporte en el correr de un afio?
- ¢Por qué razon dirias que vas?

- ¢Con quién vas?

- Tus padres van? ¢Tus hermanos? ¢Y tus amigos?

- ¢Como te enteras de los espectaculos deportivos disponibles?

- ¢Por qué no vas mas frecuentemente a ver deporte?

- ¢Cudl/es deporte/es no vas a ver?

- ¢Por qué no lo haces? ¢ No te gusta ese deporte? ¢ No te gusta la gente que va a verlos?

- ¢Porqué no vas mas frecuentemente a ver este deporte?
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INTERNET

- ¢Usas Internet?

- ¢Desde que edad?

- ¢Te conectas seguido? ¢ Cuantas horas dedicas en la semana a navegar en Internet? ¢Y al dia?
- ¢Qué tipo de paginas utilizas mas? Sociales, Informacion, De artistas/bandas, Juegos, Otra

- ¢Para qué utilizas Internet?

MOTIVOS PARA NO REALIZAR LAS ACTIVIDADES QUE NO LLEVA A CABO
- ¢Por qué razon no lo haces?

En el caso de que no sepa responder se le plantean explicitamente algunas razones para que elija
- Porque no me interesa/ gusta

-Porque no me gusta el lugar/ no me siento comodo alli

-Porque no me gusta la gente que va alli/ no me siente comodo con ellos
-Porque sale caro

-Porque me queda lejos

-Otra (especificar)

- ¢Como crees que te sentirias en esa situacion?

- ¢Qué pensas de aquellos que si lo hacen?

GRUPOS DE REFERENCIA

- ¢De qué grupo te sentis parte o con cual te identificas mas?

Si no contesta o no sabe se le dan opciones: ¢ Te sentis identificado con los planchas, los chetos, los rockeros,
los punk, floggers...?

- Si dice que no se identifica con ninguno: ¢Por qué no te identificas con ninguno? ¢De cual te sentis mas
cerca?

- ¢Qué musica crees que los identifica?

- ¢A qué bailes van?

- ¢Qué otras actividades crees realiza este grupo?

- ¢Hay algun programa de radio que crees que escucha mas este grupo?

- ¢Y de television?

- ¢Hay alguna pagina de Internet que usen mucho?

- ¢Cual es el grupo que consideras que es mas opuesto o que no les guste?

- ¢Quiénes forman parte de este grupo? ¢ Qué piensas de ellos?

- ¢Qué cosas hacen que ustedes no haria? ¢ Qué piensas de eso?

Pauta utilizada en el segundo campo

En el segundo campo la pauta fuc menos estructurada y mas acotada, ya que s¢ intento profundizar en algunos
aspectos especificos.

MUSICA

- Hablemos un poco sobre musica. Contdme un poco sobre la musica que escuchas, como surge tu interés por
estos tipos de musica, si tiene rclacion con los gustos de tu familia o amigos... (Si no aparece preguntar por
gustos dc la familia y amigos).

- Se le interrogara sobre los tipos de musica que no nombre. ;Qué opinas de Género? ;Te gusta? (Rock, Pop,
Marcha/ elcctronica, Cumbia/Villera, Masica tropical/ plena, Reggaeton, Salsa/ ritmos latinos, Musica
brasilera, Musica romantica, Folklore/tango/popular, Murga/Carnaval/ Candombe, Clasica, Otro).

RECITALES
- (Has asistido a algin recital? Contame un poco sobre ellos, qué edad tenias cuando fuiste, de qué eran, como
surgid tu interés por cllos...
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- ¢Qué tan seguido vas? ;Con quién lo hacés?
- Hablemos sobre tu familia y amigos. Contame si ellos van, a que recitales van, si hay influido en el hecho
de que tu vayas....

RADIO

- Hablemos ahora sobre radio. Contame un poco si escuchas, cuanto tiempo lo hacés, qué escuchas, como
surgio tu interés, si tiene relacion o no con los gustos de tu familia y amigos. ..

- Si no aparecen se le consulta si escucha cada tipo de programa. Musicales, Entretenimiento, Deportivos,
Periodisticos, Informativos, Religiosos).

- Si no aparece preguntar. Hablemos sobre tu familia y amigos. Contame que escuchan ellos.

LECTURA

- Hablemos ahora sobre lectura. ;Lees libros, revistas, semanarios o diarios? Contame un poco como te
acercaste a la lectura, que edad tenias cuando empezaste a leer, si alguien te motivo a leer o no, qué tan seguido
lo hacés....

- Y contame, que tipos de libros, de revistas, de diarios o semanarios te gustan. /A qué edad empezaste a leer
libros o revistas?

Si no surgen se le pregunta que le parece tal genero y si le gusta.

Tipos de libros: Novelas/cuentos , Humor, Libros de texto/ Ensayos/estudios/, Religion, Biografias, Otros
Tipos de revistas: Sociales, Culturales/ Ciencia y tecnologia, Musicales, Deportes, Otras

- Sino surge antes. Hablemos sobre tu familia y amigos. Contame si ellos leen, con qué frecuencia lo hacen, si
alguno de elloste ha incentivado a leer....

TELEVISION

- Hablemos un poco sobre television. Contame un poco si miras, qué tanto lo hacés, que programas ves. Si no
surge se le pregunta si le interesa cada uno de los programas. Peliculas, Telenovelas, Series,
Entretenimientos/concursos, Musica, Periodisticos, Documentales/Ciencias, Informativos, Otros.

- Contame un poco sobre tu familia y amigos, qué programas ven ellos, como te han influenciado sus gustos,
si ves television con ellos. ..

CINE

- Hablemos un poco sobre cine, contame si vas, desde cuando lo hacés, si vas seguido, con quien, como surge
tu interés. ..

Contame que tipo de peliculas vas a ver. Si no surge preguntar si | interesan cada uno. De accion,
Comedia/Comica, Romanticas, Ciencia ficcion, Terror/ Suspenso, Musical, Drama, Otras

- ¢ Y tu familia o amigos van al cine? Contame un poco qué van a ver, si vas con ellos, qué tan seguido van, si
ellos te motivan a asistir o no.

TEATRO

- Hablemos ahora sobre teatro. Contame un poco si vas, desde cuando lo hacés, que tan seguido vas, con
quien vas...

- (Y qué obras te gusta ir a ver, qué te interesa? Si no surge preguntar por cada una. Musicales,
comicas/Stand up, Suspenso, Policial, Obras Clasicas, Obras en otros idiomas, Otras.

- Contame sobre tu familia y amigos, si ellos van, qué va a ver, si ellos han influido cn el hecho de que tu
asistas.

ESPECTACULOS ARTISTICOS

IHablemos ahora sobre los espectaculos de dpera, ballct, de danza y de carnaval. Contame un poco si has ido a
ver alguno de estos cspectaulos, cuando fuiste por primera vez, que tan seguido lo hacés, con quien vas.

- ;Y como surge tu interés por este espectaculo, que es lo que te gusta de ir?

- ¢Y en tu familia o tus amigos van? Contame que va a ver, si han inlfuido en ¢l hecho de que tu asistas. ..

- Hablemos sobre ¢l carnaval especificamente. Contdme un poco sobre los espectaculos que vas a ver, donde
los ves, como surge tu interés, si te sentis indetificado/a con esa expresion. por qué....
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ESPECTACULOS DEPORTIVOS

- Hablemos un poco sobre deporte. Contame si has ido a ver algun espectaculo de Futbol, de basquetbol, o de
algun otro deporte, cuando empezaste a ir, qué tan seguido vas, con quien, como surge tu interés por ese
deporte...

- (Y atufamilia o amigos les gusta el deporte?

INTERNET

- Hablemos ahora sobre Internet. Contame un poco si te contectas, cuanto tiempo le dedicas en tu dia, si te
contectas desde la computadora o el celular, si es desde tu casa o no...

- Hoy en dia ¢l Internet tiene varios usos y muchisimas paginas para utilizar. Contame un poco para qué usas
tu Internet, qué paginas utilizas mas....

Ficha cuantitativa

* Barrio en el que vive:

= Caracteristicas de la vivienda
- Respecto a esta vivienda tu familia es:

Propietaria
Inquilina
Ocupante

- Con cuantas habitaciones cuenta la casa (incluyendo baiios, cocina, comedor, ctc.)?
-¢La vivienda cuenta con bario? Si No ¢ Cuantos?
- ( El/los barios tienen cisterna? Si No

-.Qué forma de calefaccion utilizan para la vivienda?

Aire acondicionado central

Loza Radiante

Aire acondicionado cn varios ambicntes
Aire acondictonado c¢n un solo ambientes
Radiadorcs

Calderas

Estufa a lefia

Estufa a gas/Eléctrica

Estufa a querosén/Quematiti

Otro
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= Equipamiento del hogar

- ¢Cuentan con alguno de los siguientes electrodomésticos en el hogar? ;Cuantos?

Reproductor de DVD

Lavarropas

Secarropas

Microondas

Heladera

Lavavajillas

Automovil (n®)

Computadoras de torre

Laptops

Reproductores de mp3/mp4/Ipod

= Caracteristicas del hogar
-¢Cuantas personas viven en tu hogar? N°de personas:

(A partir de nivel educativo, solo se le pregunta a los mayores de 14 afos)

cCual Qué +Qué JEs +Cuil es el nivel ;Cuintos | (FV/ clla | Sitrabaja cn su Si no trabaja, es...
es el rclacion cdad hombre o cducativo mas afios trabaja”? | trabajo cs.... I-Desocupado
nombre |dc ticnte mujer? alto al que aprobo en | 1-Si 1- Empleado privado | 2- Jubilado/
dc pila |parentesco | cada uno 1- Tlombre asiste o asistio? ese nivel? | 2-No 2- Empleado pablico | Pensionista
de cada [ticnen de cllos? 2- 1- No asistio 3E'Palren con 3-Estudiante
uno de | contigo? Mujer 2- Primaria personal a su cargo 4- Quehaceres del
cllos? 3 Sccllmc_jaria 4- Trabajador por hogar
4- terciaria cuenta propia sin 5- Ninguno
local ni inversion
5- Trabajador por
cuenta propia con
local o inversion.
¢ Vacaciones y viajes
- (En donde pasaste tus tltimas vacaciones?
- (Has realizado algun viaje al extranjero? Si No ¢ Cuantos?

- ¢Cuantos viajes al extranjero has realizado en el ultimo afio? N°
- ¢(Cual fue el destino del ultimo viaje al extranjero que realizaste?

LISTADO DE ENTREVISTADOS/AS

- Mariana, 16 afios, l.iceo Stella Maris, 4to afio

- Rafacla, 16 afios, Liceo Stella Maris, Sto afio
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- Constanza, 16 afios, Liceo Stella Maris, 5to afio
- Tomads, 17 afios, Liceo Stella Maris, 6to afio

- Agustina, 16 afios, Liceo Stella Maris, 5to afio

- Rafael, |7 afios, Liceo Stella Maris, 5to afio

- Martin, 17 anos, Liceo Stella Maris, 6to ario

- Rodrigo, 17 afios, Liceo Stella Maris, Sto afio

- Maximiliano, 16 afios, Liceo Stella Maris, Sto afio
- Bautista, 16 afos, Liceo Stella Maris, Sto afio

- Felipe, 18 afios, Liceo Stella Maris, 6to afio

- Mercedes, 17 afios, Liceo Stella Maris, 5to afio
- Esther, 15 afios, Liceo Perdo Poveda, 4to afio

- Belén, 15 afios, Liceo Perdo Poveda, 4to ario

- Yamila, 16 afos, Liceo Perdo Poveda, Sto afio

- Juan, 15 afios, Liceo Perdo Poveda, 4to ario

- Mirko, 18 arios, Liceo Perdo Poveda, 6to afio

- Guillermo, 16 afios, Liceo Perdo Poveda, 5to afio
- Eugenia, 16 afios, Liceo Perdo Poveda, 5to afio
- Federico, 17 afios, l.iceo Perdo Poveda, 5to afio
- Maria Emilia, 15 afios, Liceo Perdo Poveda, 4to ario
- Santiago, 16 afios, Licco Perdo Poveda, 5to afio
- Estefanie, 16 afios, Liceo No. 26, 4to afio

- Florencia, 18 afios, Liceo No. 26, 6to afio

- Federico, 20 afios, Liceo No. 26, 6to afio

- Fernanda, 19 anos, Liceo No. 26, 5to afio

- Fabian, 17 anos, Liceo No. 26, 4to ario

- Agustina, 17 afios, Liceo No. 26, Sto afio

- Camilo, 17 afos, Liceo No. 26, 5to afio

- Maximiliano, 17 afios, Liceo No. 26, 5to afio

- Lorena, 17 aros, Liceo No. 25, 6to afio

- Julio, 18 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Bruno, 17 arios, Liiceo No. 25, 4to afio

- Nicolds, 16 afios, Licco No. 25, 4to afio

- Paula, 15 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Yenifer, 17 afos, Liceo No. 25, 5to afio

- Alexander, 15 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Belén, 15 afios, Liceo No. 25, 4to afio
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- Maximiliano, 19 afios, Liceo No. 25, 6to afio
- Noemi, 16 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Valeria, 16 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Verodnica, 15 afios, Liceo No. 25, 4to afio

- Evelyn, 16 afios, Liceo No. 25, Sto afio
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