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lnuñez
El fútbol y los estadios en Montevideo: 

un estudio de escenario


“Niiio, deja ya de joder con la pelota...”
(JM Serrat)

“Los muchachos en la esquina
tetra hrick vy mariliana
canciones de amor eferno

los sdabados en'la cancha. ™

Cada vez te quiero mas (Buitres)

“Yano quiero pensar niis

solo voy a disfrutar

Ya no quiero pensar mdas

solo dejarme lHevar (...)

voy para la cancha en busca del sol
canto como nunca con el corazon”
Fin de Semana (Trotsky Vengaran)

“Enlaluz de aquel domingo

cuando yo te conoci

tus colores en el viento

Sueron mucho para mi

v nacio ese sentimiento

que ya no puedo parar”

Te llevo en cl sentimiento (Buitres)
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Justificacion.

Fn el transcurso de un tan cambiante como convulsionado siglo XX muchos fendmenos
sociales nacidos con ¢l o a fines del siglo XIX han conseguido un desarrollo universal de
sorprendente magnitud. El deporte en general y el fithol en particular son dos casos tipicos,
pues ocupan hoy un lugar de privilegio tanto en los medios de comunicacion como en la vida
cotidiana de buena parte de la poblacion mundial. Iis por ello que la necesidad de investigar y
pensar el tema desde distintas disciplinas se torna relevante. La sociologia no esta exenta de
cllo, por el contrario Adormo To expresaba ya en los comienzos de la década del 60: “Ain nos
Jalta una sociologia que estudie a fondo el deporte, v, sobre todo, al espectador.’” Aios
después MacClancy va mas alla, introduciendo la importancia de estudiar el deporte al alfirmar
que: “dos deportes son maneras de fabricar en una forma potencialmente compleja un
espacio para uno mismo en su mundo social (..) mas arn, (son) una parte (de lu sociedad) que
puede ser usada como un medio para reflexionar sobre la sociedad’."

Sin embargo, en Latinoamérica, es un tema que los cientistas sociales no han tomado en
cuenta debidamente, hecho por demas [lamativo si sc observa la trascendencia sociohistorica del
deporte, fundamentalmente del futbol, en todo cl continente. Alabarces, coordinador del Grupo
de Trabajo “Deporte y Sociedad™ de CLACSQ, cxpresa: "Il deporte ha sufrido en América
Latina une desatencion paraddijica por parte de sus ciencias sociales.(...) Las ciencias sociales
del continente, atentas por principio a las diferentes maneras en que se estructuran la
sociabilidad vy la subjetividad, las identidades y las memorias, no constituyeron hasta tiempos
niny recientes saberes especializados sobre estas practicas.”

Lin Uruguay, pese al enorme peso del futbol, deporte que desde hace aproximadamente
100 aiios ha ocupado —y contintia ocupando- un lugar central en todos los niveles sociales de

cada rincon del pais, los estudios sociologicos al respecto brillan por su ausencia. [sta

: Pag61, Adorno, T: “Tiempo Libre”, en “Consignas™, Bucnos Aires, Amorrortu, 1973,

G Pag4, MacClancy, J: “Sport, Identity and Etnicity”, Oxford, Berg, 1996.

3 Pag 12, Alabarces, P: “Introduccion™ en “Peligro de Gol. Estudios sobre deporte y socicdad en América
Latina”, Buenos Aires, CLACSO, 2000.



investigacion aborda la tematica en cuestion intentando paliar asi el escaso tratamiento de la

misma.

Objetivos

Tres son los objetivos centrales que en ésta investigacion persigo: primero, describir los
comportamicntos de los diversos actores presentes en los estadios de Montevideo - centrandome
cn cl pablico- cuando sc disputan partidos del fatbol profesional. Scgundo comprender,
interpretar y comenzar a explicar dichos comportamientos y, finalmente, reflexionar libremente
sobre algunas relaciones existentes entre dichos comportamicntos y la sociedad actual.

Para cumplir los mismos fue necesario participar —como parte del pablico- de varios
partidos entre diferentes clubes en distintos estadios de Montevideo, atendiendo a todos los
factores que integran el crisol del comportamiento humano en socicdad, conformando asi el eje
de la presente investigacion.

El comportamiento de conductas expresivas de los hinchas, tanto orales -cantos,
conversaciones, insultos- corporales --vestimenta, gestualidad, movimiento- como escritas —
banderas- ha conformado el aspecto fundamental a considerar. Claro que la conducta de otros
actores ha sido considerada también; fucrzas de scguridad, futbolistas, jueces, vendedores y
periodistas no quedan fuera del estudio.

Para la consecucion del tercer objetivo la rellexion critica y la comparacion son vitales;
la intencion de deslocalizar los fendmenos propios del fitbol y relacionarlos con su cntorno
exige, simultancamente, audacia y rigurosidad socioldgica para poder asi abrir cspacios ciertos

propicios a —nucva- investigacion cientifica.



Marco Conceptual

Il mismo estid compuesto por tres capitulos claramente definidos que abordan, critica e
historicamente, a los tres temas que basicamente estructuran esta investigacion: el futbol, el
estadio y el concepto de situacion.
De esta mancra cs posible ahondar, analizando particularmente en cada caso, sobre los topicos

que interactuando holisticamente Ta realidad presenta.

F1 Fathol.

Acuerdan los libros de historia sobre el tiempo y lugar de explosion popular del mas
popular de los deportes; siglo XIX, Gran Bretaiia. En la cuna de la Revolucién Industrial el
futbol se expandia desde los colegios mas elitistas hacia las fabricas y los suburbios de cada
gran ciudad, pueblo o villa, v, debido al insaciable espiritu imperialista britanico, viajaba
transoceanicamente en los barcos y se alincaba con cada durmiente del ferrocarril por los mas
reconditos rincones de Latinoamérica y Africa.

s asi que a principios del siglo XX son miles los jovenes que con mucho mds
entusiasmo que saber fundan clubes de futhol alrededor del mundo entero. No era necesario més
que |1 voluntades férreas para jugar y creatividad colectiva para elegir nombre y colores.
Espacios verdes los habia por doquicr. Nacen entonces las primeras ligas organizadas, casi todas
barriales, todas amateurs, ligas que a la postre serian pilares de las federacioncs nacionales e
internacionales que hasta hoy rigen ¢l futbol mundial.

Jugaban 11 por equipo, sin cambios, sin lcy del fuera de juego, sin nimeros en las
camisctas, sin tarjetas amarillas ni rojas, ni penales. Tampoco cxistia el entrenador o director
téenico. Los comentarios de prensa cxaltaban fundamentalmente la expresion colectiva del
“team”, Ta caballerosidad de los “sportmen”, la belleza estélica del jucgo. Eran pocas, muy
pocas, las lincas que los periddicos ocupaban con comentarios sobre actuaciones individuales;
inclusive al informar sobre los goles rara vez aclaraban qué futbolista habia sido el anotador, el

gol era de tal o cual cquipo, no de tal o cual jugador.



I'ue en los afios previos a la 17 Guerra Mundial que con cl cometido de embellecer cl

jucgo, premiando ¢l pasc corto y la habilidad cn cl traslado de la pelota en desmedro del envio
largo de area a area, se instituye la “lcy del off side” . También, se instaura el “penalty kick”
para castigar al equipo —no directamente al futbolista- que impida por medios ilegitimos la
consecucion del gol del equipo adversario.
Ya se realizaban partidos internacionales tanto a nivel de clubes como de seleccidon; en el Rio de
la Plata argentinos y uruguayos sc enfrentaban varias veces al afio, convirtiéndose en un hito la
disputa del primer tornco continental: ¢l Campeonato Sudamericano en Argentina (1916) y, un
aiio después, la Copa América cn Uruguay.

Cs en la década del 20 cuando los esluerzos por realizar un torneo mundial comienzan,
cristalizando la organizacidon del mismo en el afio 1930 siendo Uruguay el pais sede. Cada
cuatro afios se disputd —y disputa- el torneo, produciéndose un impasse entre 1938 y 1950 por
motivos bélicos. De todas formas, fuc en la década del 30 que en la mayoria cle los paises
sudamericanos y europcos se conformaron las primeras ligas profesionales, asi como se
mediatizaba el deporte con las primeras transmisiones radiales y el creciente espacio dedicado
por la prensa escrita.

Luego de la 2° Guerra Mundial, ¢l desarrollo de los procesos de racionalizacion y
especializacion —individualizacion- de la sociedad occidental comicnzan a impregnar también cl
mundo del futbol; es en ¢l mundial de 1950 -primero de la posguerra- cuando por primera vez se
observan numeros en las camisetas de los futbolistas, niimeros que permiten la plena
identificacion y diferenciacion de cada uno dle ellos. En la década del 60 se instauran las tarjetas,
amarilla y roja, para penar al “futbolista violento” con la correspondiente expulsion del campo
de juego.

A su vez comienzan a tener injerencia casi decisiva los entrenadores y sus tacticas,
reproduciéndose el mundo fabril en cada equipo; un jefe que planifica y manda —el entrenador-,
operarios que siguen rigurosamente las dérdencs de éste y que pierden buena parte del poder de
decision —los lutbolistas- resintiéndose también el potencial creativo, y una creciente tendencia

hacia la especificidad —método Taylorista o Fordista-; cada futbolista deja de ser “jugador de
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futbol™ para transformarse, antes que nada, cn “marcador de punta”, “wing”, “volante derecho”,
cte. ElI cumplir cada uno con su tarca cs la premisa fundamental, desvalorizandosc la
solidaridad, ensuciandose la comunicacion intracquipo y parcelandose asi tanto la belleza dcl
jucgo como la posibilidad plena de disfrute del mismo para jugadores y puablico. No es
casualidad entonces que los diarios comicneen a otorgar un puntaje personal a cada futbolista y
que ser ¢l golcador del equipo o e mcjor jupador del partido sea tan o mas importante que cl
resultado del mismo o que la posicion del club en el tornco.

Iin los tiempos que corren observamos con absoluta naturalidad como las camisetas
ticnen, ademas de los nimeros, los nombres o apodos de los futholistas; ya la camiseta, para
muchos “fans”, no importa a qué club pertenezca sino a qué futholista: “es la del chino
Recoba”, “tengo la camiseta de Beckham™. “quiero comprarme la de Rivaldo™... Tal vez
ocurra que muchos hinchas, mas que hinchas se han transformado -0 los han transformado?- en
consumidores de futbol, una fuente de ingresos nada despreciable para los empresarios y
comerciantcs, desde fabricantes de cualquier producto vinculado al deporte -ropa deportiva,
banderas, vitaminas,- hasta empresas que nada ticnen que ver con cl fatbol pero se relacionan
con cquipos o futbolistas por medio de la “sponsorizacion™ —cerveceras, automotores,
financicras-. La mercantilizacion del jucgo sc ha impuesto.

Fl negocio vinculado a la transferencia de futbolistas es tan multimillonario como

gigante y los deseos de los jugadores Sudamericanos una vez cen primera division pasan por

3

“jugar en Europa™ casi exclusivamente para asi “salvarse ccondmicamente para toda la
vida”...los tiempos en los cuales ganar un campconato continental o llegar a la seleccion eran los
suciios casi exclusivos pertenccen al pasado. Esto ha influido ain mas en cl proceso de
individualizacion del futhol puesto que la compelencia entre compaiieros de un mismo cquipo
es ain mas feroz que la existente cntre fulbolistas de diferentes cquipos; la razon cs clara,

puesto que desde cl viejo continente no “compran” —contratan- al cquipo cntero sino al mejor

jugador de cada equipo, sicndo mucho mas importante para cualquier futbolista ser el mejor

4 . . ’ ’ . . - .
Comentarios repetidos dia a dia por niifos y adolescentes en las clases de Educacion Fisica y Deportes
de las cuales soy responsable.




entre sus compaiicros y no que su cquipo sea el mejor del campeonato. Il notorio retroceso en la
calidad del juego colcctivo y asociado de los equipos sudamericanos —particularmente a nivel de
scleccion- en los altimos 20 afios seguramente tiene mucho que ver con esto.

Como consecuencia dirccta del incontenible flujo de transferencias desde Sudamérica,
principalmente pero no Gnicamente, a Europa -desde Centroamérica y Asia contratan a
futbolistas de segundo y tercer nivel, esos que no interesan a los europeos-, los futbolistas ya no
se manticnen —salvo raras excepciones- varios afios en un mismo club, provocando esto una
escasa o nukvidentificacion de los jugadores con lainstitucion,  siendo la relacion
exclusivamente profesional, hecho que también incide en la relacion futbolista-hincha
considerandose los fandticos los Gnicos realmente fieles incondicionales a los colores del
equipo, desconfiando enormemente de “los jugadores, que usan al club como vidriera” y
adjudicandose un rol mucho mas importante que afios atras en la vida del club de sus amores’.

La oferta del futbol no solo ha crecido notablemente en cuanto a cantidad y variedad de
torneos —y por ende de partidos®- en el transcurso de una temporada cualquiera, sino que a partir
dc los aiios 90 la television —con el fenomeno del cable como motivo determinante- que hasta
entonces transmitia cn directo solo partidos internacionales —no mas de 2 o 3 por semana-,
comenzd a poner en pantalla, en vivo y en directo, mas de una quincena de partidos semanales;
entonces, igualmente sc puede seguir las campaiias de Nacional y Peiiarol integras, desde el
living de cada casa del Uruguay como sc puede ser un experto —o un “fan”- de equipos
argentinos, mexicanos, espaiioles, ingleses, holandeses o italianos.

La urbanizacion, con su consccuente disminucion de espacios verdes —los tradicionales
“baldios o campitos”- asi como la cultura moderna “del tiempo cs oro”, ha influido en las
costumbres cotidianas del mundo occidental, aumentando notoriamente el sedentarismo, tanto

en adultos como en niiios. Pese al crecimiento demogréfico de la capital del pais el nimero de

5 Una de las canciones himno de las hinchadas hace referencia a csta situacién. L.a misma dice asf: “Han
pasado muchos afios, muchos jugadores, muchos dirigentes/ se han quedado con la plata y la ilusiones de
esta linda gente/ manya querido, siempre voy a estar contigo, manya querido siempre voy a estar

contigo.”

% En la década del 60 los cquipos del futhol uruguayo que mas partidos jugaban —sumando torneos
locales e internacionales- no superaban los 35 cotcjos por afio. Hoy, el nimero dec partidos pucde ascender

hasta 50 0 més.



personas que juegan [Gtbol ha disminuido considerablemente. Ocurre que ha variado la forma de
participacion de una gran masa de gente en torno a cste deporte, csto cs: disminucion de
“practicantes” y aumento de “cspectadores™, ya sca directos o via television. La gran cantidad
de ligas amatcurs de todo tipo -barriales, gremiales, cstudiantiles, veteranos- cs solo un
recucrdo, sicndo notoria inclusive la baja cn la cantidad de clubes integrantes de la Asociacion
Uruguaya de Iuthol (A.U.F.) @ mas de 50 repartidos en 5 divisionales (A, B, C, D y Extra),
todos unicamente de Montevideo a mediados de los 60, a tan solo 35 clubes -9 de ellos del
interior del pais- y solamente 3 divisionales (Primera division profesional, Segunda division
profesional y C), cn la actualidad.

Es necesario realizar algunas observaciones respecto de la organizacion y caracteristicas
del futbol en Uruguay. Indicar primero que ha sido, y siguc siendo, uno de los fendmenos
sociales mas trascendentes, no solo por la atencion que concita sino también 'y
fundamentalmente por la cohesion que, a través de la produccion de identidad, genera.
Produccion de identidad basada en los logros internacionales conseguidos por el seleccionado
desde principios del siglo pasado y por los dos clubes mas galardonados del medio.” Logros
internacionales que nos ubicaron cn el primer plano deportivo mundial y que sigue siendo carta
de presentacion de cualquier uruguayo en cualquier nacion del globo. La cantidad impresionante
de horas y paginas dedicadas en todo tipo de medio de comunicacién, la cantidad de entradas
vendidas tanto en los torncos clubistas como de  scleccion, asi como las cnormes
manifestaciones que acontecen luego de cada triunfo -o buena actuacion- de Nacional, Pefiarol o
la Seleccion son prueba de ello.

Yarralo aparte sobre la forma cen que sc reparten las adhesiones de los hinchas entre los
clubes del medio, adhesiones que a su vez ticnen representacion directa en los logros locales e
internacionales de dichos clubes. Ocurre que Nacional y Peiarol no solo cuentan con cl apoyo

de la enorme mayoria de los uruguayos, ocupan casi exclusivamente los espacios deportivos en

7 L.a Seleccidn suma mas de 115 titulos y, entre Nacional y Pcharol, més de 20 Torncos Internacionales
Oficiales.



los medios, venden la abrumadora mayoria de las «ntradas y elementos de “merchandising™ que
se comercializan cn cl afio y cuentan con ¢l reconocimiento de la prensa y los hinchas de fatbol
allende fronteras; ademas han obtenido la casi totalidad de los torneos oficiales y no oficiales a
nivel local’, siendo los tinicos clubes uruguayos con palmarés en torneos de nivel internacional.
Esasi que surge la distincion popular entre clubes “grandes” -Nacional y Pefiarol- y “chicos” -el
resto-. Iistas caracteristicas de adhesion y logros convierten al fatbol profesional uruguayo en un
caso tnico ¢ irrepetible a nivel mundial, generando una bipolaridad historica y casi absoluta que
mucho tiene que ver con las formas de vivir, sentir y pensar este deporte por parte de los

uruguayos tanto dentro como fuera de los estadios de todo cl pais.

Fl Estadio

[La primera referencia historica sobre los estadios proviene de la antigua Grecia, varios
aiios antes de Cristo, cuando aquella civilizacion suspendia toda actividad bélica para competir
en justas atléticas. Carreras, lanzamicntos, lucha, cran algunas de las disciplinas que los
congregaban. .a enorme significacion que cstos “antiguos juegos olimpicos” tenian para sus
pucblos deparaba como inmcdiata consecuencia el interés de gran cantidad de gente cn
presenciar las pruebas, para lo cual se clegian como escenarios de confrontacion lugares amplios
y con desniveles geograflicos naturales —taludes- desde donde poder presenciar las mismas.

Con el transcurrir del tiempo esos escenarios naturales fueron transformados por los
organizadores, pues la presentacion majestuosa de los lugares de competencia como de la
ciudad toda era —como lo sigue siendo hoy en los juegos olimpicos modernos- una forma bien
explicita de manifestar poder y grandeza. I‘'ue asi como se construycron gradas, palcos,
vestuarios, etc.

Para el Imperio Romano cl estadio -el Coliseo- sede del circo, era toda una institucion

social; lugar donde las festividades llegaban a su climax a través de las luchas de gladiadores,

¥ Asi se denomina a la ganancia por la comercializacion de todo tipo de elementos que posean el
distintivo de los clubes; desde camisctas y gorros, hasta llaveros y preservativos.

? Entre ambos suman mas de 80 campeonatos uruguayos y més de 15 liguillas pre-libertadores.



carreras de carros y las feroces “batallas” entre cristianos y leones hambrientos. Aquellos
estadios eran muy similares, tanto en la disposicion como espiritu a los estadios modernos; mas
o menos circulares, con graderias desde donde observar “la arcna”-hoy campo de juego-, con
varias anchas puertas para ingreso y egreso, con palcos dotados de todas las comodidades, con
“vestuarios™ donde se cambiaban y preparaban los gladiadores y rezaban los cristianos...

Similares caracteristicas (enian y tienen tos estadios donde los espaiioles llevan a cabo
las corridas de toros; ¢l estadio Real de San Carlos, en Colonia, es una muestra todavia en pi¢ de
cllo. Sin embargo, es a patir de la proliferacion de competencias deportivas en ¢l siglo XX que
existe un cambio trascendente en la concepcion de los mismos. Fundamentalmente con cl
desarrollo del futbol, ya que todo club bien formado debia contar al momento de su fundacion
con los jugadores, la camisela....y, por supuesto, la cancha. Cancha que representa un territorio
real en donde el duefio de casa se hace fuerte, en donde una derrota duele el doble; canchas que
se fueron transformando en estadios por la creciente afluencia de publico con sus consecuentes
demandas cn cuanto a espacio y servicios. Estadios que, igual que para los gricgos, representan
la grandeza y son motivo de orgullo - o vergiienza cn caso de no tenerlo o tenerlo en pésimas
condiciones- para los diferentes clubes.

En Montevideo “el estadio” es el cstadio Centenario; de propiedad municipal y orgullo
de todos, construido en 1930 para ser principal sede del primer campeonato mundial de futbol,
inico con capacidad para albergar mas de 70.000 personas. Estadio en el cual han hecho casi
siempre las veees de local Nacional y Pefiarol, ademas de la Seleccidn; estadio en donde han
ocurrido algunas de las epopeyas futbolisticas que revisten la mejor historia del futbol
uruguayo.

Si bien existen olros cstadios en la ciudad pertenceientes a los diferentes clubes, los
mismos no cuentan con capacidad ni comodidades siquicra similares a las ofrecidas por ¢l
Centenario; esto ha llevado a las mas agrias discusiones entre los actores responsables de la
organizacion de los partidos oficiales -dirigentes de los clubes, la A.U.F., la policia y los
inspectores municipales-. Discusiones no solo acaecidas porque algunos clubes “chicos”

pretendan jugar —y de hecho juegan en varias ocasiones- ante los “grandes” en sus estadios;

13



alguna vez los “grandes™ tomaron la decision de jugar en sus respectivos estadios -similares a
los estadios de los “chicos”™- por diferencias con la Comision Administradora del Field Oficial
(C.A.F.O.) —=quién maneja los destinos del Centenario-, lo que también generd discusiones, en
muchos casos llevadas adelante por los propios hinchas de los clubes “grandes™ que sienten al

(13

Centenario “su’” estadio.

El ser situado

Pensadores como Gadamer, Gramsei, Heidegger, Ortega y Gasset, Gollman y Sartre
entre otros aportaron a la conformacion del concepto de “ser situado™ a partir de la idea de que
toda persona, siempre, cstd envuclta en alguna situacion, es y hace en situacion ¢ inclusive
conoce y explica desde o dentro de una situacion. Mucho tiene de relacion este concepto con cl
“verstehen” de Weber, traduciendo el mismo como el comprender todo desde adentro, desde la
perspectiva de alguien que, de una u otra forma, esta invariablemente situado en la realidad que
intenta explicar.

Gadamer profundiza aun mas al respecto al expresar que es imposible dar cuenta de una

explicacion objetiva y concreta de la realidad pues “...la idea misma de una situacion significa
que no estamos fuera de ella, y por consiguiente, estamos incapacitados para tener algun
conocimiento objetivo de la misma. Siempre estamos dentro de la situacion, y esclarecerla es
una tarea que nunca se completa enteramente. (..) Existir historicamente significa que el
conocimiento sobre uno mismo mmca puede completarse'’.”

Mas alla de la polémica sobre la posibilidad o no de obtener conocimiento objetivo en
Ciencias Sociales —polémica interesante por cierto pero que no hace a la cuestion en esta
investigacion-, la importancia de adentrarse en las particularidades del “ser situado” radica en la

)

posicion del investigador —quien escribe-: uruguayo, “futbolero”, hincha que concurre
regularmente desde hace mas de 20 afios a distintos estadios de Montevideo y, ademas,

vinculado profesionalmente a la actividad -Profesor de [Educacion Fisica-. También a la

" Ver Gadamer, H.G. “Verdad y Método™, Salamanca, Sfgueme, 1991,



metodologia elegida para recalizar el estudio; la observacion participante en la modalidad de
autoobservacion —observacion del propio sistema cultural-, esto es, ¢l plantarse con herramental
de investigacion cientifico-social en el lugary en el momento del acontecimiento-caso, con todo
lo que ello implica. Este es, en definitiva, un aborc¢aje “vivo”, “in situ”, desde adentro, tanto por
las caracteristicas del sujcto-investigador que lo aborda como por el tipo, por la forma de
abordaje clegido.

Sobre la conceptualizacion del “ser situado” cabe profundizar, fundamentalmente, al
respecto de las implicancias fedricas que ¢l mismo conlleva. Si cl ser “es™ en situacion, el ser
“no es”, desde la perspectiva del comportamicnto, siempre el mismo. Las diversas situaciones
sociales con sus respectivos escenarios no determinan -;no?- pero si pautan su conducta pues,
en caso de no ecnmarcarse en dichas pautas, la sancion social —explicita o implicita, legal o
normativa- deviene “naturalmente” -;o funcionalmente?-. Claro que existen margenes mas o
menos amplios de movimiento que permiten, a veces no sin consecuencias para sus “pioneros”,
innovar y paulatinamente transformar csas pautas, en ocasiones hasta modificarlas plenamente
con el transcurso de los aiios. Esto implica que en una logica de escenario la conducta de los
actores se construye desde diferentes lugares; historia social, individual y colectiva, rol en

situacion, coyuntura y caracteristicas del escenario concreto incidiran en las acciones, en este

caso observadas en cada estadio, en cada partido dc fGtbol.

Metodologia

La Autoobservacion

Una modalidad (éenica generada desde ¢l desarrollo de la observacion participante, la
autoobservacion (AQ), es la clegida para abordar cl problema de investigacion. Esta sc
diferencia tedricamente de la primera, pues antropdlogos y particularmente etnégrafos —quiencs
han trabajado la misma vastamente- apuntan que mientras la observacion participante nace a
partir de la insercion de los investigadores sociales en medios culturales radicalmente extraiios,
desconocidos, la AO es la técnica indicada para abordar, desde la teoria de la observacion, al

medio cultural propio del investigador. Iis, en definitiva, un modclo de observacion enddgena.
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Segun Gutiérrez y Delgado, “...la autoobservacion conduce a los ms altos niveles de
certeza y a la comprension del sentido de las acciones de los sujetos, pues certeza 'y
comprension de sentido son los fundamentos de la validez de la autoobservacion.'”
Justamente certeza en la comprension del sentido de las acciones de los sujetos que participan —
publico, futbolistas, policias, ete- de los partidos del fatbol profesional en Montevideo es el
aspecto perscguido en csta investigacion. I:s por la necesidad de tener mayores niveles de
certeza en la comprension de los fendmenos sociales que surge la AO, acarreando recursos
tedricos de la fenomenolopia  Shatz- especialmente of concepto que marca la imposibilidad de
escapar al mundo vivido y concreto del investigador.

También la teoria de la fractalidad social es clave al momento de sustentar la AO como
herramienta de investigacion social; “El individuo es fractal en la medida en que es relacional
Yy en tanto que su conciencia este inmersa en un fincionamiento intencional (..) Cuando
hablamos de individuo, por esta misma razon, mmejamos indistintamente la identidad de un
ser cuyo estudio se puede abordar, segin los casos, bien como ser espacial, material, bien
como ser de tipo abstracto —siguiendo la terminologia de Thon'-. "

La experiencia propia del fenomeno social que se intenta explicar ubica al observador
como actor de dicho fendmeno. Este concepto acerca también a la AO con una de las ramas
clasicas de la teoria socioldgica: la sociologia del conocimiento; Mannheim aboga por la misma
remitiendo toda posibilidad de obscrvacion y conocimiento a la experiencia y responsabilidad
del abservador.

Las principales virtudes de ésta técnica, retomando a Gutiérrez y Delgado, son: “/a
capacidad de alcanzar descripciones vdlidas de la complejidad social, (...) [los cambios en la
seleccion de sentidos], (...) proporcionando un mds facil acceso al contexto motivacional e
interpretacional y un - documento original - primario, «al no  poder dejar de  ser una

”

. . 3
autoobservacion realizada por un nativo'™.

'""Pag 154, Gutiérrez J. y Delgado J.M.: “Métodos y Térnicas cualitativas de investigacién en Ciencias
Sociales™, Madrid, Sintesis, 1995.

"2 pag 165, J.Gutiérrez y J.M.Delgado, ob.cit.

" pag 162-163, J.Gutiérrez y J.M. Delgado. ob.cit.



Segin Von Toerster “las observaciones son siempre relativas al punto de vista
adoptado  por el observador — siendo por ello imprescindible la inclusion explicita del
ohservador en la descripcion’ ... se puede empezar a pensar cn una teoria social que incluya
realmente los participantes, los elementos del sistema social en la teoria del sistema. Esto
implica la existencia de un sistema observado y un sistema observador, siendo el ultimo
“...capaz de escindirse en un estado observador y en un estado observado. El observador serd
siempre wun miembro del sistema que de cuenta de la constitucion de la froutera del mismo (...)
de los propositos de aquel 'y de los suyos propios en cuanto observador, asi como de la
constitucion de la situacion de observacion.”*

[s, en definitiva, cl proceso inverso de la observacion participante, donde el obscrvador
aprende a ser un nativo de la cultura extraiia; en la AO cl nativo “aprende a ser un observador
de su propia cultura a través del acoplamiento puntual con otro sistema distinto del propio. se
constitupe un estado observador del sistema (un  sistema autoobservador) ante las
perturbaciones introducidas por otro sistema (sistema demandante de la invesligaci(in)m. N

En este caso puntual de investigacion, la AO devienc logicamente por la condicion, ya
explicitada, del investigador, siendo desde la concepcion de la existencia del futbol profesional
como sistema cultural propio que sc aborda cl tema, existicndo algunos clementos clave del
abordaje al momento de la implementacion de la observacion, clementos que no determinan la
misma pero si la ordenan: caracteristicas cdilicias del estadio, cantidad y cualidad del publico,
ubicacion de los diferentes actores en el escenario, estudio del comportamiento a partir de la
expresion escrita, corporal y oral de los hinchas'”.

Con respecto a la eleccion de los escenarios a observar'®, cabe expresar que se ha
optado por un muestro teérico, presenciando partidos oficiales del Campeonato Uruguayo en

diferentes estadios: Parque Saroldi, Parque Capurro, Las Acacias, Jardines del Hipddromo,

"'pag 257,Von Foerster, “On constructing a reality”, 1981
" pag 162, J.Gutiérrez y J.M Dclgado, ob.cit.

' pag 163, 1.Gutiérrez, J.M. Delgado, ob.cit.

" Ver en Anexo, pauta de autoobservacion.

IR . .
Ver en Anexo, obscrvaciones realizadas.



Parque Viera, l.uis Franzini, José Nazzasi y Centenario fueron los visitados, presenciando
partidos en los que jugaron Villa Espaiiola, Wanderers, River Plate, Fénix, Central Espafiol,
Danubio, Defensor Sporting, Peiiarol y Nacional. Porel cruce de los diferentes enfrentamientos,
la mayoria de éstos equipos -y sus hinchas- fueron participes de la investigacion por lo menos
dos veces. Esto ascgura la representatividad y pertinencia de la informacion recabada asi como
permite una mayor rigurosidad analitica ¢ interpretativa, factores todos que aportan a la validez

del estudio.

Analisis

El analisis de ésta investigacion es guiado por cada uno de los tres objetivos planteados
desde el vamos. De esta forma es posible mantener cierta estructura y ordenamiento tanto
literario como metodoldgico siempre necesarios para una mayor y mejor comprension de la
tematica tratada. Ello no inhibe, claro esta, de la presentacion en el estudio de nuevos y

atendibles fendomenos que, aunque no remitan directamente a los objetivos, sean considerados

como pertinentes y valiosos.

Descripeion de los comportamientos y las relaciones existentes entre los diversos
actores presentes cn los estadios de Montevideo.

Como flue descrito en cl marco conceptual, el futbol profesional en Montevidco es
pasible de dividirse en dos claros grupos, tanto a los clubes como a los estadios; los primeros en
“grandes” y “chicos™ —dilcrencias en apoyo popular, cantidad de entradas vendidas y titulos
obtenidos son las concernientes al tema- y, en el caso de los estadios, entre ¢l Centenario y los
restantes —diferencias de capacidad locativa, comodidades olrecidas, prestigio y significacion
popular-.

Esta division conforma cuatro escenarios posibles: enfrentamiento entre un club “grande
“y uno “chico” en el Centenario, enfrentamicento entre un club “chico” y uno “grande” en otro

estadio de Montevideo —no Centenario-, enfrentamiento entre clubes “grandes™ en el Centenario



-salvo muy raras excepciones, los “clasicos” sc han jugado siempre en dicho estadio-'"y
enfrentamiento entre dos clubes “chicos™ en otros estadios de Montevideo —no Centenario-, ya

que salvo excepciones los clubes “chicos™ juegan entre si en otros estadios?.

Enfrentamiento entre un club “grande” y uno “chico” en el Estadio Centenario.

Entre 55 y 60 partidos en el aiio, aproximadamente el 20 % del total.

Llegada,

[l Estadio Centenario, ubicado en pleno Parque Batlle,2'cuenta con un perimetro muy
amplio de acceso por el cual es posible acercarse e ingresar a las diferentes tribunas. Esta
rodecado por anchas avenidas a las cuales sc llega también por vias mas que amplias. Cada
tribuna tiene gran cantidad de ventanillas donde los hinchas compran su boleto de entrada y
varias puertas de acceso todas ellas de gran tamaiio con muchos molinetes por puerta. Claro que
rara vez se habilitan todas las tribunas, con todas sus ventanillas y puertas de acceso en un
partido de éstas caracteristicas; ya que normalmente la concurrencia de piblico en éstos casos
no supera las 20.000 personas - menos de ¢l 33% de la capacidad dcl estadio-, por lo cual se
habilitan fimicamente una de las tribunas cabecera —usualmente la tribuna Amsterdam-, y las dos
tribunas laterales —Olimpica y América- con sus respectivas plateas. Los taludes? asi como la
tribuna Colombes quedan cerradas.

Por razones de seguridad, desde hace ya mias de 15 aiios los hinchas tienen oficialmente
su tribuna asignada; los adherentes al club “chico™ se ubican en el sector de la tribuna América
que sc recuesta sobre la tribuna Colombes —rara vez llegan a cubrir la mitad del espacio
disponible-, salvo cuando el club “chico” es Cerro, Defensor o Danubio a quienes —por razones

de scguridad- se les ubica en la Colombes —sc colocan en el centro de la misma quedando el

1 I2] estadio de Cerro, as{ como los estadios construidos en los ultimos afifos en Rivera, Maldonado y
Paysandu son algunas de esas excepciones.

2% LLa liguilla pre-libertadores, generalmente jugada integra en el Centenario es la “excepcion mas
comtn”.

2! Zona céntrica de Montevideo.

22 Sector més bajo de las tribunas cabeceras —a nivel de la cancha-, en donde el partido se observa de pié,
pues dicho sector carece de cualquier tipo de asiento.



80% de la tribuna o mas desierta-, sicndo el resto de las tribunas para los hinchas del club
“grande”. La diferencia en la cantidad de hinchas presentes de uno y otro es siempre por demas
significativa; por lo menos cn una relacion de 10 a I, creciendo la misma junto con la cantidad
de publico.

En los alrededores del Estadio se pueden observar puestos de ventas de accesorios de
los clubes en cucstion —“merchandising”-: banderas de todo tipo de tela y tamaiio, camisetas,
gorros, cornetas, bufandas, posters, fotos, etc. Claro que la cantidad de oferta de accesorios del
club “grande™ supera abramadoramente a fa del “chico™, en muchos casos apenas perceptible.
Otros vendedores —maniceros, chorizeros, elc- asi como “cuidadores de autos” --entre los que se
puede ver gran cantidad de nifios- también desde muy temprano se ubican en la zona.

I.os hinchas accleran cl paso a medida que se acercan al estadio —“annque sepas que te
sobra el tiempo te viene un 1o se qué que cuando ves la puerta ahi te dan ganas de ya estar
adentro”-y se pueden escuchar gritos de aliento que se alimentan unos a otros —"“‘vamos he, hoy
ganamos he", “fuerza el manya che”, “arriba el bolso, carajo”-. En los alrededores de la
puerta donde ingresan los hinchas del cuadro “chico™ los gritos no son “al viento”, sino
comentarios personales entre individuos que cuando se ven se saludan, muchas veces por su
nombre o apellido.

[in las boleterias de la tribuna “Amsterdam”-sicmpre la mas barata®’- y sus alrededores
gran cantidad de hinchas, casi todos adolescentes y jovenes, piden “un pesito pa lantrada™
“una fuerzita mago que me falta poco pa entrar”. Y casi siempre consiguen su objetivo, hecho
comprobado al verlos luego en la tribuna. Esto no se ve en la Olimpica y, en la América —la mas
costosa-, mas precisamente en la entrada del Palco, hinchas mas bien veteranos, vestidos mas o
menos formalmente, esperan al “conocido™-generalmente dirigente o periodista- “que me haga
entrar”. También veteranos bien vestidos ofrecen —muy discretamente- “invitaciones de palco al
mismo precio de la tribuna”. Cabe acotar que en esta clase de partidos estos son los tnicos

“revendedores” existentes.

2 En un partido como este ¢l precio de la tribuna popular no supera los 40 $, equivalente a poco mas de

lu$.
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En las puertas, dotaciones de 5 o 6 coraceros —también llamada “policia de choque”-
mas una mujer policia registran bastante minuciosamente todo lo que ingresa; desde los
bolsillos, pantalones y gorros de los hinchas, las mochilas y hasta las banderas que hacen
desenrollar para comprobar que no pase nada dentro® -es por ello que aquellos que concurren
con las banderas que se cuelgan en los muros son los primeros en llegar, mas de | hora antes del
comienzo del jucgo-. Cabe agregar que no sc permite ¢l ingreso de banderas con ningin tipo de
mastil, aunque muchas veces alguna ingresa de todas formas. También es necesario apuntar que
Ia rigurosidad del cacheo o revisacion varia segun la tribuna —mayor en la cabecera-, la edad -
mucho mayor en los jovenes- y la presentacion de la persona —muchisimo mayor en pelilargos

con aspecto mas humilde o desprolijo-.

En la tribuna.

Una vez dentro, se observa claramente como muchos hinchas tienen “su lugar”, ese al
que concurren regularmente; estos se diferencian de los “hinchas ocasionales™ porque desde su
ingreso a la tribuna se dirigen a paso firme a dicho lugar, tras saludarse con “los vecinos de
siempre”entablan rapidamente conversacion y, en caso de acercarse la hora de comienzo del
partido hacen referencia a “'fulano o mengano que todavia no llegs”. También las banderas se
apropian del lugar; partido tras partido los “trapos” de Nacional y Peiarol se observan en
posicion incambiada —los muros de la tribuna cabecera se encuentran totalmente ocupados, asi
como gran parte del alambrado del talud al cual los hinchas bajan, con cl permiso de la policia,
para colgar las mismas; también los muros de la Olimpica y el alambrado de la platea Olimpica
sc cubren cn gran parte, siendo la excepeion la tribuna América que no muestra banderas de csc
tipo-. L.os hinchas del “chico” llevan también sus banderas, aunque generalmente en menor
cantidad que las que llevan cuando juegan en su cancha.

La “barra de aliento” del club “grande” —ubicada en el centro de la tribuna cabecera-

entona canciones de apoyo a los suyos de gran elaboracion, con 3 o 4 parralos inclusive,

2* Fundamentalmente requisan cualquier tipo de arma, droga y pirotechia.
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compuestas a partir de ritmos y melodias populares. Iistas canciones son agresivas a veces -al
ocasional adversario o al otro “grande”- y la mayoria de los hinchas del mismo acompaiian con
voz y/o con aplausos en momentos puntuales - cuando los equipos entran a la cancha, cuando se
produce un gol tanto a favor como en contra, si se percibe que el arbitro “nos estd robando’,
elc-

Cabe resaltar que casi todo el estadio cuenta con butacas de plastico, salvo los espacios
donde se ubican las denominadas “barras de aliento™. El grueso del publico se pone de pié¢ para
aplaudir a su cquipo y toma asiento coando ¢l part:do esti presto a comenzar, a excepeion de las
denominadas barras que alientan —cantan, saltan, bailan y aplauden- durante todo el partido. [in
el entretiempo, igual que los futbolistas, la barra se sienta a descansar. Los clubes “chicos”,
salvo Cerro, Danubio y Defensor, rara vez muestran barras de estas caracteristicas; en el mejor
de los casos, en momentos clave del partido alientan con alguna canciéon o grito comin a sus
jugadores.

Sobre las caracteristicas de la gente que concurre a cada tribuna, cabe decir que la
popular o cabecera muestra la mayor heterogencidad; el centro de la misma es el sitio de “la
barra™, conformada por hombres jovenes y adolescentes que en su cnorme mayoria visten la
camiseta del club al que alientan o del grupo de rock preferido, que en muchos casos dejan ver
tatuajes haciendo referencia a la pasién y ¢l amor que sicnten por su equipo, o por su “amada”, o
por el “che”, sicndo alto ¢l niimero de “pelilargos™ en relacion al resto de la concurrencia. La
scnsacion de que algunos —una minoria- estin bajo los efectos de drogas o alcohol es clara,
aunque no se observod en el lugar consumo de bebida alcohdlica a excepcion de la cerveza que
se vende oflicialmente en el lugar. No Ginicamente ¢n los alrededores de la “barra” se ven y se
huelen cigarrillos de marihuana, sin embargo esto no parece molestar, ni siquiera llamar la
atencion de nadic.

En otros scctores de la tribuna se pucden observar hombres y mujeres de todas las
edades, muchos niiios, muchas camisctas, gorros o, en su defecto, ropas con los colores del
club; sobre las mujeres cabe decir que normalmente estan acompaiiadas de hombres —pareja,

amigos- siendo poco comin el ver mujeres solas o grupos de mujeres exclusivamente. Por la



vestimenta y aspeclo se pueden reconocer personas de muy distinta extraccion social
comparticndo cl espacio.

1.0 que resulta casi impereeptible es la presencia de la policia en la tribuna; a diferencia
de afios atras —cuando se ubicaban en varios grupos de 5 o 6 al borde de cada escalera- hoy
cstan dentro de la tribuna —cerca de las pucrtas de acceso- asi como dentro y detrds del pequeiio
cartel clectrénico ubicado en la parte alta de la Amsterdam.

En las tribunas Olimpica y América le heterogeneidad es menor cn cuanto a la
cxtraccion social de las personas, hecho que indudablemente estd marcado por el precio
diferencial de las entradas —generalmente el doble en el caso de la primera y el triple en la
segunda con respecto a la Amsterdam o Colombes-. El numero de jovenes, “pelilargos”,
“tatuados”, y “remeras de grupos de rock™ desciende abruptamente, no tanto el de camisetas del
club; no se observa consumo de marihuana y la policia —no coraceros- es mucho mas visible.

[n la tribuna donde sc ubican los hinchas del “chico™ se reconocen las particularidades
de cada hinchada scgin el equipo. Se observa un gran nimero de camisctas y gorros alusivos al
club, no tanto de banderas, siendo la policia absolutamente visible —aunque ubicados en un
costado, lejos del grueso de los hinchas-. No se observo consumo de alcohol ni marihuana
aunque la percepcion en el caso de algunos hinchas —pocos- cle algunos clubes —también pocos-
en particular era que llegaban ya “estimulados™.

Iin el transcurso del partido y de acuerdo a las circunstancias del mismo, se producen
diferentes reacciones —comentarios, gestos, insultos, silbidos- desde el publico hacia los
diferentes actores; al ingreso de la policia y los drbitros al campo la silbatina y los insultos son
comparfidos, invariablemente y por tinica vez, por los hinchas de ambos clubes. [Los insultos
son de todo tipo, resaltando los de cardcter racista particularmente cuando cl arbitro es judio.
También los futbolistas son insultados, en ocasiones inclusive por los hinchas del equipo al que
defiende, sicndo los negros y los extranjeros los mas cruel y sarcasticamente tratados.

No observé una diferenciacion significativa en el tipo y cantidad de insultos
dependiendo de la tribuna; cuando las circurstancias del juego lo “proponen” los insultos parten

por igual —en cantidad y “calidad”- desde sujetos de todo aspecto y edad asi como desde
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cualquicr rincon del estadio. Si cs cierto que las mujeres de la tribuna popular se muestran,
generalmente, mucho mids participativas especialinente en comparacion con las mujeres
presentes cn la América, las cuales alzan la voz Ginicamente cuando se concreta un gol, riéndose
discretamente al escuchar los insultos de quienes la rodean. Pese a esa mayor participacion
observada en la tribuna popular, es también cierto que los hombres comentan, con risas
socarronas y hasta realizan alguna “aprcciacion™ de caracter machista, cuando alguna mujer

insulta o comenta, en alta voz, las acciones del partido.

Retirada.

Una vez finalizado ¢l jucgo los hinchas se retiran, cantando y comentando lo ocutrido.
I.entamente se descuclgan las banderas y, salvo c..cepciones, la gente se dispersa rapidamente.
Algunos hinchas se quedan a la salida de los vesinarios a esperar a sus jugadores, ya sca para
alentarlos o para recriminarles. De todas formas la policia custodia la zona y, muchas veces,
acompaiia con maviles al o los dmnibus que transportan a los diferentes cquipos. En ocasiones,
poco antes de finalizado el partido, se solicita por altoparlante a los hinchas del “chico™ que
permanczcan |5 minutos mas en la tribuna para de esa forma evitar cruzarse a la salida con los

hinchas del “grande”.

Enfrentamicnto entre un club “grande”™ y uno “chico en otros estadios de

Mon(evideo (no-Centenario).

Entre 8 y 12 partidos en el aiio, 3.5% del total.

Llcgada.

Salvo ¢l estadio de Cerro —al cual por recomendacién policial hace ya varios afios no
concurren los cuadros grandes- los restantes csiadios tienen caracleristicas absolutamente
diferentes al Centenario; vias de acceso mis reducidas, mucho menor capacidad locativa —no
mas de 13.000 personas-, menos boleterias y puertas de acceso y notable cercania entre la

tribuna y la cancha —-gencralmente menos de 4 mts-. In ocasiones la policia implementa una
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“mini-zona de exclusion”, esto cs la imposibilidad de circulacion y estacionamiento de
vehiculos desde 2 horas antes del comienzo del partido en las calles que limitan con cl estadio.

Casi sicmpre en cstos casos el escenario se muestra absolutamente colmado de publico,
con supremacia clara de los hinchas del grande aunque generalmente menor a la observada en el
Centenario. Pese a que se mantienc la scparacion de hinchas por tribuna, la distancia entre éstas
es poca lo que permite que el contacto entre hinchas sea mayor ya desde el momento del acceso
a la cancha. Debido a que las tribunas destinadas al “grande” se colman rapidamente,
generandose colas largas y tumultuosas para obtener las entradas, pululan los revendedores.
Iistos aumentan el precio de la entrada a medida que sc acerca la hora de comienzo del partido,
llegando a cobrar las mismas al triple del valor en boleterias.

Por las caracteristicas de las vias de acceso ya explicitadas, la concentracidon de genlte cs
mucho mayor que en cl Centenario, pesc a que los actores presentes —vendedores, cuidadores de
autos, policias, hinchas que piden plata para poder entrar- no son menos. Sin embargo csta
concentracion sumada a la dificultad cierta de sacar entrada —en las (ribunas destinadas al
grande- genera en al ambicnte un clima de tension, nerviosismo y agresividad que favorece la
posibilidad de que se desencadenc alguna discusidn y/o pelea. Los gritos y cantos de alicnto se
multiplican en la espera para ingresar, dejando en claro muchos de ellos la disconformidad en
salir del Estadio (Centenario) —“esto es una cucha che”, "“hay que romperles todo asi no nos
traen mds -,

Por el contrario, en los accesos y tribunas destinadas al local sobra espacio siendo la
tranquilidad mucho mayor, no diferenciindose demasiado de lo descrito en el primer caso. Sin
embargo, muchas veces ocurre que, ante la saturacion del espacio destinado a los hinchas del
“grande”, éstos terminan ubicandosc cn los espacios remanentes en las tribunas del “chico”,
hecho claramente observable y, por ende permitido, por los responsables de la seguridad del
espectaculo.

El cacheo de la policia es cada vez menor a medida que se acerca la hora del partido y la

ansiedad del piblico por ingresar crece, siendo gran cantidad de hinchas habilitados a entrar sin
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revisacion alguna por parte de los policias que, al momento de la decision de cachear o no,

manticnen las mismas pautas marcadas en el escenario anterior —edad y aspecto-.

FEn la tribuna.

[Las banderas se ubican en los muros y partes bajas de los alambrados, observandose,
con respecto a los partidos jugados en el Centenario, mayor cantidad de banderas del “chico” y
menor del “grande™. De todas formas las banderas del club visitante cubren la totalidad del
espacio disponible para si. L.a “barra” del grande ::¢ ubica en la tribuna cabecera pero, debido a
las dimensiones reducidas de la misma, es casi totalmente ocupada por estos hinchas. EI club
local muestra a veees tammbi¢n “barra de aliento™ de caraclerlsticas similares a la “barra™
visitante pero conformada por menor cantidad de hinchas. El puablico presente esta
decididamente “apretado” ¢ incomodo, con condiciones de vision que distan de ser las mejores.

l.a heterogencidad de la gente presente se mantiene, aunque se observa un menor
nimero de mujeres y nifos. Crece la comunicacion directa de los hinchas con futbolistas y
arbitros, asi como crecen los insultos lanzados individualmente sobre los mismos; sin lugar a
dudas el saber con certeza que se es escuchado, y en muchos casos el recibir respuesta con
gestos y palabras de algunos futbolistas, potencia este tipo de “participacion” individual. Por la
proximidad ya manifestada, los salivazos son también moneda corriente, especialmente a los
Ilneas quicnes “soportan”™ durante todo ¢l partido un trato verdaderamente inhumano. 1,os
comentarios sobre la incomodidad del estadio se multiplican, especialmente cuando se pretende
ir a los baiios, normalmente saturados por completo y distantes de la higiene minima necesaria.
Es asi comin ver hombres orinando debajo de las tribunas o contra los muros de espaldas a la
cancha. Muchos hinchas presencian el partido y no pagan su entrada pues no entran, siguiendo
el espectaculo desde los arboles que rodean el estadio o desde las azoteas de las casa vecinas al
mismo, dando un marco caracteristico y pintoresco a la ocasion.

Al momento de [estcjar un gol, o de insultar masivamente al arbitro o adversarios, gran
cantidad de hinchas se cuelgan de los alambrados, haciendo que ¢éstos se tambaleen y, en

ocasiones se caigan o rompan. Cerca del final del partido, algunos hinchas visitantes —pocos
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pero notorios- se dedican, a veces, a romper o terminar de romper sectores de los alambrados o,
inclusive, los bancos de cemento —literalmente a las patadas-, especialmente si el resultado del
partido no [ue el deseado.

l.a prescncia de hinchas con consumo de alcohol y/o droga se repite, asi como el
consumo “in situ™ de marihuana.

F'n ta tribuna destinadas a los hinchas locales, en las cuales también hay hinchas
visitantes —no cn la cabeeera pero si en la tribuna lateral o platea- es claro ¢l reconocimicnto de
los hinchas “dueiios de casa“entre si, los comentarios en voz alta se repiten —se muestran mtcho
mas desenvueltos que en otras canchas- y, en general, apuntan hacia el arbitro y los periodistas
“por que éstos siempre favorecen a los grandes y ustedes nunca dicen nada’. 1.a prensa esta
también muy cerca de los hinchas y ello permitc que una y otra vez sean receptores de insultos,
gestos y “pedidos especiales™. También los entrenadores, separados por centimetros de la platea,
son alentados, insultados o aconsejados casi constantemente. Pese a la convivencia de hinchas
de ambos cquipos no sc registran problemas de gravedad entre los mismos; algiin insulto

impersonal —“holsos cagones ™, “manyas de mierda”, “cuadro chico ratén’- gestos y poco mas
pues casi siempre hay algin “amigo™o “hincha pacificador” que calma los animos.

I.a policia, generalmente en un numero p:roporcionalmente mayor a la presente en el
Centenario en este tipo de partidos, se preocupa especialmente de cuidar al arbitro, futbolistas y
entrenadores, desplegandose en una especie de corddn entre la cancha y las tribunas. También

son constantemente insultados y a veces salivados por los hinchas, asi como “atacados™ con

pirotecnia —en particular bombas de estruendo-.

Retirada,

La retirnda es muy similar a la descrita en cl escenario anterior, aunque un tanto mas

lenta y conflusa pues las vias de evacuacion no permiten mayor agilidad a los peatones y autos.

2F



Enfrentamicnto entre los clubes “grandes™ en el Centenario.

IEntre 3 y S partidos cn cl aiio, ¢l 1.5% dcl total.

Llcgada

Debido a que estos partidos concitan la atencion de gran cantidad de publico -—estadio
lleno o casi- se toman recaudos especiales, propios solamente de los “clasicos™ la venta de
entradas comienza 4 o 5 dias antes y la misma se realiza en diferentes locales comerciales
repartidos en distintos barrios de Montevideo, a veces no se venden entradas en las boleterias
del Centenario —el dia del partido- para evitar aglomeraciones y la zona de exclusion sc extiende
hasta 3 o 4 cuadras inclusive.

Desde la mafiana del partido ¢l clima es muy especial pues todo se potencia y
magnifica; hinchas con camisclas por doquier en cualquicr barrio de la ciudad, gran cantidad de
gente que se acerca desde muy temprano al estadio por las diferentes avenidas, bocinazos a
raudales cuando un automovilista se cruza con hinchas de “su” equipo y alguna “chanza” si es
del “otro”, mdviles periodisticos que acompaiian a los equipos desde las concentraciones?® al
estadio y que, al informar el recorrido, permiten que gran cantidad de gente espere su paso con
banderas, camisetas y demas a la vera del camino. El estadio es habilitado en su totalidad,
correspondiéndole al club que oficie de local la tribuna Amsterdam y las mitades de las tribunas
laterales que dan sobre la misma —en la tribuna Olimpica, donde no cxisten limites edilicios,
esta pauta nace de los propios hinchas, no de los organizadores-. El fervor no solo en los
alrededores es muy grande, y ya a poco de comenzado el partido preliminar, el estadio se
muestra embanderado y con parte de las “barras™ cantando y alentando a los suyos, ademas de
ofendiendo al adversario de siempre.

La cantidad de policias es mayor, siendo posible observar su presencia en el perimetro
del estadio; el cacheo al ingreso también es mas minucioso que en otras ocasiones. A varias
cuadras del estadio, algunos hinchas se juntan, observandose grupos muy numerosos

consumiendo vino o cerveza, marihuana y cantando fervorosamente; los de Peiiarol en “El
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Ombu” - interseccion de Navarro, Cataluiia y Rossell y Rius-, los de Nacional en las
inmediaciones del Parque Central®.

los revendedores®” ofrecen entradas a precios que hasta triplican ¢l valor original y los
costos de banderas, camisetas y todo tipo de accesorios de los puestos que rodean el estadio
también crece significativamente. Normalmente las entradas de las tribunas populares se agotan
antes de las 72 horas de puestas a la venta —pese a que es “vox populi” que se pueden conseguir

en la reventa hasta un ratito antes de que empiece el partido- y es por ello que son dichas

tribunas las primeras en completar su capacidad.

En Ia tribuna

Debido a la gran cantidad de puablico, al colorido, y a la significacion que cste partido
tiene - “hoy hay que ganar o ganar, hoy es la vida'- el “clima” percibido fuera del estadio se
intensifica enormemente una vez dentro. Ya el final del partido preliminar —normalmente un
clasico cle divisiones menores- se vive muy intensamente, asi como el anuncio de los equipos
por los altoparlantes, anuncio acompaiiado de silbatina y cantos-aplausos-vitores desde todas las
tribunas. Aliento ensordecedor regados de papelitos y fuegos de artificio —pese a que estan
prohibidos expresamente- y rechiflas al momento del ingreso de los equipos a la cancha.

[in el transcurso del jucgo las diferentes situaciones son vividas por los hinchas muy
intensamente; abrazos cnloquecidos con “el de al lado” cuando “hacemos un gol”, insultos
constantes hacia al arbitro y los rivales, particularmente hacia los futbolistas simbolo,
aprobacién con festejo incluido al momento de acciones menores que en otros partidos pasan
desapercibidas —un quite, un amaguc o un buen tiro al arco- o, inclusive, si se le comete una
falta fuerte a un rival.

I.os cantos son particularmente agresivos, y si bien nacen de las tribunas populares —la

cantidad de integrantes de “la barra™ crece considerablemente-, cuentan con un importante y

% Lugar tipo hotel dotado de instalaciones deportivas donde los equipos preparan los partidos.
% Sede del club ubicada a no mas de 800 mts del estadio.

77 La reventa no esta legalmente penada en Uruguay. No es delito.
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rapido apoyo de las platcas. La heterogeneidad del pablico sigue siendo grande aunque la
proporcion de mujeres y, fundamentalmente nifios pequeiios, sc percibe como menor. Fin
ocasioncs, las “barras” mucstran, pese a estar expresamentc prohibido, que cuentan con
banderas del rival —obviamente hurtadas- que tarde o temprano queman en el propio estadio.
También los futbolistas viven el partido de manera diferente, y algunas acciones —formas de
festejar goles, gestos hacia la tribuna o acciones violentas de juego- exacerban claramente los

animos.

Retirada

L.os hinchas del cquipo perdedor salen rapidamente del estadio aunque si los hinchas
creen que cl esfuerzo realizado por su equipo fue el debido sc despiden apoyando a los
jugadores y mostrando su amor, a pesar, o inclusive a propésito, del resultado®. 1.os hinchas del
ganador permanccen fesicjando y cantando, primero junto a sus jugadores, luego enlre si, por
espacio de 15 o 20 minutos mas. Ultimamente, el que la hinchada del equipo ganador
permanezca por espacio de IS minutos en la tribuna, es a pedido de los organizadores, que
comunican la decision por los altoparlantes en el transcurso del juego; sin embargo no {fue mas
que oficializar algo quc ocurria de facto desde mucho tiempo atras. Los cantos, festejos,
bocinazos y chanzas contintan en ¢l transcurso de la tarde-noche, a medida que los hinchas se
desperdigan por las diferentes avenidas. Camiones y camionctas repletas de hinchas que
continian cantando y festejando, asi como estoicos “derrotados™ que se alejan cabizbajos pero
sin esconder el amor por sus colores —"“aliora hay que ser ds manya que nunca”- , 6mnibus
repletos que se mueven al ritmo de los cantos y saltos de los hinchas que lo abordaron, son
algunos hechos corrientes.

Tiempo atras sucedieron incidentes graves como pedreas y trifulcas que llegaron a

causar la muerte de un hincha de Nacional, asi como persecuciones y encontronazos cn los

2% Una cancion tradicional en estos casos dice asi: “Porque al bolso lo quiero lo vengo a alentar/ porque al
bolso lo quiero lo vengo a alentar/ en las buenas/ y en las malas mucho mas.” Otra: “No pasa nada/ no

pasa nada/ al manya lo queremos en las buenas y en las malas.”
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cruces de Garibaldi y 8 de Octubre® tanto antes como después de los partidos. Ultimamente
esto no ha ocurrido, pues dcbido a la separacion de hinchadas desde hace ya muchos afios que
los problemas entre “unos y otros” ocurridos dentro del estadio tienen lugar en la cancha y entre
los futbolistas y no en las tribunas y entre los hinchas. En las tribunas si se producen
encontronazos es entre hinchas de un mismo equipo y/o entre hinchas y policia, hechos
puntuales y que por ende merccen un estudio particular y exhaustivo que no abarca esta

investigacion.

Enfrentamiento entre dos clubes “chicos” en otros estadios de Montevideo (no-

Centenario).

Entre 170 y 180 partidos, el 60% del total.

Llegada

I.a cantidad de publico que concitan cstos partidos rara vez superan las 2000 personas.
[is por ello que la tranquilidad percibida en los alrededores es grande. Gente que se acerca
lentamente, conversando, sin estridencias y que, cn menos de 5 minutos, compra su entrada y se
ubica en la tribuna. Muchos saludos entre los hinchas que obviamente se conocen bicn, algunas
camisetas, gorros y banderas e inclusive lamiliares de jugadores y jugadores que esa tarde no
juegan conforman el publico presente.

De acucrdo a los clubes que jueguen se observa determinado tipo dc pablico; esa
heterogeneidad observada cn las conformaciones de las hinchadas de los “grandes” solamente se
manticne en cuanto que concurren hombres y mujeres de todas las edades —con tendencias
diferenciales en algunos casos, por cjemplo cicrto predominio de adolescentes y jovenes cn la
hinchada dc Villa Cspafiola, de adultos y veteranos en la de Wanderers-, pero no es tal en cuanto
a las caracteristicas “cualitativas” -aspecto, presencia y expresion-, pues muestran

particularidades que claramente los diferencian —siguiendo con los mismos ejemplos, con

2 Muy cerca dc la sede de Nacional.
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vestimenta y aspeclo fisico que denota, cn general, una precaria situacion econdmica,
apasionados y agresivos -no confundir con violentos- cn sus palabras y gestos los del “villa”,
con vestimenta y aspecto indicadores de por lo menos buena posicion econdmica, calmos y
. .30
cautos, cn su mayoria, los del bohemio™-.
l.os vendedores presentes son pocos y revendedores directamente no hay. También son
pocos y visibles los policias —muchos mias que los coraceros- que raramente cachean al piblico;

cn cl mejor de los casos se conforman con preguntar “que lleva en la mochila’.

En la tribuna.

En los alambrados cuclgan banderas que cn gran mayoria responden al local. También
existe separacion de hinchadas, correspondicndo una tribuna lateral y una cabecera al local y la
otra tribuna latcral —a veces unida con la otra cabecera- al visitante.

Los comentarios entre los hinchas son constantes, también hacia los jugadores del
equipo propio o rival. Comentarios que en ocasiones tiencn respuesta por parte de los propios
futbolistas. Las alusiones e insultos al juez también son repetidas, y en muchos casos hacen

¢

rcferencias a partidos anteriores y no al que se cstd jugando —* a vos ya te conocemos ladrén de
cuarta, mird que tenemos huena memoriea'-.

Pocas veces sc conforman “barras de aliento”, y cuando es asi las mismas son pequeiias
c integradas fundamentalmente por adolescentes que cantan solo de a ratos. Algunos hinchas
prefieren seguir cl partido de pié junto al alambrado, caminando hacia un lado y otro
dependicndo hacia donde derive cl juego. En circunstancias puntuales los hinchas alientan en
conjunto y a viva voz, con expresiones sencillas, gencralmente coreando el nombre del equipo.

Algunas actitudes de hinchas y jugadores —mutua identificacion- dejan cntrever que cl

conocimicnto entre ambos ¢s personal.

3 : . . . ,
0 Seguramente esto se debe al cardcter barrial de las hinchadas de los cuadros “chicos”, respondiendo asi
sus hinchas al nivel socioecondmico, educativo y a las caracteristicas culturales de la zona que el club
representa.
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Retirada.

I.os hinchas de ambos equipos se retiran con la misma tranquilidad con que ingresaron,
apenas comentando algunas acciones del partido y las consccuencias del resultado del mismo,
asi como los resultados de otros partidos jugados a la misma hora. En 10 minutos nadie que no

supicra que alli hubo partido de [tbol podria sospecharlo siquicra.

Interpretacion y amilisis de aspectos varios significativos a partir de los 4
escenarios descritos.

De aqui en mas, y hasta el final del estudio, abordo algunos aspectos trascendentes de la
temadtica en cuestion. Sin cmbargo por las caracteristicas de la investigacion —bdsicamente
cxploratoria- asi como por la magnitud y complejidad de los mencionados aspectos —que como
se comprendera a continuacion perfectamente podrian ser cada uno ejes centrales de estudios
especificos-, cabe alertar que cl analisis abre temas y plantea interrogantes e hipotesis; no los

cicrra ni pretende concluir.

Influencia de las caracteristicas de los estadios en ¢l comportamiento del pablico.

Son varios los factores, propios de las caracteristicas edilicias de cada estadio, que
influyen en la predisposicion del publico a asumir diferentes comportamicntos.
La cercania de la tribuna con la cancha favorece una participacion individual del hincha en cl
espectaculo, puesto que no es neccsario mas que determinacion y buena voz para tener la
certeza de que entrenadores, drbitros y futholistas reciben con claridad ¢l mensaje -insultos,
aliento, ctc- emitido. Iis asi que en las canchas “chicas™ ~lodos los estadios de Montevideo salvo
el Centenario- los mensajes que parten desde la tribuna son puntuales, particulares, individuales
y tienen por objetivo el ser escuchados directamente por quienes son sus destinatarios. Esto no
ocurre en el Centenario, en donde los hinchas, para tener la certeza de que su mensaje es
recibido deben “corear™ el mismo conformando un grupo bastante numeroso. s cierto que los

mensajes individuales también son muchos, pero los mismos son “lanzados™ al aire cumpliendo
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mas un objctivo de descarga emocional y contagio con los hinchas cercanos que de llegada real
al destinatario —cntrenador, fulbolista o arbitro- descado.

I.as comodidades ofrecidas por cl escenario también predisponen al hincha a un tipo de
comportamiento diferencial de acuerdo a las mismas. Claro que dicha comodidad no solo parte
de las caracteristicas decl escenario en si, sino también de la relacion escenario-cantidad de
publico. Es por ello, que de acuerdo a los cuatro cscenario descritos, solamente en dos de los
mismos la disminucion de las comodidades acostumbradas producen en el hincha cierto
malestar y disconformidad que generalmente se traduce en un comportamiento noloriamente
mas agresivo que el habitual. Cuando los cuadros grandes juegan fuera del Centenario es
plausible este fendmeno. Fenémeno que comienza una semana antes de dicho partido cuando,
por cjemplo, los hinchas comentan “el praximo partido es con Danubio y somos visitantes, y
esos mugrientos siempre nos levan a la ratonera esa...hay que ir en bondi y bien temprano
para estar tranquilos...” Dichos escenarios resultan comodos y hasta calidos cuando dos
cuadros “chicos” juegan cntre si y las tribunas no llegan a cubrirse siquiera en un 40% de su
capacidad, pero cuando va el “grande” y las tribunas se complctan, muchas veces superando la
capacidad locativa para las cuales fueron disefiadas, es claro que las comodidades minimas —a
las que ademas el hincha visitante esta mas que acostumbrado- brillan por su ausencia.
Dificultad para llegar hasta la cancha —por las lincas de d6mnibus disponibles o la escasa olerta
para estacionar vehiculos-, amontonamicntos para comprar la entrada ¢ ingresar, dificultad para
ubicarse en la tribuna, vision disminuida por la escasa altura de las mismas, generalmente mas
bajas que cl alambrado pcrimetral, imposibilidad absoluta de llegar a los baiios vy
amontonamiento también en las gradas son [actores todos que aumentan notoriamente la
agresividad y predisposicidn a la violencia en el publico presente. Agresividad y violencia que
los hinchas expresan de forma diferencial de acuerde fundamentalmente a la edad de cada quién
—mas enérgica y [isica los adolescentes y jovenes- pero que todos, a su manera, hacen sentir.

También cuando se juegan los clasicos las comodidades acostumbradas disminuyen, sin
embargo dicha disminucion es ciertamente menor que cn el caso anterior —crece la dificultad

para comprar la entrada, la zona de cxclusion impide estacionar “cn cl lugar de siempre”, para
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“entrar tranquilo y sentarme donde quiera tengo que ir antes”, el cacheo policial es a veces
mas riguroso y “no fe dejan pasar ni la radio”™- pues el Centenario cuenta con caracteristicas
edilicias ya descritas que le permiten colmarse de piblico manteniendo sobradamente las
comodidades minimas requeridas para espectaculos de esta naturaleza. Ademas la propia
situacion de “clasico™ con la significacion que para los hinchas tiene este partido hace que esas

dificultades sc asuman como cl folklore propio y necesario de dicho partido.

Relacion hinchas-fuerzas de seguridad?'.

[sta relacion esta signada por la violencia que determinadas actitudes de unos y otros
muestran. El que la enorme mayoria de los policias presentes sean coraceros y no policias
clasicos expone claramente la concepcion con la cual piensan el especticulo aquellos
encargados de la seguridad del mismo —;reminiscencias de la dictadura tal vez?-. Cabe recordar
que los coraceros no son una fuerza preventiva sino de choque. Inclusive el aspecto de éstos,
dotados de fisicos enormes y vestidos como para ingresar a un campo de batalla —altas botas,
cascos, uniformes gruesos, armados con revolver de grueso calibre algunos, todos con largas
cachiporras y enormes cscudos - provoca cierta mezcla de repulsion y temor. La situacion de
“cacheo” es sumamente invasiva, expresa sin medias tintas el poder de unos —los policias que
revisan- sobre otros -los hinchas revisados-. No existe comunicacion oral alguna en el
transcurso del mismo sino rusticos gestos, lo que hace ain mas rispida la situacion. Tal vez, si
mediara alguna palabra —por ejemplo un sencillo “buenas tardes” o “por favor”- esa rispidez se
pudicse salvar o, al menos, atenuar. Inclusive carga mucho mas de violencia a la situacion “cl
detalle” de que no todos los hinchas scan igualmente revisados. —todos deberfamos ser iguales
ante la ley...;y ante la policia?- En este caso la “juventud” y la “humildad®®” implican cierta
peligrosidad especial, de acuerdo a la rigurosidad distintiva con que las personas que adnan

cstas caracteristicas son tratadas. Grave y triste detalle que signa una clara predisposicion a

3! Las mismas se componen de policfas y coraceros. Estos tltimos tienen una mayor presencia y
harticipacion en las tribunas populares y en los partidos con importante afluencia de publico.

2 Al hablar de “humildad™ nos referimos a cicrto aspecto que, por la prolijidad y tipo de corte de su
cabello, caracteristicas y estado de la vestimenta, su actitud, porte y forma de cxpresién sc denota.
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identificar y relacionar - por aquellos encargados de la seguridad del especticulo, nada menos-
“joven y humilde = peligro™ o lo que es peor, “sospiechoso™,

Algunos hinchas, muchos “sospechosos”, viven como un desafio la relacion tratada. Sin
embargo los escenarios puntuales que “permiten” plasmar ese desafio son pocos: clasicos y
algunos partidos con gran cantidad de pablico. Nuevamente la condicion del escenario influye
determinantemente. Cuando la cantidad de hinchas crece, la animosidad “contra™ la policia asi
como el sentimiento de poder enfrentarla crece también. Los coraceros tienen, sin embargo, el
mérito de ser los nicos que consiguen que las hinchadas se unan; cuando los hinchas de un
cquipo se enfrentan con aquellos casi inmediatamente reciben ¢l apoyo, por intermedio de
cantos™, de la hinchada adversaria. De todas formas esta ¢s una preocupacion no-central de los
hinchas que emerge a partir de problemas puntuales, generalmente tras alguna detencion o
arresto. I que la policia detenga a un hincha, muchas veces sin motivo aparente, y lo retire de
la tribuna provoca reaccioncs varias en el publico; silbatina e insultos de muchos y, en
ocasiones —por parte de unos pocos-, la propia defensa del detenido. Sin embargo no es la
detencidn en si misma sino el como se efectiia lo que mas enerva, molesta y hasta revela: cuatro
o cinco coraceros se llevan a empujones, tomado por el pelo e inclusive golpean, pesc a ya estar
dominado, al sujeto en cuestion.

Desde hace ya unos aiios, con la implementacion del sistema de camaras, la guardia
policial a optado por ser “casi invisible™ en la tribuna cabecera —no sc los divisa con un simple
vistazo- sicndo cl hincha observado al detalle por los jefes del operativo, desde una de las
cabinas de la tribuna América. Esto ha provocado cambios trascendentes en el mapa del
escenario, particularmente cn la mencionada tribuna popular. Ocurre que cl ingreso de los
coraceros a la misma cs signilicado como una invasion de lugar, ya quc los hinchas se
acostumbraron a no compartir el espacio con aquellos. Ademas cada vez que dicha fuerza
ingresa cs en lorma ripida e intempestiva con el {in de arrestar a hinchas determinados que,

observados por las cdmaras, cometian algin tipo de dclito. Por ejemplo, en el ultimo clasico del
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afiio 2002, s¢ produjeron gravisimos incidentes en la Tribuna Amsterdam en el entretiempo del
partido, cuando un grupo de coraceros ingresaron con ¢l cometido de arrestar a dos hinchas que
habian sido descubicrtos robando —“pungueando™*". Claro que los Ginicos que sabian la causa
del arresto eran los coraceros y los dos sujctos, no el resto de los hinchas que, ante la detencion
sin motivo aparente, actuaron en dcfensa de los mizmos.

La posibilidad manifiesta de profundizar en algunos aspectos emergentes en el presente
estudio, se vuelve en este caso una necesidad. El abordaje exclusivo de esta relacion desde
dilerentes posturas y lugares, asf como en diversos escenarios, se torna crucial al momento de
generar respueslas sobre una rclacion tan candente como polémica tanto dentro como fuera de

los estadios.

Relacion hinchas-partido.

La principal causa de que en las tribunas haya mas o menos ptiblico radica en el partido,
particularmente en la significacion del mismo para los hinchas de los clubes implicados. Claro
que la pregunta sobre el porqué los hinchas van a la cancha habiendo una oferta tan grande y de
tanta calidad de transmisiones radiales y televisivas surge casi naturalmente, y casi tan
naturalmente esa pregunta se responde: los distintos actores del futbol acuerdan en que la
hinchada “juega”, cn que los hinchas pueden ganar —o perder’- partidos y, por ende
campeonatos. Periodistas, dirigentes, entrenadores, futbolistas, arbitros ¢ hinchas coinciden cn
que el “clima” con que los ultimos “adornen™ el espectaculo pesa, en ocasiones de forma
decisiva, en cl desarrollo y resultado del partido. Es por ello que las hinchadas son denominadas
—y asi lo sienten- “cl jugador niamero 12”. De hecho, el reclamo de aliento por parte de

dirigentes y futbolistas traducido en campaiias publicitarias, pedidos expresos cn programas

3
*1,0s dos cantos especificos escuchados fueron: “Porompompom, porompompon/ el que no salta es un
botdén”, y “policfa, policia/ que cumplis con tu deber/ mientras vos vas a la cancha/ tu mujer se va a
coger.”
 Informacién tomada de diferentes informativos radiales el dia posterior al partido.
35 ) 4 Ak 0 | . .

De hecho, debido a los disturbios generados poralgunos de sus hinchas en una de las tribunas y
alrededores del estadio de Danubio —Jardines del Iipédromo- en el afio 2001, Pefiarol fuc penado por la
A.U.I. con la quita de 3 puntos ¢n la suma final del Tornco Clausura 2002.
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periodisticos y reduccion del precio de las entradas™, es habitual antes de partidos de cierta
trascendencia.

El comportamiento del pablico es asi muy similar, casi compartido, al de los futbolistas
de su equipo en la cancha; si hay nervios o ansicdad o malhumor en unos, lo mismo pasa en los
otros; si los futbolistas estan molestos con el arbitro o algim rival en particular, lo mismo pasa
con los hinchas, si la calma o alegria c¢s la pauta en el césped, calmados o alegres estaran los
hinchas en la tribuna. Esto es logico que ocurra desde ese sentirse parte del equipo, desde la
creencia de que e hinelhadea juegea v, aveces, es lo mejor del equipo™. Lixiste, en delinitiva, un
lMujo de comunicacion muy fuerte, de ida y vucelta, entre cancha y tribuna, siendo el contagio de
las sensaciones un hecho includible, inevitable. El hincha como los futbolistas, entonces,
cumple una funcion; debe asumir un rol que ayude a conseguir la victoria. Esa funcion o tarea
radica en alentar, en hacer sentir apoyo a sus futbolistas y “temor” a rivales y drbitros. Dcbe
ganar el duelo ante la hinchada rival, asi como un zaguero debe vencer al dclantero adversario.
Y ese aliento se manifiesta de diversas formas: cubrir con banderas, vestimenta y “maquillaje”
al estadio con los colores del club, apoyar con aplausos, canciones, papel picado, pirotecnia y
gritos de aliento a propios, ¢ insultar, amenazar y agredir a extraifos. La hinchada dcbe ser ficl,
consccuente, jamas pucde ni debe dejar de apoyar a sus jugadores, de creer en el equipo, y, en
caso de derrota, redoblar presencia y aliento.

En los dos puntos que siguen se abordara la esencia misma, cl sentir del hincha,
justamente a partir del analisis de las formas y contenidos de la expresion, de las formas de

llevar a cabo esa lfuncion explicitada lineas alras.

Interpretacion y an:ilisis desde Ia expresion escrita.
Ll primer cometido de las banderas ¢s “pintar” con los colores del club el estadio. Pero

ademas marca la presencia de determinados grupos de hinchas que se identifican por la bandera

36 Recordar la monumental campaiia publicitaria en torno a la Seleccién Uruguaya llevada a cabo en el

transcurso de las Eliminatorias pre-mundial 2002.
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y que se apropian de ese lugar; las bandcras se ubican siempre en el mismo sitio, partido tras
partido. 'Y si alguna vez “la bandera no esta” se la espera hasta el comienzo del juego

L}

respetandole el lugar. El estreno de un nuevo “trapo’™” es saludado con algarabia por los
hinchas, recibiendo orgullosos dicho saludo los propietarios de la misma que pasan a tener un
“prestigio especial”, un reconocimiento diferencial por parte de sus pares.

LLas hinchadas “compilen™ por tener mas “trapos”, mas grandes e ingeniosos. Siendo cl
robo de una bandera del rival una verdadera ofensa que solo se pucede lavar “pagando con la
mismea moneda”. Bl perder un “trapo™ es claro signo de debilidad, de falta de “hombria™ de
cualquier hinchada: “e/ trapo se defiende con la vida’. Una de las mayores ofensas que una
hinchada puede cometer es “burlarse” de su oponente por medio de la exposicion de una
bandera del mismo que, casi siempre, termina quemandose en la tribuna. Las banderas de otros
clubes son tomadas como “troleos de guerra’ y antes de la prohibicién expresa de la policia de
mostrar banderas de otras instituciones, varias hinchadas “confeccionaban” una “bandera
trofco™ por medio de la union de todos los “trapos™ rivales.

I.a enorme mayoria de los “trapos”™ son hechos por los propios hinchas y conticnen
leyendas y disciios particulares que identifican la misma con sus duciios. ElI comprar una
bandera ya hecha no cs igual, no ticne mérito siquiera parecido, “a pensarla y hacerla”. Es asi
que se pueden percibir ciertos rasgos de una postura anti-consumo, que reivindica lo artesanal,

“lo hecho con las propias manos”, valorando por la dedicacion necesaria a todo lo elaborado

personalimente.

Lo que dicen las Banderas.
Una gran cantidad de banderas hacen referencia a una ciudad o barrio:
Santa Lucia es holso.
Maldonado es manya.

Fuskalerria.

7 . . .
7 Forma en la que se denomina a las banderas en la jerga de los hinchas.
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Cerro Norte.

Esto ticne mucho que ver con algunas caracteristicas de la identificacion vital que el
barrio™® y el club comparten. “En lu vida podés cambiar de mujer, de laburo, de partido
politico...pero como dice Trotsky”: i lugar serd siempre fu lugar, y eso nunca lo podrds
cambiar...y con el futbol pasa lo mismo...” La idea de que la unién con el equipo es cterna
también aparcce cxplicita en distintas banderas:

Hasta que La merte nos separe.
Te quicro. Cuando ya no exté (e alentard desede el cielo.,
De la cuna al cajon dentro de mi corazon,

Indudablemente, en tiempos de incertidumbres e inestabilidades de todo tipo, la
sensacion de seguridad y fidelidad incondicional que la relacion con el club ofrece cuenta con
un valor especial, clave, que potencia la adhesion al mismo.

Otras banderas expresan la significacion quc el club tiene para su hinchada,
destacandose el poder de cse sentimiento relacionando ¢l mismo con palabras de gran contenido
y significado como “sangre ,mucrte, adiccion, locura, pasion ,amor, razon, corazon y cerchro™:
Bohemio sos mi vida.

Manya ladron de mi corazon.

Chiflados por vos.

Si amarte es un pecado bienvenidos al infierno.
Una pasion anormal.

Pasién y locura por estos colores.

Adictos a una pasion.

Ladron de mi cerebro.

La historia se lleva en la sangre.

Si jugaras en el cielo moriria por verte.

*® Bervejillo explicita el concepto de que el territorio, a pesar de la “globalizacion”, continia siendo un
referente identitario insustituible para la sociabilidad de la amplia mayorfa de la humanidad.

*T'rotsky Vengaran es un grupo de rock nacional, y ia frase cs una estrofa de uno de sus primeros temas
grabados: “Tu lugar”.
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Es plausible observar como los dos polos opucstos del comportamiento humano, razon-
pasion- aparccen abarcados, cooptados por la fuerza del sentimiento que las banderas expresan.
Il sentimiento —anormal- es tan [uerte que incapacita a ser racional cuando la cuestion
involucra al club querido. Esto subvierte cierto orden del mundo moderno en el cual la
racionalidad se impone, permitiendo un espacio donde cl predominio de esferas que tienen mas
que ver con valores primitivos, espontancos, roménticos, porque no ideales, pretenden regir. [.a
presencia repetida, casi infaltable de banderas del Che Guevara —paladin de un mundo que no
es- asi como de leyendas de grapos de rock identificados, por su muisica, letra y estética con la
rebeldia y subversion ante valores instituidos, lo confirman.

Buitres.

Mi amor por Peiiarol es redondo. PR..
Banderas en tucorazon. PR..
Meidllica.

Ataque 77.

La vela puerca.

Marley.

Danu Stones.

Trotsky Vengardn.

La Renga.

También varias hinchadas muestran banderas con fliguras de hojas de marihuana, un
ejemplo mas de la presencia en la expresion escrita de esc mundo prohibido al que se hizo
referencia.

Una gran cantidad d¢ banderas con leyendas de todo tipo -jugadores simbolo, fechas
recordatorias, referencias de distincion e inclusive empresas que se identifican con el club- sc
hacen presentes aportando colorido, y en ocasiones ingenio, al espectaculo.

Aquila sala vip aurinegra
Ovarios tricolores.

La curva de la muerte.
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COETC es manya
CUTCSA es holso
Solo poniendo lo mejor se puede ser de Peiiarol. El aguante es de Ancap.

Similar concepto al expresado sobre la significacion del barrio se puede elaborar con
respecto al trabajo. ElI mismo sigue siendo un cje central cn la vida de los uruguayos y la
presencia de este tipo de banderas, que ademas representan a empresas con gran nimero de

cmpleados y gremios con relativa fortaleza, explicita este hecho.

Interpretacion y andlisis desde la expresion oral.
Dos aspectos bicn significativos de la expresion oral de los hinchas en los estadios seran

analizados a continuacion: insultos y cancionces.

Insultos

Cstos se repiten casi constantemente y desde cualquier tribuna de cualquier estadio. Si
bien son cn su mayoria hombres —de variada edad y aspecto- los insultantes, no es demasiado
extrafio observar a mujeres lanzar sus cepitetos clusivamente. Los mismos presentan un
fendmeno de autopotenciacion, cn tanto que se retroalimentan, produciéndose una situacion de
contagio en los hinchas. Basicamente se reficren a aspectos racistas y sexuales —particularmente
homoldbicos-, aunque en cstos casos queda claro que la capacidad creativa del ser humano es
inagotable, siendo algunos sumamente ingeniosos y hasta comicos.

Sos mas aburrido que Dale con Todo. (Programa televisivo).
Tenés menos idea que Batlle drogado.

Entrenadores, futbolistas y las fuerzas de seguridad reciben los mismos, aunque en
menor medida que los arbitros, verdaderas primeras figuras en este aspecto. Es particularmente
alarmante como cn las canchas “chicas”, los hinchas —algunos constantemente pues caminan a
la par dcl linea pegados al alambrado- se dedican a insultar, atemorizar y burlar sin pausas e

independientemente de su desempeiio al consabido juez de linea que, ademas, se encuentra de



espaldas e indefenso —separado por un alambrado generalmente no demasiado (uerte ni alto- a
menos de 2 mts de la tribuna. Sin dudas un aspecto manifiesto de la crueldad humana.

Judio hijo de puta, tendrian que haber hecho jabdn contigo

Levanta la banderita si, gil, que tu nmugjer esta levantando una buena verga, cornudo.

Te va a venir un cancer al brazo, hijo de puta.

No, no, no le tirés con ese cascote que lo vas a matar.

Sabemos donde vivis v te la vamos a dar, puio.

Cabe acotar que policias y coraceros presencian pasivamente cste hecho, atendiendo
linicamente a que no se concrete agresion lisica alguna.

No hay arbitros negros ni extranjeros en los partidos de fatbol local, sin embargo el
racismo y la xenofobia —en mayor grado ¢l primero- acompaiiados como ingrediente infaltable
de lo sexual, se plasman sobre los flutbolistas de dichas caracteristicas. No solamente los
jugadores rivales negros y extranjeros son centro de los insultos; negros y extranjeros que
defienden al propio club también sufren —aunque con un tono menos agresivo- dichas bajezas.
Negro tenias que ser.

Dale corré, corré como site pusieran una hanana adelante.
Porteiio puto, trolo como todos.

Dale negro de mierda, meté que si no vas a ir de masajisia.

Dale monito 1iti, corré que nosotros te estamos sacando el hambre.
Negro. al zooldigico contigo.

Tenias que ser chileno para ser cagon, brisco

También es interesante observar como la vejez y fa gordura son denostados siempre con
una relerencia hacia lo femenino: cuando a un futholista se le quicre herir por su cdad o peso
generalmente los gritos dicen “gorda’y “vieja™, no gordo y vicjo. Queda claro entonces que la
Juventud y delgadez siguen, en pleno siglo XXI, ligados intimamente a una exigencia propia de
lamujer y no, esencialmente, del hombre.

{Miedos reprimidos? ¢ Frustraciones? ;Necesidad de chivos emisarios? Seguramente la

Psicologia pueda ofrecer algunas respuestas a éstas interrogantes. Desde la Sociologia es posible
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ascverar que cxiste una legitimacion ticita y explicita de que cste tipo de comportamicntos,
repudiables y pasibles de condena moral y sancidn punitiva en otros escenarios, son aqui
permitidos, tolerados y llevados a cabo; se han naturalizado. Personas que en otros ambitos
hacen gala de “buenas costumbres, educacion, cortesia y sentido de la justicia”, aqui se

comportan como ‘“‘si lnubieran nacido de una roca, parecen no tener madre ni hijos ni nada...”

“Cuando la misica moviliza el
alma, la revuelca en la felicidad, la
devuelve hecha una obra, se inmortaliza
para siempre en algun lugar de nuestro ser.
Cuando miles de voces echan a rodar esa
energia se transforman en una de las mds
hermosas melodias a escuchar.”

[.a renga

Canciones

Las canciones conlorman, por su cantidad y variedad, un repertorio méas que amplio.
I.as mismas sc producen a la usanza de los conjuntos de Carnaval; letras propias, inventadas,
entonadas con ritmos 'y melodias populares o de moda. Varios aspectos resaltados como
significativos en parrafos anteriores —items referidos a banderas e insultos- sc repiten. Para
ordenar el analisis es que se toma la decision de dividir dichas canciones en dos grupos: de
aliento y agraviantes. lLas primeras expresan el sentimiento por el club e intentan animar al
propio equipo.
Que alegria que alegria/ ole ole ola/ vamos bolso todavia/ que estds para ganar/ con esta barra
local te sigue a donde vas/ te sigue a todas partes / nunca te va a dejar/ el dia que me muera/

pintare mi cajon/ de rojo azul y blanco/ como mi corazaon.

Qoo vamos bolso vamos/ pongan huevos que ganamos.

Una bandera que diga che guevara/ un par de rocanrroles y un vino pa tomar / vamo aurinegro

ustedes pongan huevos que la banda estd loca y no para de alentar.
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Hoy te vinimos a ver/ hay carbonero vos sos mi vida/ siempre te vengo a alentar/ aunque no
quiera la policic/ vayas a donde vayas/ a todus partes ivé contigo/ vamo aurinegro, vamo a

ganar/ que. la vuelta vameo a dar.

Soy del carbonero si seiior/ de corazén/  tomando vino voy a ver a Peiiarol / que descontrol/

marilmana mmea faltard/ hay que ganar/ v todos juntos la vuelta vamos a dar.

Iamo los bolso /que tenemos que ganar/ que esta hinchada/ no te deja de alentar

Tengo que dejar todo/ me voy a ver al manya/ porque los jugadores/ me van a demostrar/ que

salen a ganar/ quieren sulir campedn/ que lo Hevan adentro/ como lo llevo yo.

51 manya va a saliv campeon/ 'y vamos a hacer wuna fiesta/ donde haya muchas putas/

marilmana v un papel/ y dale dale Pefiarol...

Vamo los holso que ganamos/ ustedes pongan huevo/ nosotros alentamos

Vamos vamos (Illl'fll(’gl'(), vanmaos (Illl'i)l(’gl‘() vano a g(l)l(l"/ somos la mitad mas uno somos el

pueblo del carnaval/ manya te llevo en el alma v cada dia te quiero mds

I's claro coma clementos ya marcados —fidclidad, corazon, locura, descontrol, rock, che
guevara- se repiten, agregiandose olros que no se hacen explicitos en las banderas pero que si
ticnen mucho que ver con el clima de escenario deserito: la policia como figura de control y
represion, la droga -cl porro o marihuana junta con ¢l papel de cocaina-, el vino y ¢l sexo- como

I“

ingredicntes presentes de ecse mundo “no oficial”. También es significativo que ¢l “pedido” de
los hinchas al equipo tiene que ver cxclusivaniente con la actitud, con el esfuerzo —“huevos™-,

nunca con jugar mejor, con mas precision y calidad. Ganar y, si no se puede, haber hecho el
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esfuerzo miximo para ello es o que los hinchas quieren y piden —exigen- cantando. Iis plausible
realizar una nucva conexion entre ¢l mundo moderno y el fatbol; como fue explicitado en el
marco conceptual cl deporte no escapa —por el contrario, parece ser fiel reflejo- de las
tendencias universales de estilo de vida; 4y que reflejo més ficl de la ética protestante impuesta
en cl siglo XX que ese esfuerzo y contraccion al “trabajo”, perdén, al juego, que las hinchadas
quicren?

l.as canciones que se dirigen al adversario ofendiéndolo son muchas y, en algunos
casos, muy claboradas. Nuevamente lo sexual aparece —en ¢ste caso hasta el hartazgo-, asi como
el desalio en cuanto a la comparacion de cantidad de gente presente, potencia del canto y
movimiento o baile, elementos que son tomados como decisivos al momento de interpretar cual
hinchada “es mejor y gana cl duclo™. La “invitacion™ a encontrarse a la salida para enfrentarse

tampoco pucde faltar.

Ay ay ay ay/ no tengan miedo/ pueden cantar.

A estos putos les tenemos que ganar/ a estos putos les tenemos que ganar.

Dale dale tricolor/ ponga huevo y corazon! manya empezda a correr/ porque te vamo a coger.

Hinchada hinchada hinchada hay una sola/ hinchada la del manya que le rompe el culo a

todas.

Villano te me horres/ no jugues a la escondida porque a la salida/ te queremos ver.

Traigan niis gente la puid que los pario/ (raigan mds gente la putc que los pario.

Ay ay ay ay /ay ay ay ay/ esa tribuna se parcece una posial.



Caminando por el parque/ una puta me encontré/ como no tenia nombre/ nacional yo la llamé.

Fos no sos barra brava/ vos no sos delincuente/ sos una seiiorita/ con el culo caliente

Yo sabia/ yo sabia/ que los manyas/ evan todos policias

Yyalo ve/y ya lo ve/ somos locales otra vez.

I's plausible intentar una reflexion a partir de la observacion que éstas letras explicitan;
la relacion sexual, ya sca hetero u homosexual es expresada siempre como una relacion de
dominacion, netamente machista, en la cual existe un control de la situacion total por parte del
hombre, de quien ticne “huevos™. ;Cuanto tiene que ver esto con las relaciones de género en la
sociedad uruguaya actual? A su vez, es claro que cn una supuesta escala de valores, el ser “puto
o puta”, cl “no aguantar y correr” o ser “policia” -que implica ademas cl refugiarse con éstos-
se ubica por debajo de, por cjemplo, la delincuencia. Iis cierto que estas canciones nacen en “las
barras™, pero no cs menos cierfo que las mismas son entonadas por hinchas de todas las
tribunas. ;Cuanto de real y cuanto cdle metafora ticnen? Es probable que para parte de los hinchas
sea real o casi y para otra parte solo metalora® . EI como entienden las canciones los hinchas asi
como la significacion que las mismas tengan para cada quién es, indudablemente, un tema por
demas interesante quc tal vez pueda -jdeba?- ser abordado en el futuro.

Finalmentc abordaremos aquellas canciones que tienen, lamentablemente, mas de real
que de metaforico pues se basan en historias ciertas; canciones muy duras, muy claboradas y
gue cxclusivamente entona la hinchada de Pcifarol; las mismas ticnen que ver con “la

cclebracion” de las muertes de dos hinchas de Nacional —-ocurridas ya hace algunos ainos-, una

*?{.a bandera “ovarios tricolores”, (inica en su géncro, confirma csta idea puesto que evoca una
caracterfstica eminentemente femenina desde la masculinizacién que implica la metafora.

" Segiin Ricoeur la metafora encuentra su fuerza no solo en el plano del discurso sino en el de la accion.
Este autor trata la polisemia propia de toda metafora como una capacidad que no debe anularse tratando
de unificar las multiples lincas que dispara y sugicre.



acaecida en el Parque Central —a manos de hinchas de Cerro- y otra antes de un partido clasico,

—propinadas por hinchas de Peiiarol-. Cabe agregar que las mismas ocurricron en las afueras de

los estadios y que nada hace suponer gue, si los mucertos hubicsen sido hinchas de Pefarol, la
I ! ,

hinchada de Nacional adoptase una actitud diferente.

Bolso gallina donde vas/ yo se muy bien que no querds mirar atrds/ ya (e matamos a Posadas
un holso puto/ munca lo vinistes a busear? ool carbonero carbone/ la banda vino reloca/ porque
te vina a alentar/ y me importa una mierda si vos perdés o si vos gands/ te seguimos a todas

partes/ te queremos ver campeon/ tomando un litro de vino/ fumando porro yo voy con vos.

Porompompaon/porompompain/ vinieron todos/ les faltan dos.

Siga el haile/ siga el baile/ al compds del tomboril/ les vamo a quemar la sede/ y otro bolso va a

maorir.

Como me voy a olvidar/ cuando matamos una gallina/ como me voy a olvidar/ si es lo mejor
que me paso en la vida/ los putos de nacional/ le buchonearon a la policia/ y al poco tiempo
despucés/ mataron otro los de la villa/ es mi ilusicn/ volver a verte/ y a los balazos correrte/

matar a dos wuna vez mas/ y prender fuego ol parque central.

La reivindicacion de la muerte como un factor de poder, dominacion y superioridad se
presenta sin mas, retrotrayéndenos nucvamente a una idea primitiva, hasta incivilizada tal vez,
de ser humano. Indudablemente la violencia, sarcasmo, crucldad v provocacion que estas letras
muestran llega a limites que, en una lagica no de escenario sino socio-re(lexiva, avergiicnza a
cualquier ser humano que sc precic de (al. Claro que, si contextualizamos fas mismas en el
mundo actual —guerras, genocidios, terrorismo y terrorismo de estado, desigualdaces, hambre,

etc- no solo se desdramatiza la cuestion, (ambién se puede, en parte, entender.
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Pensando desde el escenario hacia la sociedad.

[Es claro que los comportamicntos cn los estadios cuando se disputan partidos de futbol
son particulares, diferenciales a los percibidos en otros ambitos sociales. Debido a la
heterogencidad ya descrita cn el publico ¢ue concurre a los mismos no podemos alirmar que
dicho comportamicnto tenga que ver estrictamente con una clase social particular o una franja
clarca determinada. Sino con una logica cultural de escenario, que asi como impone un
comportamiento tipo para cstar, por cjemplo, cn un salén universitario escuchando una
exposicion magistral, permite -;0 impone también?- otro tipo de comportamiento al momento
de ser hincha de {itbol en un estadio cualquiera.

A su vez, ¢l historico acervo popular del fiatbol, ha permitido que la construccion del
patron de comportamiento en un cstadio, a diferencia de la mayoria de los demas escenarios
sociales, sca una construccion de tono decididamente popular. Tl respeto desde las instituciones
formales por esa construccidon es percibido en la aceptacion tacita cde los comportamicntos
descritos. Por ejemplo, en la no colocacion de butacas de plastico donde tradicionalmente
“saltan” las barras; o en la posibilidad que tiene cualquiera de los uruguayos de expresar
amenazas, jactarse de una muerte, asediar con insultos de todo tipo a otros hinchas, lutbolistas,
y, particularmente, a los jucces centrales y de linea, y fumar marihuana, todo esto por espacio de
2 horas en forma ininterrumpida, y en ocasiones a un par cle metros de un policia sin ser
detenido por estos o condenado por las personas que lo rodean, algo absolutamente impensado
cn otros lugares.

Es entonces posible inferir que los estadios conforman un espacio en el cual la
rigurosidad del orden instituido decrece, permitiendo la emergencia —autocontrolada y/o
controlada no siempre cflicaz ni intcligentemente- de otros érdencs que en un espacio de tiempo
y lugar concreto subvierten patrones de sentir, pensar y, sobre todo expresar, de caracter
hegemonico.

I.a “visibilidad™ publica que los estadios brindan también debe ser considerado, por lo
menos como un elemento potenciador de este comportamiento; no solamente por la transmision

de los partidos que la television realiza, sino por la gran cantidad de imagenes, primeros planos
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y hasta espacios especiales que a las tribunas ésta les brinda. Los medios masivos de
comunicacion otorgan la oportunidad de ser escuchados, vistos, de convertirse inclusive en
protagonistas a personas y grupos que de otra manera jamas dejarian de ser andnimos™.

Uno de los escenarios sociales que muestra alta similitud en ¢l comportamiento de la
gente con el estudiado, s aquel en los cuales los grupos de rock —fundamentalmente aquellos
que aparccen en las banderas- se presentan. Liscenarios que gencralmente son los propios
estadios.™ A diferencia de 1o que sucede en un cine, o en un concierto de épera, los musicos de
cslos grupos se comunican fervientemente con la gente, realizan movimicntos que requicren
gran condicidn fisica y estimulan la participacion del publico a través del canto y el baile. Sin
cmbargo, mas alla de las banderas y los cantos parecidos a los de las hinchadas —por ejemplo
“contra la cumbia" - la enorme mayoria de los presentes son jovenes y adolescentes, no
existiendo la heterogencidad etarea registrada en el futbol.

Una de las caracteristicas mas sobresalientes y particulares del estadio como escenario
social radica en la condicion de “igualador”, de homogencizador, pues como muy raramente
ocurre cn otros ambitos cn las tribunas sc entablan relaciones horizontales entre personas de
muy diferente extraccion social. Las asimetrias de clase y formacion desaparecen observandose
asi discusiones en plano de igualdad aceptadas tanto por “cl ingeniero” como por “cl albaiiil”.
Igualdad que no solamente favorece el tema en cuestion—“no existen doctores en fitbol”- sino
también el lugar y la condicion de hincha. Si hay algo que puede brindar mayor autoridad y
legitimidad a un hincha, ello es la asiduidad con que concurre a la cancha, la mayor cantidad de
aios de socio y/o de seguir al club, y “la informacidon” que pueda tener sobre lo que pasa en la
institucion. Sin embargo, ¢sta posible categorizacion es tan sutil como dilicil de percibir; cl

“cstar ahi” sufriendo por los mismos colores rompe casi siempre de plano con la misma,

2 Es seguramente por ello que, como ya fue dicho, la unica tribuna del Estadio Centenario que no tiene
banderas es la América, no casualmente desde donde se filma el partido y por ello la tinica que las

camaras no toman.
43 . . " ..
Centenario, Franzzini y Mendes Piana. los mas utilizados.

“ Por cjemplo: “los cumbicros son todos putos/ los cumbieros son todos putos...”
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I'n una socicdad cada vez mas polarizada y fragmentada, no cxisten muchos espacios
donde se tiendan puentes de este tipo; donde pereonas que casi nada comparten y que muchas
veces prefieren evitarse se comuniquen sin “ruidos™ que ensucien o interrumpan el contacto.
Algo para valorar y tener en cuenta.

Ademas de analizar “lo que pasa” en los estadios, también cosas “que no pasan” deben
ser abordadas. No pasé - y no hubo indicios de que pudiese pasar-, que en los estadios se
cscuchasen coros de protesta y repudio al sistema politico en general y al gobierno en
particnlar™, Plecho gue si ocurio en easi todos Tos demds escenarios sociales debido a la dura
crisis cconomica que sacude al pais y a la region desde hace ya varios aiios, pero que sc hizo
sentir mas que nunca en el 2002. Hecho por demas factible “a priori” no solo por la ya
mencionada “visibilidad™ del futbol profesional sino también —y fundamentalmente- porque en
cada partido se observaba en el Palco Oficial techado —segundo tramo de la tribuna América- a
distintos representantes tanto de los partidos politicos como del gobierno sentados “al alcance
de la mano™; desde el actual presidente, Jorge Batlle, pasando por presidentes recientes —Luis
Lacalle y Julio Sanguinetti -, hasta ministros, senadores y diputados de todos los partidos con
representacion en las cimaras. Cabe expresar ¢ue ¢l mencionado Batlle fuc varias veces
abucheado y agredido verbalmente en diferentes apariciones pablicas, pero nunca increpado de
manera alguna en cl Centenario.

Una vez mas se presentan con fuerza dos conceptos ya manejados: la homogeneizacion
que el fitbol permite y la trascendencia del ser situado al momento de pensar, pensarse y
comportarse. En el Palco Oficial no esta Batlle presidente, sino Batlle hincha de Nacional; y asi
lo significan todos y cada uno de los presentes en el estadio, en cada cancha. En este escenario,
en ésle espacio, por encima de profesiones, cargos y politica, esta el futbol, el hincha, y como tal

hay que comportarse para no quedar “desubicado™.

48 . . .. . .
" Recién en las finales del Campeonato Uruguayo, en el mes de Diciembre, surgi6 la excepcién; una
pequefia bandera en el seno de la hinchada de Nacional que decia “Peiranos Chorros”; tinica alusion extra

futbol ohscrvada.
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IFinalmente cabe decir que pocas veces la genle se comporta —nos comportamos- tan
cspontinca, visceral y apasionadamente como en los estadios. Esto no solo revela la
significacion que cl fatbol tiene para gran parte de los uruguayos a partir del nexo-compromiso
que despierta —algo para nada menor en tiempos del “todo pasa, nada queda”-, sino también la
necesidad, en una sociedad que hace de la mesura -;o mediania?- un culto identitario, de
mantener, generar y potenciar espacios de libre y p:lena expresion. Una necesidad tan vital como

intrinsecamente humana.

Reflexiones para andar.
Listas breves reflexiones no pretenden ser un resumen de lo ya escrito; tampoco concluir
contundentemente pues la fidelidad al espiritu de la investigacion no lo aconseja. La intencion si

es sugerir, proponer. Por eso el titulo.

El mundo del fatbol, vasto, contradictorio, a veces sorprendente, complejo en si mismo
y en sus multiples conexiones con la sociedad local y global de la cual forma parte, permite a
los cientistas sociales conocer -desde la pasion y la razén de sus actores- a los seres humanos
comportandose espontineamente, sin velos ni poses. Conductas, valores, idealidades, emergen
puras como en pocos espacios sociales. Seria pertinente entonces el abordar sistematica e
interdisciplinariamente el tema. DPsicdlogos, antropdlogos, socidlogos, historiadores,
comunicadores, lingiiistas, entre otros, pueden ayudar a entender mejor este fendmeno y asi
pensar mas y mejor no solo ¢l mundo pasado y presente, también el futuro.

LLa cantidad y cualidad de tépicos que ticnen quec ver directamente con el futbol —
pasibles de ser abordados desde las ciencias sociales- son inagotables; desde las relaciones de
poder que existen entre los diferentes actores que lo componen —futholistas, entrenadores,
jueces, dirigentes, empresarios, periodistas y medios de comunicacion, hinchas, policias, etc-,
hasta la posibilidad de realizarse interrogantes concretas sobre situaciones propias y puntuales
que no ticnen respuesta: jcomo se siente el futbolista, muchas veces idolo, que a poco de

superar los 30 afios de cdad ya debe pensar en “la jubilacion™? jesta preparado para ese
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momento? ;y para los ailos que siguen?, ;cuantos futbolistas llegan a jugar en primera division?
;qué pasa con aquellos que nunca llegan? ;.a qué hay que renunciar para llegar? ;y los que
juegan algunos aiios y luego quedan al margen al no ser requeridos por club alguno?, ;existen
codigos propios del futbol? jcuales son y por qué existen? ;cual es la mejor organizacion del
futbol como sistema en el Uruguay? ;hay que reducir o aumentar el nimero de clubes? jqué
incidencia deportiva, economica y social tiene el llevar a cabo una u otraopcion?

s claro que ciertas tematicas hacen principal hincapié en las complejas rclaciones del
futbol con el mundo que lo rodea; asi, retomando el parrafo anterior es plausible plantcarse a
modo de pregunta...;qué funcion social desarrolla ¢l fitbol por intermedio de los clubes en sus
respectivos barrios?, scudl ¢s la conexion entre fiitbol y politica? jy entre fitbol y patria?, jqué
dimension economica y social tiene el [titbol tanto a nivel nacional, como regional y mundial?,
icuanto y como inciden el deporte en general y el fatbol en particular en los procesos modernos
de socializacion? Son estas —a manera de muestra- solo algunas posibles interrogantes que

esperan, exigen, pronta respuesta. Los interesados en ello debemos tomar accion al respecto.
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