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Abstract

The paper concerns with the presentation of some interesting results of a Contingent Valuation
analysis (CV) of a public project oriented to rebuild the SODRE Theatre, a traditional lyric theatre
at Montevideo city burnt in 1971. This paper present some methodology issues concerning the
valuation of a mixed public good, with the emphasis focus on the results of the econometric
analysis of the data generated by a Contingent Valuation Survey .

The results of the CV analysis reveal that actually the consumers of Classic music, Ballet or Opera
(C.B.O.) represents a small percentage of the citizens of Montevideo. In spite of this statistics, the
econometric analysis identify a positive Willing-to-Pay associated to non-use values related to the
reconstruction of the cultural heritage of the city, and to the option price to go to the SODRE
Theatre and consume classic peforming arts in the future.

The estimated aggregated Willing-to-Pay for the project through an specific tax shows that the
Montevideos citizens ‘approve’ the public decision to implement the reconstruction of this new
theatre.

Resumen

Este documento presenta algunos resultados interesantes producto del Andlisis de Valuacion
Contingente de un proyecto publico orientado a reconstruir € Teatro SODRE, un teatro lirico
tradicional de la ciudad de Montevideo incendiado en 1971. El documento describe algunos
tépicos relacionados con la valoracién econdmica de un bien publico, con un énfasis en los
resultados del andlisis econométrico de los datos provenientes de una encuesta socio-econémica
en base ala metodol ogia de Valuacién Contingente.

Los resultados del andlisis de Valuacion Contingente muestran que los consumidores ef ectivos de
musica clasica, Ballet u Opera (CBO) representan un pequefio porcentgje de los ciudadanos de
Montevideo. A pesar de estas estadisticas, € andlisis econométrico identifica una Disposicion a
Pagar asociada con el valor no-utilitario relacionado con la recontruccion del patrimonio cultural
de laciudad, y con laopcion deir a nuevo Teatro y consumir en el futuro artes escénicas de tipo
clésico.

La Disposicion a Pagar estimada para el proyecto (a través de un impuesto especifico) muestra
que los ciudadanos de Montevideo ‘aprueban’ la decision del gobierno favorable a la
reconstruccion del nuevo tesatro.



Antecedentes.

Los bienes culturales no son bienes publicos tipicos de acuerdo con los criterios estandards,
ya que la mayoria no poseen la caracteristica de no-exclusion y de no rivalidad. Sin
embargo, los bienes y servicios culturales poseen numerosas externalidades hacia otros
sectores de la economia, y tienen un fuerte impacto sobre las futuras generaciones. En
particular su especificidad esta relacionada con el poder de definir la identidad de una
comunidad o de una nacion. Estudios recientes en e area de la economia de la herencia
cultural han validado este argumento: todo tipo de entorno o contexto que favorezca una
actividad eficiente en la produccién de bienes privados posee la caracteristica de bien

publico.!

La caracteristicas de cuasi bien publico favorece €l punto de vista de que existen fuertes
similitudes, a menos en e plano analitico entre bienes culturales y ambientales. Estas
similitudes han conducido en los Ultimos afios a una fructifera transferencia de conceptos y
métodos de un area a la otra. Un gjemplo claro de ello son los estudios de Vauacion
Contingente orientados a determinar el valor de opcién, valor de existenciay € vaor de
legado cultural de bienes con caracteristicas de patrimonio cultural. Un antecedente al
trabajo que hemos realizado es €l estudio de Disposicion a Pagar por e Teatro Rea de
Opera de Dinamarca’.

Otro gemplo de transferencia es el empleo de la nocion de sostenibilidad de un entorno
cultural existente o deseable. 3

Un texto ya clasico entre los economistas especializados en € mercado de la Culturay €
Arte es sin duda e Performing Arts: The Economic Dilemma? publicado en 1966 . En ese
estudio W. Baumol y W. Bowden demuestran que una de las principales razones que

! Throsby D. (1994), Hutter M. (1996, 1997), Heilbrun J-Gray Ch (1993), Roche H-Salazar H (1999)
2 Bille-Hansen T.1997; Morrison WG-West EG (1986)

% Throsby, D. 1994,

* Baumol W.J. and Bowen W.G. 1966.



explican los atos y crecientes costos en |os teatros es la existencia de diferencias entre el
trabgjo artistico y € no-artistico para beneficiarse de las megoras de productividad
tecnologicas. En el sector industrial, la productividad crece mucho mas rapido que en el
sector de servicios, y en particular €l de los espectaculos culturales en vivo. Esto trae como
consecuencia que en relacion con otros sectores de la economia, e sector de servicios
personales crece de manera constante. Esto resultados se verifican en el supuesto de que los

salarios en todos | os sectores de la economia evolucionan a mismo ritmo.

En este contexto |la estrategia de la firma de Espectaculos en Vivo consiste en maximizar
sus recursos mediante la recuperacion creciente de una parte mayor del surplus del
consumidor, mediante una estrategia de discriminacion a través de precios, o de
maximizacién del nivel de donaciones que puede ser interpretado como un aumento de
precios asumido por ciertos consumidores. Sin embargo € ‘Sindrome de Costos a la
Baumol’ implica que tarde o temprano, € sector de Espectaculos culturales en Vivo solo
puede incidir sobre sus costos mediante una reduccion del volumen y de la calidad de las
actividades artisticas, con e consecuente deterioro de la actividad artistica a nivel

nacional .®

®  Existe unabibliografia reciente que discute tanto |0s supuestos bésicos como |os resultados expuestos en la

obra pionera de Baumol W y Bowden W(1966). Ver el Special Issue de larevista Journal of Cultural
Economics, Volume 20 N°3 1996, Kluwer Academix Express.



1.
El SODRE y el nuevo Complejo de Espectaculos.

El Estudio Auditorio del SODRE funciond durante 40 afios (entre 1931 y 1971), en e ex
Teatro Urquiza en un lugar privilegiado del centro de la ciudad de Montevideo. El Teatro
Urquiza fue creado en 1905 y fue escenario de numerosos espectacul os liricos y musicales
de prestigio internacional hasta €l afio 1971 cuando un incendio destruy6 completamente la
sede del  Estudio Auditorio. Desde entonces, € Estudio Auditorio del SODRE funciona
provisoriamente en la sala José Brunett (una sala de cine reformada) que tiene una
capacidad para 700 personas, pero que no dispone de las condiciones adecuadas para
albergar las actividades de |os cuerpos artisticos estables del SODRE.

1.1 El nuevo auditorio del SODRE : € Complegjo de Salas Espectacul os

El nuevo Complgjo de Espectéculos que se erigira en el mismo emplazamiento del ex-
Estudio Auditorio y dispondra de dos salas y numerosas instalaciones de servicio para
albergar la actividad de los Cuerpos estables de Ballet, la Orquesta Sinfonicay el Cuerpo
Coral. Lasala A con una capacidad para 1800 espectadores sera destinada alternativamente
a espectaculos liricos, conciertos sinfonicos, musica de camara, ballet o cine. La Sala C
con una capacidad para 350 espectadores sera destinada espectaculos de caracter
experimental con la neutralidad necesaria para que € espacio de espectadores y €l area

escénica puedan ser transformables.



2.
La Demanda Cultural delos Montevideanos

De acuerdo con lainformacion relevada el Instituto Nacional de Estadisticas en su Encuesta
de Gastos e Ingresos de los Hogares (1994-1995), los uruguayos gastan en promedio
US$20,4 por mes en esparcimiento, de los cuaes US$4,9 se destinan a entradas a
espectaculos no deportivos. Estas cifras Ilegan hasta US$45 por mes en € caso de los
hogares ubicados en los 2 primeros deciles con ingresos més altos.

De los datos de la encuesta realizada en el marco del estudio de Valuacién Contingente,
hemos podido identificar que € 66% de la poblacion habitualmente en su tiempo libre
asiste a espectacul os no-deportivos. Los Cines son los més frecuentados con un 54% de las
personas encuestadas que respondio frecuentar de manera habitual o a veces. Los
espectadores que han frecuentado a menos alguna vez Conciertos de musica clésica o
Ballet u Opera (C.B.O.) representan el 39% de los encuestados, pero a penas € 10.2% dice

concurrir de manera habitual. (ver Cuadro 1)
Cuadro 1: Empleo habitual del Tiempo Libre

(% de respuestas con respecto a la Poblacién mayor de 20 afios de Montevideo )

Empleo del Tiempo Libre

Espectécul os deportivos Espectécul os no-deportivos Reunion con amigos y/o familiares
57% 66% 90%
|
[ | | |
Espectéculos Musicales Espectéculos Musicales Teatro Cine
(Folklore,Rock/Pop,otros) (Conciertos,Ballet,Opera)
43% 39% 38% 54%
algunavez algunavez algunavez algunavez
Concurren
10%
[
[ [ |
Conciertos Ballet Opera
8.2% 5.6% 3.4%

I I
[ | [ |
Seguido| | aveces seguido aveces seguido | | aveces
2.8% 5.4%% 1% 4.6% 1% 2.4%

Fuente : Resultados de la Encuesta realizada en Montevideo (Sybilla Consultores-Set. 1997)



De acuerdo con la encuesta realizada, el montevideano tipico (mediana de la distribucién)
dispone de un presupuesto per capita mensual entre US$10 y US$15 por mes destinado a
entradas para concurrir a espectaculos no-deportivos. Sin embargo, estos patrones de
comportamiento cultural no son homogéneos entre la poblacion dependiendo de manera
significtivadel ingreso econémico familiar, de la educaciéon y del nivel socio-econdémico de

las personas entrevistadas.

Cuadro2 Frecuencia de Preferencias Culturales segin | ngresos Economicos

INocBO CBO

[Algunavez  Frecuente TOTAL
sin datos 8,5% 4,5% 9,5% 7,0%
menos de US$500 11,1% 39,9% 3,2% 21,6%
de US$500 a US$1000 38,0% 36,8% 9,5% 34,6%
de US$1001 a US$2000 23,3% 10,9% 26,8% 18,8%
de US$2001 a US$3000 9,6% 3,8% 20,0% 8,4%
de US$3001 a US$4000 5,9% 1,9% 15,3% 5,3%
de US$4001 a US$5000 2,2% 0,8% 7,4% 2,2%
mayor a US$5001 1,5% 1,2% 8,4% 2,1%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Inoceo CBO

[Algunavez  Frecuente TOTAL
sin datos 61% 25% 14% 100%
menos de US$500 26% 73% 1% 100%
de US$500 a US$1000 55% 42% 3% 100%
de US$1001 a US$2000 63% 23% 15% 100%
de US$2001 a US$3000 58% 18% 24% 100%
de US$3001 a US$4000 56% 14% 30% 100%
de US$4001 a US$5000 51% 15% 34% 100%
mayor a US$5001 36% 23% 41% 100%
Total 50,5% 39,3% 10,2% 100,0%

Cuadro 3: Concurrencia a Espectaculos Culturales segln nivel socio-econémico

Espect.
Cine Teatro Tango Mdsica Opera Ballet Deportivo
Clasica
Poblacién Montevideo (>=20 afios) 33% 21% 8% 8% 4% 5% 39%
Altos gjecutivos; Grandes empresarios 56% 49% 10% 25% 15% 21% 30%
Profesional es Empresarios medianos 57% 46% 16% 19% 9% 12% 33%
Pequefios empresarios; Maestras 52% 35% 6% 12% 5% 8% 33%
Empleados c/actividades no manuales 26% 16% 10% 6% 1% 2% 37%
Asalariados manuales 17% 5% 5% 1% 1% 1% 43%

Fuente : Resultados de la Encuesta realizada en Montevideo (Sybilla Consultores-Set. 1997)



El 33% de los entrevistados pertenecientes a primer decil con mayores ingresos son
espectadores habituales de espectéculos de de musica Clésica, Ballet y Opera (C.B.O). Sin
embargo en el caso del 56% de la poblacidn perteneciente a los segmentos con ingresos
més bajos, solamente un 2% sefiala asistir habitualmente, pero observamos un porcentaje

altissimo que responden asistir a veces a este tipo de espectéculos (ver Cuadro 2).

Cuadro 4 : Frecuencia de Preferencias Culturales seglin Educacion For mal

Educacién Formal No CBO CBO
Alguna vez Frecuente TOTAL
menos de 3 afios 34 62 4 100
4-6 afios 95 170 8 273
7-9 afios 116 213 7 336
10-12 afios 296 174 36 506
13-15 afios 213 67 55 335
mas de 15 afios 186 45 80 311
Total 940 731 190 1861
50,5% 39,3% 10,2% 100,0%
Educacién Formal No CBO CBO
Alguna vez Frecuente TOTAL
menos de 3 afios 3,6% 8,5% 2,1% 5,4%
4-6 afos 10,1% 23,3% 4,2% 14,7%
7-9 afios 12,3% 29,1% 3,7% 18,1%
10-12 afios 31,5% 23,8% 18,9% 27,2%
13-15 afios 22,7% 9,2% 28,9% 18,0%
mas de 15 afios 19,8% 6,2% 42,1% 16,7%
Total 100% 100% 100% 100%
50,5% 39,3% 10,2% 100,0%
Educacién Formal No CBO CBO
Alguna vez Frecuente TOTAL
menos de 3 afios 34,0% 62,0% 4,0% 100,0%
4-6 afos 34,8% 62,3% 2,9% 100,0%
7-9 afios 34,5% 63,4% 2,1% 100,0%
10-12 afios 58,5% 34,4% 7,1% 100,0%
13-15 afios 63,6% 20,0% 16,4% 100,0%
mas de 15 afios 59,8% 14,5% 25,7% 100,0%
Total 51% 39% 10% 100%
50,5% 39,3% 10,2% 100,0%

Fuente : Resultados de la Encuesta realizada en Montevideo (Sybilla Consultores-Set. 1997)




3.
Metodol ogia de Analisis de los Beneficios economicos
del Proyecto de Reconstruccion del SODRE

A diferencia del enfoque tradicional que se limita a considerar € impacto de corto plazo de
los bienes y servicios culturales sobre algunos indicadores macroecondmicos, en este
estudio nos proponemos estimar € valor total del nuevo Auditorio del SODRE en el
entendido que posee caracteristicas de bien publico. EI Valor total relacionado con la
disponibilidad de las instalaciones del Nuevo Auditorio se relaciona tanto con las
preferencias por e uso directo de las mismas como usuario o espectador, como con los
beneficios indirectos (no-utilitarios) derivados de su existencia o por la opcion de su uso en
el futuro. Esto se justifica ya que son numerosos los individuos que estan dispuestos a pagar
para garantizar la existencia de determinados bienes o servicios culturales, satisfaciendo de
esa manera sus preferencias por la conservacion y la permanencia de determinados

patrimonios culturales.

La disponibilidad de instalaciones adecuadas para e desarrollo de la musica Cléasica, €
Ballet y e Opera, satisfaran multiples preferencias culturales de la poblacion
montevideana:

- Vaor de uso (Use Vdue): d disfrutar personalmente de prestigiosos espectéculos
culturales que mantengan viva las preferencias por los espectaculos de ato contenido
artistico que el pais ha desarrollado desde sus origenes como nacion,

- Vaor de Existencia (Existence Value): relacionado con la demanda de la poblacién de
Montevideo por la recuperacion y existencia de las instalaciones adecuadas para que €
centro de la ciudad siga disponiendo de un entorno cultural de nivel internacional. La
existencia de un Complegjo de Espectaculos asegura que aspectos importantes de la
herencia cultural nacional sean preservadas y que sigan siendo accesibles para las
generaciones futuras.

- Vaor de Educacion (Education Value): el disponer de las condiciones generales para
desarrollar las habilidades y talentos a nivel nacional que provean las capacidades para

generar las ideas credtivas y los estdndares estéticos, que seran diseminadas luego en



otras industrias y servicios como la industria de medios de comunicacion, € sector de
teatros, laindustria del disefio y el sector publicitario entre otros.

- Vaor de consumo indirecto: generar la materia prima para la produccion de productos
desarrollados por otros medios de consumo masivo como la industria del disco o la
transmision televisiva de espectéculos creados a nivel nacional pero de nivel
internacional.

- Vaor de legado: la presencia del nuevo Auditorio del SODRE garantizara la
continuidad del legado cultural de ato contenido artistico en lirica, musica clésica y
ballet. Las actividades del SODRE promueven una parte importante de la herencia
cultural y laidentidad del pais.

- Vaor de Prestigio : €l poder recuperar €l reconocimiento internacional como ciudad
cultural de prestigio a nivel de laregion e internaciona. Volver a situar a Montevideo
en los circuitos de las principales compafiias internacionales de ballet y opera que estéan
de gira por la Region (Teatro Municipal de Santiago, Teatro Colon de Buenos Aires,
Teatros Municipales de San Pablo y Rio de Janeiro), y que actualmente no se presentan
en Montevideo.

- Vaor de Opcion de consumo futuro (Option Vaue) : corresponde a bienestar de los
futuros consumidores gque no necesariamente hoy son espectadores de espectaculos de
Ballet, Conciertos sinfénicos u Opera, pero estarian interesados en concurrir algunavez
en el futuro. Dicho beneficio esté relacionado tanto con la incertidumbre de la demanda
futura a nivel de los individuos, como tambien con respecto a la incertidumbre de

disponibilidad futura de las instal aciones.

3.1 Indicadores de Bienestar.

En & contexto de la teoria econdmica de la demanda, el objetivo es poder comparar €l
bienestar del consumidor antes y después del  cambio en la disponibilidad de los servicios

del Complejo de Espectaculos.

De los indicadores de bienestar econdmico que se manegjaen el contexto de la Economia del

Bienestar se empled laVariacion Compensada, la cua se define como e monto de ingresos



necesario para compensar a los consumidores por el cambio en los niveles de las cantidad

consumidas, llevandolos al nivel inicial de utilidad.®

Se consideraran dos estimadores : C* e valor esperado de C , y C* la mediana de C
correspondiente a una probabilidad de aceptacion igual a’50%,

En nuestro caso particular se ha utilizado un modelo Logit Binomial y una funcion de
utilidad indirectalineal del tipo vi = a; + By; donde a representa el cambio de utilidad por

lamejoradelos serviciosy P representala utilidad marginal del ingreso.’

En este caso particular la medida de la Variacién Compensada serén calculados a partir de

las estimaciones de los parametros a y 3 (ver detallesen Anexo 1).

3.2 Disefio del Andlisis de Valuacién Contingente.

. Plan Muestr al

L os datos experimental es se obtuvieron de una encuesta realizada en la ciudad de Montevideo
en e mes de Setiembre de 1997, dirigida a individuos en diferentes puntos de muestreo de
acuerdo a un Plan de Muestreo no-proporciona y coincidental. Se empled un cuestionario
disefiado de acuerdo a los criterios discutidos en : Arrow, K., Solow R., Portney P., Radner
E.H., (1993). y Mitchell R&Carson R, (1989).

El diseio fina serealizd apoyados en lainformacion de base obtenida mediante las entrevistas
directas a informantes calificados, y a los resultados de los 2 grupos motivacionales
organizados por expertos en grupos focales y estudios de mercado, y una encuesta Piloto
realizada en varios puntos de la ciudad de M ontevideo.

€ ver Anexo | Funcién de Utilidad e Indicadores de Cambio en el Bienestar Econémico.
" Hanemann WM (1984, 1989, 1996), McConnel KE (1990, 1995), Braden JC and Kolstad CD (1993).



El marco muestral de la encuesta es la poblacion de Montevideo mayor de 20 afios, la que
representa aproximadamente 944,500 personas de acuerdo a la informacion del Ingtituto
Nacional de Edtadistica, se excluye € 3% de la poblacion margina. El Plan de muestreo
consistio en una muestra estratificada no-proporciond en los lugares de coincidencia del
publico objetivo. La variable de edratificacion y post-stratificacion fue € nivel socio-

econdmico de los hogares montevideanos.

 Méodo paraidentificar preferenciasindividuales

En & modulo de Disposicion a Pagar del Cuestionario se empled la técnica de Referendum, y
los precios fueron escogidos de manera adeatoria en e rango ($u 25; $u 500) de acuerdo con
los resultados obtenidos de las entrevistas y 1os grupos motivacionales organizados en la fase

de preparacion del cuestionario.

El cuedtionario fue estructurado con una duracion estimada de 15 a 20. Como mecanismo de
pago se propuso € pago adiciona de impuestos a Estado, informando a todos los
entrevistados previamente cuando se estaba aportando actualmente en promedio per capita
paralas actividades del SODRE :

“ Actualmente usted esta aportando al Estado unos $u 20 por afio para € funcionamiento del
SODRE”

Cada persona encuestada fue confrontado a decidir entre una de |las 2 opciones siguientes:

“ Para que el nuevo Auditorio se termine y sea un Centro Cultural como el descripto en la
tarjeta, es necesario un aporte adicional; esta investigacion es un plebiscito para que las personas
puedan votar si estan o no dispuestas a pagarlo. S € resultado es negativo la obra no se
terminaria.

cUd. estd o no dispuesto a pagar <PRECIO> por afio (durante 20 afios)? “

Donde <PRECIO> eraun valor escogido aleatoriamente en € rango de [$u25; $u500].

10




3.3 Modelo Econométrico de Demanda por € Proyecto de construccion del

Nuevo Auditorio.

El clculo de los indicadores de bienestar se redizd a partir de la estimacion de los

pardmetros del Modelo Logit Binomial:

Pl’Oba(le) = F (AV = BO + Bl Pl + Bz Re\/enu2+ BS XS)

1
Proba(P=1) = F(AV) = *[—M P Y

Donde:
P1 : Pago adicional requerido en & caso de aceptacion del Proyecto
Revenu, . Ingreso total por mes delafamiliadel encuestado
Xs - otras variables relacionadas con € capital cultural del individuo,

nivel educativo, u otras caracteristicas socio-econdmicas del

entrevistado

Para la estimacion se empled € método de Maxima Verosimilitud con respecto a los
pardmetros del modelo, y el algoritmo de Newton-Raphson de optimizacion de la funcion

de verosimilitud.
La seleccion del modelo Optimo se realizé mediante un procedimiento de ensayo y error,

siendo €l criterio a optimizar la bondad del modelo y e caracter parsimonioso del modelo.
(Test de Verosimilitud: 2[Lm. - Lme (G=K)]

11



4.1 Disposicién a Pagar por e Nuevo Auditorio del SODRE: e Complejo de

4.

Principales resultados

Salas de Espectacul os.

En & Cuadro 5 se presentan los principales resultados de la estimacion del modelo
econométrico escogido de acuerdo a criterio de parsimonia y bondad de prediccion. Se

presentan |os estimadores y |os errores estdndares de |os mismos, como €l % de acierto y la

estadistica del Cociente de Verosimilitud.

Cuadro5:

( Estimacion para las sub-muestras de individuos que frecuentan Espectacul os Conciertos, Ballet u Opera)

Demanda Por El Proyecto 'Complejo De Espectaculos Sodr e

Muestratotal - CBO=[0;1] CBO=0 CBO=1
Variables Valor Medio
Observado Coeficientes
Estimadores Std. Err.  Z=b/Std.Err.
% Aceptacion 38% 31.1%
Ingreso $13,983 3.82E-02 5.55E-03 6.883
Precio $211 -5.13E-03 4.18E-04 -12.267
CBO concurre 17.3% 1.2838 0.1793 7.160
Universitario 16.7% 0.6939 0.1737 3.995
No leinteresa 31.7% -1.1332 0.1378 -8.226
Mayor de 50 afios 37.2% -0.6259 0.1218 -5.138
Espect 34.1% 0.4845 0.1239 3.910
Dificil 7.0% 0.5937 0.2251 2.638
Total de observacions 1730 1430 300
logLH -872.6
% Aceptacion 38% 31.1%
% aciertos 100% 76.1%
C* = DAP media $103.7 $19.8 $503.5
Error Std. $8.39 $1.56 $40.90
C' =D AP mediana $154.8 $149.3 $486.8
(Integral valores positivos)
Elasticidad-Precio -0.542 -0.897 -0.207
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Como puede apreciarse, el signo del coeficiente de la variable precio e ingreso confirman
los resultados clésicos. a mayor precio la probabilidad de aceptar disminuye, y a mayor
ingreso disponible la probabilidad de aceptar se incrementa.

Sin embargo la elasticidad demanda-precio no es muy significativa (-0.54), lo que confirma
la inelasticidad de la demanda por € Proyecto de Reconstruccion con respecto a precio
para la poblacion observada. Sin embargo esta conclusiéon se modifica cuando se considera
separadamente e comportamiento de la subpoblacion que no asiste con frecuencia a los
espectéculos de Conciertos, Ballet u Opera (C.B.O.) . En este caso la elasticidad es del -
0.90, indicando que para los no espectadores de CBO existe una mayor sensibilidad a los

niveles de Pago adicional sugerido.

En e caso de las otras variables empleadas en la estimacién, corresponden a las
caracteristicas socio-culturales de los individuos, y a los indicadores capital cultural de los
individuos. La variable ‘CBO concurre y ‘No le interesa presentan coeficientes
estadisticamente altamente significativos, de signo positivo y negativo respectivamente. En
el caso de la poblacion mayor de 50 afios se observé una predisposicion menor a aceptar €l
Pago adicional sugerido. En el caso de los entrevistados con formacion de nivel

universitario la probabilidad de aceptar es mayor en |as condiciones de ceteris paribus.

4.2 Calculo de la Variacion Compensada (VC):

la Disposicion a Pagar por e Proyecto.

L os estimadores obtenidos para C' resultan mas robustos que |os obtenidos para C*, siendo
muy poco sensibles a la inclusion/exclusion de la constante de regresion. Se obtuvieron
valores en pesos uruguayos de Set-1997 comprendidos en el intervalos [$u 125 ; $u 176].

Como estimacion puntual se obtuvo un C' = $u 154,8 por afio (equivalente a US$ 15.6 por
ano), correspondiente a los parametros del modelo que presenta e mejor % de aciertos

(76%), y que satisface |os criterios de informacion 'y de parsimonia del modelo.
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4.3 La Demanda por e Nuevo Auditorio del SODRE.

En e Gréfico N° 1 se presentala demanda correspondiente a la sub-poblacion que concurre
habitualmente a los espectaculos del tipo CBO (Conciertos de musica clasica, Ballet y
Opera) en base ala ssimuacion del Modelo presentado en el Cuadro 5. Esta demanda apenas
representa el 10.2% del total de la poblacion, mientras que la sub-poblacién que no

concurre (No CBO) representa el 89.8%.

El valor medio de DaP por e Proyecto correspondiente a la sub-poblacion que frecuenta
estos espectéculos (CBO) es de $u 487 por afio (equivalente a US$ 49 por afo), mientras
que para €l resto de la poblacion (No CBO — e 89.8% del total) la DaP mediana es de $u
149 por afio (equivaente a US$ 15 por afo).

Gréfico 1

Demanda por el Nuevo Auditorio del SODRE:
Modelo Multinomial Logit (File="Resul9.lim)
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4.4 Los espectadores de Conciertos de Musica Clasica, Ballet y Opera (CBO)

Son numerosos |os analistas que han sostenido que el arte representa un consumo suntuario
destinado a segmentos de la sociedad con ingresos medios-altos y altos, los cuales estén en
las mejores condiciones para pagar |os costos generados por dichas actividades artisticas,
debiéndose cubrir €l déficit entre gastos e ingresos de boleteria mediante algiin mecanismo
de mercado.

En redidad, esta posicion se sustenta en base a numerosos datos estadisticos a nivel
nacional e internaciona que indican que en promedio la poblacion que frecuenta los
Teatros y Centros de espectéculos para disfrutar de espectéaculos de Ballet, Operay MUsica
Clasica se caracteriza por : ingresos promedios muy superiores, y atos niveles educativos

por encima de lamediana.

Como se sefid6 anteriormente, los datos de nuestra encuesta para la poblacion de
Montevideo mayor de 20 afios, nos indican que los que concurren habitualmente a dichos
espectaculos no representan que € 10.2% de la poblacién total, y que € individuo tipico
(mediana de la distribucion estadistica) pertenece a una familia con ingresos promedios
entre $u20000-30000, y dispone de una educacion formal de entre 13-15 afios de estudio.
Del punto de vista de su ocupacion, se trata de altos gecutivos, grandes y medianos
empresarios, y profesionales. El individuo tipico de la categoria que no asiste habitualmente
a estos espectéculos pertenece a una familia con ingresos promedios entre $u5000-10000,
y dispone de una educacion formal de al menos 10 a 12 afios de estudio.

Sin embargo esta no es toda la historia. En el caso de los montevideanos existe un 39.3%
adicional que sefiala que algunas veces asiste a dichos espectéculos, y entre ellos se
encuentran principlamente empleados, asalariados y personas con ingresos medio y medios
bajos. Mucho sefialan que tienen problemas para pagar e costo de las entradas a dichos

espectacul os.
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5

Conclusiones.

El resultado del andlisis realizado muestra que la poblacién de Montevideo esta dispuesta a
pagar parala construccion del Nuevo Auditorio del SODRE.

Un nimero significativo de la poblacién (89,8%) no concurre habitualmente a Conciertos
de musica clasica, ni Ballet ni Opera, sin embargo estan dispuestos a pagar un precio de
opcién para tener la posibilidad de asisitir, y por e vaor de existencia de un Complegjo
Cultural de este tipo relacionado con el valor educativo o de patrimonio cultural, y de
disponibilidad de una sala adecuada para la realizaciéon de actividades artisticas de nivel

internacional.

Por otro lado, la dispersion observada en la disposiciéon a pagar y a la voluntad existente a
abonarse a SODRE para garantizar la sostenibilidad de una Programaciéon de calidad
artistica, sugiere que las autoridades del SODRE disponen de un margen significativo para
desplegar una politica de discriminacion en precios, para extraer parte del surplus del
consumidor particularmente entre los ‘habitués’ a los espectaculos CBO sin afectar la
politica de promocién hacia € publico joven y no iniciado en la experiencia artistica
Tambien, surge de interés de la poblacion de Montevideo en apoyar la iniciativa de
Complgio Cultural, la necesidad de identificar instrumentos que permitan e incentiven las
iniciativas de donaciones, mecenazgos Yy patrocinios hacia e mantenimiento del Complego
como para apoyar €l esfuerzo financiero que se requiere para desarrollar las actividades del

SODRE en su nuevo contexto.

16



Bibliografia

Amemiya, T. December (1981) “ Qualitative Response Models: A Survey.” Journal of Economic
Literature Vol. XIX, pp. 1483-1536.

Arrow K., Solow R., Portney PR, Leamer EE, Radner R, Schuman H. (1993) ‘ Report of the NOAA
Panel on Contingent Valuation’. Federal Register 4601

Baumol WJ and Bowen WG (1966) ‘ Performing Arts. The Economic Dilemma’ New Y ork: Twenty
Century Fund

Bille-Hansen T., (1997) ‘The Willing-to-Pay for the Royal Theatre in Copenhagen as a Public
Good' Journal of Cultural Economics, 21 ppl-28.

Bjornstad, DJ and Kahn J (1996) The Contingent Valuation of Environmental Resources:
Methodol ogical Issues and Research Needs, Brookfield: Edward Elgar, UK

Braden JB, Kolstad CD (1992) Measuring the Demand for Environmental Quality. Elsevier
Science Publisher, North Holland

Freeman, A. Myrick (1993) The Measurement of Environmental and Resource Values. RFR,
Washington DC.

Hanemann, W. M. (1984). “Welfare Evaluations in Contingent Valuation Experiments with
Discrete Responses.” American Journal of Agricultural Economics. pp. 332-341.

Hanemann, W. M. (1989). “Welfare Evaluations in Contingent Valuation Experiments with
Discrete Responses: Reply .” American Journal of Agricultural Economics. pp. 1057-61

Hanemann WM, Kanninen B. (1996) The Satistical Analysis of Discrete-Response CV Data.
Working Paper N° 798, Dept. of Agricultural and Resources Economics. University of
Cdliforniaat Berkeley.

Heilbrun J and Gray Ch, (1993) The Economic of Art and Culture: an american perspective.
Cambridge University Press.

Hutter M and Rizzo I. (1997) Economic Perspectives on Cultural Heritage. MacMillan Press,
London

Hutter M. (1996) “The impact of Cultural Economics on Economic Theory”. Journal of Cultura
Economics. Kluwer Academic Publishers

Johansson, Per Olov (1987)  The Economic Theory and Measurement of Environmental Benefits,
Cambridge: Cambridge University Press, UK

Johansson, Per Olov (1993)  Cost-Benefit Analysis of Environmental Change. Cambridge:
Cambridge University Press, UK

Lipton DW, Wellman KF (1995) Economic Valuation of Natural Resources . Decision Anlaysis N°
5. NOAA Coastal Ocean Program, US

17



McConnell K.(1990) Models for Referendum Data.: The structure of Discrete Choice. Journal of
Environmental Econ. Management 18 : 19-34

McConnell K.(1995) Issues in Estimating Benefits with Non-Markets Methods. |IADB-OCE
WP308, Washington D.C.

Mitchell, Robert and Richard T. Carson. (1989). Using Surveys to Value Public Goods: The
Contingent Valuation Method. Washington, D.C.: Resources for the Future

Morrison WG and West EG (1986) ‘Subsidies for the Performing Arts. evidence on Voters
Evidence' . Journa of Behavioral Economics. 15 Fall : 57' 72

Roche H., Salazar H (1999) La Economia y € Anélisis de Proyectos Culturales. Discussion Paper.
Washington D.C.: Banco Intermaericano de Desarrollo.

Smith V. K. (1996) Estimating Economic Values for Nature. Edward Elgar Publishing. Vermont.
Throsby, D. (1994) ‘ The Production and Consumption of the Arts: A View of Cultural Economics’,
Journal of Economic Literature 32: pp 1-29

Vaughan, W., ArdilaS. (1998) A Review of the Use of Continhent Valuation Methods in Project

Analysis at the Inter-American Development Bank. Discussion Paper-ENV126. Washington
D.C.: Interamerican Development Bank.

18



ANEXO |



Anexo |

La Funcion de Utilidad e | ndicadores de Biestar Econémico

Asumiendo la existencia de una funcién de utilidad individual correspondiente al Nuevo
Auditorio del SODRE, ésta deberia incorporar necesariamente los elementos utilitarios y no-
utilitarios asociados con la satisfaccion del consumidor:

u()=u(Qu, Gnus Gos Gs)

Qu =S concurre a Centro de Espectécul os como espectador

Ogw = vector correspondiente a numerosos servicios indirectos derivados de la existencia del
Centro de Espectécul os
Oy = consumo indirecto de |os espectacul os através de las transmisiones televisivas 0
mediante otros productos de la industria cultural (libros, revistas especializadas, programas
radiales,...)

Onue = beneficios educativos. El SODRE contribuye activamente a un sistema cultura
mas amplio, através de la formacion y la creacion de habilidades y talentos artisticas que
se emplean en otros sectores de la industria cultura como los medios masivos de
comunicacion (Television y Radio), Teatro, Ciney laindustriade la publicidad.

Onul = beneficios legados o0 de herencia cultural. Las actividades del SODRE
promueven una parte importante de la herencia cultural y la identidad del pais. La
existencia de un Complejo de Espectécul os asegura que aspectos importantes de la herencia
cultura nacional sean preservadas y que sigan siendo accesibles para las generaciones
futuras.

Onul = beneficio de prestigio. El reconocimiento a nivel regional e internacional del
Centro de Espectaculos contribuye a prestigio y orgullo nacional, con impacto en la
imagen del paisen el exterior.

0o = vector correspondiente atodos |os otros bienesy servicios

S bien es posible descomponer e consumo no-utilitario entre los diferentes factores

enumerados anteriormente, en nuestro andlisis solo distinguiremos entre beneficios utilitarios y
no-utilitarios.

|.1 Funciones de demanda compensadas (del tipo Hicks)

Las funciones de demanda ‘compensadas se obtienen a partir del siguiente programa de
optimizacion del gasto, que incluye larestriccion de satisfacer un nivel minimo de utilidad:

Minp'q
q
st. ul@=U
q=0




La solucion a dicho problema de minimizacién, g* = h(p,U), es un conjunto de funciones de
demanda compensadas o de tipo Hicks, que relacionan la cantidad demandada como funcién del
precio y la utilidad. La inclusion de h(p,U) en la funcion objetivo permite identificar una
funcion de gasto de valor optimo e(p,U) = p’h(p,U). Lafuncion e(p,U) define le gasto minimo
necesario para alcanzar un nivel de utilidad U a nivel de precios p.

En el caso del Centro de espectaculos SODRE, la funcion de gasto representa,

e(p, Uo) = &(Pu u + Pru Gun + Po AolU(0,Y ;S)= Ug)

1.2 La funcién de utilidad en contexto de incertidumbre.

En contexto de incertidumbre, el elemento relevante es la funcién de gasto programada. En este
contexto, €l Vaor de Opcion (vo)no serd considerado como una categoria de beneficios
especifica, sno como un factor de correccion del valor total estimado en un contexto
deterministico.

El Vaor de Opcidn puede ser definido como la diferencia entre € Precio de Opcién (OP) vy €
Surplus del consumidor esperado : QV = OP-E(CY)

.3 Medidas e indicadores de cambio en € bienestar econémico

En € contexto de lateoria econdémica de la demanda, €l objetivo es poder comparar €l bienestar
del consumidor antes 'y después del cambio en la disponibilidad de los servicios del Complegjo
de Espectécul os.

De acuerdo con la propuesta inicial de Hicks (1939), la Economia del Bienestar maneja dos
medidas monetarias del cambio en el bienestar del consumidor : la Variacion Compensaday la
Variacion Equivalente. La V C se define como € monto de ingresos necesario para compensar a
los consumidores por e cambio en los niveles de precio 0 en las cantidad consumidas,
llevandolos al nivel inicial de utilidad. La VE representa un cambio en e ingreso que permite
alcanzar e mismo nivel de utilidad que el cambio en los precios o cantidades.

V C(do,d1,Uo) = &(p,01,Uo)- &(p,0o,Uo)

VE(0o,01,Uo) = &(p,d1,U1)- &(p,Go,U1)

Donde Uy representa la funcion de utilidad correspondiente (p,go,y) Y U representa la funcion
de utilidad correspondiente (p,qs.,y)

En e Gréfico se presenta las curvas de indiferencia entre e bien q y los otros bienes x. La
restriccion presupuestal esta representada por |a linea horizontal. Una vez realizado el cambio
en cantidad del bien g, la variacion compensadora reducird e presupuesto de manera suficiente
hasta reducir el consumo del bien privado x por un monto igual a CV/p, situando al consumidor
de vuelta sobre la utilidad Ug

Una manera alternativa de presentar la Variacién Compensada (Kolstad y Braden, 1993) :

VC(do,ql) = &(p,ds,Uo) - &(p*,d1,Uo) — [&(p,0o,Uo) - &(p*,0o,Uo)] + E

Donde E = e(p*,01,Uo) - &(p*,00,Uo)



Y donde p* representa € ‘choke price’, el vector de precios que a se diferencia de p en que €
precio del bien q(i) es tal que su consumo es cero. De esta manera €l término E es una medida
del incremento del bienestar del individuo cuando € nivel de precios es p*, y la disponibilidad
del bien o servicio cultural seincrementade go ads.

Curbasdelndiferenciaentreqy el bien x

E/p

y=pXx

VClp U,

o (of1 q

1.4 Formulacion del model o econométrico

El objetivo es estimar la Variacion Compensada rel acionada con € Proyecto de construcciéon del
Complegjo de Espectaculos del SODRE, y se asume que ésta representa una variable aleatoria
C, que se distribuye de acuerdo a unaley de probabilidad G¢(A) para el individuo, donde A es
el monto que e individuo acepta pagar para disfrutar de los beneficios de disponer del
Complejo de Espectaculos del SODRE, y y representa el Ingreso econdmico total del individuo.

Si e individuo i acepta pagar C*, debe cumplirse que:

v(Ly-C*;9) - v(0y-C*;9) >n

y por lo tanto

Prob[i acepta] = Proba[Av > 1 ] = Probg C>A] =1 - G¢(A)

Donde G¢(A) es una funcién de probabilidad acumulada de C evaluada en € punto A

C puede definirse de manera implicita en funcion del presupuesto y, utilizando la funcién de

gasto que expresa € gasto minimo necesario para acanzar € nivel de utilidad U, para un
individuo de preferencias: S: e(p,q,u(q,y;S)) donde g=1 s aceptao g=0 si rechaza



En e caso de que €l individuo i acepte € proyecto, entonces el minimo gasto necesario para
alcanzar € nivel de utilidad v(1,y-C;S) puede ser representado:

y-C=¢(p,Lv(0y;S) +n;S)

donde n es un término aeatorio que reflgja una variable aleatoria iid que representa la fata de
informacion sobre lafuncién de utilidad de i, y que explica e carécter aeatorio de lavariable C:

C=y-ep,1v(0y;S -n;S)

.5 Medida del surplus o Variacion Compensada

En este documento se han considerado |os dos estimadores siguientes :
(1) C" e valor esperado de C,
(2) C* lamedianadeC

D El valor esperado de una variable aleatoria puede ser representado a partir de la funcion
de probabilidad acumul ada:

4 0
c=| (1- Ge(A)) dA - | Ge(A) dA
0 -4

En e caso del modelo Logit Multinomial lineal e valor esperado esta dado por e primer
término (C') de laecuacion, paraevitar |os valores de la Disposicién a Pagar negativos.

2 La mediana C* de la Variacion Compensada corresponde d vaor de C*
correspondiente a una probabilidad de aceptacion igual a50%, o sea

Prob[v(1,y-C*;S) + &, 2 v(0,y;S) +£,] =0,5
O escrito de otraformay s definimosn = €; - &
Prob[v(1,y-C*;S) -v(0,y;S)=n ] = Prob[Av=n ] =1- G¢(A) =05

Esto implica que C* es e valor donde G¢(A)=0,5y por lo tanto representa la mediana de la
distribucion.

En € caso particular de un modelo Logit Binomial, dondev; = a; + By , se deduce que
Av=(0;-0g)-BA=a-BA

donde Ao= (0; - 0p) representa e cambio de utilidad por la mejora de los servicios y
B3 representa la utilidad marginal del ingreso.

De acuerdo con la Teoria de Demanda se supone que (>0 ya que € vaor esperado de la
utilidad aumenta con el ingreso, esto determina que avalores elevados de A corresponda valores
bajos para Av, y por lo tanto una probabilidad de aceptar el proyecto menor.



