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“El 8 de marzo de 1908 hubo un calor insoportable en Montevideo, segln
cuenta una miscelanea del diario El Siglo. Era el domingo ideal para una
larga jornada de playa o de campo, pero no para ir de compras a 18 de Julio
y Rio Negro. Algunos amigos se lo habian advertido, pero Pedro J. Casterés
se dejé seducir por una poderosa intuicion de su esposa. Esa tarde abrié las
puertas del mas memorable emprendimiento comercial del pais, con una
audacia digna del esplendor de aquella capital burguesa y afrancesada. Le
llamo London Paris, pero, durante casi seis décadas fue simplemente el
London. Un nombre que todavia arranca sonrisas y silencios,

repletos de nostalgia.”

(cita: Articulo publicado en el AlImanaque del Banco de Seguros del Estado,
edicién 2008.)
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INTRODUCCION

La presente investigacion tiene como finalidad abordar el tema de
un hito que marcé la historia y la memoria del Uruguay, que formé
parte del pasado de nuestro pais pero que aun hoy marca nuestro
presente. Nos referimos al London Paris, una tienda por departa-
mentos muy representativa del Uruguay de la década del 1900.

En dicha investigacion se pretende rescatar e hilar los vestigios
que aun hoy permanecen sobre dicha tienda, como los catalogos
que existen en la Biblioteca Nacional, objetos que las personas han
conservado a través de los anos, recortes de diarios, etc.

Para realizar este informe se estudiaron y tomaron en cuenta dife-
rentes referentes y conocedores en las distintas areas que abordan
dicho tema, quiénes brindaron informacioén relevante para el desa-
rrollo de toda la investigacion.

En la actualidad, si bien se conoce sobre la existencia del London
Paris y de lo que fue en su momento, ademas de que el edificio aln
permanece como representativo del mismo, ha ido quedando en el
olvido. Son pocas las personas que lo tienen presente y mas tenien-
do en cuenta que hablamos de una generacion que esta desapare-
ciendo y junto con ella la memoria del London.

Hoy en dia, existe poca consciencia para las nuevas generaciones
sobre lo que significé el London Paris en su época y lo que aln sigue
representando para nuestro patrimonio cultural inmaterial y nuestra
historia como sociedad.

Es un tema que no debe ser tratado como menor y por lo tanto, lo
que se pretende hacer con esta investigacion es recopilar la mayor
cantidad de informacion disponible existente actualmente sobre el
tema para plasmarlo en un registro escrito que tiene como resultado
final este proyecto.

Es importante rescatar del olvido una parte importante de nuestra
memoria como sociedad para transmitirlo a las generaciones actua-
les y a las que vendran, de manera que no se pierda la esencia de lo
que fue y aln continta significando el London Parfs.







Luego de haber realizado todo
el recorrido que fue la carrera,
habiendo cursado cada ano y
cumplido con cada Unidad de
Proyecto, se llegd a esta instan-
cia final de tesis como conclu-
sion de este ciclo educativo y
se encontrd la interrogacion: ¢y
ahora qué?

Después de haber indagado
se presentaron otros cuestiona-
mientos pensando en todo el ca-
mino recorrido: ¢qué sabemos de
la historia de la moda uruguaya?
O mas aun, équé sabemos los
uruguayos de nuestra identidad
en cuanto a moda?

Esto se convirti6 en el punto de
partida de este proyecto de tesis,
a partir del cual se comenzé a
indagar en la tematica llegando
a la siguiente pregunta: éexisten
investigaciones y publicaciones
oficiales acerca de la historia de
la moda uruguaya? La realidad
es que no las hay.

Entonces, teniendo en cuenta
esto, que a su vez se convirtid
en la problematica principal, y el
hecho de que para tratarse de un
proyecto de tesis estudiantil por
los tiempos era impensable rea-
lizar una investigacion completa
sobre la historia total de la moda
de nuestro pais; se decidié pro-
fundizar mas en el tema e identifi-
car un hecho o periodo que fuera
representativo de nuestra cultura.

Se buscd algo que por sus di-
mensiones y repercusiones cultu-
rales y patrimoniales se pudiera
tomar como un fcono de la cul-
tura de un pals que hasta el mo-
mento ha permanecido adorme-
cida, intacta y, en cierto modo,
ignorada excepto por quiénes
lo habfan vivido directamente o
a través de lo que sus padres o
abuelos les habfan contado.

Todo este camino lleva a un ico-
no de la moda uruguaya que al ser
mencionado en la cotidianeidad
transporta a muchos recuerdos y
anécdotas. Al nombrarlo hemos
visto muchas caras iluminarse de
alegria con el simple recuerdo de
la época que marcéd su auge, 0
por qué no, del auge que marcod
todo una época, y el recuerdo de
toda una sociedad.

Y asi comienza este proyecto.
Muchos se preguntaran de qué
estamos hablando, mientras que
muchos sabran a qué nos esta-
mos refiriendo. Por supuesto esta-
mos hablando del London Paris,
una tienda por departamentos
que se instald en Montevideo en
el siglo XX, y que tenia una in-
novadora forma de vender para la
época, la venta por catalogo.

A su vez, averiguando sobre
antecedentes sobre el tema, no
se encontrd un registro adecuado
del mismo que se haya publica-
do y al que cualquier interesado
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en el area que lo requiera pueda
acceder. Solo existen segmentos
de informacion esparcidos en el
medio pero que aun no han sido
ensamblados, 1o que deja un
hueco importante en la historia
del Uruguay teniendo en cuenta
que, como se menciond ante-
riormente, se trata de un icono
emblematico de la historia de la
moda y la cultura de nuestro pais
gue marcd a toda una época.

Teniendo en cuenta que el Lon-
don Paris, si bien tuvo mucho
auge en su momento y marcé a
todo un pais, de cierta manera
quedo en el olvido. Pasé de una
época de gran auge para que
luego de su cierre quedara nada
mas que en recuerdos.







Para realizar la investigacién sobre la tienda
por departamento del London Paris, se espera
indagar en diferentes autores que nos den refe-
rencia de como se llegd a este fendmeno y cué-
les fueron sus antecedentes,ya que pensamos
gue entendiendo lo que lo antecedid o influyd
podremos comprender mejor al mismo y su fun-
cionamiento.

Se cree que uno de los grandes factores de
crecimiento y aceptacion del nuevo modo y con-
cepto de compra que manejaba la tienda por
departamento fue lo que lo hizo tan exitoso.

También estimamos que este nuevo sistema
ayudo a que fuera mucho mas inclusivo el mé-
todo de compra y también que permitiera que
diferentes clases sociales se encontraran e in-
teractuaran por medio de este emprendimiento.

Pensamos que el sistema de venta por cata-
logo fue lo que lo hizo tan popular en la capital
y el interior del pais. Ademas de que con este
método se pudiera haber comenzado con otro
tipo de publicidad que antes no existia en nues-
tro pafs.

Suponemos que este nuevo emprendimiento
sirvi6 como modelo, para que otros negocios
quisieran adoptar este sistema de manejo y co-
menzar a expandirse este nuevo tipo de rubro
comercial.

Vemos la venta por departamento como otro
de los factores que podria haber ayudado a que
este emprendimiento tuviera éxito, ya que se
podian encontrar todo tipo de objetos,que antes
no se habla registrado en nuestro pafs.

En nuestra opinion preliminar, el cierre de esta
gran empresa luego de varias décadas, se pudo
deber a que se haya dado un giro en el modo
e intereses de compra de los clientes que fue
evolucionando en el pafs.

A nuestro entender, luego de este emprendi-
miento no solo cambi6 el modo de venta 'y con-
Sumo en esa época en nuestro palis,sino que
dej6 una huella con vestigios que duran hasta
la actualidad.
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OBJETIVOS DEL
PROYECITO




Como objetivo general se bus-
ca emprender esta investigacion
teniendo como punto de partida
la problemética de que al ana-
lizar el medio bibliografico se
noto la carencia de textos corres-
pondientes a esta tematica aun
tratandose de un aspecto tan
importante y fundamental de la
cultura y la historia de la moda
de la sociedad uruguaya.

Como se mencion6 anteriormente, a pesar de su
importancia el London Paris luego de pasado su
auge y de cerrar quedo en el olvido, en cierto modo.
Esto hace que muchos uruguayos, sobre todo los
mas jovenes, no sepan de su existencia. El cono-
cimiento y el recuerdo sobre el mismo solo queda
para quiénes lo vivieron.

Se pretende rescatar el patrimonio material e in-
material de los uruguayos de un pasado que marcd
la historia.

Estudiar los antecedentes del London Paris

En primera instancia, como objetivo particular se
pretende estudiar las grandes tiendas por departa-
mento de Europa del siglo XX, la influencia de las
mismas en América Latina, en el Rio de la Plata y
finalmente Uruguay.

Posteriormente se pretende analizar porque surge
el London Paris en Uruguay, qué factores contri-
buyeron a su auge vy la influencia de otras tiendas
internacionales.
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Otro objetivo es analizar el im-
pacto que tuvo el London Paris
en nuestro pais desde el punto de
vista no solo econdémico sino cul-
tural y social, teniendo en cuenta
los periodos historicos que en ese
momento tenian lugar y como los
mismos afectaron su identidad.
En este caso se planea también cen-
trarse en los catélogos, la evolucion
de los mismos a través de la historia
y los cambios que sufrieron.









PATRIMONIO

“Uno de los indices que mejor permite apreciar el alto grado de cultura al-

canzado por un pueblo es aquél que expresa la consideracion guardada para
con los elementos representativos y evocativos de su pasado”

Alfredo R. Castellanos

¢{Qué entendemos por patrimonio?

Etimoldgicamente, la palabra patrimonio proviene del latin y se re-
fiere a todo lo que se deriva de los padres. Patrimonio alude a todo
aquello que poseemos o0 que hemos recibido de nuestros predecesores
en calidad de herencia. EI patrimonio puede ser tanto material como
inmaterial. El mismo puede referirse a objetos pero también a cosas no
tangibles como derechos u obligaciones.

El patrimonio puede tratarse de una herencia individual o colectiva.
Segun Josep Ballart Hernandez, “patrimonio — patrimonio historico, pa-
trimonio cultural y patrimonio natural — es una construcciéon cultural
y como tal sujeta a cambios en funcion de circunstancias histéricas y
sociales”.

La sociedad moderna ha creado una version propia de patrimonio co-
lectivo que incluye bienes relacionados a la cultura y la naturaleza, ad-
juntando el concepto de que existe un patrimonio comun y compartido
por toda la humanidad.

Un lugar, una ciudad, u otro aspecto relacionado a la cultura o natura-
leza propia de una region pueden ser reclamados y proclamados patri-
monio por su singularidad y valor, como un patrimonio de la humanidad
entera.

De la misma manera, la cultura de una civilizacion y todos sus as-
pectos, pueden ser considerados como el “leoado de las civilizaciones

16|



Bajo este concepto de universalidad y colectividad es que se identifica
a nivel global la existencia de bienes especialmente apreciados conse-
cuencia de una herencia colectiva y que del mismo modo se consideran
un privilegio que merecemos todos los seres humanos por igual y del
mismo modo es de caracter irrenunciable.

El patrimonio en su calidad de herencia colectiva cultural del pasado
conecta y relaciona a los seres humanos del ayer con los del presente,
promoviendo la riqueza cultural y fortaleciendo su sentido de la identi-
dad como miembros de una cultura.

La herencia o legado cultural brinda a las generaciones que la reciben
el derecho de disfrutar plenamente de sus valores y al mismo tiempo
conlleva el deber de traspasarla en las mejores condiciones posibles a
las generaciones futuras.

Dicho de otra manera, el patrimonio se asocia al valor propio de algo
que a su vez sirve para establecer un vinculo entre individuos, gene-
rando un nexo entre transmisor y receptor transcurriendo a través del
tiempo y relacionando las distintas generaciones; conectando pasado,
presente y futuro.

Cuando hablamos del patrimonio histérico como mensajero de cultura,
hablamos de herencia o patrimonio cultural como un concepto vasto
que incluye bienes materiales e inmateriales.

El concepto de patrimonio material se refiere a transmisiéon de men-
sajes culturales a través de objetos, que se convierten en permanentes
testimonios de hechos de civilizacion.

Como ya se menciono, la idea de patrimonio esta asociada a la idea
de paso del tiempo, ya que éste hace que

Teniendo en cuenta esta idea, se puede afirmar que en ello radica la
importancia de los objetos cuando hablamos de herencia cultural, ya
que ayudan a clarificar las historias y sucesos del pasado ayudando a
contarlas con mayor nitidez. Esto se debe gracias a sus propiedades de
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materialidad y solidez que le brindan la ventaja de durar muchas veces
mas que las personas, los sentidos y la memoria. Por este motivo es que
no da lugar a dudar sobre su existencia al hacerse presente ante nues-
tros sentidos en todo momento.

El objeto ademas da la pauta a pensar que hay algo, un hecho o suce-
S0, que ha ocurrido entre el tiempo del mismo y nuestro tiempo. Los ob-
jetos, y su transcendencia al paso del tiempo y supervivencia al deterioro
causado por el mismo, forman parte importante del patrimonio de una
cultura. Es por ello que podemos afirmar que los mismos son una ma-
terializacion de la historia 0, en otras palabras, la historia materializada.

El patrimonio inmaterial esta relacionado con todo lo que tiene que
ver con la memoria y las vivencias de los individuos relacionados con la
historia en cuestion y todos los aspectos y objetos que a ella se refieren.
Se trata de todo aquello que es intangible, que no puede percibirse con
los sentidos pero que tiene que ver con los sentimientos y recuerdos que
evoca en relacion a una experiencia o bien material.

(cita: Libro “Gestion del patrimonio cultural” — Josep Ballart Her-
nandez, Jordi Juan i Tresserras — Edicion 2001 Barcelona.)

Es importante destacar que el patrimonio en si es una mezcla formada
por lo material (objetos) y lo inmaterial (memoria) que interactan inevi-
tablemente uno con el otro mientras se van “perdiendo” en el transcurso
del tiempo.

Cuando hablamos de pérdida, nos referimos al hecho de que el avan-
ce y desarrollo econdmico de un pais contribuye al deterioro del legado
material e inmaterial de su historia y su cultura. Entonces, es aqui donde
radica la importancia de preservar la memora colectiva.

Hay que tener en cuenta que es imposible detener el progreso de los
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pueblos en los tiempos que corren y con el brutal avance de la tecno-
logia, y por ende evitar que el mismo arrase casi inevitablemente con
fragmentos enteros de cultura. Con el transcurso del tiempo no solo se
pierde lo tangible sino también la memoria.

Por ello es que se destaca la importancia de las practicas conserva-
cionistas del patrimonio tratando de evitar la pérdida cultural que esto
conlleva.

(cita: Libro “Gestion del patrimonio cultural” — Josep Ballart Her-
nandez, Jordi Juan i Tresserras — Edicién 2001 Barcelona.)




LAS LIENDAS POR

Las tiendas por departamento,
también conocidas como grandes
almacenes o tiendas departa-
mentales, son construcciones de
gran tamano que brindan al pu-
blico una importante variedad de
productos teniendo en cuenta un
amplio espectro de necesidades
a cubrir. Entre estas categorias
se pueden encontrar: vestimenta,
articulos para el hogar, muebles,
decoracion, entre otras.

En general, suelen ubicarse es-
tratégicamente en el centro de las
ciudades en zonas importantes y
de gran trénsito de personas. Son
edificios  amplios conformados

por varios pisos que se dividen en
diferentes secciones segln el tipo
de producto ofrecido.

Su estructura y organizacion
puede sonar similar a la de un
centro comercial pero ambos se
diferencian en que las tiendas por
departamento suelen pertenecer
a una sola empresa consistien-
do en una Unica tienda de gran
tamafno que ofrece variedad de
productos, mientras que los cen-
tros comerciales estan formados
por varios comercios 0 marcas en
un mismo establecimiento pero
independientes unos de otros.
Ademas, las tiendas por departa-
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mento también se diferencian de
los hipermercados en que su prio-
ridad no radica en la alimentacién
aunque pueda incluirse entre sus
secciones.




HIS TORIA

Las tiendas por departamento
surgen como consecuencia del
importante crecimiento de la so-
ciedad de consumo durante el si-
glo XIX. La Revolucion Industrial
acelerd la expansion econdémica
fomentando el crecimiento y la
expansion prospera de la clase
media acomodada que, al mismo
tiempo, promovio la revolucion de
la venta por menor.

La creciente prosperidad y mo-
vilidad social incrementaron la
cantidad de personas con ingre-
sos extra disponible al final del
periodo georgiano, haciendo que
al mismo tiempo salir a mirar las
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vidrieras de los comercios (acti-
vidad conocida como “window
shopping” en inglés) se volviera
una actividad de ocio “y empresa-
rios, como el alfarero Josiah Wed-
gwood, fueron pioneros en el uso
de técnicas de marketing para
influir en los gustos imperantes y
preferencias de la sociedad.”

Hay registros que apuntan que
la Maison du Bon Marché fue
la primera tienda por departa-
mentos, surgida en el ano 1852
y ubicada en la calle Sevres de
Paris, Francia. La misma ofrecié
una filosofia revolucionaria para
la época: compitid con los esta-
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blecimientos tradicionales con
una politica de bajo margen, dejo
a la gente entrar y salir libremen-
te, marco los precios de los pro-
ductos, los cuales a su vez podian
cambiarse o devolverse sin pena-
lizacién. En sus inicios, en el afio
1838, se presentd como una pe-
quena tienda.




Sin embargo, también se cree que la primera tienda departamental fue Hudson’s Bay Company
ubicada en Canada creada en 1670, aunque se desconoce la fecha en que comenzoé a consi-
derarse como tal. Esto se debe a que al principio se trataba de un comercio que alquilaba sus
secciones a comerciantes individuales. Por otra parte, a partir de 1900 esos comercios pequenos
fueron sustituidos por uno mas grande constituyendo asi lo que hoy se conoce como una tienda

por departamento.

nW’EmA?LAFAvtTT

En Paris ademas, estan las Galerias Lafayette si-
tuadas en el Noveno Distrito de la capital francesa
en el Bulevar Haussmann. Constituye la mayor su-
perficie comercial de occidente y la principal tienda
por departamentos europea. Depende del grupo Ga-
lerfas Lafayette. Fue creada en 1893 por Théophile
Bader y Alphonse Kahn y ubicada en la esquina de
la rue La Fayette y de la rue de la Chaussée d’An-
tin. Se encontraba estratégicamente situada en los

alrededores de la Opera Garnier, de los bulevares
mas importantes y de la estacion de Saint-Lazare.
De inmediato capto la atencién de la gran burguesia
y de los empleados de oficina. En 1896, se adquirié
por completo el edificio del nimero 1 de la rue La
Fayette. En 1905, se compraron los edificios nime-
ro 38, 40 y 42 del Bulevar Haussmann y el 15 de
la rue de la Chaussée d’Antin.
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En Londres, Inglaterra se en-
cuentra la tienda Harrods que
fue fundada en el afno 1834 por
Charles Henry Harrod, un co-
merciante de tés y mayorista de
ultramarinos. En un principio, él
establecié la tienda en la acera de
enfrente de su casa en Stepney.
Posteriormente, en el ano 1849
la tienda fue trasladada a Bromp-
ton Road, en donde permanece
hasta el dia de hoy.

En el afio 1914, Harrods abri
la primera y Unica sucursal fuera
del Reino Unido en la peatonal
Florida en Buenos Aires, Argenti-
na. Sin embargo, en 1998 dicha
tienda cerrd sus puertas. Poste-
riormente el edificio fue utilizado
para algunas exposiciones aun-
que actualmente se encuentra en
estado de deterioro.

En 1857 surge Fabricas de
Francia y en 1885 El Palacio
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de Hierro en México, de mayor
influencia entre otras que luego
surgieron.

A fines del siglo XIX, en Estados
Unidos aparece Marshall Field’s
en Michigan Avenue, Chicago; y
McCreary's y Abraham & Strauss
en Nueva York. En el ano 1906,
uno de los socios de Marsha-
Il Field’'s se retira de la misma e
instala en 1909 en Londres su
propia tienda llamada Selfridges.



En Espana, en 1916 abrieron
los Almacenes Capitolio en Ca-
taluna y en 1924 los Almace-
nes Madrid-Paris en Madrid. En
1934 cerraron sus puertas y en
el mismo local abrié una sucursal
de los almacenes Sepu.

En América del Sur, se encuen-
tra la cadena Falabella ubicada
en Chile y fundada en 1889, que
cuenta con sucursales en Argenti-
na, Colombia y PerU. Esta cadena
comienza, al igual que EI Corte
Inglés, como una sastreria a car-
go de Salvatore Falabella.

Paris es una cadena de tiendas
por departamentos fundada en
Santiago, Chile en el ano 1900,
siendo conocida como Muebleria
Paris debido al rubro de ventas al
que se dedicaba. En 1950, am-
plid la gama de productos que
ofrecia transformandose en una
tienda departamental, y por tal
motivo, cambié su nombre a Al-
macenes Paris. En 2005, Cenco-
sud, el consorcio empresarial chi-

leno, adquiere dicha tienda. En
1970 se transformé en la primera
tienda en su rubro en ofrecer tar-
jeta de crédito, siendo luego imi-
tada por sus competidores Ripley
y Falabella. Actualmente se ubica
en Chile y en Perd.

Otro ejemplo de este tipo de tien-
das es la cadena Ripley fundada
en Chile en 1956. En 2013 se
alia con la empresa inmobiliaria
australiana The Westfield Group,
motivo por el cual en Reino Uni-
do e Irlanda del Norte se llama
Westfield Ripley. Ademas de estar
ubicada en su pais de origen tam-
bién se encuentra en Per( desde
1997, en Alemania desde 1999,
en Brasil desde 2002, en Estados
Unidos desde 2010, en Colom-
bia, Reino Unido e Irlanda del
Norte desde 2013, y en Canada
desde 2014.
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EL CORTE INGLES









El siglo XX, fue el tiempo de auge de las grandes tiendas o tiendas por departamento
que se establecieron en Montevideo. Surgieron como reflejo de las que ya habian surgido en
Paris y en Londres y que posteriormente se fueron extendiendo por otras capitales
europeas y estadounidenses.
Se trat6 de un sistema comercial revolucionario para la época que hizo necesaria la cons-
truccion de edificios de grandes proporciones que constaban de amplias vidrieras
donde se exhibia lo Gltimo en moda.

Introzzi fue una gran tienda por
departamentos y venta por catalo-
go ubicada en Avenida Rondeau
entre las calles Galicia y Paraguay.
Constaba de veintiocho vidrieras y
una galerfa. Se trat6 de una tienda
que atendia a clientes de La Agua-
da, Arroyo Seco, Paso Molino y del
norte de la capital. A su vez, gran
parte de su clientela eran habitan-
tes de zonas rurales, habitualmen-
te conocidos como “paisanos”,
que llegaban a la Estacion Central
desde el interior del pais. En esta
tienda adquirian su ropa de fajina
rural y diversos atuendos, acceso-
rios y otros objetos relacionados
con las actividades rurales. A pe-
sar de que tanto Introzzi como el
London Paris estaban enfocadas
a una clientela diferente, ambas
competian a la par en cuanto a
la venta de juguetes, como por
ejemplo munecas de porcelana y

INTROZZI soldaditos de plomo.




La Tienda Inglesa fue una tienda por de-
partamentos ubicada en Juan Carlos Gomez
entre Sarandi y Buenos Aires en Montevideo.
- Los primeros directores de la empresa fueron:
Antonio y Walter C. Amy, David Robertson y
John Pervis Henderson.

Se mantiene en funcionamiento hasta el dia
de hoy pero como una cadena de supermer-
cados que tiene sucursales en Montevideo,
Lagomar, Atlantida y Punta del Este. Cuenta
con un videoclub, imobiliaria, servicio de in-
ternet, agencia de viajes, entre otras.

El Polvg)rin estaba situada en Avenida 18
de Julio entre las calles Paraguay y Rio Ne-
gro, donde hoy esta la galeria que lleva ese
nombre. Compartia edificio con un cine. El
cine ocupaba cuatro pisos del edificio, y del
tercer piso al octavo era todo tienda, ademas
de la planta baja donde estaba toda la sec-
cion de telas y merceria.

La Opera estaba ubicada en Juan Carlos
Gdémez, a corta distancia de la tienda Ingle-
sa. Comenz6 como una gran tienda por de-
partamentos y continlia hasta el dia de hoy
pPero como una tienda femenina multimarca
especializada en vestimenta y accesorios en
la que se comercializan prestigiosas marcas
internacionales.Actualmente, La Opera se
encuentra en un centro comercial.
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Caubarrere S.A estaba situada en un edificio
de siete plantas en la avenida 18 de Julio y
Convencién. Fue fundada por los hermanos
Juan, Vicente y José Cambroni, llevando como
nombre su apellido en primera instancia. Pos-
teriormente, llegaron a Montevideo dos jovenes
franceses, Juan Luis y Ledn Caubarrere.

Ledn comenzé siendo empleado de la tienda
para luego convertirse en socio de la misma,
que pasod a denominarse V. Y J. Cambroni y
Caubarrere. Por otra parte Juan Luis Caubarre-
re estaba inmerso en negocios ganaderos, pero
sus hijos, Nicolas y Luis, se habian incorporado
muy jovenes al personal de la tienda de sus tios,
escalando los puestos principales hasta llegar a
ser socios de la firma.

Finalmente, Juan Luis Caubarrere, hijo de Ni-
colas, quedo a cargo de la tienda adquiriendo
el nombre Caubarrere S.A'y pas6é a mudarse de
edificio.

LA MADRILERA

La Madrilena fue una tienda
que estaba ubicada frente al Lon-
don Paris en el edificio de apar-
tamentos que Vilamajé construyd
en 1931 para el empresario Juan
Musante. Estaba ubicada en la
esquina de 18 de Julio y Rio Ne-
gro, en la planta baja se encon-
traban las dependencias de la
tienda. Posteriormente, fue refor-
mado haciendo desaparecer los
valores plasticos de su fachada
en aras de una pretendida moder-
nizacion, para instalar galerias.
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*U[%ICACION DEL

El Edificio London Paris o Edificio The Standard Life esta situado en la esqui-
na de la Avenida 18 de Julio y la calle Rio Negro en el centro de la ciudad de
Montevideo, Uruguay.

Pero para hablar de lo que hoy es el Centro de Montevideo, primero hay que
hablar de sus inicios y de donde estaba situado en sus comienzos antes de ser
como hoy lo conocemos.

La Peatonal Sarandi es uno de los paseos mas tradicionales de la ciudad
de Montevideo. Nace en la antigua puerta de la Ciudadela, frente a la Plaza
Independencia, llegando hasta la Plaza Matriz, conocida como la Plaza Mayor
durante la época colonial.

Durante mucho tiempo la Peatonal Sarandi fue conocida como el Boulevard
Sarandi, siendo considerado el centro de la ciudad de Montevideo. Fue dise-
fada en el ano 1726 por Pedro Millan, tomando como inspiracién la lujosa
arquitectura francesa de aquella época. Se cred con el fin de alojar los centros
comerciales y financieros de la burguesia de la época.

Posteriormente, en el ano 1992 el Boulevard Sarandi es transformado en pea-
tonal, debido a que vuelve a convertirse en uno de los recorridos mas populares
de Montevideo, manteniéndose asi hasta la actualidad.

A lo largo de la Peatonal Sarandi hay edificios y casonas de diversa arquitec-
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tura.También hay bancos, faroles y plantas a los lados de la misma, ademas
de gran variedad de puestos de artesanias y antigliedades. En el cruce entre
Sarandi y Bacacay hay una gran fuente.

Ademas, de los puestos callejeros, hay una gran cantidad de tiendas, joyerias,
librerfas, hoteles, museos, restaurantes y pubs que forman parte de la oferta
comercial y cultural de dicha peatonal. También cabe destacar los espectaculos
callejeros musicales y teatrales y las ferias que tienen lugar alli durante los fines
de semana.

Pero aunque aun hoy la Peatonal Sarandi es de gran importancia y cautiva
con su colorido y movimiento tipico a diario, el Centro de la ciudad de Montevi-
deo es otro, ya que con el tiempo fue desplazado.

Actualmente, se conoce con el nombre de “Centro” al barrio de Montevideo
que tiene como eje la Avenida 18 de Julio, abarcando desde la Plaza Inde-
pendencia hasta la calle Ejido. El barrio surge en la Ciudad Nueva, como se lo
conocfa antiguamente, y que se referia al desarrollo urbano mas alla de las ya
inexistentes murallas de la antigua urbanizacion colonial y que se conoce como
la Ciudad Vieja.

La Plaza Ingeniero Juan Pedro Fabini, popularmente conocida como Plaza del
Entrevero debido a la obra escultérica del mismo nombre de José Belloni situa-
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da en ella, estéa situada en dicho barrio y esquina cruzada con el edificio London
Paris.Desde dicha plaza se va y viene por 18 de Julio a la Plaza Independencia
y la Plaza Libertad, y, por la Avenida del Libertador (antes llamada Diagonal
Agraciada), hacia el Palacio Legislativo.

Aunque con la llegada de los centros comerciales a la ciudad, la misma se ha
descentralizado y no se puede considerar que exista una Unica zona comercial
y de recreacion; la gran concentracion de servicios, oficinas publicas y priva-
das, comercios, cines y teatros, convierten el Centro en una de las zonas mas
vivaces de la ciudad.

En la época de auge del London Paris, el Centro era la zona mas importante
de la ciudad y donde se congregaba la mayor concentracion de gente, que solia
acudir alli de compras y en sus momentos de ocio para realizar actividades de
recreacion. En ese entonces era la época de las grandes tiendas o tiendas por
departamento. El publico asistia a las mismas ya sea porque quisieran adquirir
articulos o, al mismo tiempo, eran puntos referentes de encuentro con amigos
y amigas para luego disfrutar del gran paseo del Centro.

Dentro del Centro cabe destacar la Avenida del Libertador, importante aveni-
da de la zona.La Avenida Agraciada y la Avenida del Libertador se unen en su
recorrido recordando al mismo tiempo un momento histérico del Uruguay: el
Libertador es el Brigadier General Juan Antonio Lavalleja, jefe de los Treinta y
Tres Orientales que desembarcaron en la playa de la Agraciada el 19 de abril
de 1925.

Originalmente se le denominaba “Diagonal Agraciada” a la Avenida del Liber-
tador. En la década de 1970 fue bautizada con el nombre del Brigadier General
Juan Antonio Lavalleja. Recorre el Centro y la Aguada, desde la Plaza Ingeniero
Juan Pedro Fabini hasta el Palacio Legislativo.

En cuanto a arquitectura y paisajismo, cabe destacar que dicha avenida tiene
reglamentada la altura de edificacion. Todos los edificios deben alcanzar una
altura obligatoria para asi conformar un efecto de perspectiva paisajistica. En
su recorrido se levantan importantes edificios como la Iglesia de la Aguada vy el
Centro Militar.

El Palacio Legislativo del Uruguay es un edificio construido entre 1908 vy
1925 en Montevideo. El llamado a concurso para su construccion se realizé en
el ano 1903. La construccion de la obra estuvo a cargo del arquitecto italiano
Gaetano Moretti, quien contd con la colaboracion del arquitecto uruguayo Eu-
genio Baroffio.

El mismo fue inaugurado el 25 de agosto de 1925 como homenaje a los 100
anos de la Declaratoria de la Independencia. Es sede del Poder Legislativo del
pais, la Asamblea General, que se integra de dos camaras que sesionan sepa-
rada o conjuntamente seguin las circunstancias: la Camara de Representantes
y la Camara de Senadores.En el ano 1975 fue declarado Monumento Historico
Nacional.
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La ubicacion del Palacio implicd modificaciones en el sistema vial de modo
de lograr reproducir el modelo parisino de la Place de la Concorde, lugar donde
varias avenidas confluyen sobre la plaza. Tal es asi que varias calles y aveni-
das importantes de la ciudad de Montevideo conducen y se encuentran en el
palacio, haciéndose visible directamente desde la Avenida 18 de Julio, avenida
principal de la capital uruguaya.
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- Reciclaje planta baja: Arquitectos Conrado Pintos,
Montevideo, Uruguay Alberto Valenti, Arturo Silva Montero
- Reciclaje plantas altas: Arquitecto Benito Isaac
Fecha del proyecto:
- Original: The Standard Life - Obra original: 1905
- Actual: London Paris - Reciclaje planta baja: 1995
- Reciclaje plantas altas: 2000

18 de Julio 1052 esquina Rio Negro
Es de estilo ecléctico-historicista. El historicismo
es un estilo del siglo XIX'y principios de siglo XX,
Oficinas (original), tienda (posterior), que pretendia recuperar la arquitectura de épocas
galeria y restaurante (actual) anteriores imitando dichos estilos e incorporandole
caracteristicas tipicas de ese siglo. Por otro lado,
el eclecticismo consistia en mezclar estilos de
- Obra original: Arquitecto John Adams diferentes épocas para lograr algo nuevo y diferente.

La riqueza del disefo del cuerpo sobre planta baja, con sus diferentes tratamientos de vanos y balcones
variando de piso a piso, culmina en un techo en mansarda que se interrumpe en la esquina para dar
lugar a un templete de angosto tambor y clpula dominado por la escultura de un Atlas. En el frente del
tambor se puede apreciar un reloj con nimeros romanos y la inscripcion “London Paris” y el afio “1908”
que refiere al ano en que se inauguro el edificio.

El Edificio London Paris o Edificio The Standard Life esta situado en la esquina de la Avenida 18 de Julio
y la calle Rio Negro en el centro de la ciudad de Montevideo, Uruguay. Fue construido alrededor de los
anos 1905y 1908 por el arquitecto John Adams.

Originalmente el edificio fue construido para la empresa de seguros britanica The Standard Life, de ahi
su denominacién. Luego de que dicha compania cerrara, en él se ubico la tienda London Paris en el
ano 1908.

A medida que el éxito del London Paris fue aumentando, se vieron obligados a acordar conThe Standard
Life para expandirse llegando a ocupar la totalidad de los pisos del edificio. Igualmente, la tienda
continu6 creciendo y aumentando su clientela por lo que en 1915 debieron ser construidos los primeros
anexos situados sobre la calle Rio Negro.

Para el 31 de julio de 1924, el edificio dejé de pertenecer a la aseguradora britanica para pasar a ser
adquirido finalmente por el London Paris en operacién inmobiliaria. Finalmente, en el ano 1966 dicha
tienda cerré sus puertas.

En el ano 1995, se lleva a cabo la remodelacién de la planta baja del edificio bajo la responsabilidad de
los arquitectos Conrado Pinto, Alberto Valenti y Arturo Silva Montero. Posteriormente, en el afo 2000,
se procede a restaurar 10s pisos superiores a cargo de Isaac Benito.

En 2008, el inmueble fue vendido por la suma de 700.000 ddlares. Actualmente en la planta baja y
primer piso se encuentra una sucursal de la multinacional de comida rapida McDonald’s y la planta baja
se convirtié en la Galerfa Delondon
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L ONDON PARIS
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El London Paris se encargaba de presentar las Ultimas novedades traidas de Europa y se especiali-
zaba en la venta por departamentos, ofreciendo productos de lo mas variados. La distribucién era la
siguiente:
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“Casi no habia vitrinas. Desde
la calle se veian los maniquies
luciendo la elegante vestimen-
ta en telas francesas o inglesas.
La mercaderia era ubicada entre
quienes la miraban y sentian la
suavidad de las telas, o degusta-
ban un champagne de Lyon. En
la ropa de caballeros, el casimir
era inigualable. Las munecas
de porcelana estaban siempre
a mano de las ninas que luego
las dormirian en sus brazos por
largos anos. Esa gran tienda se
visitaba piso por piso con un
elegante empleado que acom-
pafaba al cliente y lo dejaba
en manos de un colega cuando
cambiaba la seccion. Se abria el
gran ascensor central y bajaban
los matrimonios con sus hijos
que antes habian comprado telas
y ahora se deslumbraban ante la
cristaleria de Checoslovaquia o
con los platos, jarras y pocillos
britanicos que luego pasarian de
generacion en generacion, como
un tesoro. Se pasaban horas re-
corriendo las secciones. Sabian
que el cliente en compania de
esos educados empleados y em-
pleadas terminaba teniendo un
trato casi de amistad. Asi quie-
nes apenas llegaban desde la
calle ya estaban pidiendo por el
vendedor de su confianza”.

(Mirella Pintos, historiadora y
directora del Departamento de
Investigacion de la Biblioteca
Nacional y fiel habitué de la
tienda. Cita: Articulo publica-
do en el Almanaque del Banco
de Seguros del Estado, edicion
2008.)

El 27 de octubre de 1920 fallecié Casterés. Para ese entonces
el London Paris estaba en su punto maximo de auge en toda
América Latina, siendo una de las tiendas mas importantes de la
época y de la region.

Casterés dej6 escrito en su testamento “todo el que me ayude
a ganar, ganara. Esto no se hereda, se gana y tendran derecho a
ello, aquellos que colaboren en el éxito de la obra”. Fue asi que
el “London Paris, Tapié &Cia. Sucesores de P.J. Casterés” ya no
tenia dueno, y su director era quien aportaba el mayor capital
accionario. Esta sociedad contaba con 234 empleados.

El 31 de julio de 1924 el edificio y palacio perteneciente a The
Standard Life fue finalmente adquirido en operacién inmobiliaria.
Al ano siguiente, la viuda de Casterés, Juana Grapinet se retira
del negocio como socia comanditaria.

Anos después, en 1935 fallece Siri y en 1946 Tapié. Luego de
esto, Juan Bautista Arricar es quien queda a cargo de la direccion
del negocio, quién habia sido anteriormente empleado del mis-
mo. Posteriormente el London Paris pasaria de ser una sociedad
colectiva a una sociedad anénima, a partir del 1° de setiembre
de 1947.

Para ese entonces, dicha empresa ya gozaba de una excelente
facturacion similar a la del afo anterior de seis millones de pesos.
Constaba de 20 secciones y 853 funcionarios, entre los cuales se
encontraban vendedores, administrativos, talleristas, manufactu-
reros y confeccionistas a domicilio.

La casa central contaba con 7 pisos y 2 subsuelos, tenfa un ge-
nerador de energia eléctrica y un probador de zapatos con rayos
X, todos considerados elementos innovadores para la época.

En 1958, el London Paris festejo sus 50 anos y para ese enton-
ces era la mayor tienda del pais. Ocupaba 20 mil metros cuadra-
dos de superficie, tenia 7 camionetas de reparto y méas de 1100
empleados.

Por un lado se tenian las mayores exigencias en cuanto a los
derechos de sus empleados. Todos se atendian en una policlini-
ca de Medicina Higienista y Preventiva del Trabajo, fundada por
Mauricio F. Langdn, tenian derecho a servicio mutual y a descan-
so en dos hoteles: Neo de Piriapolis y Central de Colonia Suiza.



Por otro lado, todo derecho conlleva obliga-
ciones. Del mismo modo tenian grandes re-
quisitos en cuanto a ello. Sus empleados de-
bian de lucir uniformes que se encontraran
en perfecto estado, debian sonreir cuando
atendian a los clientes aunque no quisieran
y tenian dos instancias en el dia marcadas
para ir al bano: diez minutos de manana y
diez en la tarde. Ademas, debian siempre re-
ferirse a la gente de “usted” y “senor”.

A pesar de todas estas exigencias, muchas
de las cuales pueden parecer exageradas,
en ese momento era muy bien visto y todo
un orgullo trabajar en el London Paris. Alli
se manejaba una disciplina muy marcada
pero que le daba el bien merecido prestigio
que tenia, no solo al comercio en si sino
también a sus empleados, 1o que al mismo
tiempo les atribufa respeto y elegancia. Para
reafirmar esa idea de disciplina que se ma-
nejaba, se entregaba a sus empleados un
libro que contenia el reglamento que debia
siempre tenerse en cuenta.

Entre sus empleados, habia cadetes que
se ubicaban en todas las puertas y estaban
a la orden en caso de que el cliente nece-
sitara de sus servicios, ya sea para cargar
paquetes hasta los vehiculos o en dias de
lluvia recibir a las clientas con paraguas y
acompanarlas hasta la entrada. Eran deta-
lles que hacian la diferencia y eran parte
de las politicas de la tienda y del mismo
personal.




(Juan Carlos Iglesias, en su columna Anoran-
zas). (cita: Articulo publicado en el Almana-
que del Banco de Seguros del Estado, edicion
2008.)




LTAMULTI

“Tengo el recuerdo de una tienda monumental, dificil de ma-
nejar, muy anticuada. Yo traté de modernizarla, y asi salio La
Multi”, dijo Juan Pedro Arricar.

“Hubo que inventar una palabra que diera la idea de oferta es-
pecial, pero que no dijera liquidacion, porque, por estatutos de
la empresa, estaba prohibido”, cuenta Oscar Imperio, hijo del
legendario creativo que propuso llamarle La Multi a la mayor
venta masiva de la historia del pais.

“Me la vi venir y le dije a Imperio que la avalancha iba a ser
incontrolable. No me hicieron caso el primer dia. Cuando se
abrieron las puertas hubo un ingreso enloquecido, que rompié
las vidrieras. Pero al segundo dia se tomaron precauciones de
seguridad. La gente entraba trastabillando. Compraban, tiraban
las cosas por la ventana, a otros que esperaban afuera, y se-
guian comprando. Recuerdo a una muchacha que llegé tempra-
no, le dejo su bebé a la sehora Arricar y volvié a buscarlo a las
doce. Alli comprendi el poder de la publicidad”, dijo Rodriguez
Tabeira.




traspasoé las fronteras, atrayendo
a argentinos, brasilenos, para-
guayos y chilenos. Incluso tuvo
su publicidad en el diario esta-
dounidense The New York Ti-
mes, al ser publicado un informe
sobre dicho evento que trascen-
di6 fronteras mas de lo esperado.
Dicho diario publicé una fotogra-
fia plasmando la cola descomu-
nal que se habia formado frente
a la tienda uruguaya reflejando
las ansias de consumismo de

esas personas.

Y por supuesto, fue mas que
noticia en diarios locales y nacio-
nales. El diario El Pais hizo una
publicacién el dia 2 de julio bajo
el titulo de “Multimilagro”.
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(cita: Articulo publicado en el
Almanaque del Banco de Segu-
ros del Estado, edicion 2008.

En el catalogo N° 100, el Lon-
don Paris debié anunciar la mo-
dificacion de su regla mas tradi-
cional de mantener los precios.
Se vieron obligados a obtener un
crédito de parte del Banco de Co-
branzas. EI 30 de setiembre de
1966, el dirigente del sindicato
de la tienda José D’elia planed
ocupar el edificio para formar
una cooperativa, pero fue en
vano.

Buly s 16 e Py by
L R T b
e A arlisilie Puts 5 fjomas

1D ik il doynfisiammm

(cita: ex empleado Leonardo
Garlo. Articulo publicado en el
Almanaque del Banco de Segu-
ros del Estado, edicion 2008.)

(cita: ex empleado Leonardo
Garlo. Articulo publicado en el
Almanaque del Banco de Segu-
ros del Estado, edicion 2008.)




CATALOGO

En 1914 fue editado el primer catalogo conteniendo ilustra-
ciones del aleman Otto Koch. Todos los catalogos contenian
ilustraciones, a diferencia de los actuales que contienen fo-
tografias. Pero tal era el detalle de dichas ilustraciones que
daban una idea practicamente exacta de los productos que
eran ofrecidos.
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(cita: historiador Juan Antonio
Varese. Articulo publicado en el
Almanaque del Banco de Segu-
ros del Estado, edicion 2008.)

Los catélogos fueron de gran importancia y contribuyeron enormemente a la popularidad y el éxito
de esta mega tienda ya que en ese entonces permitian acercar, de cierto modo, a quienes estaban
lejos. Los mismos llegaban a los rincones mas alejados del pais y los clientes tenian la posibilidad de
comprar y adquirir cualquier tipo de producto, desde un libro o una prenda de ropa hasta un mueble,
desde la comodidad de su casa y sin la necesidad de tener que invertir dinero en traslado.
Cada catélogo contenia al final de sus paginas una boleta de pedido que los clientes debian llenar

para poder hacer el encargue del objeto a ser adquirido.

(cita: Mirella Pintos. Articulo
publicado en el Almanaque del
Banco de Seguros del Estado,
edicion 2008.)
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Reglamento
Interno

Entre los temas se
encontraba el
comportamiento de
como tratar al cliente.
Cada vendedor debia
llevar un reglamento

en el bolsillo

SECCION
CONFECCIONES

El London se caracterizaba por la extrema calidad de sus pro-
ductos, en parte importados y en parte fabricados en sus in-
mensos talleres de corte y confeccion, “mercaderias importadas
de los principales centros manufactureros de Europa”, explicaba
el catalogo, sin falsas modestias. Sus talleres daban vida a las
“préacticas prendas sport ejecutadas en telas apropiadas y colori-
dos de rigurosa moda”

Camioneta de repartos

48|



Calzador y enhebrador
de cordones de zapatos.

Toma de medidas
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La vestimenta es mas que un simple ornamento o
una cuestion frivola referente a modas o tendencias.
La vestimenta sirve para explicar los acontecimientos
de la historia. El hecho de que una prenda tuviera un
largo u otro o el lugar que ocupara la cintura en un ves-
tido, no eran “modas” como tal, sino pruebas reales de
la evolucion de la sociedad, de la evolucién del traje.
Por este motivo es que se analiza la evolucion de la
vestimenta a través de los catalogos del London Paris
que fueron el espejo de la moda de la época. Cabe
destacar que se seleccionaron algunos catalogos en
particular por considerarse de mayor relevancia para
la evolucion de la silueta femenina debido a diversos
hechos que acontecieron durante la época.
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ANALISIS DE LOS

CATALOGOS:
EVOLUCION DE LA MODA

Los catalogos no se vendian, se entregaban de for-
ma gratuita a los clientes que solicitaban recibirlos.
Cada catalogo contenia todos los productos que se
ofrecian y eran de gran tamano.

En cada catélogo habia una pagina donde se explica-
ba al cliente cémo debia tomarse las medidas él mismo
de modo que no hubiera ningln tipo de equivocacion
en el talle escogido al realizar la compra de una prenda.

En cuanto al disefo de los mismos, todos estaban
ilustrados mostrando la mercaderia, desde figurines
vestidos con la vestimenta que ofrecian hasta mue-
bles y articulos de lo més variados. Se trataba de ilus-
traciones lineales pero de gran detalle que mostraban
los pliegues, estampados, grabados y texturas.

Los productos estaban organizados por categoria
seglin correspondiera, por ejemplo, vestimenta para
mujer, para hombre, para ninos; muebles, articu-
los para el hogar en general, juguetes, joyeria, entre
otros. A su vez, la vestimenta se dividia por ocasiones
de uso, como por ejemplo, ropa de luto, para campo,
lenceria, para la escuela, para la comunion.

Al lado de cada articulo ilustrado se encontraba un
codigo que lo individualizaba y una descripcion bre-
ve pero completa de los detalles que se le atribuian
a dicho articulo, ademas del precio del mismo. En
letra negrita se resaltaba alguna palabra o palabras
que representaban al producto, en general concep-
tos calificativos de los mismos, tales como “original”,
“muy préactico”, “novedoso”, “muy elegante”, y otros.
También se resaltaba en negrita el codigo y el precio.




El periodo de 1918-45 se conoce como la “Paz Armada”

Los famosos “Anos Locos” 1920-29

Politicos

-En 1921, se crea el Partido Comunista Chino y
se convierte en una de las organizaciones politicas
mas influyentes de China.

-En 1922, el Imperio Ruso después de la Revo-
lucion de 1917, se convirtié en la Union Soviéti-
ca, creada por Lenin, siendo la primera nacion del
mundo gobernada por el “proletariado”. Consoli-
dado por Stalin en 1929

- Alemania, asfixiada por las onerosas disposicio-
nes del Tratado de Versalles, tenia su sistema finan-
ciero en la crisis mas grande que habia conocido.
“La sancion impuesta a Alemania supera mucho
su capacidad productiva, aun sin calcular los efec-
tos del embargo de carbdn y acero. Es inviable, Ale-
mania colapsara”. En 1923 Hitler intenta un golpe
de Estado

Sociales

- La incorporacion de la mujer al sistema pro-
ductivo durante el conflicto rompié el monopolio
gue hasta entonces habian ejercido en él los hom-
bres, alterando con ello los sistemas tradicionales

- La clase media se empobrecid durante el con-
flicto, pero surgieron nuevas fortunas relacionadas
con la produccién de armas y la especulacion de
viveres.

- Los grupos obreros sufrieron una importante
pérdida del poder adquisitivo de sus salarios a cau-
sa de la inflacion y fueron protagonistas de una in-
tensa agitacion laboral, con una oleada de huelgas
que se hicieron eco de la Revolucién bolchevique.
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- Los gobiernos totalitarios se consolidan princi-
palmente en el sur de Europa, Mussolini en ltalia,
Salazar en Portugal, Primo de Rivera en Espana y
Stalin en Rusia

- EI Militarismo Japonés consolida su dominio
en Asia, apoderandose de Corea, varias regiones
de China y las colonias que Alemania tenia en el
Pacifico.

- EI Senado de Estados Unidos después de par-
ticipar en la Primera Guerra Mundial, se negb a
ratificar el tratado de Versalles, lo que implicaba el
rechazo de entrar en la Sociedad de Naciones. Esta
corriente aislacionista fue la base del Partido Repu-
blicano que domind el gobierno de la nacion entre
1921y 1933.

- En 1929 se funda el Vaticano

- Se intenté frenar la corriente migratoria espe-
cialmente la eslava surgiendo un nacionalismo
exaltado, que llego a revitalizar el KU-KLUX-KLAN.

-En 1920 en E.E.U.U. quedaba aprobada la XIX
Enmienda a la Constitucion que otorgaba el de-
recho de voto a las mujeres. Pero el puritanismo
seguia presente.

- En 1922 se aprobd la “Ley seca” que aumento
el contrabando vy el gangsterismo. En 1929 se
produce la matanza de “San Valentin”

- Charles Lindbergh, en 1927 realiza el primer
vuelo sobre el Océano Atlantico sin escalas



Economicos
- La guerra supuso una destruccion material extrema en los principales paises europeos
- En 1920 se realizan los primeros vuelos comerciales.

- En 1929, 24 de octubre, el jueves negro fue el primer dia de panico, cuando se derrumb6 Wall
Street, e hizo tambalear la estabilidad de muchos mercados a nivel mundial comenzaba a proyectar
su temible sombra sobre los felices anos ‘20. Una etapa de pobreza, carestia y recesion se en-
contraba a las puertas de esta nueva América. “La América que recogia los despojos de la euforia.”
Sus consecuencias no sélo afectaron al terreno econdémico sino que dejaron también su impronta en las
formas de vida de aquella sociedad moderna que habia conocido una etapa de desarrollo y pronto cono-
ceria otra de enorme precariedad. Lo que un dia parecia el final de la crisis, se demostraba al siguiente
que solo habia sido el comienzo”. Efectivamente la situacion no mostraba sintoma alguno de mejora: lo
peor estaba por llegar. Y llegd. “La Gran Depresion”




Cientificos

- En 1921, los cientificos Canadienses Fredrick G. Banting, Charles H. Best, J.J.R. Macleod descu-
bren la insulina

- En 1928 Alexander Fleming descubre la penicilina

Culturales
- En 1920 surge el Art Decd - En 1927 Fritz Lang presenta “Metropolis”
- James Joyce publica en 1922 “Ulises” - El mismo ano el primer film sonoro “El cantante

de Jazz".
- En 1924 André Breton publico el Primer Mani-
fiesto del Surrealismo - También ese ano se funda la Academia de Artes
y Ciencias Cinematogréficas.
- También en 1924 Howard Carter descubre la
Tumba de Tutankamon -En 1929 se funda el Museo de Arte Moderno
de New York
-Y en 1924 surge la Metro Goldwyn Mayer.
- EI mismo ano se inaugura el Monte Rushmore
- En 1925 el inventor escocés John Logie Baird en Dakota del Sur
funda las bases para la Television




Acontecimientos en el Uruguay
de los “Anos Locos”

POIitiCOS......................................

- En 1922 se produce la primera eleccion presidencial directa.

-En 1924 se comienza a utilizar la Credencial Civica

- En 1929 muere José Batlle y Ordofiez, dejando al Partido Colorado sin marcos de referencia porque
Bartlle, aunque jefe de un sector, era también la referencia obligada de todo el Partido colorado y quien
mantenia a toda costa, el acuerdo colorado para lograr la mayoria que los separaba de los blancos.

ECOnémiCOS....................................

- EI Uruguay tuvo una gran prosperidad econé-
mica que llevaron a mejorar las condiciones de
vida. Imagen de esa prosperidad alcanzada fue el
aspecto que adopté Montevideo, donde se concen-
tré la poblacion.

-En 1922 comienza la instalacién del Frigorifico
Anglo en Fray Bentos

- Surgieron nuevos barrios, se asfaltaron un ma-
yor nimero de calles

- Se multiplicaron los espacios verdes, surgieron
nuevos parques como el Urbano (Parque Rodo),
el Parque Central después de los Aliados (Parque
Batlle y Ordonez).

- En 1923 se inaugur6 el Monumento a Artigas
en Plaza Independencia

- En 1925 se inaugura el Palacio Legislativo

- El Palacio Salvo inaugurado en 1928

- El Crack del ‘29 tuvo efectos en cadena que
afectaron intensamente la vida econdémica del
pais. La profundidad y prolongacién de la crisis
llevé a los paises desarrollados a adoptar una serie
de medidas fuertemente proteccionistas.

Muchos paises comenzaron una politica de de-
sarrollo industrial, disminuyendo su dependencia
de los productos manufacturados en Europa.

En Uruguay las consecuencias mas importantes
fueron:

- La disminucién de los precios internacio
nales de las exportaciones.
- Dificultades en la obtencion de créditos
ante la retraccion de capitales.
- Aumento de la desocupacion
- Descenso del poder adquisitivo de los tra
bajadores y jubilados

|55




- De 1923-31 se produce la Ultima gran oleada
migratoria europea.

- El desarrollo de la clase media en un pais cuya
economia permitfa una movilidad social intensa se
manifesté en los cambios en el consumo.

- Las grandes tiendas satisfacian la demanda de
sectores que vefan crecer su nivel adquisitivo y se
encontraban estimulados por una propaganda ba-
sada en “avisos publicitarios” (excepto el London
Paris) hechos a través de radios, diarios y revistas

- Pedro Blanes Viale se establece en Uruguay de
1916-25, después de una breve estadia en Euro-
pa, muere en Uruguay en 1926

- José Cuneo Perinetti y sus famosas “Lunas”

- En literatura Carlos Reyles, escribi6 entre otras
obras “El embrujo de Sevilla” (1922). En 1915
habia fundado la Federacion Rural, y por un tiem-
po se dedicé a la politica.

- Juan Zorrilla de San Marin, es considerado el
“Escritor de la Patria” y su hijo el escultor José
Luis Zorrilla de San Martin se destaca con diversas
obras.

- Juana de Ibarbourou” en 1929 es nombrada
“Juana de América”

- El gusto por las playas comenzd a difundirse;
las clases altas abandonaron sus quintas de ve-
rano en el Prado, por la construccion de nuevas
residencias en Pocitos y Carrasco.

También ejercieron una gran atraccion en la po-
blacion los espectaculos teatrales y las exhibicio-
nes cinematograficas lo que se tradujo en un ma-
yor nimero de salas.

Pero, el espectaculo popular por excelencia co-
menzd a ser el futbol, que atrajo a verdaderas mul-
titudes sobre todo después de los triunfos mundia-
les obtenidos en 1924 y 1928



MOda........................................

Después de las restricciones impuestas por la
guerra la moda volvié a resurgir, el periodo de ma-
yores cambios fue del 1923-29. Fue una segunda
revolucion en la moda tuvo lugar inmediatamen-
te después de la Primera Guerra Mundial, cuando
Europa y Norteamérica entraron politica, economi-
ca y culturalmente en lo que se llamé “el Mun-
do Moderno”. Se impuso la novedad y la moda se
transformd para acentuar y proclamar la juventud.

“Las mujeres entraron en la segunda década del
siglo XX con la silueta de reloj de arena y salieron
de ella con silueta tipo “alfombra enrollada”, casi
siempre con la ayuda de dolorosos corsés y dietas
de inanicion”.

Durante los anos de la guerra, las modas siguie-
ron siendo conservadoras, aunque las faldas fue-
ron subiendo lentamente desde el nivel del suelo,
hasta encima de los tobillos, facilitando la vida de
las mujeres que ahora trabajaban fuera del hogar.

El epicentro seguia siendo Francia, alli se des-
tacé Coco Chanel, Lelong, Vionnet, Delaunay, Pa-
tou, Lanvin, Schiaparelli, etc-

Se impuso la silueta andrégina, quizas las mu-
jeres se esforzaban en parecerse a los hombres,
en un intento por reemplazar a los que habian
muerto en la guerra.

Surge el corte a la garcon y el corte Eton (ultra-
corto). Llevaban pequefos sombreros y casquetes.

Las curvas pasaron de moda, dej6 de destacarse
el busto y comenzaron a imponerse la silueta pla-
na, por delante y por detras, apretadas por el “cor-
sé alisador”. La cintura desaparecié por completo
y se trasladé a las caderas.

Se impuso la delgadez extrema, se presentaron ca-
sos de anorexia (no eran los primeros en la historia).

El nuevo ideal erdtico era la androginia, las chi-
cas querian parecerse a los chicos.

En 1925 un nuevo motivo horrorizd a los con-
servadores, la falda corta, que dejaba ver piernas
largas y delgadas. En 1927 la falda llega a su mi-
nima expresion, pero como atentaba contra los fa-
bricantes de tela, se fueron alargando y en 1929
cay6 junto con la Bolsa.

Se utilizaron amplios escotes (como el escote en
V) y brazos expuestos al aire libre.

Los nuevos bailes permitian cierto liberalismo se-
xual promovido por los escritos de la antropéloga
Margaret Mead.

Esta es la década de los famosos vestidos char-
leston, vestidos de lamé, chiffén y crépé que incor-
poran los flecos, que ademéas se adornaban con
largos collares, que junto con los flecos se movian
al bailar.

Se usé primero la linea “barril”, después la falda
“tubo” y los vestidos de corte camisa

Las telas seguian siendo naturales, aunque en
1910 se habia inventado el rayén (seda artificial)
y mas tarde el acetato.

Coco Chanel sorprendia con el empleo del jersey,
una textura utilizada hasta entonces sélo para la
ropa interior masculina.

Entre los colores para el dia se destacaban los
neutros, grises, marrones y azules. Los pasteles y
colores mas vivos eran utilizados frecuentemente
para la noche. De dia se usaba poco encaje, pero
en la noche no ahorraron en pieles, plumas, enca-
jes, flores y lentejuelas.

El maquillaje era muy marcado en los 0jos, 0s-
curos y redondeados a menudo degradados en co-
lores morados o violetas y de mirada melancélica
y algo caida.

Las cejas eran rectas o caidas, en ocasiones mas
largas de lo normal.

La piel se llevaba muy clara y con los pomulos
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resaltados en colores rojizos y con forma redon-
deada.

El labio se maquillaba mas pequeno de su forma
natural, algo redondeado en el centro y con las
comisuras hacia dentro; en forma de corazon. Los
colores elegidos eran siempre dentro de la gama
de rojos y granates.

En general era una imagen recargada y oscura,
los referentes eran las actrices.

Las mujeres comienzan a fumar publicamente,
lo més “sexi” era con largas boquillas.

Los socidlogos de la moda han propuesto diver-
sas explicaciones para la moda de los anos ‘20.
Unos la han atribuido a la necesidad de la especie
humana de compensar la pérdida de poblacion
de la Primera Guerra Mundial. Segun esta teoria,
la moda femenina tenia que ser sexualmente pro-
vocativa con la finalidad de elevar la natalidad, lo
que puede haber sido la causa de la libertad sexual
de esos anos.

Se ha sugerido también que al vestirse como los
hombres las mujeres estaban afirmando sus dere-
chos recién conquistados.

Otros opinan que haciendo un relevamiento de
las fotografias y filmes de la época demuestra que
las mujeres, en realidad no parecian hombres,
sino nifos, las ninas que habian sido diez o veinte
anos antes y los ninos con los que habian jugado.

lgual que en el siglo XIX, cien anos antes la mujer
ideal habia sido una “nifia buena e inocente”, pero
ahora era inquieta y traviesa “marimacho”.

La joven emancipada de los veinte era alegre,
coqueta y a menudo temeraria en busqueda de
diversiéon y sensaciones. Y aunque pudiera tener
la silueta de un joven adolescente, su cara era de
nifa pequena: redonda y suave, con la nariz res-
pingona, los ojos de plato y boca pequena. El ca-
bello corto y rizado como un nifo, o pegado como
el de un bebé.

Las modas en general imitaban las ropas infanti-
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les de las dos décadas anteriores, vestidos sueltos,
cintura baja, tejidos ligeros, colores palidos.

Los enormes adornos, las flores artificiales de
seda y terciopelo, los largos collares, etc, causaba
el efecto de empequenecer y por lo tanto aumen-
taba el infantilismo. Un estilo popular de ésta
década fue el vestido camisa, con un cuello des-
mesurado y una corbata de lazo suelta del tipo que
llevaban los nifos de principios de siglo. Hasta los
nombres son infantiles, por ejemplo “cuello Peter
Pan” (héroe que se negaba a crecer). Las blusas y
faldas marineras, moda tanto para mujeres adultas
como ninas.

También los zapatos atados al tobillo con una
correa o zapatos “Mary Jane”, que una vez fueron
tradicionales en las ninas, se convirtieron, con la
adicion de un tacdn cubano (corto, recto y bastan-
te grueso), en el estilo femenino clasico de los afnos
veinte y alin son de actualidad.




JUANA DE IBARBOROU LEYENDO UN
DISCURSO EN EL PALACIO LEGISLATIVO
EN 1929




CATALOGO
OTONO - INVIERNO 1927

Se decide analizar el catélogo del ano 1927 ya
que es la época que precede la crisis del 29 que
marcd al mundo y muchos de los acontecimientos
de esa década se repiten en la actualidad.

Este catalogo esta impreso totalmente a una sola
tinta en color negro. Posee muchas ilustraciones muy
elaboradas donde se muestran los productos de forma
detallada.

Se puede apreciar claramente la influencia de
moda que predominaba en las principales capitales.
La silueta femenina andrdgina, con su cabello corto,
ropa holgada que no destaca ninguna curva, falda
corta, aparece constantemente a lo largo del mismo.
Se ve reflejada tanto en la ropa interior, abrigos, ves-
timenta de novias y hasta en las mas simples pren-
das de uso cotidiano. La mujer ilustrada posee un
aspecto relajado y simple, sin perder la elegancia,
con un estilo mucho mas fresco.

Hay influencias del estilo Eduardiano. Aparecen
telas con mucha caida, sedas, rasos, muselinas, en-
cajes y tafetanes. Se puede apreciar en las prendas
cortes evasé y los escotes en V. En las faldas apare-
cen los plisados. Los cuellos tienen grandes solapas
0 canesus.

Se ponen de moda los trajes sastres con chaqueta
y chaleco estilo masculino. Los abrigos con cuello y
punos con piel. La silueta recta con la cintura baja
aparece en los vestidos de entrecasa, los vestidos de
punto y también en los vestidos de novia.

60|




SOMBREROS

El sombrero cloche es el sombrero de moda de los afios 20. Es un sombrero femenino de copa hemis-
férica, cuerpo cilindrico y posee un ala muy pequefa. La moda del sombrero cloche se impuso en Parfs,
habia triunfado en los talleres de Reboux, Agnés y Paulette, que contaban con méas de 300 personas a
Su cargo, entre costureras y vendedoras.

Este sombrero se usaba de manera que quedaba justo a la cabeza por lo que no se podia usar con
cabello largo. Por este motivo es que estaba acompanado con el corte a la “garcon”. Se usaba inclinado
hacia la frente apenas dejando ver los 0jos, por lo que, quien lo usaba se veia obligada a levantar el
mentén con la mirada hacia abajo..

Los sombreros que se pueden apreciar en el catalogo presentan este estilo, usandose ajustados a la
cabeza, confeccionados en terciopelo, seda y piel de castor. Ademas, presentan diversos detalles con
apliques de cintas, flores, plumas y disefos con pliegues y bordados.
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VESTIDOS DE
NOVIA

Los vestidos de novia tienen
una silueta recta y holgada que
no marca las curvas. La cintura
mas baja tipica de los anos 20,
el largo esta marcado a la altura
de la rodilla. Son de manga larga
y holgada y cuello redondo a la
base.

Ademas, los vestidos presentan
un estilo Art Decod con detalles
de formas geométricas y disenos
abstractos, reflejados en borda-
dos, encajes y flecos, aplicados
sobre la seda o el crépé satén
con que eran confeccionados.

Iban acompanados con un velo
gue se cefia sobre la frente.
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Cabe destacar la importancia que el luto y medio luto mantenia en
esta época ya que existe una seccion entera donde se ofrece este tipo
de vestimenta y otra donde se podian adquirir diversos accesorios de
luto como: velos, guantes, sombreros y colgantes.

Entre la vestimenta ofrecida podemos ver vestidos confeccionados
en tela de lana negra, largos hasta la rodilla con falda plisada y
escote en V. Ademas, habia abrigo largos hasta la rodilla, confeccio-
nados en tela de lana con solapa de piel y detalle de plisados a los
lados.

Por otro lado, aparece el traje tailleur también confeccionado en
tela de lana, conformado por una chaqueta y una falda hasta la ro-
dilla. Las chaquetas tienen grandes solapas y escote en V. Las faldas LUTO
son rectas con plisados en los lados.
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ROPA DE PUNTO

En los afos 20 se empiezan a
usar las prendas confeccionadas
en tejido de punto. Los vestidos
de punto presentan en su mayo-
ria disefos con tablones, ya sea
grandes o pequenos. Tienen es-
cote en V con solapas y muchos
de ellos tienen un lazo a la altura
de la cadera.

Ademés, también aparecen
sacos, tapados y pullovers, con
disenos fantasia, disefios a cua-
dros o franjas. Los sacos son
abotonados adelante o tienen el
detalle de un lazo para ser ata-
dos.
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LENCERIA

Entre las prendas de lenceria ofrecidas aparecen camisas, camisones, calzones, fajas, corpinos, ena-
guas, culottes, batas y corsés alisadores, confeccionados en madapoléan y franela. Tenfan detalles con
puntillas, festones y cintas.

Las medias eran confeccionadas en seda.
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En estos anos se estilaba usar zapatos Marie Jane,
los cuales tenian punta redondeada y una tirilla fina
en el empeine. Ademas, se usaban los zapatos estilo
Charleston, que eran una variante de los Marie Jane,
que llevan ademas de una tirilla sobre el empeine otra
central que se une al zapato. También estaba el estilo
Oxford, que tenia un estilo mas masculino.

Al mismo tiempo, también habia botas y zapatos mas
cerrados para la época de invierno
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Entre las joyas de la época cabe destacar los collares largos de per-
las, o gargantillas a la altura del cuello, ademas, estaban de moda
los broches con pedreria, diademas.

Las joyas de la época tenian una influencia Art Deco, con disefios
formados por figuras geométricas simples solapadas para crear confi-
guraciones lineales complejas. Se pueden apreciar formas abstractas
y lineales.
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En los anos 20 se usaban mu-
chos accesorios, como por ejem-
plo estolas de plumas, guantes
muy largos o cortos complemen-
tando los vestidos. No podian
faltar las lentejuelas, los lazos,
las flores.

Otros complementos para la
noche eran los turbantes, que se
adornaba con un broche o una
pluma conocida como aigrette.
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sl En el catalogo aparece toda una
seccion con delantales y tdnicas
para servicio. Dichas prendas eran
confeccionadas en brin, percal y
I i madapolan, todas ellas telas de al-
: godon. Algunas eran lisas y otras
hez presentaban disefios fantasia o a
5 cuadros.
| (1 Los delantales ataban atras con
un lazo, mientras que algunas tu-
nicas eran abotonadas atras y otras
adelante. Los delantales y tunicas
tenian diversos detalles como alfor-
zas, puntillas, festones y cintas. To-
dos ellos tenfan bolsillos.
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Los anos ‘30 constituyeron la década de los Totalitarismos

Politicos

— Estado titere “Manchuko”

— Proclamacioén de la Republica
Espanola

— Dictadura de Anténio de Oliveira
Salazar en Portugal.

— Rooselvelt es elegido Presidente
de los Estados Unidos.

— Hitler Canciller del Reich e incen-
dio del Reichstag

— URSS ingresa a la Sociedad de
las Naciones

— Mao Tse Tung conduce la “Larga
Marcha”.

— “La noche de los cuchillos largos”
en Alemania

— Italia invade Etiopia

Econdomicos

— La “Gran hambruna” en Rusia

—Derogacion de la “Ley Seca” en
los Estados Unidos.

— Prototipo de Wolkswagen
(el escarabajo)

— Primer Helicoptero
— Du Pont inventa el nylon
— Du Pont fabrica el primer par de

medias de nylon que pone a la
venta en 1940
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— Guerra Civil Espanola

— Formacion del Eje Roma, Berlin,
Tokio

— Gran Purga en la URSS (deporta
ciones a los campos del Gulag en
Siberia)

— Austria se une al Imperio Aleman
— “La noche de los cristales rotos
en Munich.

— Alemania invade Polonia. Co-
mienza la Segunda Guerra Mundial
— Franco sube al poder

— Pio XIlI es elegido Papa

— La URSS invade los paises
Balticos




Sociales

— En Estados Unidos se implanta la
semana laboral de 40 horas

— Dachau, primer campo de concentra-
cion en Alemania

Deportivos

— Juegos Olimpicos en Berlin

Cientificos

— Ernst Ruska y Max Knoll construyen el
primer microscopio electronico.

— W. M. Stanley aisla el primer virus.

— A. Oparin expone la primera teoria mo-
derna sobre el origen de la vida

— G. Reber inventa el radiotelescopio.

— Karl Landsteiner y Alexander Wiener
descubren el factor Rh

— Otto Hahn y Fritz Strassmann, realizan
la Fisiéon Nuclear

— F. Joilot-Curie investiga la reaccion
nuclear en cadena




Culturales

— Se estrena “El angel azul” de J.
Von Sternberg.

— Dali pinta “Persistencia de la
memoria”

— Inauguracion del Empire State
— Estreno de “Dracula” y

“Dr. Frankenstein”

— Huxley escribe “Un mundo feliz”
— Estreno de la primera pelicula
“Tarzan”

— Amelia Earhart se convierte en la
primera mujer en volar el Atlantico.

— Dali colabora con Schiaparelli
— Estreno de “King Kong ”

— Estreno de “Tiempos Modernos”

— Picasso pinta el Guernica

— Walt Disney estrena
“Blancanieves y los siete enanitos”,
primer largometraje animado

a color.

—“Lo que el viento se llevo” de
Victor Fleming

— El'mago de Oz

— La diligencia
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uniTens
ABTIATE




Uruguay en la década de 1930: Dictaduras
y Reformas Constitucionales

POIIItiCOS..................O...................

1930 — Festejos del 18 de julio

1931 — Crisis politica y econémica en el gobierno del Dr. G. Terra
— Creacion de ANCAP

1933 — Golpe de Estado y suicidio del Dr B. Brum

1934 — Reforma Constitucional: Derecho al voto femenino.
— Segunda Presidencia constitucional del Dr. Terra

1937 — Construccioén de la Represa del Rincén del Bonete

EconémiCOS....................................

Durante la década de 1930, se siente la crisis mundial, que afecta principalmente al campo.

Deportivos.....................................

1930 — Se organiza el Primer Mundial de Futbol

CUIturaIeS.....................O................

1931 — Inauguracion del SODRE
1934 — Inauguracion del monumento a “La Carreta”

1938 — Inauguracion del Obelisco de José Luis Zorrilla de San Martin




Como sucede en tiempos de crisis, se impuso la
seriedad en extremo, el hombre se volvié hiperva-
ronil y la mujer ultrafemenina.

Los trajes se oscurecen, y las mujeres comienzan
a vestir trajes masculinos, por ej. Marlene Dietrich.
Los abrigos se alargaron y son mas pesados, a me-
nudo rematados en su parte superior con altos y
abrigados cuellos de piel.

Surgieron las hombreras, quizas como “un modo
de levantar los 4nimos”, los trajes, abrigos, vesti-
dos, blusas, suéters e incluso los camisones lleva-
ban hombreras, formando una linea horizontal que
llegaba a prolongar la longitud natural del hombro
hasta 7 cm., haciendo que las mujeres que vestian
a la moda pareciesen “jugadores de rugby”

La mujer de los anos 30 era el ejemplo del gla-
mour de Hollywood. Es aqui donde se volvieron po-
pulares las "espaldas al descubierto" y los vestidos
empezaron a disefiarse como si estuvieran destina-
dos a verse por detras. Espaldas bronceadas, los
trajes de bano acabaron influyendo enormemente
sobre los vestidos de dia y de noche.

Todos los estudios de Hollywood tenfan sus pro-
pios disenadores de vestuario quienes tuvieron una
gran influencia en la moda de la época, transfor-
mando a las actrices de mujeres reales a diosas de
la moda, como Greta Garbor.

Los hombres querian parecerse a los héroes que
eran “capaces de resistir los vientos de la adversi-
dad y también eran tiernos protectores de las muje-
res”, mas grandes y mas fuertes. Un aspecto duro
como el de Clark Gable (cuando aparece sin cami-
seta, mostrando sus musculos) o Cary Grant con
gabardina.

74]




La chica emancipada estaba pasada de moda,
la mujer ideal de los anos '30 tenia entre treinta y
cuarenta afos, con una belleza clasica. Al comien-
zo de la década el ideal podia ser mas masculino
pero hacia mediados de la década la tendencia se
suaviza y comienzan a destacarse los senos, surge
el soutiens de tazas hechas con alambres.

La literatura destacd estos nuevos héroes duros
y las heroinas apasionadas, por ejemplo en las
obras de Steinbeck, Dos Passos, Hemingway, a los
cuales describian con ropas serias.

Con la nueva década la cintura volvio a su lugar,
nuevamente se usaron las mangas largas y deja-
ron que los modistos delinearan los cuerpos en
base a hombros anchos y caderas estrechas y las
faldas permanecieron cerca de los tobillos.

El traje de noche con las mangas larga dejando
al descubierto los hombros (moda actual, en todo
tipo de prendas), pero el foco de atencion dejaron
de ser las piernas, pasando a la espalda, se deja-
ban ver a través de generosos escotes que llega-
ban hasta la cintura y faldas “que ajustaban sin
compasion las caderas”. Hechos en raso al bies
“es la nueva arma de seduccidn para conquistar a
los hombres”.

Se achicaron los trajes de bafo, porque se habia
impuesto la moda de los banos de sol y no de
mar, un escote mas pronunciado, mas ajustados.
Vogue fotografia el primer banador en dos piezas

Se utilizan pantalones amplios (actualmente de
moda), que habia lanzado Chanel, en 1935 apa-
recen los primeros shorts en Holywood (de moda
actualmente)

Los zapatos tenian grandes plataformas (se uti-
lizaron mucho en los '70 y actualmente son des-
mesuradas).

El rostro se utilizaba mas bien claro, bases y pol-
vos color marfil con un toque de rosado. Las som-
bras para ojos eran de color azul, violeta brillante,
verde y marrén. Las rubias preferian el azul, verde
y violeta, mientras que las morochas preferian el
marrén, combinado en ocasiones con purpura te-
nue para darle un misterioso toque exdético a los
0jos. Para el dia no se utilizaban sombras pero si
algo de vaselina, desde el pliegue hasta las cejas
para que se vieran brillantes pero mas naturales.

Las pestanas (a menudo falsas) se llevaban bien
rizadas.
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Hasta mediados de los 30, los colores de labios
mas populares fueron el rosa claro, tonos frambue-
sa, rojos y naranjas. A finales se utilizaban mas los
rojos mas brillantes. La boca se pintaba en forma
de corazdn, dando volumen a los labios pero “achi-
cando” las comisuras externas.

Los colores mas llevados en las unas fueron el
rosa claro, y tonos crema. Hacia el 1932 y por
poco tiempo incluso se utilizd esmalte negro. De
mediados a finales todos los matices de rojo, co-
rales, lilas, verde esmeralda, nacar gris, dorado y
plateado. Se utilizaban combinados con el vestido
y las unas solo se pintaban en el centro preservan-
do la “media luna” del crecimiento y también la
punta de la misma.

Con la crisis del '29, las diferencias sociales en
la vestimenta se atenuaron un poco, sobre todo
porque las creaciones de las grandes casas de Pa-
ris llegaron a casi todas las mujeres a través de las
copias. Ademas los precios bajaron, en gran parte,
por el uso cada vez mayor de las telas sintéticas.

Las telas son languidas para enfatizar el cuerpo,

como el crépe y el raso, cortados al bies.

El centro de la moda sigue siendo Paris, pero
también Hollywood. Los creadores son Chanel,
Schiaparelli, Edward Molyneux, Banton Travis,
Mainbrocker, Gilbert Adrian, etc.

La vestimenta masculina fue cada vez mas infor-
mal, aparecieron los trajes sin chaleco, las chaque-
tas cruzadas amplias, de colores oscuros, hombros
mas altos y cuadrados, “para disimular el desani-
mo”, las gabardinas se usaban a toda hora, aun-
que no lloviera.

Ya en la década de los '20, habfan surgido los
pantalones Oxfords bags, Knickerbockers, por de-
bajo de la rodilla y luego los plusfours, el borde
inferior estaba cuatro pulgadas por encima de la
rodilla, y se contintan usando.

Los sombreros eran blandos y se llamaban Trilby.
Aparece un nuevo estilo de zapatos con gruesas
suelas de goma, muy Utiles para caminar en busca
de trabajo.

El arbitro de la moda era el duque de Windsor.




CATALOGO GENERAL

1931 -1932
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En los anos 30, la moda de
la época cambia aflorando una
estrecha relacion entre la socie-
dad y el cine. Por este motivo
se eligi6 analizar el catalogo de
los afos 1931 y 1932 porque
la moda sigue las influencias de
Hollywood.

En estos anos de conflictos y
guerras, la sociedad empezd a
recurrir al cine como manera de
evasion y distraccion de lo que
en ese momento se estaba vi-
viendo.

Luego de la androginia de los
afos 20, la moda volvi6 a recu-
perar la silueta femenina, vol-
viendo a marcar las curvas.



Los vestidos eran entallados
marcando la silueta femenina,
con la cintura en el lugar natural,
tenfan escotes en V, o cuellos ca-
misa y algunos eran abotonados
adelante. Las faldas se alargan
y tienen pliegues que se abren
en la parte de abajo aportando
mucho movimiento. Se trataba
de prendas comodas, ya que las
mujeres comenzaban “a invadir”
el mundo laboral.

Aunque se usaban telas fan-
tasia, se dejan de lado los bor-
dados ostentosos de la época
anterior debido a que habia que
adaptarse a la nueva época que
se estaba viviendo afectada por
la crisis.

Las blusas generalmente te-
nian escote en V y eran mas
escotadas que en la época ante-
rior. Ligeramente holgadas, méas
justas en la cintura y se llevaban
por debajo de la falda. Tenian
detalles con volados, pliegues o
alforzas.

Las faldas entalladas en la
cintura, ajustadas en la cadera
y amplias abajo, generalmente
eran tableadas. El largo tipico era
por debajo de la rodilla.
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En los vestidos de novia conti-
nua la linea entallada a la cintu-
ra marcando las curvas naturales
del cuerpo. Los mismos poseen
escotes en la espalda.

Las faldas son largas y presen-
tan pliegues en la parte de abajo
para dar mayor movilidad.




LUTO

El luto sigue manteniendo im-
portancia en esta época. El cata-
logo ofrece vestidos, sombreros,
guantes y tapados.

Los vestidos mantienen la linea
mencionada anteriormente, que
también se refleja en los tapados.
Los mismos presentan cortes a
la altura de la cintura y son nota-
blemente més entallados que en
la década anterior. Tienen escote
en V con grandes solapas.

Se puede observar la sobriedad
que mantiene la moda en esta
época sin perder la elegancia.
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fecciones para Senoras

PANTALON
DE MONTAR
(BREECH)

Aparecen los primeros pantalones
para mujeres. En el catalogo se
muestran conjuntos formados por
pantalones de montar o breeches
confeccionados en reps de lana.
Ademas, se ofrecen camisas y
chaqguetas que también acompa-
Aan la silueta siempre marcando la
cintura.




TE I_ AS En este catdlogo aparece gran

variedad de telas y tejidos y
también existe una gran sec-
cién dedicada a la costura y la
confeccion de prendas. En esta
época se promueve el arreglo de
prendas, para darles un segundo
uso y las confecciones caseras.
Por eso la gran oferta de tejidos
para diversas ocasiones, desde
lenceria y trajes de bafo hasta
vestidos y tapados.

Los delantales eran variados, algunos de formas redondeadas mientras que otros eran rectos. Los es-
tampados mas populares eran los cuadros o floreados. Algunos tenian detalles en puntillas y festones.
Otros combinaban telas lisas y estampadas. En general, seguian la linea de moda entallados en la cin-
tura y mas amplios abajo, teniendo tablas o frunces para aumentar la amplitud.

Las tunicas eran abotonadas adelante, para entallarlas a la cintura se realizaba con un lazo y también
eran levemente mas amplias abajo. Generalmente tenian tablas en la falda y bolsillos a los lados.




TRAJES
DE BANO

En la década de 1930, el traje
de bano para mujer se diferen-
cié del modelo de los afos 20
que cubria considerablemente
el muslo. Si bien los disenos in-
cluian pantalones cosidos al traje
de bafo, los mismos eran mas
cortos y cubrian mucho menos.

En la década de 1930 hubo un
cambio. Mientras que los trajes
de bano de los 20 eran mode-
los con rayas o estampados abs-
tractos, las mujeres de los 30
comenzaron a usar colores lisos.
Los trajes se fabricaban en latex,
algoddn o lana.
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ACCESORIOS

El desarrollo de las fibras sin-
téticas hizo que la seda artificial
fuera mucho mas econémica, asi
como el poliéster y el nylon, por
lo que las medias pudieron ser
mas asequibles.

Broches, pendientes y anillos
presentaban diseios mas sim-
plificados y pedreria de imitacion
sustituyendo las piedras precio-
sas de la década anterior. Los
guantes y bolsos pequenos eran
accesorios que se mantenian.

Los zapatos mantenian el estilo
Marie Jane, que tenian punta re-
dondeada y una tirilla fina en el
empeine, aunque el taco era un
pPoco mas alto.

En el catalogo aparece otro es-
tilo de calzado muy similar a es-
tos pero que carecian de la tirilla i':_.,.|.||
en el empeine. il

r-

k ! I 1) == T

!




LENCERIA

Entre la lenceria de esta época
encontramos fajas y corsés alisa-
dores. Generalmente se confec-
cionaban en seda y batista. Tam-
bién habia corpifios, calzones y
camisones. Por lo general, tenian
detalles en bordados o puntillas
y festones.




Sombreros para Sefioras y Senoritas
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SOMBREROQOS

El sombrero, que habia sido mi-
nimo en los anos anteriores, se
agranda y el corte de pelo acompa-
fia éste cambio, es mas largo con
sofisticadas ondas. Los sombreros
se llevaban ligeramente ladeados,
para dejar ver el cabello.
Ademas, la boina sustituyd a los
sombreros cloche y los turbantes
se volvieron el complemento del
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CATALOGO PRIMAVERA - 1936
VERANO - 1937

Se elige el catdlogo de los anos 1936 y 1937 ya que son los
anos previos a la Segunda Guerra Mundial, anos claves que tuvieron
grandes y relevantes repercusiones en la sociedad y en su forma de
vida, especialmente en cuanto al estilo de vida de las mujeres y por
consiguiente, en la moda vy la silueta.

Como ya se menciond anteriormente, en los anos 30 el foco de
atencién paso de las piernas a la espalda. Las espaldas comenzaron
a tener un escote que llegaba hasta la cintura. Incluso los vestidos
de dia tenfan una hendidura en la parte superior de la espalda. Ade-
mas, la falda se llevaba muy ajustada sobre las caderas como para
revelar, por primera vez en la historia, la forma de las nalgas.

Esto se puede apreciar en el catalogo, entre la vestimenta de las
damas los vestidos son mucho mas entallados marcando la cadera
y resaltando los hombros. Se trata de una silueta mucho mas estili-
zada y elegante. Los trajes de bano tienen sus escotes mas pronun-
ciados en la espalda revelando mas superficie de piel que en épocas
anteriores.

Probablemente la desaparicion de la espalda pudo haber tenido
que ver con la evolucién de los trajes de bafno, ya que al principio
estos habian sido muy pudorosos hasta los anos 20, incluyendo
faldas amplias y escotes muy pequenos. Al principio de los 30, la
nueva tendencia de tomar sol produjo éstos cambios.. Es por este
motivo que la falda de los banadores se reduce hasta quedarse casi
en nada, la linea de la axila se agranda y el escote se hace mucho
mas pronunciado.

A principios de los afios 30, las principales caracteristicas de la
vestimenta femenina, como bien se puede apreciar en los catalo-
gos, fueron las lineas esbeltas y rectas de los vestidos, a veces mas
anchos en los hombros que en las caderas. Habia admiracion por
las mujeres altas. Es por ello que se empleaban todos los trucos dis-
ponibles para dar la impresion de mayor altura en los disefios. Una
técnica muy usada era hacer que la cabeza pareciese mas pequena,
por lo que el cabello se usaba bastante corto, con un pequeno bucle
a la altura del cuello, y muchas veces era comun complementarlo
con un pequeno sombrero ladeado a un ojo.
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Los vestidos enmarcaban la cintura. Los escotes eran cerrados, a
la base del cuello, y tenian cuello camisa que se usaba abotonado
hasta arriba. Las faldas eran rectas, aunque algunas tenian deta-
lles de pliegues o pequenas tablas abajo. El largo de las mismas
era muy por debajo de la rodilla pero sin llegar al suelo.

Las blusas tenian el mismo estilo de escote y eran abotonadas.
Eran largas llegando a la cadera, pero no se usaban por dentro de
la falda, sino por fuera y con un cinturén como detalle por encima
de ella.

Ademas, tanto las blusas como los vestidos tenian mangas abu-
llonadas que daban gran volumen a los brazos y hombros, pero
denotando delicadeza y no rigidez como veremos en épocas pos-
teriores. También cabe destacar que tenian pecheras voluminosas
con grandes volados de tela que comenzaban en la base del cue-
llo y cubrian la delantera.

Las faldas seguian la misma linea que los vestidos, siendo tubu-
lares en general, y con detalles de tablas o pliegues en la parte
de abajo.
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TRAJES
TAILLEUR

Los trajes tailleur estaban con-
feccionados en tela de algoddn
0 panama, compuestos por una
blusa y una falda.

La blusa era abotonada ade-
lante, con cuello camisa con
solapas amplias, y se usa-

ban prendidas hasta la

base del cuello. Eran de

manga corta y tenian

la misma abullonada

en la zona del hom-

bro, algunas termi-

naban en un punfo.

Ademés, eran largas

hasta la cadera y se

usaban con un cintu-

rén ajustado a la altura

de la cintura, de modo

que formaba una sobre-

falda cubriendo la cadera.

La falda era tiro alta, entalla-

da en la cintura, y de forma tu-
bular. De largo llegaba casi hasta
el tobillo y muchas de ellas eran
abotonadas adelante.

TAPADQOS
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VESTIDOS
DE NOVIA
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LUTO

Cabe destacar que se seguia
manteniendo el luto como oca-
sion importante, por lo que en
el catalogo siempre aparece una
seccion de vestimenta para esta
ocasion.

Entre las prendas que se desta-
can, cabe mencionar los tapados.
Los mismos eran entallados a la
cintura con un cinturébn en mu-
chos casos, o bien prendiendo
con un botén. Tenfan las mangas
muy amplias y abullonadas dan-
do volumen a los brazos.

En general, los tapados eran
largos casi hasta los tobillos.
Aungue habia algunos que llega-
ban casi hasta la rodilla o hasta
la mitad del muslo.

Los trajes tailleur estaban for-
mados por una falda tubular, que
era levemente méas amplia en la
parte de abajo; y una chaqueta,
que pasaba la linea de la cintura
llegando hasta la cadera. La mis-
ma prendia adelante y era enta-
llada con un cinturén a la altura
de la cintura. Ademas, tenia las
mangas abullonadas y grandes
solapas o volados en la delantera
a la altura del cuello que la cu-
brian.

Un accesorio muy popular eran
los cuellos o pecheras que tam-
bién acompafnaban esta idea de
volumen, al tener muchos vola-
dos o frunces.

Los sombreros eran pequefos
con una minima ala y se usaban
ladeados inclinados hacia un
lado del rostro
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PRENDAS
PARAVIAJEY
DEPORTE

Entre las prendas ofrecidas
para viaje, para actividades al
aire libre y deportes, estaba la
falda pantaldén, la bombacha
criolla y el pantaléon de montar.
Como accesorio aparecen las bo-
tas de cana alta.

La falda pantalon era de tiro alto
0 a la cintura. Tenfa una pretina
ancha y amplio de modo de dar
movilidad a la mujer a la hora de
realizar actividades como andar
en bicicleta.

La bombacha criolla también
era entallada en la cintura, an-
cha en las piernas y terminaba
con punos en los tobillos, ideal
para actividades campestres y al
aire libre.

El pantalon de montar también
se llevaba a la altura de la cintu-
ra, muy entallado, ajustado con
un cinturén, haciéndose mas an-
cho a la altura de las caderas y
volviendo a angostarse de la ro-
dilla hacia abajo. Generalmente
se usaba con botas de cana alta.




En la lenceria se puede apreciar el gran cambio en la espalda, ya
“gue poseen escotes mas pronunciados.
Entre las prendas de lencerfa ofrecidas aparecen camisas, cami-

sones, calzones, fajas, corpifios, enaguas, culottes, batas y corsés

alisadores, confeccionados en jersey de seda y tela de algodon.
Tenian detalles con puntillas, festones y cintas.

Las prendas cumplian una funcién practica que era la de sostener
y controlar los senos, ademas de conservar la figura femenina con-
2 : teniendo el abdomen.




TRAJES
DE BANO

Los trajes de bano para mujer
estaban formados por una sola
pieza, una especie de short que
llegaba por debajo de las nalgas
y por encima tenia una sobrefal-
da entallada a la cadera.

En los mismos se puede apre-
ciar el gran cambio en la espalda,
ya que poseen escotes pronun-
ciados. Tenfan escotes redondea-
dos y estaban confeccionados en
tejido de lana.




Entre la vestimenta ofrecida para labores aparecen tunicas y delan-
tales. Las tUnicas eran de lineas rectas, entalladas en la cintura con
un lazo o cinto, eran largas casi hasta los tobillos y tenfan varias ta-
blas en la falda. Eran abotonadas adelante y tenian cuello con solapa
pequena. Algunas tenfan canesu, y mangas fruncidas y con punos.

Los delantales estaban confeccionadas en telas de algodon de va-
riados estampados, pero en general eran bastante sencillos en su
forma. La mayoria no contenia volados o frunces, pero si tenian
detalles en tela al sesgo en color liso y que contrastaba con la tela
estampada, a modo de terminacion. Algunos eran de forma redon-
deada y otros rectos, al igual que los escotes.
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ACCESORIOS

Se brindaba gran variedad de cuellos y pecheras con muchos volados, ademas de redecillas, plumas
y flores para usar a modo de detalle para los sombreros. En la seccion de accesorios habia gran canti-
dad de carteras y alhajas, también abanicos y sombrillas muy delicadas y elegantes.

Un accesorio muy popular de la época eran los cuellos que se colocaban para cubrir el busto. Estaban
formados por capas de telas, volados y frunces, dando volumen a la zona y un detalle mas elegante a

las blusas.
,,.; Entre la joyeria de la época habian prendedores, brazaletes, collares y caravanas, que tenian detalles
bl e con flores y pedreria. Para los collares también se usaban perlas.
 en e Un accesorio muy usado en la época eran sombreros pequefos y capelinas que se usaban de lado
- | inclinados hacia un ojo.
wunad Los zapatos eran de una horma similar a los Marie Jane de los afios 20 pero en una version que se

inspiraba en los clasicos Oxford bicolor masculinos. También habia sandalias que tenian un taco mas
| ancho, brindando mas apoyo, y con poco calado de modo que no dejaban entrever los dedos.
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La decada del 40

— comienza la recuperacion de la
economia americana.

— Incontenible el avance de los
gjércitos nazis, en la conocida
“guerra relampago”

— 22 de Junio capitulacion de Francia

— Rommel triunfa en Africa con las
“Africa Korps”

— Continla la “Batalla de Inglaterra”
— En Junio ataque de Alemania so
bre la Unién Soviética

— Ataque japonés a Pearl Harbour.

— Avance japonés en el Pacifico

— Comienza la decadencia del Eje,
gran victoria de Stalingrado

— El “Dia D", el principio del Fin,
liberacion de Paris

— Derrota del nazismo

— 26 de Junio 50 paises firman la
Carta de las Naciones Unidas

— 6 de Agosto Bombas Atdmicas
sobre Hiroshima y el 8 de Agosto
sobre Nagasaki y Rusia declara la
guerra a Japdn

— Asesinato de Mahatma Gandhi.
— 15 de Mayo David Ben Gurion
crea el Estado de Israel

— Cae el gobierno de Chang Kai-
Chek, establecen Mao Tse-Tung la
Republica Popular de China

— URSS estalla una bomba atémi
ca, comienzo de la “Guerra Fria”
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Acontecimientos Nacionales

Politicos...........O..........................

1942 — Uruguay rompe relaciones con el Eje
— Reforma Constitucional

1949 — Estatizacion de los ferrocarriles

SOCiaIes......................................

1943 — Legislacion Laboral

1945 — Migracion del Campo a la Ciudad

CulturaIES.....................................

1942 — Se fundo la primer Comedia Nacional y la Escuela de Arte Dramético

1945 — Creacion de la Facultad de Humanidades
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Moda

La ropa se parecia a uniformes militares de hom-
bros anchos y cinturas estrechas.

Aunque Paris cay6 ante los alemanes la moda
sobrevivid. En Estados Unidos las faldas se am-
pliaron, ajustandose en pequenas cinturas apre-
tadas por corsés y las medias de nylon (inventado
en 1939) no podian faltar. Los zapatos eran de
cuero brillante y no se salia a la calles sin sobrero
y guantes. El cabello se llevaba largo y ondulado,
a la altura de los hombros o un poco mas corto. La
linea destacaba los hombros cuadrados, de corte
masculino, recordando a los uniformes, y las fal-
das volvieron a acortarse como antes de la guerra.
Ante la escasez las mujeres comenzaron a agregar
“toques alegres” a su indumentaria, los pafuelos
en la cabeza fueron uno de esos intentos, al igual

que el uso de joyas sencillas y todo el maquillaje
que podia conseguirse. En Europa las medias es-
caseaban y por eso se bronceaban las piernas e
incluso se pintaban, hasta una linea para fingir la
costura.

Con el fin de la guerra Paris retomd su esplendor,
pero comenzo a tener fuerte competencia de Gran
Bretana y Estados Unidos. ElI mercado de la moda
habia surgido y ya no se detendria.

Hacia fines de la década las mujeres querian ter-
minar con los hombros rigidos. El encargado de
hacerlo fue Cristian Dior, con su “New Look” en
1947 cinturas encorsetadas, enormes faldas fo-
rradas, zapatos con tacén aguja y sombrero anchos




CATALOGO OTONO - INVIERNO
1941

Se elige el catélogo del ano 1941 ya que es plena Segun-
da Guerra Mundial, coincidiendo con el peor momento de
la misma, el momento de mayor tension.

Como los hombres iban a la guerra, las mujeres debian
ocupar sus lugares en la industria y el comercio. Eso obligd
a un cambio en el vestido para adecuarse al medio laboral.
Las mujeres comenzaron a usar pantalones, overoles y tur-
bantes en el trabajo.

Los disenadores se vieron forzados a eliminar bolsillos
extras, dobles pecheras y debieron reducir el ancho y largo
de las faldas, generando una nueva silueta en la mujer.
Las faldas se acortaron y los vestidos se volvieron mas es-
trechos, que se usaban acompanados de chaquetas cortas.
Los vestidos largos de noche desaparecieron para dar lugar
a vestidos que apenas cubrian por debajo de la rodilla.

En 1939 surge el pantalon para la mujer, que servia per-
fectamente para el trabajo, especialmente en la industria
bélica. Pero al mismo tiempo la mujer encontré muy cémo-
do su uso y se acostumbré a él, ya que ademas resolvia el
problema del uso de las medias de nylon y los zapatos de
taco alto.

El uso del turbante no tuvo el mismo éxito que el pantalén
después de la guerra, pero si cambid el estilo del peinado.

Los abrigos usaban grandes solapas y almohadillas en los
hombros. La tendencia era usar abrigos de pieles naturales.
Durante la guerra, las mujeres rara vez usaban sombreros,
pero de usarlos eran pequenos. Las medias cortas eran
usadas por las jovenes y para vestimenta deportiva.

Los soutiens fueron recortados para levantar y acentuar el
busto de las mujeres, de manera similar a lo que se estila
en la actualidad. Utilizaban corsés para moldear los cuer-
pos, los cuales estaban confeccionados en telas endureci-
das con algun aditivo.

El vestuario de las mujeres consistia de vestidos de una
pieza, faldas, blusas y vestidos sastre.
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VESTIDOS,
BLUSAS Y
FALDAS
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Los vestidos enmarcaban la cintura. Los escotes eran mas cerrados
y a la base del cuello. Las faldas eran méas amplias abajo en la parte
del ruedo pero muy entalladas en la cintura, algunas tenian pliegues
0 tablas, o simplemente eran evasé, y el largo de las mismas era
apenas por debajo de la rodilla.

Es importante destacar que en esta época se resaltan los hombros de
manera notoria, evidenciando una linea mas militarizada, tipica del
momento que se estaba viviendo.

Esto también se ve reflejado en las blusas y faldas, plenamente li-
gadas al look militar y a los uniformes de los soldados. Las blusas
tenian hombros anchos vy las faldas eran tableadas para dar mayor
amplitud y comodidad.
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TAPADOS

Los tapados de la época eran
confeccionados en pano de lana.
Eran entallados en la cintura,
algunos con un cinturén y otros
con lazo, que enmarcaban la si-
lueta femenina de ese entonces.
El escote era a la base y tenfan
grandes solapas con detalles en
pieles. La falda era levemente
mas amplia y algunos modelos
tenian detalles con alforzas en
la parte superior y pliegues en la
falda.
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La moda en esta época se ca-
racteriza por representar la estre-
chez econdmica y los problemas
politicos de la Segunda Guerra

Mundial que habia comenza-

do en el ano 1939.
Esto se ve reflejado en
la vestimenta en gene-
ral, y es aqui donde
cabe nombrar el traje
tailleur que, si bien
ya habia aparecido
épocas antes, en
ese entonces pre-
sentaba una fuerte
inspiracion  militar.
Estaban compuestos
de dos piezas en to-
nos neutros, masculi-
nizados con hombreras
para ensanchar los hom-

bros.

Dichos trajes estaban forma-
dos por chaquetas con hombre-
ras, cinturones y polleras con ta-
blas y pliegues un poco mas por
debajo de la rodilla.
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SOMBREROQOS

En la cabeza usaban todo tipo de
sombreros recargados de cual-
quier material; como papel de
periédico con velo, flores, ter-
ciopelo o plumas, los sombreros
fueron el Unico accesorio que no
sufrio restricciones en cuanto al
material.

LUTO

En la seccién de luto aparecian vestidos y tapados.
Los vestidos eran entallados en la cintura, con es-
cotes cerrados a la base del cuello. Las faldas eran
ajustadas en la cintura pero ligeramente amplias
abajo con leves pliegues u ondas. El largo de las
mismas era apenas por debajo de la rodilla. En la
parte superior algunos tenias detalles con alforzas
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0 bordados muy sobrios.

Los tapados también eran cerrados en la parte del
escote, algunos tenias pequenas solapas. Eran jus-
tos en la cintura y amplios en la parte del ruedo.
Algunos modelos tenian un cinto o lazo para ajus-
tar en la cintura.




Los vestidos de novia de la época
vuelven a ser voluminosos, con
escotes a la base, y en general,
con corte a la cintura o corte
princesa. Las faldas eran muy
amplias, dando volumen a la ca-
dera.

Las mangas eran largas y abu-
llonadas en la parte de los hom-
bros. Tenian detalles en pedreria
0 cuerpos bordados.

Iban acompafados de tocados
muy delicados confeccionados
con detalles de flores y velos de
tul largos que llegaban hasta por
debajo de la cadera.
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PRENDAS PARA
DEPORTE

En este catdlogo aparece una seccion de ropa para hacer deportes que no
habia aparecido antes. Cabe destacar el pantaldn, tanto largo como corto, que
destacaban para hacer gimnasia.

Ademas, aparece la pollera pantalén, que era ideal para realizar actividades
como andar a caballo o en bicicleta. La misma era entallada en la cintura y
notablemente amplia abajo dando gran movilidad y comodidad.

También surge la bombacha criolla, que también era entallada en la cintura y
muy holgada, pero tenfa pufos a la altura de los tobillos. Nuevamente apare-
ce el pantalén de montar.

Lo habitual era una forma reca-
tada y discreta de vestir, acorde
con unos tiempos en que no ca-
bia la frivolidad y la imagen de
diva ya no estaba bien vista. Era
un periodo de escasez, conser-
vacion y austeridad.

Las prendas se hacian con el mi-
nimo de materiales posibles para
economizar gastos, aparece el
fendmeno de reciclaje y hasta el
uso de las mismas tanto de dia
como de noche.

Aparece la seda artificial sustitu-

yendo a la natural, y el peluche
gque imitaba las pieles naturales
que se usaban en los abrigos.
Ademas de que los tejidos co-
mienzan a ser cada vez de mas
baja calidad, también se ven
obligados a ahorrar tela y se ge-
neralizan los vestidos de cortes
simples.

Los colores también daban alu-
sién a dicha situacién, los mas
utilizados eran los verdes, azu-
les, y marrones.
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LENCERIA

Durante la Segunda Guerra
Mundial la confeccién de la len-
ceria pasé a utilizar materiales
sintéticos, los que eventualmen-
te dieron lugar a la aparicion de
la lycra y el rayon.

Un hecho histérico renovd por
aquel entonces las conductas:
el auge inaudito de las prendas
intimas cuya extrema sofistica-
cion le dara todo su valor a la
desnudez, intensificandola. Una
de las prendas de lenceria sexy
gue marcé época fueron las me-
dias con raya en la década de los
cuarenta. Una mujer con medias
era inevitablemente una mujer
sensual que vestia ropa interior o
por lo menos y a pesar de las pe-
nurias econémicas, era la ima-
gen que pretendian dar.
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Entre la vestimenta destinada a las labores de servicio,
habia delantales y tunicas. Los delantales eran justos en
la cintura y amplios abajo. Muchos eran confeccionados
en telas estampadas y tenian detalles de volados. Otros
eran de tela lisa pero tenian detalles con guardas fanta-
sia.

Las tUnicas tenian un escote minimo con cuello camisa
que se usaba cerrado a la base del cuello. El entalle nue-
vamente esta en la cintura, siendo la falda mas amplia
abajo. En algunos casos tenian pliegues o tablas que les
daban mayor amplitud y por ende, comodidad y movili-
dad. Todas ellas eran abotonadas adelante.







La decada del 50

— En Junio estalla la “Guerra de Corea”

— Intento de golpe de Estado contra Peron
— Guerra entre Egipcios y Britanicos

— Fin de la Guerra de Corea

— Golpe de Estado contra Perdn que renuncia

112]



Acontecimientos Nacionales

1950 — Uruguay Campedn Mundial de Futbol en Maracana

1951 — Las hnas. Massilotti comienzan las excavaciones en el Cementerio Central en
busqueda de un fabuloso tesoro garibaldino

1955 — Epidemia de poliomielitis

MOdaooo.ooooooooooooooo.ooooooooooooooo.oooo

La moda resurgidé con maés fuerza que nunca y de la mano de Dior, con las temporadas de nuevas colec-
ciones. Balenciaga, Balmain y Dior manejaron las cinturas, los bajos de los vestidos, los anchos y los largos,
sefales de los buenos tiempos econémicos. En Paris triunfaba la sofisticacion, las cejas se arquearon y oscu-
recieron, los labios se delinearon méas y el maquillaje era esencial

El lujo era la clave por lo que se utilizaba la cachemira, los mohaire y la joyeria muy elaborada, pero tam-
bién se estaba gestando entre los jovenes, la moda del “estudiante de arte”, la antitesis del lujo, imponen
los pantalones pitillo hasta los tobillos, las zapatillas planas como las de ballet, y los vaqueros. El peinado
predilecto eran las colas de caballo.

También comenzd a surgir la moda beatnik, originada en las estrellas de la musica y en los uniformes de
las bandas. Mary Quant, creadora de la minifalda, abre su primera tienda en Londres en 1958 y desde sus
inicios fue un éxito entre los jovenes.

La industria del prét-a- porter se instalé para no irse mas y en Estados Unidos la técnica de produccion en
masa ya estaba muy desarrollada

Después de anos de restricciones en el vestir, se vuelve al llujo y la sofisticacion, con Marilyn Monroe y Gra-
ce Kelly como principales figuras. Es que el cine fue uno de los medios que apostd al cambio, devolviéndole
a toda la gente cansada de prohibiciones un poco de magia y alegria, aunque fuera sélo desde la pantalla.
Son los anos de la famosa cartera de Hermés, la Kelly Bag, el legado de Cocé Chanel con sus collares de
perlas, medallones, zapatos con punteras en contratono, y sobre todo lo que ella misma decia, “el negro debe
ocupar el primer lugar.” Yves Saint Laurent aparece con su linea trapecio y la cultura joven americana (prin-
cipalmente la universitaria), las faldas con vuelo, remeras polo, los calcetines de punto. Aunque es la década
de la moto y la campera de cuero, emblema de Marlon Brando.
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CATALOGO PRIMAVERA - 1950
VERANO - 1951

Se elige analizar el catalogo de los anos 1950y 1951 ya
que se trata de la moda posterior al surgimiento del movi-
miento New Look de Christian Dior, y de la época afectada
por las consecuencias de la Segunda Guerra Mundial y mo-
mento de plena de Guerra Fria.

La Segunda Guerra Mundial dej6 limitaciones econdémi-
cas de gran escala, reflejandose en la sencillez y discrecion
de la vestimenta. Sin embargo, un audaz Dior se atrevi6 a
desafiar las restricciones de la posguerra.

En esta época comenzaron a usarse chaquetas con cin-
turas entalladas de avispa, amplias faldas de raso o tafetan
y con formas de corola, que era la moda que se impondria
fuertemente en los anos 50.

Se vuelve nuevamente a la figura femenina en todo su
esplendor resaltando el busto y las caderas, las mujeres
volvian a ser otra vez simbolo de la femineidad. Se puede
decir que se habia recuperado la elegancia clasica del Re-
nacimiento.

La moda de 1950 se caracteriza por ser extravagante,
elegante y muy femenina. Reaparece el uso del corsé para
lograr la acentuacion de las curvas. En 1950, los corsés no
eran tan extremos y no se usaban en todos los contextos,
como ocurria en épocas anteriores que se vestian hasta
para hacer deportes. Los corsés modernos eran hechos con
telas mas flexibles y mas faciles de poner.
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Pero lo mas importante de la moda de 1950 eran
los vestidos. En esta época surgen distintos tipos de
disenos que hasta el dia de hoy siguen usandose.
Se usaban vestidos pequenos en la parte superior,
es decir, que no resaltaba los hombros, ajustados en
la cintura y cuya falda era amplia y larga hasta las
rodillas.

Ademas de ser entalladas en la cintura, algunas fal-
das o vestidos tenian corte péplum, que consistia en
una pequena sobrefalda a los lados de la cadera que

VESTIDOS
BLUSAS Y FALDAS

aumentaba la sensacion de volumen en la zona.

La mayoria de las faldas eran angostas y se usaban
acompanadas de blusas abotonadas con escotes mi-
nimos y cuello camisa. Ademas, éstas Ultimas eran
estampadas o tenian detalles bordados.

Ademas, se usaban chaquetas para complementar
el look, las cuales eran entalladas y presentaban un
pequeno faldén asi como una solapa grande pero no
muy larga.
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En la seccion de luto se ofrecian diversos modelos, tales como vestidos, LUTO

trajes tailleur y tapados. Los vestidos eran entallados en la cintura con
amplias faldas que llegaban hasta debajo de las rodillas. Tenian plie-
gues que le daban amplitud a la falda y eran abotonados adelante.

Los trajes estaban formados por dos piezas: falda y chaqueta. La mayo-
ria de las faldas eran estrechas y llegaban a media pierna, las chaquetas
eran entalladas y presentaban un pequeno faldén asi como una solapa
muy marcada pero no muy larga.

Los tapados, a diferencia de afos anteriores, eran sumamente entalla-
dos en la cintura, con amplias faldas y grandes solapas.

Para confeccionar los nuevos vestidos y faldas se necesitaban grandes
cantidades de tela. A su vez aparecieron materiales nuevos y econémi-
cos, que también se ajustaban a este nuevo tipo de ropa elegante.
Surgieron en el mercado distintas fibras sintéticas que poseian el mismo
brillo y las mismas propiedades que la seda y el tafetan, pero resultaban
considerablemente mas econdémicas. Por otro lado, no eran tan delica-
das ni requerian de tanto cuidado como los nobles tejidos tradicionales.
Para el vestuario de noche se confeccionaba con telas mas delicadas
como el tafetdn con bordados, pero al mismo tiempo habia otras op-
ciones més econdémicas como fibras sintéticas y estampados en vez de
bordados.

En esta época existe un gran predominio del color y estampados de
diversos tipos: lunares, rayas y flores.
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Los delantales eran entallados en la cintura con un lazo. Estaban con-
feccionados en telas con diversos y coloridos estampados. Generalmen-
te, tenian detalles con volados y frunces que le daban un toque mas
delicado y femenino acompanando la moda de la época.

Las tUnicas, siguiendo con la silueta de la época, eran muy entalladas
en la cintura con un lazo o una pretina con botones. La mayoria era
abotonada totalmente en la delantera, aunque algunas podian ser abo-
tonadas en la parte de atrés.
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ROPA
DEPORTIVA

Entre la ropa ofrecida para deportes y actividades campestres, estaba
la pollera pantalon, el pantalon, el short, el pantalén de montar o
breech, el pantalon jardinero y la bombacha criolla.

Ademas, se ofrecian blusas sport confeccionadas en tela de algodén
o de lana, que o bien estaban bordadas o estampadas. También ha-
bia pullovers, botas de campo y panuelos que las mujeres usaban
sobre el cabello recogido para tener mayor comodidad a la hora de
realizar actividades al aire libre.




En los arios 50 los trajes de béﬁ'o" estaban confeccionados de modo que
‘quedaban ajustados al cuerpo marcando las curvas fememnas Eran'_'
~ entallados en la cintura, reforz"ando la idea de la figura del “reloj de are-
,__.Q@" Las telas utlllzadas.ioara confeccionar los trajes de bano eran tela
'%ﬁana rayonylastex e 3
igual que la lencerfa, estaban pensados para modelar el cuerpo, le-
vantando el busto aplanandb el vientre y marcando las caderas. La
parte del busto tenia forma cénica dando volumen a la zona, tenfan
tirantes en los hom.bros y en la zona ds la cadera tenian una sobrefal-
da, que era un}!asgo dlstlntlv@de los mlsmos El traje.-li una sola pieza
se cortaba justo donde el muslo se une con la piem X fh.a sobre falda
en la mayoria de los casos era entallada al cuerpo, pe 'en otros era
acampanada. ;
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LENCERIA

En la década del 50 se paso a re-
valorizar la figura del “reloj de are-
na” para definir el cuerpo ideal de
la muijer. En el catalogo se ofrecian
diversos modelos de soutienes y
fajas, todos pensados para levan-
tar el busto y aplanar el vientre, de
modo de reforzar la silueta que se
estilaba en esa época.

Los soutienes pasaron a ser mas
atractivos, principalmente por la
influencia de la industria del cine.
Se trataba de corpinos conicos que
levantaban el busto.

De 1950 datan los primeros gran-
des lanzamientos de las lineas de
la lenceria moderna a partir de la
popularidad del Girdle o faja sen-
sual, que tenia como finalidad de
sostener y ajustar el abdomen.




Entre los accesorios méas usados en
la época cabe destacar el cinturdn,
que fue elegido por las mujeres de la
época para acompanar vestidos y fal-
das ayudando a enmarcar la cintura
alin mas.

El atuendo ademas iba acompanado
de guantes, bolsos o carteras. Habia
chalecos que tenfan peplos y que se
usaban en conjunto con una larga y
estrecha falda de tubo.

Los sombreros eran de ala mas gran-
de, estilo capelinas, y eran adornados
con cintas, plumas y flores, dandoles
un toque mas delicado y elegante.
También estaba de moda usar pa-
fiuelos en la cabeza que podian atar-
se de diferentes maneras generando
distintos looks.




Los zapatos se conformaban con
hormas mas estrechos lo que
daba un aspecto suavemente re-
dondeado. Ademas, eran zapatos
con tacos mas altos o zapatos de
cuna.

Generalmente, el zapato de noche
era muy abierto. También se usa-
ban zapatos peep toe, que tienen
una abertura en la punta dejando
entrever los dedos. Su nombre pro-
viene del inglés, y de la asociacion
de dos palabras: “peep” (asomar)
y “toe” (dedo del pie).




ENTREVISTAS




OLVEIRA RAMOS

Licenciado en Comunicacion

Como experto en comunicacion y teniendo en cuenta
la investigacion previa que realizo sobre el London Paris y su histo-
ria, era importante su vision sobre dicha tienda teniendo en cuenta
sus inicios y su final, pasando por su momento de mayor auge.

La entrevista se encuentra grabada en
formato de audio MP3 por medio de un celular.

Durante la entrevista, Armando Olveira Ra-
mos habla sobre la historia del London Paris desde sus inicios hasta
su ocaso. El analiza el momento de auge teniendo en cuenta los
hechos historicos que en ese momento estaban azotando al mundo,
y muy especialmente a Europa, lo que propicid la prosperidad de
dicha tienda, segun el entrevistado. Ademas, tuvo en cuenta lo que
ocurria en el mundo cuando el London abre sus puertas y cuando
deciden cerrar analizando su incidencia. Por otro lado, menciona las
cualidades del London que lo volvieron una tienda Unica en el Uru-
guay y que marco un hito en su historia.

Yo siempre digo que a los paises
los hacen los emprendedores,
los innovadores, los tipos que

“A Pedro Casterés se le
ocurre la idea de hacer una tienda

asi porque él ya tenia negocios
con Paris y con Londres, él era
importador, importaba telas,
tenfa un registro, se llamaba asi
en aquella época. El registro de
telas era un senor que importaba
telas de calidad de Inglaterra,
de Francia y de ltalia y se las
vendia a los sastres. Ese era
SU negocio y vio que no existia
una tienda, tuvo una idea muy
interesante. Fue un innovador,
un emprendedor para la época.

tienen una idea con vision de
futuro. Las galerias Lafayette ya
existian en Paris, y de alguna
manera el modelo de esto son
las galerias Lafayette de Paris.
Pero él lo adapta a este medio.
Y por supuesto como suele
ocurrir con los emprendedores
e innovadores, los amigos le
decian que estaba loco, que se
iba a fundir, que eso no iba a
funcionar.”

“Fue realmente innovador,
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el London Paris se movia con

principios.”

“Trabajar en el London era un
privilegio”

“Qué era el centro de

Montevideo? Era el London Paris”

“La virtud del London fue lo
que lo llevd al ocaso, la virtud
del London en esa década del
20, del 30, del 40, hasta del 50,
en la época de las vacas gordas,
traian lo mejor, la cara, era muy
confiable. Si a tu abuela le
decian, sefora, este, su paquete
llega por tren el lunes 8 a las 12,
el lunes 8 a las 12 la sefora iba
y tenia el paquete. Te mandaban
los catalogos por tren, después
por la ONDA, mira, mira de
qué estamos hablando, del tren
que horrorosamente no existe,
estamos hablando de la ONDA,
el galgo, y estamos hablando
del London. Tres instituciones
de aquel pais, este, irrepetible. Y
el otro principio del London era:
coémprelo, si no le sirvid, si no
le gustd, si no era lo que usted
esperaba, traigalo, devuélvalo
que nosotros le devolvemos
el dinero. Entonces aca estan
contados algunos casos de
viveza criolla, ¢éno? Eso era...
funcionaba muy bien en una
sociedad regida por el honor,
¢no?”

“Hubo untiempo de Montevideo
que Avenida 18 de Julio era la
avenida de los cines, los teatros,
las confiterias y las tiendas.”

“El London en realidad ofrecia
de todo, de todo lo que habia en
la época que se pudiera importar.
Los pisos eran compartimentos
estancos, creo que en el uno
estaba mujeres, damas, en el
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dos ninos, bebés, eran bien
estancos, el dos no sabia lo que
pasaba en el tres, el tres no sabia
lo que pasaba en el cuatro. Eran
como muchas tiendas, bueno...
los centros comerciales hoy, de
alguna manera, la tienda de la
libreria no sabe lo que vende
la tienda de ropa, la tienda de
ropa no sabe lo que vende el
restaurant. De alguna manera el
modelo sigue existiendo.”

“En
el London encontraron un sitio
donde exportar y vender sus
productos”.

“Era el pais de Battle,
un pais rico, primer mundo,
éramos los mas ricos”

“¢Qué tenfa aquel Uruguay que
le permitia al London Paris ser
tan exitosos? Tiempo.”

“Aquel pais mas lento, de las
vacas gordas, de gente con una
clase media abundante, sin
problemas econdmicos, en la
mayoria de la poblacion, con
todo seguro, permitia las tiendas
por piso”

El auge “coincidié con que en
la década del 10, la década del
20, la década del 30 y hasta
la década de del 40 Uruguay
era una Babel, era un pais que
recibia gente de todas partes
del mundo, que en su mayoria
venian con una mano atras y otra
adelante pero que rapidamente
dadas las condiciones que les
brindaba el pals, rapidamente



se transformaban en ciudadanos
con derechos politicos, humanos,
politico-sociales y econdmicos.
Aca encontraban trabajo,
ganaban bien, ponian sus
empresas, ponian sus Comercios.
En ese pais es evidente que una
tienda tiene que funcionar.”

“El propio
edificio era un aviso, era
publicidad exterior, en el centro
de la ciudad, todo el mundo
pasaba por ahi” era un icono,
era muy reconocido, estaba en el
centro.

“una tienda
que nunca liquidd, una tienda
que estaba posicionada en los
niveles mas altos del comercio,
que un dia diga, bueno voy a
liquidar” “mucha gente que no
tenia acceso a la tienda, no te
olvides que ese ya era ademas
un pais en crisis, habia bajado
todo, era como la oportunidad
de comprar” “y asi se presento,
e hicieron avisos y todo”

“Por ejemplo el London Paris
era muy utilizado por esas
senoras de la alta sociedad que
viajaban a Europa y que tenfan
muchas obligaciones sociales al
regreso, que cComo no querian
regresar cargadas de badlles
del viaje, ¢qué hacia? Hacian
el viaje, mandaban postales,
tralan  postales, hacian los
cuentos, organizabas los té pero
los regalos, como eran regalos
europeos, los compraban en

el London Paris. En lugar de
traerlos, los compraban aca”
“el
catalogo era un instrumento de
publicidad, sin lugar a dudas,
que respondia a la ideologia
comercial de la tienda. La tienda
era una tienda magazine con

secciones”

“En la
época de las vacas gordas mucha
gente se manejaba, después
cuando vino la crisis se manejo
menos gente, y ahi empezd a
decaer”

“Qué pasa en la década
del 60?7 Ademas de la crisis
econdémica cambian los modelos

comerciales”

“Y
la caida del London tiene que
ver con las crisis econémicas del
pais, no es por casualidad que
pas6 cuando paso, principios
de los 60, fines de los 50. La
crisis econdémica, cambié el
modelo, cambié la relacion
econdmica del Rio de la Plata
con el mundo. Las post-guerras,
porque nosotros disfrutamos de
la primera y la segunda guerra
mundial y llegamos hasta la de
Corea, el 50. Eso hizo que los
paises europeos se cerraran,
y bueno, nosotros éramos
exportadores de lo que hoy se
llaman “comodities”, o sea de
materia prima, ¢no? Y sufrimos
esa crisis. No nos convertimos y
sufrimos esa crisis. Y el London
es uno de los casos de modelo
comercial que sufrié esa crisis.”
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ALVAREZ

Ahijada de Nelly Correa, ex trabajadora del London Paris

Como ahijada de una ex trabajadora del London Paris
se considero relevante su testimonio ya que ella de nifa llegd a visi-
tar dicha tienda, tenia una relacién cercana a la misma pero no tan
directa. Sus memorias y recuerdos significaron un aporte importante
a la investigacion.

La entrevista se encuentra grabada en
formato de audio MP3 por medio de un celular.

Durante la entrevista que se realizé a Nelly
Correa, Graciela, su ahijada y quien la acompanaba en ese momen-
to, realizé significativas intervenciones en el didlogo que dieron lugar
a anécdotas y recuerdos relevantes sobre la tienda dando una visién
diferente de alguien que si bien no tuvo relacion directa con la mis-
ma, también marc6 su memoria.

“Si,
por supuesto, ella (Nelly) me tra-
jo. Yo alcancé a entrar a la ofici-
na de ella. Tendria 8 anos.”

“Esa importancia llegaba hasta
la familia, hasta el dia de hoy.
Decir y comentar: yo tengo una
prima, una madrina que trabajo
en el London es como un esta-
tus.”

“El dia de mi cumpleanos yo la
esperaba en la puerta sentada en
un escalén y ella bajaba del 6m-
nibus con una caja asi con una
monfa, porque era la forma de los
empaques que daban en el Lon-
don Paris. Porque hoy en dia tu
vas a hacer un regalo y te pre-
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ocupas del papel y de la cinta.
Antes no era asi, no habia esos
papeles, no habia cinta, no ha-
bia esas cosas, esas delicadezas.
Pero habia tiendas, como el Lon-
don, que fueron pioneras en €so,
en que en el regalo importaba
el envoltorio. Eran vestidos muy
bonitos y eran unas cajas asi con
una mona que ella bajaba del
omnibus, yo ya sabia que venia
con aquello y que era para mi.”
“Me acuerdo de la solera verde
aquella. Entonces fui al dentista
con ella. Yo tendria 12 anos. Me
siento y prende la luz. Cuando
prende la luz y me ilumina todo
aquello verde, mis ojos verdes, y
se quedd asi la mujer (se quedd
sorprendida, de boca abierta).
Le dijo un comentario feo a mi



mama, le dijo: a veces un ves-
tido menos pero la boca bien.
Aunque la realidad era que yo
tenfa la dentadura muy mala,
porque de hecho iba al dentista.
Y mi mama le contestod: no, no
estuve mal porque los vestidos
se los regala la madrina, no son
mios. Fue feo pero es parte de
la anécdota, ¢no? Para que veas
que los vestidos del London im-

asi mirandome y mirando aquel
vestido que era una belleza. Era
una solera, pero era de un buen
gusto que no lo velas en otro
lado, era distinto.”

“Esto es un
simbolo de nuestro pais, de una
época, de la sociedad montevi-
deana y maés, porque del interior

pactaban porque ella se quedd tambien.”

PASTORI

Docente de Marketing de la Escuela Universitaria Centro de Disefio

Como experto en Marketing era importante su vision
sobre los conceptos de mercado de la época y especificamente del
London Paris. También su perspectiva actual sobre la dinamica del
marketing aplicado en “La Multi” y fendmenos actuales.

La entrevista fue enviada via Facebook
para que el entrevistado respondiera las preguntas. Las respuestas
se encuentran en formato de Word.

Durante la entrevista, Héctor Pastori habla
sobre la situacion en la que se encontraba el Uruguay en el 1900,
mencionando aspectos politicos, histéricos y sociales. También re-
fiere al tipo de sociedad de la época y sus caracteristicas. Menciona
ademas los motivos que él considera relevante para la prosperidad
de la tienda en su momento de mayor auge y los motivos que cree
que lo llevaron a su ocaso. Finalmente, compara el fenémeno de “La
Multi” con el fendbmeno mas reciente ocurrido en relacion a la nueva
tienda instalada en Montevideo Forever 21
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“De todos modos el
trato entre las personas era muy
vertical, con marcado sesgo au-
toritario (incluso en las relacio-
nes familiares).”

“Los habitos de compra eran
bien diferentes a hoy. Se estaba
acostumbrado a recibir servicios,
como por ejemplo adecuacion de
las prendas al cuerpo del com-
prador.”

“Las compras de indumenta-
ria eran pocas 0 muy pocas, por
temporada y las cosas tenfan que
durar. También se compraban te-
las o lana y demas insumos para
la realizacion de prendas por uno
mismo.”

“La aparicion de una oferta in-
dustrializada y comercialmente
bien armada fue instalandose en
la sociedad como LA forma de
consumo. Esto no solo se debe al
London Paris, sino que es mucho
mas general. Creo que el London
Paris tuvo impacto con la venta
por catalogo y su alcance amplio
incluyendo el interior.”

“Fue
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un gran atractivo para una socie-
dad que no estaba acostumbra-
da. También fue poner al alcan-
ce de la mano lo que antes no
estaba.”

“Aprovech6 una tendencia favo-
rable en el desarrollo de un pais
que crecia y que tenia un eleva-
do bienestar.”

“Los cambios
en las condiciones. Por un lado,
la sociedad comenz6 a cambiar
y hubo mas competencia para
el London Paris. Por otro lado, a
partir de 1959 Uruguay modifi-
cO su politica monetaria dando
lugar a la aparicion de la infla-
cion. El London Paris ofrecia pre-
cios fijos (en sus catalogos) que
duraban todo un ano — al existir
inflacion (suba generalizada de
precios) eso fue haciendo que el
London Paris enfrentara pérdidas
al vender productos a precios
desactualizados.”



CASTRO

Sociodlogo y Docente de Sociologia de la Escuela Universitaria Centro de Diseno

Como experto en Sociologia era relevante conocer su
perspectiva en cuanto a la época en la que el London Paris se incor-
pord al mercado uruguayo, su momento de auge y lo que lo llevé al
ocaso. Ademas, se tuvo en cuenta su visién sobre el impacto que
tuvo en lo social y cultural, considerando los motivos que se cree
propiciaron su éxito.

La entrevista se encuentra grabada en
formato de audio MP3 por medio de un celular.

Durante la entrevista, Jorge Castro habla
sobre la situacion social y econémica de Uruguay en la época en
que el London Paris se instal6. Al mismo tiempo, analiza las causas
que él considera lo hicieron prosperar y los motivos que lo llevaron a
su cierre. Ademas, habla sobre por qué “La Multi” fue un fendmeno
comercial que movilizé6 masas.

“No es casualidad que haya
llegado en 1908, digamos, ¢no?
Porque en realidad, fue todo el
periodo en donde si bien estaba
Batlle y Ordénez, todavia queda-
ban resabios de la influencia de
los ingleses.”

“Tampoco es casualidad que
hubiera estado ubicado donde
estaba, lo que hoy es 18 y Rio
Negro. La gran mayoria de las
personas de buen poder adqui-
sitivo en ese momento y hasta
la década de los 60 vy largos,
estaban ubicados justamente en
Avenida Libertador que en aquel
momento era Agraciada y llegan-
do hasta 18 de Julio. ¢Por qué?

Porque tenia Ciudad Vieja que
era el centro financiero y la parte
comercial de la parte de las em-
presas importantes, estaba no
solamente el London Paris, esta-
ba Soler, Introzzi, Angenscheidt,
es decir una suerte de negocios
grandes, no existian shoppings
en ese momento obviamente.
(Y dénde estan? Alrededor de la
gente de buen poder adquisiti-
vo.”

“Entonces la sociedad en aquel
tiempo tenfa unos ritmos mucho
mas lentos que los que tenemos
ahora, y la llegada posteriormen-
te de la tecnologia, se aceleraron
los ritmos, y hoy por hoy todo
es mucho més descartable. En
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aqguel momento, no se olviden
de esto, la gente compraba un
auto para toda la vida, compra-
ba un vestido y le duraba anos,
los zapatos duraban anos, todo
era mucho mas estable. Y no es
casualidad porque estabamos en
esa modernidad solida como le
llamaba Bauman en donde los
procesos, la vida de los indivi-
duos estaba mucho mas regula-
da, Hoy ya es mucho més des-
enfrenado, mucho mas rapido y
bueno, nada es para siempre.”

“Por un lado
supongo, que en esa época de-
bié ser un shock el hecho del
cierre del London Paris. Cuando
uno piensa que las cosas son
para siempre no se produce ese
tipo de desenfreno, digamos, de
que quiero tenerlo, a que si segu-
ramente se da el mes que vieney
dentro de dos meses. Bueno, en
realidad, ahi ya era ahi o nunca
mas, por lo tanto es una cues-
tion de tratar de llevarme lo que
puedo. Eso por un lado. Este,
por otro lado, de alguna mane-
ra todas esas viejas companias,
que tenian un arraigo muy fuerte
de alguna manera nos llevaron
a la concepcion como deciamos
de que nada se iba a terminar.
Y bueno, se termind el London
Paris, se termind la ONDA, se
termind Soler, Angenscheidt, se
terminaron muchisimas cosas.”

“Eso tiene mucho que ver con
que el hombre es mucho mas
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emocional que racional, y este...
eso quizas se profundice mucho
mas ahora con la publicidad que
en aquel momento pero igual la
emocién estaba.”

“Pero lle-
gaban a todo el pais. Todo el
mundo sabia que existia el Lon-
don Paris.”

“Hoy por hoy uno
compra en Estados Unidos. En
Estados Unidos, digo compras
en cualquier parte pero podés
comprar en Estados Unidos des-
de tu casa y te llegan las cosas.
Acé tenian al London Paris y a
organizaciones de transporte que
te llevaban a cualquier lado lo
que fuera, digamos, ¢no?”

“Ahi tenfan todo una zona de
influencia que tenias el London
Paris en 18 y Rio Negro, tenias
Angens-cheidt que estaba en
Colonia entre Julio Herrera y Rio
Branco, después tenias Introzzi
que estaba mas abajo que es-
taba en La Paz y Agraciada, por
ahi, ¢ési? Y después tenias Soler
que estaba ya en el Palacio Le-
gislativo, donde esta Agraciada y
el Palacio, ahi. Es decir, era toda
una avenida donde habia toda
una suerte de comercios grandes
y que no era casualidad que es-
taban ahi, estaban ahi porque el
publico que acudia ahi estaba en
esa zona. Lo que pasa que otra
cosa que no podemos dejar de
lado que es lo que era el centro,



iesta bien? Porque el centro era
el lugar donde la gente acudia a
los cines, a ver los estrenos, pero
no venia todo el mundo tampoco
al centro. Al centro, a las pelicu-
las de estreno venia también la
gente de buen poder adquisitivo
de otros barrios.”

“Basicamente agarra un perio-
do muy bueno del pais. Uruguay
siempre ha entrado y salido de
las crisis, por soluciones externas
mas que por soluciones propias.
Por lo tanto en ese periodo tuvo
subidas y bajadas, dictaduras
en el medio, como la de Terra.
Pero vivié momentos buenos por
las guerras justamente. Hasta el
53 mas 0 menos, que termina la
guerra de Corea, fue un momen-
to bastante bueno. Después del
53 para adelante fue donde co-
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mienza el declive. Y justamente
por eso, Y la caida de la sociedad
la tuvo que haber sentido el Lon-
don y todo.”

“También era otro momento de
la sociedad, donde la gente con-
flaba mucho en la palabra, en-
tonces si se comprometia la pa-
labra era como algo mucho mas
importante que si fuese un papel
escrito. Y eso era en definitiva lo
que hacia el funcionamiento de
ese sistema, sino caia solo.”

“Era una sociedad que no esta-
ba tan fragmentada como ahora.
No quiere decir que no existieran
los que tienen mucho y los que
tienen poco. Pero existia una cla-
se media fuerte que equilibraba
y movia la economia.”

REA

Ex trabajadora del London Paris

Como ex trabajadora del London Paris era importante
conocer sus vivencias y experiencias tanto en lo laboral como en lo
personal y sentimental. Ademas, se consideré de gran importancia
conocer sus recuerdos y memorias con respecto a dicha tienda, in-
cluyendo diversos objetos que ella guardaba relacionados al tema.

La entrevista se encuentra grabada en
formato de audio MP3 por medio de un celular.

Durante la entrevista, Nelly Correa habla
sobre su experiencia en el London Paris desde su ingreso hasta su
retiro del mismo, que coincidi6 con el fin del apogeo de dicha tien-
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da. Ademas, aporta gran cantidad de material relevante e historico
relativo al mismo, desde objetos hasta informacion.

“La gente apos-
taba. Hacfan apuestas. Unos de-
cian: para mi la Multi es tal cosa,
y otros decian: no, para mi es tal
cosa.”

“Ademas nunca se habia visto
aca y no se vio después tampo-
co, en ningun lado.”

“El dia de la Multi yo estaba en
bijouteria que fue donde se que-
bré el vidrio por la gente que hizo
presion para entrar.”

“Teniamos una
seccion de corresponsales. Ade-
lante se sentaban las que hacian
facturas y después mas adelante
estaba el escritorio del jefe y des-
pués los muebles de ficheros. Y
después lo demas estaba dividi-
do. Estaba la seccién comisionis-
ta, propaganda y estaban todos
los empaquetadores. Todos en
el mismo piso porque era muy
grande. Entonces después habia
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un hall con el ascensor y de la
otra parte, pero siempre en el
mismo piso, siguiendo la ronda
de los ficheros estaba la seccion
donde se separaba la mercaderia
para mandarla, cada cual en una
caja y después de ahi tenia que
ir al empaque.”

“A mi per-
sonalmente me parecia que me
iba a costar en otra empresa que
me tuvieran la confianza que yo
me habia ganado ahi. Porque asi
como yo te dije lo del dinero, lo
de las cartas que no podia repetir,
hubieron otras cosas y entonces
me parecia que nunca me iba a
ganar la confianza que aca.”

“A mi no me importaba ni An-
genscheidt ni La Madrilena ni
ninguna. Yo estaba comoda ahi.
Ya era como una casa, la segun-
da casa tuya.”



RODRIGUEZ TABEIRA

Locutor

Como portavoz de la Multi, era muy importante su
perspectiva sobre la influencia que tuvo el uso de la publicidad y el
concepto de la incognita en “La Multi”. Al mismo tiempo, conocer su
vision sobre el impacto causado por el hecho de que el London Paris
nunca utilizé la publicidad como medida de promocién de su marca.

La entrevista se encuentra grabada en
formato de audio MP3 por medio de un celular.

Durante la entrevista, Homero Rodriguez
Tabeira habla sobre su experiencia como portavoz de “La Multi” y
su vision sobre la influencia de la publicidad en dicho evento con-
siderando las consecuencias causadas. También hace referencia a

memorias anecdoticas referentes

a la tienda.

“Era otra historia, otro Mon-
tevideo, ya con la infraestructura
impresionante que tenian era un
shopping, con una oferta masi-
va impresionante, con un criterio
extranjero en el cuidado del ser-
vicio.”

“Cuando surge el cliente
London Paris era ya un momen-
to en que iban a desaparecer las
grandes tiendas, para convertirse
después en lo que hoy es el sho-
pping. Estaba London Paris, An-
genscheidt. Angenscheidt hacia
publicidad, el London Paris no.

Estaba Caubarrere, Casa Soler,
Introzzi. Todo eso empez6 a des-
aparecer y el London fue el pri-
mero. Era una ciudad dentro de
la ciudad de Montevideo. Cada
piso era una tienda distinta, y no
solo de una sola propuesta. Me-
nage estaba en planta baja me
acuerdo. Y después habia otras
cosas, zapateria en el segundo.
Era divino entrar en esa casa,
una belleza. Y se ve que ya las
finanzas no andaban o algo asi
y resolvieron hacer una liquida-
cion. ¢Qué pasaba? Angenschei-
dt y Caubarrere hacian publici-
dad.”

“Asi que habia publicidad. Pero
el London Paris nunca en su vida
habia hecho publicidad y yo per-
sonalmente tuve dos casos como
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ese. Uno fue el London Paris 'y a
los anos en mi agencia de publi-
cidad Oro del Rhin. ¢Por qué te
menciono London Paris y Oro del
Rhin? Porque esas casas que hi-
cieron un gran prestigio y que tu-
vieron una gran demanda toda la
vida sin haber hecho publicidad,
el dia que hacian publicidad era
imponente. Era una cosa de una
respuesta de los compradores,
de un retorno, que es la palabra
publicitaria, un retorno extraor-
dinario por el hecho de que era
London Paris.”

“Bueno, y la incognita decia: ya
viene la Multi, que yo lo grabé.
Estaba la expectativa de qué era
la Multi. EI nombre de la Multi se
lo puso Carmelo Imperio.”

“Todo Montevideo decia: iqué
es la Multi?”

“Cuando se iba develar la in-
cognita yo intui que iba a pasar
algoy le dije a Imperio: ¢usted no
piensa qué puede ser avasallante
esto? ¢Usted tomo en cuenta qué
puede ser una locura esto? Y me
dijo: ite parece? No tomaron pre-
cauciones de la revolucion que
iba a causar. Como aquellos di-
bujitos que venian antes que las
mujeres se pelean en una liqui-
dacion, tiraban de una tela una
para un lado y otra para el otro.
Y bueno fue lo que sucedid, se
trancé el transito. Bueno, la in-
cognita fue develada, ¢no? “Gran
liquidacion de la Multi, liquida-
cion del London Paris” La noche
anterior se hizo, todo el dia ante-
rior se dijo del London Paris.”

“Yo creo que estuvo mas de

una semana con eso de “La Mul-
ti”, 0 mas, como 10 dias. ¢Y qué
paso? Se volcd todo el publico a
18 y Rio Negro, todo el mundo.
Las puertas giratorias del London
Paris estaban sobre la fachada
pero era como un embudo para
la puerta de entrada mismo. En-
tonces aquello era mas ancho en
la entrada general porque esta-
ban las vidrieras en los costados
para que la gente que pasaba por
el centro entrara diera la vuelta y
saliera y viera las vidrieras. Pero
la puerta mismo de pasar para
adentro era la mitad de todo el
espacio, entonces imaginate el
embudo que se formé de gente,
se trancaba. Es mas, una sefo-
ra la empujaron y rompié todo
el vidrio del costado, que uno la
saco, el vidrio cayd como una
guillotina que si no la saca le cor-
ta la cabeza. Y bueno, y la anéc-
dota que tengo es que la senora
Arricar que estaba en la puerta
esperando a ver la entrada en la
manana. Yo estaba alli porque
me habian hecho una cabina de
locutor en la planta baja en fren-
te a la entrada por 18, y ahi yo
tenia un microéfono que iba por
todo por toda la tienda por todas
las plantas. Y yo también lo vi,
entr6 trastabillando una sefora
con un bebé en los brazos, se lo
dejo a la senora a Arricar en la
entrada y vino a buscarlo a me-
diodia. Si seria locura, ino? La
sefora se paseaba con el bebé
y decia: iqué hago con esto? Y
al mediodia, como a las 2 horas,
vino por el nene. No se puede
creer la inconciencia total por-
que como vio que era peligroso
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pero no se la queria perder. Eso
es una anécdota impresionan-
te. Bueno y ahi yo comprobé la
fuerza de la publicidad. Es mas,
al otro dfa se tuvo que hacer an-
damios en la calle para sujetar
la gente. Pusieron andamios de
hierro porgque si no, no lo sujeta-
ban. Se paro el transito, la gente
robaba cosas, de arriba tiraban
valijas con cosas para abajo por
Rio Negro. Ya empezaron a tra-
bajar por reflejo Angenscheidt,
Caubarrere, porque la gente ya
estaba motivada a comprar. El
impulso de compra. Si no podian
porque estaba lleno, se iban a la
otra tienda. Qué fendémeno este,
como una fiebre de compras.”
“A mi me habian dado una car-
tilla con ofertas: en el piso tal,
frazadas a tanto, por ejemplo.
Pero como si la gente necesita-
ra que le dijeran para que fuera,
pero la gente iba y abarrotaba
todo. Entonces me Illamaban del
tercer piso: Tabeira, por favor,
saquenme la gente que no po-
demos mas, diga cualquier cosa
de otro piso, por favor. Entonces
yo llamada a ver cual piso estaba
mas flojo, entonces por ejemplo:
atencion planta baja Menage,
una oferta sensacional, cenice-
ros a b0 centésimos. Y ahi com-
probé la fuerza que podia tener
yo como locutor de publicidad,
como conductor de la cosa, los
llevaba para el piso que necesita-
ran, anunciando por los parlan-
tes. ¢Y qué fendbmeno comercial
se dio? Que esos ceniceros vola-
ron en minutos, que las frazadas
de la Aurora que estaban a un
precio regalado se terminaron, el

jabon Bao que era el Bulldog de
hoy se termind. ¢Entonces qué
hacian? Le mandaban camiones
de nuevo. No era una liquidacion
a término de lo que habia, se ter-
minaba y la fabrica les mandaba
mas. Mientras pudieron vender,
se vendia. No te puedo decir que
reponian cada cosa pero mien-
tras la liquidacion duraba y se
podia retroalimentar, se hacia.”

“Y ese es el fendmeno
del prestigio de una marca que
nunca hizo publicidad, su mejor
publicidad fue la calidad de sus
productos o servicios, su aten-
cion como el caso de London y
el dia que la hace crea una super
demanda, super retorno.”

“Yo
hice una relacién una amistad
con los empleados, con los due-
Aos, algo divino, fue una de mis
grandes experiencias”

“De guri
yo esperaba el catalogo porque
estaba hecho como una revista
gruesa con los precios fijos para
todo el afio. No habia esa infla-
cion que en el ano suben tres
0 cuatro veces las cosas. Ya el
London Paris te bancaba lo que
decia el catalogo aunque hubie-
ra pasado algo. Y me acuerdo, el
dibujante, Otto Koch se llamaba,
y ese dibujante se ve que dibu-
jaba arriba de fotos o algo por-
que todo era dibujado todo era
dibujado pero tu lo veias con una
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exactitud. Me acuerdo de los tra-
jecitos para ninos. Y ademas de
eso mi madre pedia muestras de
tela al London Paris.”

“Te llegaba el catalogo con un
paquetito que nosotros estaba-
mos deseando abrirlo para ver la
variedad de telas para vestidos o
para tapiceria Entonces te man-
daban unas tiritas prendidas que
eran un muestrario de telas. En-
tonces ahi elegias la tela y des-
pués la pedias. La mandaban
por correspondencia, venian por
el omnibus de la Onda y antes de
la Onda también Cope. Esa era
toda la historia linda.”

“Yo te voy a contar algo que
lo vivi. Yo tengo algin anito que
otro y yo siempre fui muy patén,
asi de alto que soy tengo el pie
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proporcional, pero es un numero
especial. Y nunca coincidié en
mi crecimiento el nimero mas
gue necesito. Siempre tenia un
ndmero que me apretaba, me
duelen los zapatos decia yo.
Entonces, habia una maquina
en el London Paris que era una
caja alta asi y arriba tenia un
vidrio y abajo tenia como unas
tiras colgando, de tela. Estaba
en zapateria de hombre. Enton-
ces me daban el zapato, yo me
lo ponia, ponia el pie en la caja
y miraba por arriba y veia el es-
queleto del pie dentro del zapato.
Veia los huesos y si el zapato me
apretaba, si quedaba comodo el
zapato.”



ENTREVISTAS

En cuanto a la época del
Uruguay de 1900, Héctor
Pastori, docente de Marketing
de la Escuela Universitaria
Centro de Disefio, comenta
que “Uruguay era un pais que
reciblfa inmigrantes, junto con
Argentina eran paises prosperos
que tenfan ingresos economicos
relgiiviamente - <altos. = yEsqle
permitian a sus habitantes vivir
bien. En Uruguay a eso se suma
la “salida” de las guerras internas
lo que permite el crecimiento
econémico y de infraestructura.”

El afirma que el trato entre los
individuos era “muy vertical,
con marcado sesgo autoritario”,
incluyendo las relaciones
familiares, lo que se veia reflejado
por supuesto en el ambiente del
London Paris como se explicara
mas adelante.

En la época hubo hechos
importantes, tales como las
Guerras Mundiales con notorias
repercusiones. También se dio
el acuerdo de Otawa, mediante
el cual Inglaterra, que era el
principal consumidor de los
productos uruguayos en la
época, acordd darle preferencia
a sus ex colonias. Posterior a
la Segunda Guerra Mundial
estuvo la revolucion verde y la
resolucion de Europa de crear un
mercado comun, cerrando las
fronteras a otros continentes vy
autoabasteciéndose de alimentos
y otras materias primas.

Pedro Casterés vya tenia
negocios con Paris, tenia un
registro de telas, es decir que
importaba telas de Europa,
principalmente de Paris. Fue un
innovador con vision de futuro y
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un emprendedor para la época.
Al ver que aca no habia tiendas
grandes y por departamentos
como las que ya habia en Europa,
aconsejado por su mujer decide
traer la idea de esas tiendas
eguropeas, como por ejemplo
las Galerias Lafayette en Parfis,
adaptandola al medio local. Asi
se forma el London Paris, que
fue muy bien recibida por la
gente que luego se convertiria en
una fiel clientela durante su casi
medio siglo de vida.

El London Parfs fue una tienda
“magazine”, concepto creado por
Japié. La palabra “magazine”,
proveniente del idioma inglés,
significa “revista”. Una revista
tiene secciones, el London estaba
organizado en secciones segun el
tipo de articulos que se ofrecian,
y cada seccién abarcaba un piso
del edificio.

Como lo describe Homero
Rodriguez Tabeira, quien fuera el
portavoz del London cuando se
lleva a cabo “La Multi”, “era una
ciudad dentro de la ciudad de
Montevideo”, “cada piso era una
tienda distinta”. Y asegura que
“era divino entrar en esa casa,
una belleza”.

Segun Armando Olveira Ramos,
quien escribié un articulo sobre
dicha tienda para el almanaque
de 2008 del Banco de Seguros
del Estado, “la virtud del London
fue lo que lo llevo al ocaso”. El
London Paris tuvo una politica
de ventas muy estricta y cuidada
que, al mismo tiempo que le dio
excelencia, distincion y éxito en
el mercado, también lo llevd a
perecer ante el cambio de las




épocas ya que no se hacian
descuentos ni liquidaciones.
Héctor Pastori coincide en dicho
punto de vista.

Ademas, los precios se
mantenfan  fijos por  anfo,
cambiaban ano a ano, e incluso
a veces no lo hacian, eso se debia
a que habia una estabilidad
econémica en el pais. El dolar
en esos anos llegd a estar a 90
centésimos en Uruguay. Como
lo describe Rodriguez Tabeira,
“por mas que la gente siempre
se quejé de todo lo que pasaba
hubo épocas en las que para
venderte 1 kilo de azlcar tenfas
que comprar 1 kilo de yerba.
Ahora para comprar 1 kilo de
yerba tenés que comprar 10
kilos de azucar.”

El London se instalé en una
época gloriosa para Uruguay,
como la llaman aun hoy los
uruguayos “la época de las vacas
gordas”, y como dijo Olveira
Ramos, y coinciden los demas
entrevistados, “era el pais de
Battle, un pais rico, primer
mundo, éramos oS mas ricos”.
Se trataba de un Uruguay donde
las personas que alli vivian
se podian dar el lujo de gastar
dinero, se vivia bien en general,
habia una buena economia y
mucha gente se veia beneficiada
por el sistema de la época.

Por tales motivos, al London se
traian productos de gran calidad
pero al mismo tiempo de precios
altos, pero que la gente consumia
sin titubear debido a que habia
buen poder adquisitivo. Ademas
de productos importados de
Europa, de calidad y precios
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Se trataba de una manera de
distinguirte el hecho de que te
llegara el catalogo y mas teniendo
en cuenta que el publico objetivo
del London era la clase media
alta.

Rodriguez Tabeira cuenta: “de
guri yo esperaba el catalogo
porque estaba hecho como una
revista gruesa con los precios
fijos para todo el ano, no habia
esa inflacion que en el ano suben
igual 3 0 4 veces las cosas”, “el
London Paris te bancaba lo que
decia el catalogo aunque hubiera
pasado algo”. Y recuerda con
entusiasmo: “mi madre pedia
muestras de tela”, “te llegaba el
catalogo con un paquetito que
nosotros estdbamos deseando
abrirlo para ver la variedad
de telas para vestidos o para
tapiceria”.

Por otra parte, “trabajar en
el London era un privilegio”,
como dijo Olveira Ramos, “tenia
sanatorio  propio, imprenta
propia, tenia una unidad de
atenciéon a los empleados, o
sea lo que vendria a ser una
mutual”. Era un puesto muy
valorado trabajar alli, ganaban
bien y tenian muchos beneficios.
Aunque, por supuesto, habian
que admitir algunas reglas de
comportamiento y de moral muy
estrictas. Habia un trato “a la
inglesa”, es decir que se tenian
que tratar de usted y estaba todo
compartimentado, el jefe era
jefe y el empleado era empleado
desde el punto de vista jerarquico.

También se cuidaba la
puntualidad y formalidad en las
entregas. Si bien se sabe que,

con respecto a la realidad que
vivimos hoy en dia, la rapidez
de entrega de la época puede
considerarse muy alejada de ser
rapida, las entregas llegaban en
tiempo y forma la fecha acordada
con el cliente. Los catalogos
se enviaban a través del tren
y después, cuando surgio, a
través de la ONDA, empresa de
omnibus muy representativa de

la época.
Olveira Ramos destaca |la
importancia de tres iconos

uruguayos: el London Paris, el
ferrocarril y la ONDA. Tres iconos
gue marcaron la época en la que
tuvieron auge revolucionando
e innovando. Tres iconos que
despiertan recuerdos y sonrisas
en la mente de quiénes los
vivieron. Como él mismo lo
describid, “tres instituciones de
aquel pais irrepetible”.

Los catalogos ayudaron a
conectar la capital con el resto
del pais, y al London con la
clientela que alli tenian. El pago
era contra reembolso, es decir
contra el pago previo del articulo
o articulos encargados, sino no
se entregaba el paquete. Cuando
llegaba el paquete a la terminal de
omnibus o a la estacién de trenes
también te enviaban una boleta,
y recién luego de efectuado el
pago de la misma se entregaba
el paquete. El otro método que
existia era enviar al comisionista,
una persona encargada de ir a
la capital desde el interior para
pagar cuentas, levantar paguetes
0 similares.

Jorge Castro, docente de
Sociologia de la  Escuela
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Universitaria Centro de Disenfo,
destaca la confianza que se
daba entre el London y el cliente
para que funcionara ese modelo
innovador para la época en
Uruguay, que consistia en el
envio de la mercaderia y el pago
por 6mnibus, a través de “la
vieja ONDA”, como él mismo lo
describe.

Otro  principio  fundamental
del London eran los cambios de
mercaderia. Si el cliente adquiria
un producto alli pero luego no
se veia conforme con el mismo,
se le permitia devolverlo y se le
entregaba el dinero que habia
abonado por él. Esto, sin lugar
a dudas, daba lugar a casos
de “viveza criolla”, como se le
denomina vulgarmente a actos
deshonestos.

Por ejemplo, Olveira Ramos
contaba que un senor que
comprd un esmoquin, fue a una
fiesta con el mismo y después
lo devolvio, supuestamente sin
usar, argumentando que no
cumplia sus expectativas. Sin
embargo, fue delatado por un
canapé que llevaba aunque ya
habia hecho la devolucién.

Entonces, ese sistema, que el
London manejaba en cuanto a
devoluciones brindando tanta
atencion a la conformidad vy
disconformidad de los clientes
con sus productos, era valido en
una sociedad regida por el honor
y por una escala de valores
diferente a la que se maneja
hoy en dia. En cierto modo, se
trataba de una reciprocidad en el
mensaje que se querfa transmitir.
Ellos se presentaban como una



tienda confiable cumpliendo
con plazos de entrega correctos
y mercaderia y servicio de
calidad, pero al mismo tiempo
demostraba la confianza que
depositaba en la honestidad
de su clientela brindando ese
servicio de devoluciones.

Sin embargo, a medida que
fueron cambiando los valores de
la sociedad, ese sistema de una
politica de excelencia en cuanto
a la calidad de sus servicios dejo
de dar el mismo resultado, y mas
teniendo en cuenta que nunca
cambiaron los estatutos que se
habian marcado desde el inicio.

Pero para hablar de por qué
cerrd6 el London, primero hay
que hablar de por qué abrid sus
puertas y por qué tuvo éxito.
Como ya se menciond, Casterés
fue un visionario e innovador,
pero lo fue porque supo ver
la oportunidad que se estaba
dando en ese momento, en ese
Uruguay de la primera mitad
del siglo XX, que fue clave para
que su negocio floreciera de la
manera que lo hizo.

Para analizar esto hay que
tener en cuenta el momento que
se estaba viviendo en el mundo
en esa época. Europa estaba en
crisis y con la Primera Guerra
Mundial a punto de estallar.
Anos mas tarde acontece la
Segunda Guerra Mundial. Fue
un periodo en que Europa estuvo
salpicada de crisis y conflictos
que afectaron su estabilidad
politica, econdmica y social,
favoreciendo a América Latina y
sin dudas, a Uruguay.

Todos estos conflictos y guerras
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provocaron un desequilibrio en
el sistema econdmico europeo.
Por razones obvias, el consumo
y las grandes potencias estaban
deprimidos en Europa y tenian
unidades de produccion que
por la guerra no podian vender
en sus propios mercados. “En
el London encontraron un sitio
donde exportar y vender sus
productos”, como afirma Olveira
Ramos. Este Gltimo y Rodriguez
Tabeira coinciden en que se dio
todo para que ese Uruguay de
esa época despegara, era una
época muy préspera. Segun
Pastori, el London “aprovechd
una tendencia favorable en el
desarrollo de un pais que crecia y
que tenia un elevado bienestar”.

Al mismo tiempo la compania
aseguradora britanica The
Standard Life, que estaba ubicada
en Uruguay, quebrd dejando
libre el edificio ubicado en la
interseccion de la Avenida 18 de
Julioy la calle Rio Negro. Este era
un punto clave de la ciudad, se
trataba del centro de la misma.
Era donde estaba concentrada
toda la parte comercial de la
ciudad, a diferencia de la época
actual donde los centros se han
expandidos hacia otras zonas. En
ese momento dicha interseccion
tenifa mucha importancia, era
una ubicacion clave y muy
importante donde habia un gran
transito de personas.

Tanto el edificio como la tienda
eran iconos de Montevideo y del
pais en esa época. Al inicio del
London era otro Montevideo.
Tenian  una infraestructura
impresionante, era como un



shopping hoy en dia, era un
edificio muy importante, y de
gran tamano entre edificaciones
mas pequefnas, lo que lo hacia
resaltar en importancia. Se
trataba ademas de una tienda
“con un criterio extranjero en
el cuidado del servicio”, afirma
Rodriguez Tabeira.

Para Jorge Castro tampoco
es casualidad que el London
se hubiera ubicado donde Io
hizo ya que, como éI mismo
lo describe, “la gran mayoria
de las personas de buen poder
adquisitivo en ese momento
estaban ubicados justamente
en Avenida Libertador que en
aquel momento era Agraciada y
llegando hasta 18 de Julio. ¢Por
qué? Porque tenia Ciudad Vieja
que era el centro financiero y la
parte comercial de la parte de las
empresas importantes, estaba
no solamente el London Paris,
estaba Soler, estaba Introzzi,
estaba Angenscheidt, es decir
una suerte de negocios grandes,
no existian shoppings en ese
momento obviamente. ¢Y dénde
estan? Alrededor de la gente de
buen poder adquisitivo.”

Ademas, el London Paris
destacaba por la rigurosidad y la
excelencia del servicio. Era una
infraestructura carisima porque
habia varios jefes y encargados
de seccién, mas todos los
empleados que se tenian para
dar un servicio inigualable al
cliente. Habia un empleado en
cada lugar de la tienda, en cada
piso, para atender bien a todas
las personas que asistian.

Como  explica Rodriguez

Tabeira, existe un proceso
llamado fijacién de marca que
es la manera en que una nueva
marca 0 empresa se inserta en el
mercado para ganar la fidelidad
de los clientes, por ejemplo hoy
en dia se fija por medio de la
publicidad. El da el ejemplo de
que si hay dos productos iguales
en funcionalidad, estética vy
en sus caracteristicas, pero
se diferencian en el servicio,
seguramente el cliente elija el
que ofrezca el mejor servicio. Es
decir que, si uno tienes que ir a
buscarlo y el otro te lo traen a tu
casa seguramente elijas el que te
lo llevan.

El London se destacaba por su
servicio de excelencia ademas
de la calidad de sus productos,
por eso era lider en el mercado
por encima de otras tiendas por
departamento de la época. No
precisd el proceso de fijacion
de marca, formd su reputacion
en base a la calidad, a pesar
que habia otras marcas en
el mercado, resaltaba por su
servicio distinguido ademas de
sus productos de buen nivel.

“.Qué tenfa aquel Uruguay que
le permitia al London Paris ser
tan exitoso? Tiempo”, asegura
Olveira Ramos. Aunque ahora
también es moda ir a pasar una
tarde de compras en los centros
comerciales, en ese momento
habia méas tiempo que ahora y
sin dudas, mas tiempo que en
esa Europa aplastada por las
guerras. “Aquel pais mas lento,
de las vacas gordas, de gente
con una clase media abundante,
sin problemas econdmicos, en
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mentira, en cierto modo. Los
catalogos eran una forma de
publicidad informativa, sobria
y que no era invasiva, cuestion
en la que coinciden todos los
entrevistados. Si bien mediante
los mismos promocionaban sus
productos en cuanto a lo estético
mediante  las ilustraciones
detalladas, los esléganes y los
adjetivos que describian los
articulos, no usaban publicidad
masiva, sino que la presentaban
en formato de servicio como una
atencion y gentileza prestada al
cliente mediante el envio de los
catalogos a toda su clientela en
todo el pais.

Tanto Olveira Ramos, Castro y
Pastori coinciden en que la caida
del London esta relacionada con
la crisis econdmica del pais.
Hubo un cambio de modelo
econémico que transmutd la
relacion del Rio de la Plata con el
mundo. La época posterior a las
guerras que sacudieron el mundo
trajo consigo la consecuencia de
que Europa decidiera proteger
sus mercados y de que los paises
europeos se cerraran, creando un
mercado comun no permitiendo
que los consumidores europeos
compraran materias primas de
otros continentes. Ofrecian sus
productos en su propio mercado.

Al vender al exterior lo hacian
a precios mayores porque para
vender a un lugar que esté
mas lejos el precio tiene que
justificar la venta de modo de
que le convenga al comerciante
exportar. Eso provocd que
todo se volviera muy caro aca
en Uruguay perjudicando a
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negocios que, durante las guerras
y periodos de crisis de Europa,
se vieron beneficiados. Es decir
que, al mejorar la economia
europea, América del Sur se vio
perjudicada.

“Por otro lado, a partir de
1959 Uruguay modifico su
politica monetaria dando lugar
a la aparicion de la inflacion.
El London Paris ofrecia precios
fijos (en sus catéalogos) que
duraban todo un ano — al existir
inflacion (suba generalizada de
precios) eso fue haciendo que el
London Paris enfrentara pérdidas
al vender productos a precios
desactualizados.”, afirma Pastori.

“Y no es casualidad tampoco
que alla por el ano 60 y pico
decidiera de alguna forma cerrar
sus puertas. ¢Por qué? Porque ya
la economia uruguaya era una
economia que venia en declive,
producto de que los términos de
intercambio que eran favorables
durante el periodo de guerra ya
habian terminado, ya habian
terminado las reservas. Empez6
un momento conflictivo a nivel,
sindical, la aparicion de la
guerrilla, la emigracion. Ya la
economia no estaba de la misma
manera, el Estado ya no podia
responder de la misma manera
que habia respondido hasta ese
momento.”, agrega Castro.

Es por eso que esa filosofia de
que el cliente siempre tiene la
razén que manejaba el London
funcion6 muy bien mientras no
hubo crisis. “La viveza se agudiza
frente a la falta”, asegura Olveira
Ramos. A partir de la década
de 1950, eso se agudizd y el



sistema que habian mantenido
durante casi medio siglo ya no
podia sostenerse. Los valores de
la sociedad habian cambiado, era
otro Uruguay, era otra clientela.

Ya no podian mantener
los precios ya que, cOmo
consecuencia de los mercados
protegidos en Europa, los
costos de la mercaderia habian
aumentado. Ademas, al levantar
el mercado europeo afectd
negativamente al mercado local.
Los comerciantes que antes
no tenian a quién vender su
mercaderia y la exportaban a
Uruguay, pudieron hacerse lugar
en su propio mercado y ya no
necesitaron vender al exterior.

El Uruguay que habia sido
foco de atencion para muchos
comerciantes europeos

habia

perdido protagonismo luego de
que culminaran las guerras y
conflictos en el viejo continente.

Todo esto desestabilizd la
economia uruguaya. Muchos de
esos clientes que antes podian
darse el lujo de pagar esos
refinados productos importados
de Europa decayeron junto con
el London y la economia modelo
de esa época en que Uruguay era
la famosa y prestigiosa “Suiza de
América”. “En la época de las
vacas gordas mucha gente se
manejaba, después cuando vino
la crisis se manejdé menos gente,
y ahi empez6 a decaer”, afirma
Olveira Ramos.

Por otra parte, nunca habian
hecho una liquidacion, por esa
razén habfa stock acumulado
de productos que se habian

guardado por anos debido a que
no se habian podido vender.
Es ahi donde, el 1° de julio de
1963, surge “La Multi”, una
gran liquidacion.

“La Multi”, segin comentd
Rodriguez Tabeira, viene de
“multimillonaria” y “multistock”.
Se anuncié como “un evento
atendiendo al ritmo de la era
moderna y acorde con los nuevos
tiempos”. En primera instancia,
se pensd como una oportunidad
para deshacerse de anos de
stock acumulado, pero luego
se aprovechd la oportunidad,
viendo que la gente compraba,
y se reponia el stock que faltaba
y que tenfa méas demanda. Es
decir que no se tratdé de una
liquidacion a término sino que
siempre que se pudo reponer




se hizo, y asi llegaban camiones
cargados de mercaderia que las
fabricas enviaban.

Seglin el entrevistado, quien
trabajaba para la empresa
de publicidad de Carmelo
Imperio que fue a quien se
acudié para promocionarla, “La
Multi” se comenzd a anunciar
aproximadamente una semana
antes de que aconteciera.
Durante esos dias solo se pasaba
un aviso por radio que decia
frases como: “ya viene la Multi”,
“se aproxima la Multi”, “atento a
la Multi”, “pronto la Multi”, pero
no se especificaba qué era. Se
trabajé mucho con la incognita
durante dias manteniendo a la
gente expectante de ese misterio
que tanto se anunciaba pero del
gue nadie sabia nada al respecto.
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“Entonces cuando se iba a
develar la incégnita yo intui
que iba a pasar algo, y le dije:
Imperio, ¢usted no piensa que
puede ser avasallante esto?
¢Usted tom6 en cuenta que
puede ser una locura esto?”,
comenta Rodriguez  Tabeira,
“no tomaron precauciones de la
revoluciéon que iba a causar”.

Finalmente, el dia antes se
anuncié que “La Multi” era un
evento de ventas de productos
a precios increibles. “Bueno,
la incognita fue develada: la
gran liquidaciéon de La Multi,
liquidacion del London Paris. El
dia anterior, la noche anterior
fue eso”, afirmé el entrevistado,
“ly qué paso? Se volcé todo el
publico a 18 y Rio Negro, todo el
mundo”. Y anade describiendo el



hecho: “como aquellos dibujitos que venian antes que las mujeres
peleaban en una liquidacion y tiraban de una tela una para un lado
y la otra para el otro. Y bueno, fue lo que sucedi6. Se trancd el
transito.”, “la gente robaba cosas, de arriba tiraban valijas con cosas
para abajo por Rio Negro”

Al mismo tiempo, otras tiendas como Angenscheidt y Caubarrere
comenzaron a trabajar mas aprovechando el fendmeno que generd
el evento del London. La gente estaba motivada a consumir, se habia
esparcido como una epidemia, una fiebre de compra que hacia
gue si iban a una tienda y estaba llena terminaban yendo a otra e
igualmente terminaban comprando.

Siendo el portavoz de las ofertas de este evento él conserva
interesantes anécdotas que describen el fendbmeno que fue “La
Multi”. En una de ellas cuenta que “las puertas giratorias del London
Paris estaban sobre la fachada pero era como un embudo para la
puerta de entrada misma, es decir aquello era mas ancho en la
entrada general porque estaban las vidrieras a los costados para que
la gente que paseaba por 18 entrara, diera la vuelta y las viera, y
viera las vidrieras. Pero la puerta misma de pasar para adentro era
la mitad de todo el espacio. Entonces ¢te imaginas el embudo que
se formd de gente? Se trancaba. Es mas, una sefora la empujaron y
rompi6 todo el vidrio del costado, que uno la sacé alli y cayé como
una guillotina que si no la saca le corta la cabeza”.

“Y bueno y la anécdota que tengo es que la sefora Arricar que
estaba en la puerta a ver esperando en la entrada, yo estaba alli
porque me habian hecho una cabina a mi de locutor en la planta
baja, bien frente a la entrada por 18, habia una cabinita ahi, una
piecita chica que era el guardarropas de los empleados o algo de
eso, y ahf yo tenia un micréfono que iba por toda la tienda, todas las
plantas, y yo también lo vi. Entr6 tastabillando una sefora con un
bebé en los brazos, se lo dejo a la senora Arricar en la entrada y vino
a buscarlo al mediodia. Si seria locura, éno? La sefora se paseaba
con el bebé y decia: équé hago con esto? Como a las 2 horas vino por
el nene. No, no, no se puede creer la inconsciencia total, porque vio
que era peligroso pero no se la queria perder. Eso es una anécdota
impresionante. Y ahi yo comprobé la fuerza de la publicidad. Es mas
al otro dia se tuvo que hacer andamios en la calle para sujetar a la
gente”, cuenta como otro de los anecdéticos hechos que conserva.

Tanto Olveira Ramos, Pastori como Castro coinciden con ésta
ultima idea de que la publicidad tiene gran fuerza e influencia sobre
las personas incitandolas a consumir. Hoy en dia se ve claramente
y aln mas maximizada la fuerza de la publicidad, similar a lo que
ocurrié con “La Multi”.

Al segundo dia de inaugurada la misma hubo que poner andamios
de hierros para poder controlar al publico desenfrenado que se



acumulaba en las afueras del
London haciendo interminables
colas para poder saciar sus
deseos de conseguir las mejores
ofertas ofrecidas antes que
cualquiera.

Rodriguez Tabeira cuenta otra
anécdota: “A mi me habian dado
una cartilla con ofertas, como
para que la gente necesitara
que le dijeran, pero la gente iba
y abarrotaba todo. Entonces me
llamaban del tercer piso: Tabeira
por favor, saqueme la gente que
no podemos mas, diga cualquier
cosa de otro piso, por favor.
Entonces yo decia, Ilamaba
a ver cual estaba més flojo,
por ejemplo Menaje: bueno,
atencion, planta baja, Menaje,
una oferta sensacional, ceniceros

LONDON PAm

a b0 centésimos. Y ahi noté yo
la fuerza que podia tener como
locutor, digamos como locutor de
publicidad, como conductor de
la cosa, los llevaba para el piso
que necesitaba anunciando por
los parlantes. ¢Y qué fendbmeno
comercial se dio? Que esos
ceniceros volaron en minutos.”
Explicando sobre este
fendmeno, él afirma, “ese es
el fendmeno del prestigio de
una marca que nunca hizo
publicidad. Su mejor publicidad
fue la calidad de sus productos,
su servicio, su atencién, como
fue el London, y el dia que la
hace crea una super demanda,
super retorno”. Pastori agrega
que “fue un gran atractivo para
una sociedad que no estaba
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acostumbrada. También fue
poner al alcance de la mano lo
que antes no estaba.”

Rodriguez Tabeira afirma que
luego de haber presenciado el
fendbmeno que fue “La Multi” y
lo que generd en las personas,
se dio cuenta de la fuerza que
tiene la publicidad en las masas.
Los avisos publicitarios motivan
e influencian mas a la gente
de lo que realmente creemos.
Ademas, es evidente como frente
a una oportunidad de comprar
a precios mas bajos la gente se
ve motivada febrilmente por ese
deseo de consumir.

Preguntado acerca de por qué
este fendmeno generd toda esa
locura de querer comprar en
las personas, Olveira Ramos



respondi6 que eso se debid a que
se tratd de una tienda de gran
importancia y reputacion que
dio cierto estatus a quién podia
acceder a ella y que ademas
nunca liquidd, “una tienda
que estaba posicionada en los
niveles mas altos del comercio”.
Mucha gente no tenia acceso a
consumir en la misma, por ese
motivo, mas estando ya en crisis
y habiendo bajado todos los
precios, vieron la oportunidad de
acceder a sus productos.

Comparandolo con
situaciones actuales
similares en que las
personas se “vuelven
locas” por consumir,
el entrevistado afirma
que se trata de una
condicién humana,
una cuestion de que
si se te presenta
una oportunidad vy
puedes hacerlo lo
haces. Al tratarse de
eventos masivos la
gente tiende a querer
formar parte de ellos
y a seguir a las masas.
Pero hoy en dia ya es mas
una tendencia instalada, en
esa época y en ese Uruguay
“La Multi” fue una novedad,
fue un evento Unico que marcd
la historia y la memoria de las
personas que participaron o
que lo vivieron indirectamente.
Hoy en dia las liquidaciones ya
no son una novedad, se hacen
constantemente.“Hay una
cuestion que te hace formar
parte de, yo formé parte de la
Multi”, agregd.

“El consumismo comienza tras
la Revoluciéon Industrial con la
propia burguesia, es decir, en el
momento en el que los individuos
se empiezan a diferenciar a partir
del consumo, empieza a haber
consumismo. Es decir, cuando
se empieza a buscar hacia
afuera, no hacia adentro las
soluciones, Yo

exteriorizo
y €so es lo que soy.

Bueno, ahi empieza justamente
el consumismo.”, agrega Castro.
Aunque él mismo reconoce
que los niveles de consumismo
de la época del London no se
comparan con los actuales que
son mucho mas pronunciados a
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causa de la tecnologia. Ademas,
los ritmos de aquella época
eran mas lentos y todo era mas
estable, lo que Bauman llamaba
“modernidad solida”, donde la
vida de las personas estaba mas
regulada.

Respondiendo a la pregunta
sobre por qué fue revolucionaria
“La Multi”, Jorge Castro afirma
que en la época en que el
London funciond se tenia otra
concepcion del mundo, todo
debia durar para siempre o
al menos por muchos anos,
como es el caso del matrimonio
y también en el caso de los
productos que se consumian.
Por ejemplo, la gente compraba
un auto y era para toda la vida.
Castro afirma: “supongo que en
esa época debidé ser un shock
el hecho del cierre del London
Paris. Cuando uno piensa que
las cosas son para siempre no se
produce ese tipo de desenfreno,
digamos, de que quiero tenerlo, a
que si seguramente se da el mes
que viene y dentro de dos meses.
Bueno, en realidad, ahi ya era
ahi o nunca mas, por lo tanto es
una cuestion de llevarme lo que
puedo. Eso por un lado. Este,
por otro lado, de alguna manera
todas esas viejas companias,
digamos, que tenian un arraigo
muy fuerte de alguna manera
nos llevamos a la concepcion
como deciamos de que nada se
iba a terminar.”

Por otra parte, agrega como
gjemplo para explicar este

fendmeno la llegada de la radio
a Uruguay en la década del 20,
“para empezar un empresario

trajo un transmisor pero habia
que traer radios. Inmediatamente
que trajeron las radios en un
fin de semana se agotaron las
radios aca en Montevideo, es
decir que el consumismo y ese
tipo de cosas, las novedades
siempre funcionaron Estamos
hablando de 1920, pero es en
el periodo donde vivi6 el London
Paris.” A su vez, completa la idea
agregando que “tiene mucho que
ver con que el hombre es mucho
mas emocional que racional, y
eso quizas se profundice mucho
mas ahora con la publicidad que
en aquel momento pero igual la
emocion estaba.”

Seglin Olveira Ramos, en la
década del 60 ademas de la crisis
econdémica cambian los modelos
comerciales. Es en ese entonces
que el centro deja de ser un lugar
de tiendas por departamentos y
pasa a ser un lugar de galerias.
El modelo de galerias consiste
en una organizaciéon horizontal
formada por varias tiendas en un
solo lugar fisico, con un tunel o
pasarela donde a cada lado se
sitan las mismas, y que va de
una calle a la otra atravesando la
manzana. Se trata de unidades
pequefas e independientes
que se instalaban en conjunto.
Esto se debia a que era mas
conveniente siendo una época
de crisis, entonces compartian
gastos de alquiler beneficiandose
todos.

El  modelo comercial de
galerfas es traido de Estados
Unidos. Cada vez méas en esa
época comenzaron a instalarse,
compitieron en cuanto a los
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precios, y al estar en crisis a
partir de ahi las grandes tiendas
empezaron a  desaparecer.
Posteriormente, en la década
del 80, lo mismo le pasaria a
las galerias que sucumbirian
ante la llegada de los centros
comerciales, que mantienen hoy
en dia esa idea de las tiendas
por departamento de edificios
de gran tamano, organizados por
pisos y de paseo de compras,
pero toman el aspecto de ser
varias tiendas independientes
y pequenas en un solo espacio
como las galerias.

Las galerias funcionaron entre
los 60 y los 80, y con la llegada
de los centros comerciales
perdieron popularidad. Estos
Ultimos trajeron novedad, un
modelo econdémico, publicidad

fuerte, y vino arraigado al
concepto de percepcion en
cuanto a inseguridad que

se instald junto con la crisis
haciendo del centro un lugar
menos seguro y transitable. Con
el paso de los anos los diferentes
modelos se van agotando dando
lugar a otros nuevos, siendo esto
parte del progreso y los cambios
tecnoldgicos y sociales.
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Se trata de un video realizado por estudiantes de Comunicacién de la
Universidad Catdlica del Uruguay en abril del afio 2004. La investigacion fue
llevada a cabo por: Alicia Vazquez, Maria Noel Garcia, Mariana Gabetti, Carolina
Manduca y Lucia Garbarino.

154]



Produccion:
Mariana Gabetti
Carolina Manduca

Direccion:
\VEERNEINCEIE

Guion:
Maria Noel Garcia
Carolina Manduca

Mariana Gabetti

Camara:
Maria Noel Garcia
Mariana Gabetti
Carolina Manduca

Sonido:
Lucia Garbarino

Investigacion:
Alicia Vazquez
Maria Noel Garcia
Mariana Gabetti
Carolina Manduca
Lucia Garbarino

Entrevistas:
Maria Noel Garcia
Mariana Gabetti
Carolina Manduca
Alicia Vazquez
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Musicalizacion:
Lucia Garbarino

Edicion:
Maria Noel Garcia
Mariana Gabetti
Carolina Manduca

Post-produccion de sonido:
Mariana Gabetti
Carolina Manduca
Maria Noel Garcia

Locucion:
Daniel Echegorri

Personas entrevistadas:
Hugo Minelli (empleado)
Irma Barcellos (cliente)
Teresa Versedi (cliente)
Eugenio y Gladys Delacroix
(empleados)

Nelly Rodriguez
(ascensorista)
Leonardo Garlo (empleado)
Homero Rodriguez Tabeira
(locutor)

Juan Pedro Arricar (Ultimo
propietario)

Oscar Imperio (publicista)
Sebastian Ramirez
(coleccionista)



RESUMEN DEL VIDEO

Durante el video, los diferentes entrevistados evocan anécdotas
y recuerdos relacionados con su experiencia con el London Paris
contando entre todos la historia de lo que fuera en aquel entonces
dicha tienda. Ademés, cada uno expresa sus pensamientos y
emociones con respecto a la experiencia vivida y lo que aun hoy
la tienda genera en ellos. A su vez, todas las historias particulares
van siendo hilvanadas por un relator que cuenta brevemente datos
relevantes sobre la tienda.

CITAS RELEVANTES

“Ir al centro significaba ir al
London.”

“La  mejor  esquina
Montevideo y con un
privilegiado.”

“Una tienda que era una ciudad
del primero al Ultimo piso. Habia
de todo, una atencion especial.”

“La sociedad uruguaya se vestia
y compraba y adquirfa el noventa
por ciento de los articulos en el
London Paris.”

“El London era cien puntos,
no diez puntos, cien puntos, era
una maravilla.”

“Si no hubiera cerrado estaria
metido ahi todavia.”

“Y si tuviera plata para comprar
toda esa manzana y abrirlo otra
vez si, sin dudas, lo harfa si.”

de
local

“El centro de Montevideo era
el lugar donde se congregaba
toda la ciudad entre sdbados y
domingos. Los dias viernes era el
dia de moda donde las chicas se
ponian los mejores vestidos y los
muchachos salian a dragonear.
Era la época en la que existian
las grandes confiterias.”Hugo
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Minelli (empleado)

“Nadie le decia London Paris,
todo el mundo le decia London.
Te encontrabas con una amiga
para ir al cine y no decias “en
la puerta del cine” o “en la
plaza”. “/Dénde te espero? En
el London” ¢Viste? Ya era tipico.”
Irma Barcellos (cliente)

“El London era una tienda
enorme. Cada piso tenfa su
especialidad. En el subsuelo
por ejemplo estaba el bazar y
después tenia confecciones para
hombres, confecciones para
mujeres, merceria. En fin, de
todo. Como dice el eslogan “de
todo para todos”, éno?” Teresa
Versedi (cliente)

“Como negocio, el mas grande
del pais en ese momento. Como
institucion, una institucion seria,
muy valorada en todas partes,
conocida en todo el pais porque
le vendia a todo el pais.” Hugo
Minelli (empleado)

“TU comprabas hoy una cosa,




no te servia, te desagradaba, ibas
dentro de quince dias o de veinte
dias, la devolvias y ni siquiera
te preguntaban por qué.” Irma
Barcellos (cliente)

“Un lugar donde se trabajaba
comodo siempre y cuando fueras
responsable, donde tenias la
posibilidad de desarrollarte como
persona y como ser humano
porque daban la oportunidad al
empleado de que pudiera hacer
lo que realmente queria hacer.”
Hugo Minelli (empleado)

“Era una seguridad para el
empleado porqueyorecibia,como
todos los demas companeros,
un aumento sin pedirlo.” Gladys
Delacroix (empleada)

“Eran estrictos porque éramos
muchas mujeres. Yo creo que
€ramos como mil y pico, 0 mas.
Habia que cinchar con todas
esas mujeres. Lo que tenfas que
estar siempre bien peinadita,
bien arregladita. Te daban diez
minutos de manana, a eso de
las diez, diez y cuarto, para que
fueras a pintarte y arreglarte. Y
de tarde lo mismo. Habia que
estar impecable. Y siempre
riéndote, siempre aunque no
tuvieras ganas, riéndote.” Nelly
Rodriguez (ascensorista)

“Los horarios eran a rajatabla.
No habia reloj, pero si habia un
timbre. A la hora que se abrian
las puertas sonaba el timbre vy
todo el personal tenia que estar

en su lugar de trabajo. El jefe
tenfa la obligacion de que el
que no estaba en ese momento
pasar una boleta.” Hugo Minelli
(empleado)

“Tu te parabas en Rio Negroy
18 que era la salida del subsuelo
donde salian los empleados y
aquello parecia una filmacion
china porque salian y salian
y salian, interminable.” Irma
Barcellos (cliente)

“Cuando todavia no habia una
ley vigente, a los empleados
se les concedia una vacacion.
Habia dos lugares que uno era el
hotel Neo en Piriapolis y el hotel
central en Colonia Suiza. Y bueno
se consideraba que ese tenia que
ser un lugar de descanso para
reaprovisionarse de fuerzas para
seguir trabajando en el London.”
Leonardo Garlo (empleado)

“Por medio del catédlogo que
era famoso, dos catalogos por
ano, uno en primavera y verano
y otro en otofo e invierno, la
gente hacia su solicitud por carta
y al otro dia tenfan la mercaderia
en su casa.” Hugo Minelli
(empleado)

“Yo vivia en el interior vy
estabamos en la  puerta
esperando el correo que trajera
el catalogo del London Paris y lo
revisabamos y nos gustaban los
dibujitos de Otto Koch, que era
el dibujante que hacia todo. Y mi
madre hacfa un pedido de unos
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metros de tela para un vestido y
le mandaban hasta los retacitos.
Y a nosotros nos gustaba ver esos
muestrarios de retazos.” Homero
Rodriguez Tabeira (locutor)

“Y después de que ya no

se usaba el catdlogo porque
habia pasado la temporada
los  recortabamos.  Entonces
haciamos los mufecos de papel
y los vestiamos con la ropa, los
distintos modelos que trafa.”
Teresa Versedi (cliente)

“Yo estaba en la seccion
catalogo que haciamos
encomiendas y eso. Uno tenia
que estar de corbata y saco pero
Como era una seccion en la cual
se ensuciaba la ropa con la paja
de hacer los embalajes tenfamos
un saquito de brin. Naturalmente
gue yo siempre me arremangaba
para no ensuciarme tanto y a
veces me aflojaba el cuello para
no tener el roce y ensuciar las
camisas. Ahi no pasaba nada
pero una vez sali a la seccién de
ventas y no me acordé y estaba
asi, sali a pedir una autorizacion
a uno de los jefes principales y
lo primero que me dijo, antes
de decirme que si o que no:
¢usted se dio cuenta cémo esta
presentado? ¢Leyo el reglamento
en la pagina tal y tal?” Eugenio
Delacroix (empleado)

“Donde estaban los ascensores
era comico porque el tercer
ascensor de la entrada de 18 de
Julio se engrampaba si ponias
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mucha gente arriba, habia que
poner siete u ocho. Entonces
cuando subias venia para abajo
como bala, se engrampaba. Y
un dia se engrampd mi ascensor.
Entonces, agarré y justo estaban
esas telas que venden de retazos
dobladitas. Entonces me puse
a arreglar las telas alli para
hacer algo. Veo venir a Arricar,
agarré y dije:“ay Dios mio, este
no es mi trabajo”. Agarré y me
paré derechita al lado de la
que dirige los ascensores, que
era la seforita Rodriguez. Y
entonces me ve y me dice: “‘esta
seforita qué hace aca sin hacer
nada?” Yo me quedé, y le dijo la
encargada: “porque se le trancé
el ascensor”. Y dice: “bueno, que
haga algo, que arregle las telas”.
Lo estaba haciendo yo. “Bueno,
muy bien, sefor”, le dije. Yo lo
estaba haciendo y lo dejé porque
no era mi trabajo y me paré, justo
viene €l y yo me quedo paradita.
Pero nada mas que eso, me dice:
“hay que entretenerse en algo”.
“Como no”, le digo. Y cuando
se fue, viene mi jefe y me dice:
“Rodriguez, la qued6 porque
usted lo estaba haciendo”. “¢Vio
sefnor? Lo estaba haciendo y lo
vi venir a él y dije no, me voy
a quedar quieta porque no es
mi trabajo”.” Nelly Rodriguez
(ascensorista)

“Casi todas éramos solteras,
jovencitas 'y mas o0 menos
se formaban ahi cantidad de
parejas. Yo entré en el ano 53 y
yo tenfa el numero 1041. Y me




mandaban a zapateria que fue
donde lo conoci a él (Eugenio
Delacroix).” Gladys Delacroix
(empleada)

“Si, solo una mirada fue lo
primero, después un piropo, una
broma, y después: te acompano
hasta el omnibus. Y después,
yo que sé.” Eugenio Delacroix
(empleado)

“Y en el ano 55 nos casamos.”
Gladys Delacroix (empleada)

“Yo lo recuerdo como una cosa
monumental de grande, dificil de
manejar. Y fundamentalmente
recuerdo que cuando yo empecé
a trabajar era una tienda que
estaba muy anticuada, se habia
guedado mucho en el aspecto de
presentacion al publico. Y ahi fue
mi trabajo. Empecé con la Multi
y después empecé a modernizar
todo, yo buscaba el negocio y
buscaba justamente romper con
€so que me parecia que iba a
terminar mal porque las épocas
iban cambiando.” Juan Pedro
Arricar (Ultimo propietario)

“El London Paris decide hacer
publicidad porque el mundo
sigui6  girando, porque la
competencia fue muy grande, si
bien aquello era una ciudad con
la venta de todo tipo de articulos,
increible.” Homero Rodriguez
Tabeira (locutor)

“Habia mercaderia cuando se
hizo la Multi que estaba en el
London Paris desde el 1908,
por decirte algo, o 1920, cosas

que estaban totalmente fuera de
foco, fuera de moda, de todo.
Entonces ahi fue que pensamos
en hacer la Multi para liquidar
todo eso y renovar el stock. Todo
el stock que existia en la tienda
fue objeto de uso de venta.” Juan
Pedro Arricar (Ultimo propietario)

HElRSTemal s deSlamiiulti- fue
encontrar una palabra que
sintetizase el hecho de hacer una
venta especial sin  mencionar
el nombre liquidacion porque
expresamente en los estatutos
hablaba de que no se podia usar
la palabra liquidacion en ningun
tipo de venta.” Oscar Imperio
(publicista)

“Tres 0 cuatro horas antes de
abrir el London ya estaba la
gente haciendo cola esperando
para comprar.” Hugo Minelli
(empleado)

“Dijeron que habia liquidacion

y yo decia, ¢liquidacion en
el London?” Irma Barcellos
(ascensorista)

“Antes de largarse la Multi yo
la vi venir y le dije a Imperio:
¢pero usted no va a tomar
ninguna precaucion? Pero mire
que va a ser impresionante esto.
¢Te parece? Si, si. Mire que yo
palpaba un entusiasmo de la
gente, usted no se olvide que
el London Paris nunca liquido.
La liquidacion del London Paris
era algo fabuloso. Yo que usted
pondria contenedores, algunos
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canos o algo asi para contener la
gente. No lo creyeron pero hubo
que ponerlo al segundo dia,
¢sabes por qué? Porque cuando
se largd la Multi, se llen6 18
de Julio, se trancé el transito.
Estaba toda la calle llena. Y en la
puerta del London Paris se formé
un tubo, la parte mas ancha de
la calle y la méas angosta adentro.
Explotaron las vidrieras de los
costados por la aglomeracién
de la gente. La senora Arricar
y el senor Arricar que estaban
mirando como entraban, y yo
también, no lo podiamos creer.
Recuerdo perfectamente que
uno de los vidrios que se astill6
iba a caer como una guillotina,
un sefor sacd a una sefora sino
le cortaba la cabeza. La gente
entrd trastabillando. Una sefiora
con un bebé en las manos se lo
entregd a la senora Arricar, volvid
a buscarlo a las 12 del mediodia
al nene. La gente tiraba cosas
por las ventanas, la gente
las recibia abajo. Era tanta la
gente que iba que de pronto los
empleados, que eran muchos,
no daban abasto. Entonces en el
quinto piso me decian: Tabeira,
saqueme gente que no puedo
atenderla. Entonces yo agarraba
una oferta del piso siguiente,
de abajo, del cuarto, y decia:
frazadas a 50 pesos, quedan
pocas, son preciosas, que son
de la Aurora, e iban todos para
abajo. Después me llamaban del
cuarto para el tercero o para el
primero o para el segundo. Es
decir que yo lo que hacia era,
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de alguna manera, guiar. Y ahi
consegui entender la fuerza de la
publicidad.” Homero Rodriguez
Tabeira (locutor)

“En el New York Times lo que se
publicéd fundamentalmente fue la
afluencia de publico. Fijate que
fue tan grande que rompieron
hasta las vidrieras del propio
London. Eso fue lo que resaltaba
la nota con la fotografia del
London y el publico rodeandolo
que habia parado el transito.”

Oscar Imperio (publicista)

“Fue una cosa linda vy triste a
la vez porque ahi ya se vio la
decadencia.” Gladys Delacroix
(empleada)

“El cierre del London fue muy
doloroso para mucha gente.
Alguno lo sinti6 mucho mas. Hay
mucha gente muy sensible que
le afectd muchisimo la salud, y
no se si no hubo algln caso de
gente que hasta la vida perdid
pensando, no sé si se enfermo o
pudo llegar a haberse suicidado
porque esa es la manera de
sentir del empleado.” Leonardo
Garlo (empleado)

“Fue una gran pérdida para
todos, para la ciudad, para el
centro de Montevideo. Después
del cierre del London Paris
empezd la crisis del centro de
Montevideo.”  Hugo  Minelli
(empleado)

“Es una pena porque a veces
cuando paso por el centro miro




y todavia me da pena. Recuerdo
las companeras, recuerdo el
ascensor. Todavia me duele.
Todavia me duele porque lo pasé
muy bien. Fueron las primeras
amigas que tuve, las primeras
companeras. Entonces es un
recuerdo para toda la vida.” Nelly
Rodriguez (ascensorista)

“Siempre miro el edificio. Me
gusta imaginarme a veces que
se estd asomando alguno de
los empleados por ahi, algunas
personas  que  compraban,
que se asomaban por las
ventanas. Siempre que paso
lo miro, no paso por enfrente y
lo dejo pasar, siempre me paro
a mirarlo, siempre encuentro
algo nuevo.” Sebastian Ramirez
(coleccionista)

“Las veces que he entrado
pienso aca estaba merceria, aca
estaba seccion hombres.” Gladys
Delacroix (empleada)

“Si, me gustaria que estuviera
el London Paris otra vez que
lo abrieran. Si las tiendas por
departamento  son  buenas,
son lindas, son interesantes.
Tenemos los shoppings pero
no es lo mismo, nunca es lo

mismo.”  Sebastian  Ramirez
(coleccionista)

“Era como que faltaba algo
en mi vida pero bueno, con la
familia y la distancia y eso, todo
Se supera, por supuesto.” Irma

Barcellos (cliente)

“Ahora  por ejemplo hay
compaferos que yo los conoci
siendo practicamente chiquilines
y hoy en dia son jefes de
familia ya veteranos. Hay que
tomar en cuenta que pasaron
casi 40 anos.” Leonardo Garlo
(empleado)

“Més de una vez en las noches
despierto por ejemplo a distintas
horas y de pronto pensé estuve
sofiando de que el London
Paris abria de nuevo, que
habia ido al London Paris y me
habia encontrado con antiguos
companeros, y que estaba
funcionando nuevamente, de que
se iba extendiendo otra vez. Se
habia apagado pero ahora volvia
a funcionar tal como estaba.
Por lo menos la esperanza la
tenfamos. Y eso me sucedid
muchas veces despertdandome
de noche de que habia sonado.”
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(Cita: Armando Olveira Ramos — Licenciado en Comunicacion)

Cuando hablamos del London Paris es inevitable hablar de otras dos
fconos uruguayos que fueron muy importantes para la época pero que
hoy dia ya no existen, de igual modo que ocurrié con el mismo London.

Se destaca la importancia de mencionar el ferrocarril y la ONDA al
mencionar el London Paris ya que ambos sirvieron de medio para que
el sistema de envio de mercaderia al interior funcionara de manera
eficiente.

Al mismo tiempo, hablamos de tres instituciones que dejaron de existir
y que forman parte del patrimonio
cultural inmaterial del Uruguay en
una época que fue gloriosa para el
pais, “la época de las vacas gordas”.
Son tres instituciones que por
sus dimensiones y repercusiones
culturales 'y patrimoniales son
consideradas iconos de la cultura
del Uruguay. Pero la realidad es que
muy pocos saben de su existencia
y época dorada, aun al dia de hoy
permanecen ignorados, en cierto
modo, con excepcion de quiénes lo
vivieron directamente o a través de lo
que sus padres o abuelos les habian
contado.

Tantoel London Paris, comola ONDA
y el ferrocarril al ser mencionados
en la cotidianeidad evocan muchos
recuerdos y anécdotas. Al nombrarlos
muchos rostros se iluminan de alegria
con el simple recuerdo de la época
gue marco su auge, 0 por qué no, del
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auge que marco todo una época, y el recuerdo de toda una sociedad.

A través del ferrocarril el London Paris enviaba los productos
correspondientes a sus compradores, asegurandose de que los mismos
llegaran en tiempo y forma.

Al hablar del ferrocarril cabe destacar la tienda por departamentos
Introzzi, que estaba ubicada muy cerca de la Estacion Central General
Artigas en Montevideo, motivo por el cual mucha gente que llegaba del
interior iba a comprar a dicha tienda. Introzzi fue la gran competencia
del London Paris, a pesar de ambos apuntaban a publicos y objetivos
un poco diferentes. Introzzi estaba mas orientada al ambito de las
actividades relacionadas con el campo y la vida rural, mientras que el
London apuntaba a un publico méas general.

Cuando surge la ONDA también se empiezan a hacer envios a través
de sus 6mnibus, llegando en ambos casos a todos los rincones del
pais.




HISTORIA

En 1866 se fundd la sociedad andénima “Ferrocarril Central del
Uruguay” dando inicio a la industria ferroviaria del Uruguay con
capitales nacionales.

El 1° de enero de 1869 se inaugur6 el tramo entre estacion Bella
Vista en el departamento de Montevideo y estacién Las Piedras en el
departamento de Canelones que tenia 17 km. de extension.

Pero debido al fracaso econdmico, posteriormente capitales britanicos
sustituyen a los nacionales. Debido a la dificil situacién econdémica que
atravesaba la empresa, sus directores realizaron un convenio con la
casa BaringBrothers para obtener los capitales que permitan proseguir
la obra del ferrocarril, llegando hasta los centros de produccion del
agro.

En 1872 se construy6 el segundo tramo del ferrocarril uniendo Las
Piedras con la ciudad de Canelones. Posteriormente, en mayo de 1874
se conectd Montevideo con Durazno en un recorrido de 205 km.

A partir de 1878 y hasta el final de la Segunda Guerra Mundial, el
ferrocarril pasa a manos de The Central Uruguay Railway (CUR), una
compania anénima inglesa. Luego de esto, pasa nuevamente al Estado
como forma de pago de las deudas britanicas con nuestro pais.

En 1913 se construyeron los tramos de la red ferroviaria llegando
hasta la frontera con Brasil. Poco a poco con el tiempo se fueron
construyendo diversos tramos de vias férreas ya fuere a nivel estatal
0 a través de concesiones y cesiones a otras companias. Las obras de
conexion dentro del area nacional y con los paises limitrofes comienzan
a partir de los anos 1884 y 1889.

En 1884 se construyd el ferrocarril del Oeste y Puerto del Sauce
(actual Juan Lacaze). En 1886 se agrega el ramal de Maldonado a
Punta del Este. En 1888, se amplia el trazado con el ferrocarril de
Durazno — Trinidad, el ferrocarril a la frontera empalmando con el del
Nordeste y el ramal Pando a Minas con derivacion a Treinta y Tres.

Dado que hasta ese momento el sistema de ferrocarril tenfa una
estructura radial con centro en Montevideo, la ley del 6 de setiembre
de 1889 tiene como objetivo principal la descentralizacion del mismo
a través de una linea transversal interior, conectando con los sistemas
argentinos y brasilenos.

El 23 de abril de 1912, a través de una ley se crea un fondo
permanente para la construccion de ferrocarriles por cuenta de Estado.

Por ley del 4 enero de 1915 el Estado adquiere al Ferrocarril y
Tranvia del Norte, la linea que une Montevideo con Santiago Vazquez,
originando la explotacion de la primera linea férrea por el Gobierno.
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Mas adelante tomé posesion del ramal Durazno — Trinidad, el
Ferrocarril Uruguayo del Este entre Empalme Olmos y Maldonado y la
linea Rocha — La Paloma.

Entre los anos 1915y 1940 el Estado construye alrededor de 460
km de via y adquiere 100 km de las empresas privadas. El 31 de
diciembre de 1948 se ratifica por ley el Convenio de Compra Venta
entre el Gobierno de la Republica y las Companias Britanicas de
Ferrocarriles y la Compania del Puente del Cuareim, celebrado el 2 de
marzo de 1948.

El 31 de enero de 1949, la direcciéon de la red de ferrocarril pasa
formalmente a manos del Estado, a cargo del Ministerio de Obras
Plblicas. En setiembre de 1952, al aprobarse la Ley Orgénica y crearse
la Administracién de Ferrocarriles del Estado (AFE) se completa el ciclo
nacionalizador monopdlico y centralizador.

ESTACION CENTRAL

La Estacion Central General Artigas ubicada en Montevideo, Uruguay
fue inaugurada el 23 de junio de 1897.

La primera estacion de Montevideo fue inaugurada el 16 de julio de
1871. Estaba ubicada en una casa alquilada en la esquina Sur-Oeste
de Orillas del Plata (hoy Calle Galicia) y la calle del Rio Negro.

La segunda estacion estuvo ubicada en un edificio inaugurado en el
ano 1874 en la calle Rio Negro entre Miguelete (actualmente calle La
Paz) y Valparaiso. Contaba con dos pisos, galpones de carga y un solo
andén para pasajeros.

El 14 de diciembre de 1891 un incendio causé pérdidas totales del
entonces edificio de la estacion. Es asi que comienza la construccion
del edificio actual en el ano 1892. Durante la construccion la estacion
funciond en un lugar provisorio detras de la obra.

La Estacion Central fue inaugurada el 23 de junio de 1897. El diseno
fue del ingeniero Luis Andreoni. El 31 de enero de 1949 se coloca
una placa conmemorando la nacionalizacién de los ferrocarriles. El
19 de noviembre de 1952 el Ferrocarril Central del Uruguay (FCU)
y los Ferrocarriles y Tranvias del Estado (FTE) se unieron uniendo la
Administracion de Ferrocarriles del Estado (AFE).

En 1955 le es concebido por el Poder Legislativo el nombre de
“Estacion Central José Artigas”. Ademas, fue declarada Monumento
Historico Nacional el 8 de julio de 1975.

El 2 de enero de 1988 se suprimieron todos los servicios de pasajeros
y entonces la estacion se utilizo para diversas exposiciones. Las oficinas
y su playa de carga y de maniobras permanecieron en actividad.
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A partir del ano 1991 algunos trenes especiales de pasajeros
comenzaron a circular hacia distintos lugares del pais desde la Estacion
Central. El 25 de agosto de 1993 se reiniciaban los servicios regulares
de pasajeros entre Montevideo y 25 de Agosto.

En el ano 1996 la playa de carga cierra y una parte la compra ANTEL
para construir edificios anexos a la Torre de las Comunicaciones. En
1998 el Banco Hipotecario del Uruguay compré la estacion como parte
de un proyecto politico llamado “Plan Fénix”, que tenfa como finalidad
convertir el edificio en un “shopping cultural” y un supermercado en la
playa de maniobras.

En diciembre de 1999 se construyd una pequena estacion a 500
metros hacia el norte del antiguo edificio, la cual abrié el 1° de marzo de
2003. Desde esa fecha la Estacion Central se encuentra abandonada.

El 12 de febrero de 2007 se reconect6 la estacion a la red ferroviaria
nacional, removiendo un tope de hormigén que habia sido construido
en el ano 2003 y reponiendo 20 metros de via.

A finales de 2008 se comenz6 a reparar parte de las vias de la playa
de maniobras para ser utilizadas por el trafico ferroviario en direcciéon o
proveniente del puerto. En el afo 2009 se habilit6 la primera via y las
tres restantes en 2010, pero a mediados de 2011 se dejaron de utilizar
debido a los problemas judiciales.

En el ano 2016 el nuevo directorio de la AFE invitd a representantes
del Grupo de Pasajeros a presentar su proyecto para reactivar la
Estacién Central como terminal ferroviaria, ya que iban a presentar la
idea al gobierno. Sin embargo, los problemas judiciales temporalmente
impiden la reutilizacion del edificio.
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EL EDIFICIO DE LA ESTACION
CENTRAL

El edificio de la estacién esta compuesto por los andenes. La nave de
andenes consiste en una estructura reticular que abarca una superficie
de 47 metros y 120 metros de largo. Originalmente tenia una cubierta
de chapas onduladas de zinc y una zona de vidrio formado para que
hubiera iluminacion natural. La parte central es mas alta, lo que permite
la salida de humos y olores.

Esta estructura se trata de un ejemplo tipico de arquitectura del siglo
XIX, época en la cual el desarrollo tecnoldgico propicio la utilizacion del
hierro y el vidrio para la construccion de grandes estructuras de planta
libre y el de accesos, hall y oficinas, envolvente del primero, tratado
como arquitectura de “estilo”.

Por otro lado, estéd el edificio compuesto por las oficinas cuya
estructura es mixta: el muro portante hecho en mamposteria de ladrillos
de prensa y las columnas en hierro fundido. El entrepiso de la planta
alta esta construido de bovedillas ceramicas sobre tiranteria de hierro.
La cubierta esta hecha de chapas onduladas en las alas laterales y de
pizarras en el cuerpo central, sostenidas por cerchas de madera.

Se realiza reciclaje en los edificios de los galpones de cargas
incorporandose nuevas funciones o ampliandose los alcances de las
propias del Organismo. Son construcciones de mamposteria de ladrillos
y cubiertas livianas de cerchas de hierro y chapas onduladas.
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Eran anos de una gran prosperidad econdémica para el pals, época de
cambios modernizadores en los habitos, usos, costumbres y modas.
Habia gran optimismo en el entorno y la sociedad emprendia diversos
proyectos.

Perazza realizaba “servicios especiales” en su Ford T para el
empresario José Salvo y al mismo tiempo trabajaba como funcionario
de la Corte Electoral. En el ano 1925 fue trasladado por ese organismo
estatal a la ciudad de Colonia.

Perazza consideraba que las tarifas del ferrocarril eran excesivamente
caras, a pesar de que admiraba a los ingleses por su puntualidad. Es
por ello que instala la empresa de transporte Perazza y Cia, que estaba
ubicada en la calle Artigas 269, y trasladaba pasajeros compitiendo
con tarifas mas baratas.




Debido al gran numero de turistas que venian a vacacionar al pals,
surge un conjunto de empresarios independientes de émnibus, “cuya
competencia podia llegar hasta la violencia fisica: pelear por los
pasajeros a trompada limpia.”

Seglin Héctor Bomio y Eloy Hugo Perazza, fue importante la
intervencion del presidente de la Republica Gabriel Terra para poner fin
a esas disputas y lograr la unificacion de los servicios.

NACE LA ONDA

En octubre de 1935 fue creada la Organizaciéon Nacional de
Autobuses, mas conocida como ONDA, formada por la mayoria de los
concesionarios de los servicios de transporte de la linea Montevideo-
Colonia.En sus comienzos fue una cooperativa de recaudaciones que
repartia los dividendos en base al kilometraje realizado por cada uno
de sus integrantes. Su primer presidente fue Juan Bomio.

Las primeras unidades fueron camiones Ford y Chevrolet para 18
0 20 pasajeros carrozados por la empresa Casas y Bals. Mas tarde
importaron de Alemania e Inglaterra tres 6mnibus grandes: un Mercedes
Benz con motor frontal para 40 pasajeros (el N°35 de la empresa) y
dos ACLO (los N° 13y 34).




Una de las innovaciones que introdujo ONDA fue el disefio de los
asientos “superpullman”. Vicente Claveria, un espafol que tenia mucha
experiencia en la tapicerfa de los carruajes, tras varios ensayos ideé el
modelo que se componia de resortes en su parte inferior, por donde
entraba aire, forrados de dunlopillo. El “superpullman” permitié que los
pasajeros realizaran con mayor comodidad aquellas largas travesias
pOr caminos precarios.

En 1938 ingreso6 a la empresa Julio Jorge Nufez, un empleado del
Bco Republica que tenia buen manejo contable, por su conocimiento
bancario dot6 a ONDA de una mayor eficiencia organizativa. Juan
Bomio, a su vez, estaba lejos de ser un presidente dedicado a tareas
burocraticas. “El mismo recorreria las carreteras en su coche, detenia
a los dmnibus de la empresa y les realizaba severas inspecciones”,
recuerda su hijo.

Muchos afos mas tarde la compania estadounidense Grayhound,
que habia adoptado una figura similar como simbolo, le entablé un
juicio a ONDA por la apropiacion del galgo.

DIINI[D)/2\
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En los dias de diciembre de 1939, ONDA pasaba a ser un “hibrido”
entre cooperativa y S.A.

El racionamiento de productos durante la guerra también afect6 a la
empresa, por lo que ONDA instald una estacion de servicio en Paraguay
y Carballo para abaratar costos en cuanto a gasoil. Ademas, inicidé un
nuevo servicio de linea hacia Rio Grande del Sur en Brasil para, al
mismo tiempo, proveerse de neumaticos.

El 31 de octubre de 1946 ONDA pasa a ser una S.A. integral por lo
que los propietarios se convirtieron en accionistas.

Por sugerencia del antropdlogo Horacio Arredondo, quien descubri6
en las arenas del Este el Fuerte de San Miguel y la Fortaleza de Santa
Teresa, le propuso a Julio J. NUnez que pusiera un servicio para que
los uruguayos conocieran esa zona. NUnez estaba preocupado porque
los caminos no estaban en dptimas condiciones pero Arredondo le dijo:
“Td hacé la linea que después vienen las carreteras”, siendo asi. Dentro
de la variada propuesta de excursiones publicada en la prensa de los
anos 1940, se destacaba el programa a Coronilla, Fortaleza de Santa
Teresa, Parque Nacional y Santa Victoria do Palmar (Brasil).
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Desde su terminal de Plaza Cagancha 1142, salian émnibus por lo
menos dos veces por dia a las capitales departamentales y a la mayor
parte de las ciudades del interior.

El 26 de octubre de 1956 Eloy G. Perazza recibié de Henry Ford Il
una carta en la cual tras recordar que su primera unidad fue un Ford
T, le transmitia su satisfaccion por su contribucion a la creacion de una
empresa de transporte poderosa y pujante.

ONDA llegdb a ser un “monopolio de hecho”, alcanz6 a tener
4.800 accionistas, 2.200 empleados, entre 230 y 240 unidades y
aproximadamente entre 80 a 90 agencias. Recorria 80.000 km diarios
con un consumo de 30.000 litros de gasoil.

A pesar de los efectos de la inflacion en la economia del pais en
general, ONDA continu6 invirtiendo.

En 1972 se realiz6 lo que seria la Ultima importacion importante de
22 autobuses, siempre de la General Motors. Fueron los denominados
“camellos” con 49 asientos, bano, aire acondicionado.

En la década de 1980, esto obligb a ONDA a plantearle al personal
una reduccién de servicios en la zona del Este, ante la caida abrupta
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de la venta de pasajes, y el envio al seguro de paro de una parte
de los trabajadores. El sindicato rechaz6 esa solucion. A su vez, los
cambios econémicos de la época afectaron las finanzas de la empresa,
provocando que las deudas en millones de dolares se acumularan. Las
negociaciones emprendidas a nivel politico no dieron resultado y las
relaciones con el sindicato llegaron a niveles criticos.

En junio del ano 1991, tras 56 anos de existencia, la empresa cierra
sus puertas.
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El London Paris fue un icono
que marco una época del Uruguay
tanto del punto de vista social
como cultural. Surgié como espejo
de una época gloriosa en cuanto
a lo econdmico que le permitio
instalarse y posicionarse en lo mas
alto del mercado de aquella época,
destacandose por sobre otras
tiendas del mismo tipo.

Fue una tienda emblemética
debido a sus politicas tan
exigentes y cuidadosas en cuanto
a la atencion y el servicio que
brindaban a los clientes, quienes
se sentian altamente respaldados
y apoyados a la hora de comprar,
incluso cuando de inconvenientes
se trataba.

El' London fue pionero en
el trato hacia sus clientes
y la profesionalidad de sus
trabajadores, quienes brindaban
un servicio Unico e inigualable.
Ademas, los catalogos ilustrados y
los precios fijos durante todo el ano
fueron una gran innovacién que
se vieron propiciados por la época
prometedora que vivia Uruguay.

Los cambios politicos, sociales
y econémicos ocasionados por el
fin de los conflictos bélicos que
se estaban dando en el mundo en
ese entonces tuvieron gran peso
en la caida del London. Mientras
Europa estuvo bajo conflictos,
los paises sudamericanos se
vieron enormemente favorecidos
y fortalecidos, pudiendo hacer
florecer una economia  muy
prospera y estable. Sin embargo,
cuando dichos episodios llegaron a
sufin, viendose Europa nuevamente



fortalecido, al mismo tiempo se generaron cambios en la
economia del Uruguay que llevaron al London al ocaso.

El London Paris forma parte del patrimonio cultural inmaterial
del Uruguay ya que fue un icono que marcd una época gloriosa
del Uruguay. Se trata de un hito histérico y cultural que forma
parte de la memoria de nuestro pais y de nuestra sociedad.

Se trata de una herencia colectiva como patrimonio histoérico
y cultural que debe ser reclamado y proclamado patrimonio por
su singularidad y valor.

Al mismo tiempo, como parte de la cultura de una época y
junto con todos sus aspectos significativos, ha de considerarse
como el legado de una generacion y de una época representativa
de nuestro pais.

Se trata de un bien superior para nuestra sociedad que debe
ser amparado por las instituciones nacionales, en beneficio del
enriquecimiento cultural de nuestra sociedad actual.

Debe ser considerado de forma nacional como un bien
especialmente apreciado como resultado de una herencia
patrimonial colectiva que nos merecemos todos como
ciudadanos uruguayos, herederos irrenunciables de nuestra
cultura e historia.

El London Paris, como patrimonio o herencia colectiva cultural
de nuestro pasado, conecta y relaciona a los ciudadanos del
ayer con los del presente, en beneficio de nuestra riqueza
cultural y de nuestro sentido de la identidad como uruguayos.

Al' mismo tiempo, dicha herencia o legado cultural tiene como
finalidad o derecho para las generaciones que la reciben de
disfrutar plenamente de sus valores con el deber u obligacién
cultural de traspasarla en las mejores condiciones posibles a
las generaciones futuras.

Como patrimonio cultural inmaterial, el London es de vital
importancia ya que representa un nexo entre individuos, entre
transmisor y receptor, que transcurre del pasado al futuro
relacionando a las distintas generaciones incluyéndonos a
nosotros como actual generacion receptora y posteriormente
transmisora de dicha herencia.

Como patrimonio debe acompasar el paso del tiempo de
manera que no se pierda la continuidad de la herencia inmaterial
que es la memoria sin que la misma se pierda en el tiempo.
Como construccion cultural y como tal, sujeta a cambios en
funcion de circunstancias histéricas y sociales, debe mantener
Su curso a través del tiempo de manera que no se pierda el
nexo entre pasado, presente y futuro.
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London Paris: “lo que el tiempo se llevé” — Armando Olvei-
ra Ramos — Almanaque del Banco de Seguro del Estado — Uruguay
2008

Video de investigacion “De todo para todos” — Alicia
Vazquez, Maria Noel Garcia, Mariana Gabetti, Carolina Manduca y
Lucia Garbarino — Montevideo 2004

“Gestion del patrimonio cultural” — Josep Ballart Hernan-
dez y Jordi Juan i Tresserras — Barcelona 2001

Guia Elarqa de Arquitectura Tomo Il Centro — Julio C. Gae-
ta y Eduardo Folle — Editorial Dos Punto — Montevideo 1997

- Guia arquitectdnica y urbanistica de MontevideoCuarta
edicion —Intendencia Municipal de Montevideo — Febrero 2010 —
Montevideo, Uruguay

- Catalogos London Paris — Montevideo 1917-1965

- Catalogsinfo Library — http://www.catalogs.com/info/history/
history-of-department-stores.html

Enciclopedia Libre Wikipedia — http://es.wikipedia.org/wiki/
Grandes_almacenes

Enciclopedia Libre Wikipedia — http://en.wikipedia.org/wiki/
Department_store

TheHistory of DepartmentStores — http://www.depart-
mentstorehistory.net/

Intendencia de Montevideo — http://www.montevideo.gub.
uy/ciudad-y-cultura/barrios/ciudad-vieja/historia-barrio-ciudad-vieja

Xl. La Ciudad Nueva: El Centro de Montevideo.
Los Barrios de Montevideo — Anibal Barrios Pintos

Administracion de Ferrocarriles del Estado: Historia —
http://www.afe.com.uy/historia/ - Montevideo, Uruguay

“La huella de un galgo con onda” — Diario “El Pais” — 21
de Octubre de 2015 — Montevideo, Uruguay
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