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Resumen
Este trabajo analiza los gustos musicales de los jovenes en relacion al sector social de pertenencia. En

términos tedricos se propone estudiar los gustos musicales de los jovenes analizando la Teoria de
Omnivoridad (Peterson y Kern) y la Homologia estructural (Bourdieu). La investigacion presenta un
enfoque cualitativo, a partir de entrevistas en profundidad y grupos de discusion, realizados en un marco de
tres Instituciones Educativas de nivel Secundario localizadas en diferentes barrios de la ciudad de

Montevideo.

Entre los resultados se destaca que el consumo musical de los jovenes uruguayos en la actualidad esta
influenciado por dos grandes factores: la procedencia familiar, como una condicion estructural, y la moda,
como un fenémeno coyuntural. Dichas influencias son vistas como una trayectoria que comienza en las
transmisiones culturales familiares y culmina en la internacionalizacion de los gustos musicales. Sin llegar a
un estado de omnivoridad absoluta, la apertura cultural se hace visible en un consumo democrético, con
jovenes que escuchan “de todo un poco”. Sin embargo, todavia quedan géneros estigmatizados cuya
apropiacion necesita de justificaciones practicas, interpelando asi las condiciones de total tolerancia

asociadas a la omnivoridad.

Presentacion del tema
Varios estudios previos de comportamiento y consumo cultural (Achugar et al: 2002, Dominzain et al: 2009

y 2014) revelan el continuo proceso de cambio al que el gusto musical de la poblacién uruguaya se
encuentra sujeto, coincidiendo en que los jévenes en Uruguay son los que presentan tasas mas altas de

participacion en actividades culturales, particularmente aquellas relacionadas con la musica.

Los estudios sobre el consumo cultural muestran que las diferencias en los gustos musicales de la poblacion
y la posterior apropiacion de la musica como bien cultural se debe en parte a la estratificacion social ya
existente. Sin embargo, los jovenes se muestran como el rango etario en el que el gusto musical pareceria ser

bastante homogéneo en consideracion a otras franjas etarias de analisis.

Dentro de este marco, el presente trabajo se propuso analizar los gustos musicales de los jovenes en relacion
al sector social de pertenencia. En términos tedricos se propone estudiar los gustos musicales de los jovenes

analizando la Teoria de la Omnivoridad (Peterson y Kern) y la homologia estructural (Bourdieu).

Varias son las interrogantes que se pretendieron responder con respecto a la relacién entre los gustos
musicales y el sector social de pertenencia de los jovenes que residen en el departamento de Montevideo.
¢Cuales son las principales influencias que condicionan el gusto musical de los jovenes?, ¢El gusto musical
esta relacionado con el sector social de pertenencia?, ;Podemos hablar de un consumo musical omnivoro?,
¢Cual es la trayectoria tipo del gusto musical?, ¢ Cudles son las actividades relacionadas con la musica mas
populares entre los jovenes? ¢ Cuales son los principales momentos en los que escuchan musica? ¢Existe una

2



relacion entre identidad y gusto musical? ¢Cudl es la importancia que los jovenes le adjudican a la masica?
¢Cuales son las funciones que la musica cumple? ¢Qué tipo de usos le dan? ¢Cuales son las tacticas mas
populares que los jévenes emplean para su propio consumo musical? ;Cémo son definidos los géneros

musicales?.

Para responder las preguntas se parte del supuesto de un campo cultural estratificado que tiene como
consecuencia un acceso desigual en lo que respecta a los distintos bienes culturales. Como afirma R.
Radakovich en los ultimos afios los mecanismos de diferenciacion social y distincion cultural se encuentran
generando una diferencia cultural que se caracteriza por una distinta apropiacién de bienes y servicios
culturales (Radakovich; 2011).

El consumo musical permite relacionar la masica como un arte que responde a una légica de distincion y de
apropiacion de determinada clase social, al mismo tiempo que también se presenta como una apropiacion
que se ha vuelto mas variada y tolerable, es decir, un consumo méas omnivoro. De esta manera no solo se
relaciona el consumo musical con los estilos de vida sino que también se analiza a partir de la evolucion de
las preferencias musicales mostrando un panorama acerca de los principales gustos y preferencias musicales

que caracterizan a los jovenes en la actualidad.

Este trabajo se desarrolla a partir de la siguiente estructura: en el capitulo central llamado “¢Omnivoridad o
democratizacion?” se analizan los gustos musicales de los jovenes por un lado a partir de la propuesta
tedrica de Bourdieu y los gustos de clases, mientras que por otro lado a partir de la teoria de la omnivoridad
y el pasaje de los gustos musicales “snobs” a los “omnivoros”. Para ello se dividio el capitulo en secciones
tematicas que ayudan a debatir ambas teorias para finalmente posicionar teéricamente el consumo musical
de los jovenes uruguayos .En la primera seccion se trataron los siguientes temas: “Principales influencias:
las trayectorias del gusto musical”; “;Coémo definen los jovenes a los géneros musicales que escuchan?”’; “El
juego de la tolerancia; “El consumo musical de los jovenes uruguayos también es cosmopolita”; y por tltimo
“cPodemos hablar de omnivoridad?”; la segunda seccion estd conformada por: “Funcién y Usos”,

“Momentos, y por ultimo “Tacticas de consumo y practicas culturales”.

En primer lugar, en “Principales influencias: las trayectorias del gusto musical” se demuestra como al
analizar la trayectoria que cada joven transita con respecto a sus gustos musicales, la familia aparece como
el primer condicionante fundamental en influenciar el desarrollo sus preferencias, aunque no en todos los
casos. Al continuar en la linea que siguen las trayectorias también se muestran las influencias posteriores a
la familia, la de los amigos y de la moda, que expresa el auge de determinados géneros musicales segun las
épocas. Dentro de este marco, se destaca la relevancia de los gustos musicales de los jovenes, expresando y

distinguiéndose a partir de determinados estilos de vida.



Especificamente, en la sub-seccion “Algunos géneros estan de moda” se presenta por un lado, los géneros
que fueron considerados mas populares entre los jovenes que concurrian a las tres instituciones; mientras
que por otro lado se presentan aquellos que no son tan populares. Esto se complementa con la descripcion de

los elementos en que los jovenes se afirmaron para definir sus géneros favoritos y los no favoritos.

En tercer lugar, en “;Como definen los jovenes a los géneros musicales que escuchan?” se desarrollan las

definiciones de algunos géneros musicales en palabras de los estudiantes.

En cuarto lugar, en “El juego de la tolerancia” se debaten los margenes de tolerancia en los que oscila el
consumo musical de los jovenes uruguayos, mostrando la cara del “disgusto” y las razones que lo provocan

generando una mayor intolerancia.

En quinto lugar, en “el gusto musical también es Cosmopolita” se muestra brevemente la influencia global y

extranjera sobre los gustos musicales de los jovenes.

Por otro lado, en “Funcion y Usos” se establecen las razones por las que los jovenes deciden escuchar
masica, Yy los usos que éstos le dan. Anexamos a esta seccion una dimension llamada “ldentidad” debido a
que se analiza aqui especificamente la relacion entre la identidad y las preferencias musicales de los jovenes,
asi como también el papel que juega la musica en la personalidad de dichos individuos. Se plantea como los
jévenes utilizan sus géneros favoritos para auto-identificarse y como éstos también son usados por el resto

de las personas para identificarlos.

Como lo establece el nombre de la seccion, en “Momentos” se presentan los momentos mas “populares” en

la que los jovenes prefieren escuchar musica; lo que refiere al contexto, al &mbito, y al &nimo.

Por ultimo, en “practicas y tacticas de consumo” se presenta por un lado, los medios méas populares que los
joévenes emplean para consumir musica; y por otro lado, las practicas relacionadas con la musica que

también presentan hoy en dia una mayor popularidad entre la poblacion joven.

El trabajo se realizé a partir de una aproximacion metodoldgica de corte cualitativo, en donde se realizaron
entrevistas y grupos de discusion en tres instituciones educativas de nivel secundario localizadas en

diferentes barrios de la ciudad de Montevideo.



Marco Teorico
Para desarrollar de forma més organizada los distintos abordajes tedricos que se utilizaron en este trabajo el

marco tedrico se dividira en dos partes: en primer lugar se presentaran las corrientes tedricas que constituyen
el fuerte del trabajo y de su objetivo principal; en segundo lugar se presentaran los planteos tedricos que se

ajustan a los objetivos especificos del trabajo

Gustos y Consumo Cultural

Para poder comprender los gustos musicales y mejor dicho el consumo musical como un consumo que
refleja el estilo de vida y por tanto la clase social a la que pertenecen los jovenes, el trabajo se afirmard y
especificamente en el concepto de “habitus” propuesto por Pierre Bourdieu y en la Homologia estructural

presente en su obra “La distincion”.

Bourdieu define al habitus como "sistemas de disposiciones duraderas, estructuras estructuradas
predispuestas para funcionar como estructuras estructurantes” (Bourdieu; 1979:175).Cada individuo
presenta un habitus de clase que puede asemejarse con el habitus de otra persona que presente un habitus de
clase similar. En palabras de Bourdieu: ...”el habitus es a la vez, en efecto, el principio generador de
practicas objetivamente enclasables y el sistema de enclasamiento (principium divisionis) de esas préacticas.
Es en la relacién entre las dos capacidades que definen al habitus —la capacidad de producir unas préacticas y
unas obras enclasables y la capacidad de diferenciar y de apreciar estas practicas y estos productos (gusto)-
donde se constituye el mundo social representado, esto es, el espacio de los estilos de vida.” (Bourdieu;
1979: 200). En base a dicha cita, se ve como el habitus no solo produce précticas que generan un
enclasamiento sino que también en ésas practicas es donde se refleja el gusto, constituyendo y representando
el estilo de vida de la persona; “...habitus como féormula generadora que permite justificar simultineamente
las practicas y los productos enclasables, y los juicios, a su vez enclasados, que constituyen a estas practica y
a estas obras en un sistema de signos distintivos (Bourdieu; 1979: 200). De esta manera se comprende el por
qué de las diferencias sociales existentes y como éstas han pasado también al plano cultural abarcando los
gustos musicales y consecutivamente el consumo musical. El habitus de clase es el principio que genera las
distintas practicas que responden a un particular estilo de vida, principio que genera practicas y objetos
enclasantes. Como establece Bourdieu:”...la identidad social se define y se afirma en la diferencia”
(Bourdieu; 1979: 201), lo cual también se aplica a nuestro tema ya que los diferentes gustos musicales y las
diferentes tacticas de consumo se encuentran ligadas al habitus de la persona, a su estilo de vida, el consumo
musical pasa a afirmar esas diferencias y es por ello que juega un papel importante a la hora que cada joven

se identifique.

La apropiacion de distintos productos culturales como lo es la masica varia de una clase social a otra como
producto del gusto y éste del estilo de vida:*“El gusto, propension y aptitud para la apropiacion (material y/o
simbdlica) de una clase determinada de objetos o de practicas enclasadas y enclasantes es la formula
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generadora que se encuentra en la base del estilo de vida, conjunto unitario de preferencias distintivas”

(Bourdieu; 1979: 203.

La idea que presenta al consumo cultural, y por tanto al consumo musical como reflejo del estilo de vida de
las personas y preferentemente como un consumo distintivo (de lujo) y no de necesidad, se fundamenta a
través de la siguiente cita: “Si entre todos los universos de posibles no existe ninguno como el universo de
los bienes de lujos y, entre estos, de los bienes culturales, que parezca tan predispuesto para expresar las
diferencias sociales, es porque la relacion de distincion se encuentra objetivamente inscrita en él y se vuelve
a activar , se sepa 0 no, se quiera o no, en cada acto de consumo, mediante los instrumentos de apropiacion
economicos y culturales que la misma exige.” (Bourdieu; 1979: 265). La apropiacion de bienes culturales si
bien se distribuye segun las clases sociales de pertenencia, se nos presenta como bienes de lujo y de
distincion a la cual no todas las personas cuentan con el mismo acceso, apropiacion que refleja el estilo de
vida. El habitus genera practicas enclasantes al mismo tiempo que las afirma, es en dicho concepto en donde
se encuentra definido el gusto de las personas, demostrando cada estilo de vida en particular y
condicionando por tanto los consumos de las mismas. ElI consumo musical de los jovenes constituye una
practica cultural y especificamente un consumo a través del cual se traducen y se muestran los distintos
gustos que se ven justificados por los estilos de vida. Cabe mencionar que los gustos similares son producto
de personas que presentan un habitus, un estilo de vida parecido, “El gusto es lo que empareja y une cosas y
personas que van bien juntas, que se convienen mutuamente.” (Bourdieu; 1979: 282), mediante el gusto los

habitus presentan afinidad con otros habitus.

Las préacticas y experiencias culturales de una persona, dadas en nuestro caso a través del consumo
musical, se encuentran determinadas (como establece Bourdieu) por el “entorno” del cual el individuo
forma parte, de su lugar de residencia, de la familia que lo rodea asi, el consumo musical de la persona
justifica y reafirma el habitus de la persona al mismo tiempo que se encuentra condicionado por éste. El

gusto y las condiciones de existencia se encuentran estrechamente relacionados.

Por otro lado, el planteo de Peterson y Kern y su concepto de omnivoridad permite explicar aquellos gustos
musicales de los jovenes que se alejan del esquema mono legitimista que plantea la distincion entre la alta
cultura y la cultura popular, es decir, en el cual los gustos dependen de la clase social de pertenencia,
tendiendo a la clase alta como aquella clase que se distingue por el consumo de las finas artes. La teoria de
la omnivoridad plantea a grandes rasgos que en este momento la distincion se da a partir de la apertura de las

preferencias culturales.

Richard Peterson y Roger Kern establecen que las personas con un estatus elevado han pasado de gustos y
consumos pretensiosos a gustos y consumos omnivoros, que se deben entre otras cosas a los cambios en la
en la estructura social y a la dindmica mundial del arte. Para los autores cada vez mas estamos pasando
“...from snobbish exclusion to omnivorous appropriation”. (Peterson; 1992: 900); como define el autor los
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snob se caracterizan por no tener gustos, y por no participar en actividades vulgares y populares, sino
distinguidas e intelectuales, mientras que omnivoro seria una persona a la cual le tanto lo vulgar como lo
distinguido, esto lo afirmamos mediante la siguiente cita: “Among the highbrows, the snob is one who does
not participate in any lowbrow or midlebrow activity (Levine 1988), while the omnivore is at least open to
appreciating them all.” (Peterson; Kern; 1996:901).

Cabe mencionar que en el caso de la musica como ellos plantean “Highbrow is operationalized as liking
both classical music and opera...” (Peterson; Kern; 1996:900) mientras que los gustos no intelectuales y mas
populares se encuentran constituidos por country music, rock, blues, entre otros. Con lo que respecta a los
gustos musicales medios, éstos se encuentran constituidos por grandes bandas musicales, y musicas sencillas

y no complicadas, etc.

El concepto de omnivoridad es fundamental para explicar un consumo musical de los jovenes que si bien
puede presentar diferencias segun la clase social de pertenencia, se caracteriza por ser un poco mas abierto,
es decir, gustos que pueden reiterarse sin importar el origen social en palabra de los autores: “As we
understand the meaning of omnivorous taste, it does not signify that the omnivore likes everything
indiscriminantly. Rather it signifies an openness to appreciating everything.” (Peterson; Kern; 1996:904)

La musica como objeto de estudio

En primer lugar se desarrollara el concepto de musica y de la funcion de ésta propuesto por Hebert Spencer
en su obra “Origen y funcion de la musica” dado que para tratar el consumo musical es preciso definir tanto

el origen y la funcion de nuestro objeto de estudio: la musica

Con respecto al origen Spencer establece que la musica provoca y despierta sensaciones: “ A todos nos
sucede que al oir una masica que nos agrada muy en particular nos sentimos inclinados a llevar su compas
con la cabeza 6 con el pie.” (Spencer; 1867: 338); Spencer establece que todo tipo de sensaciones o
sentimientos se expresan primero mediante la excitacion mental y luego mediante la excitacién muscular,
“Todos los sonidos vocales se producen por intermedio de ciertos musculos. Estos musculos, en comdn con
los del cuerpo todo, se excitan & contraccidn por sentimientos placenteros 6 penosos. Y por esto es por lo

que los sentimientos se demuestran en sonidos tan bien como en movimientos.” (Spencer; 1867:341).

El origen de la musica se manifiesta en una primera instancia en la mente y luego en el cuerpo causando una
reaccion muscular que lleva a sentir placer, lo cual manifiesta la funcion que la musica cumple en nosotros,
es por ello que sentirse mas afin con un género musical que con otro, el gusto musical se produce a partir del
placer que determinadas canciones generan. “...la musica vocal, y por consecuencia toda mdsica, es una
idealizacion del lenguaje natural de la pasion. Si la musica arranca de las modulaciones de la voz humana
bajo la emocidén, es consecuencia natural que los tonos de esta voz llaman mas que otros & nuestros
sentimientos, y se consideran mas hermosos que los otros. (Spencer; 1867: 361). La musica es un producto
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de la civilizacion que tiene la funcion de “...ademas del placer directo que proporciona, la musica tiene el
efecto indirecto de desenvolver ese lenguaje de las emociones (Spencer; 1867: 364). Los individuos
sentimos placer al escuchar determinada musica, y son aquellas pasiones y sentimientos lo que definiran y

determinaran las preferencias musicales

En segundo lugar, nos valdremos del concepto de consumo ostensivo propuesto por Veblen en su obra “La
teoria de la clase ociosa” en dos aspectos: por un lado con el fin de mostrar que si bien hoy en dia el
consumo musical se ha extendido a todas las clases sociales, el consumo y las practicas culturales se
encuentran asociadas a la clase de pertenencia de las personas; mientras que por otro lado utilizaremos
dicho concepto con el fin de demostrar que el consumo musical cobra relevancia y se encuentra atado al ocio

y al tiempo que le es adjudicado a éste.

En “La teoria de la clase ociosa” Veblen establece como la riqueza ya no es solamente simbolo de honor y
prestigio de la persona, sino que ahora el ocio se ha transformado también simbolo de respeto, de reflejo de
las riquezas, ocio “Significa pasar el tiempo sin hacer nada productivo: 1) por un sentido de la indignidad
del trabajo productivo, y 2) como demostracion de una capacidad pecuniaria que permite una vida de
ociosidad”. (Veblen; 1899: 50). En este sentido vemos como el consumo cultural era realizado por la clase
ociosa dado que hoy cuando nos referimos a un tipo de consumo cultural hablamos de la préctica de algin
tipo de arte, de la asistencia a diversos espectaculos, de la musica que las personas escuchan, etc, y en este
caso mediante ésta cita vemos como las artes, la musica, eran practicas ociosas, propias de la clase ociosa,
constituyendo por lo tanto un consumo ostensible. Las personas consumian ocio y practicaban actividades
ociosas para demostrar su prestigio, para aumentar su fama. Como establece Veblen: “Este valor .directo,
subjetivo, del ocio y de las otras demostraciones de riqueza es, en gran parte, sin duda, secundario y
derivado. Es, en cierta medida un reflejo de la utilidad del ocio como medio de conseguir el respeto de los
demas...” (Veblen; 1899: 45).

En suma, se puede afirmar que antes siempre se asociaban las distintas practicas culturales y por ende el
consumo cultural a determinadas clases. Bajo el planteo de Veblen la musica como arte también era
consumida por aquellas personas que se encontraban en posicion de hacerlo, por tener tiempo 0cioso y por
contar con los recursos para hacerlo, era simbolo del tiempo libre que gozaban las personas que poseian la

riqueza suficiente como para no realizar ninguna actividad productiva.

En tercer lugar y para tratar el concepto de identidad y la relacion que el gusto musical presenta en base a tal
concepto el trabajo se afirma por un lado en el planteo de Gilberto Giménez mediante el cual definiremos el
concepto de Identidad, mientras que por otro lado nos valdremos del plateo tedrico de Dick Hebdige a modo
de comprender como la musica pasa a ser un elemento de identificacion de la persona como consecuencia de

los estilos y formas de vivir de las cuales la propia musica nos sirve.



El autor define a la identidad como una “construccion intersubjetiva, es decir, una identidad que se da a
partir de la interaccion con las otras personas: “...la identidad emerge y se afirma solo en la medida en que
se confronta con otras identidades en el marco de la interaccion social” (Giménez; 1992: 188). Ademas
para el autor el concepto de “diferencia” es de gran importancia ya que va sujeto al concepto de identidad
“...el proceso de auto-identificacion consiste fundamentalmente en un proceso de toma de conciencia de las
“diferencias” (Giménez; 1992: 189).

Dicho planteo resulta pertinente en el momento de emplear el concepto de identidad dentro del marco del
consumo musical realizado por los jévenes ya que como plantea Giménez la identidad es una construccion
dada a partir de la interaccion con los otros y qué ésta también se construye cuando logramos captar las
diferencias que presentamos en relacion al resto de las personas ya que las preferencias musicales se nos
presentan como una de las cosas que refleja y afirma la identidad de la persona, los jovenes se
autoidentifican a si mismos mediante varias cosas dentro de las cuales se encuentra el gusto por la musica, el
cual forma parte de la identidad ya que no todas las personas presentan las mismas preferencias musicales,
éstas son objeto de diferencia entre los jovenes por lo cual estarian ayudando a su auto-identificacion.
Giménez plantea, valiéndose de las teorias de Melucci y Pizorno, el hecho de que la toma de decisiones
pasan por la identidad, el individuo toma sus decisiones y actia a partir de su identidad; “...es posible
imputar un determinado tipo de identidad a un actor social a partir de la observacion de ciertas
caracteristicas de su accion (sus preferencias, sus fines, sus estrategias, su estilo, etc)...” (Giménez;
1992:193). Esto es de suma importancia ya que las preferencias musicales que conducen a un consumo
musical en particular constituyen una de las acciones mediante las que se ve y en la que se refleja la

identidad de la persona, el gusto musical se encuentra cargado de identidad.

Por otro lado, el planteo tedrico de Dick Hebdige parece ser el méas acertado para analizar de alguna manera
la relacion de identidad y musica de manera que resulta increible como el concepto de estilo y de subcultura

se ajusta a los fendbmenos que el consumo musical genera en algunos casos.

El autor plantea que la musica y los distintos géneros musicales surgen a partir de la realidad social en un
tiempo y espacio determinado, en consecuencia la musica pasa a ser un producto o0 méas bien un elemento o
recurso que es apropiado por un grupo de personas y que en aquellos casos radicales si es que podemos asi
Ilamarlos dan paso al fendmeno de la subcultura, es decir, en un grupo o alternativa cultural dentro de la
matriz cultural dominante en un determinado momento. En otras palabras, las subculturas representan una
identidad alternativa que implica determinadas pautas de comportamiento, una estética diferente, entre otras
cosas. Ahora bien, no podemos hablar de subculturas sin hablar de estilos, para el autor el estilo es una
forma de comunicar una identidad alternativa “The subcultural stylistic ensembles —those emphatic
combinations of dress, dance, argot, music, etc- bear approximateley the same relation to the more

conventional formulae...” (Hebdige; 1979: 01).



Ademas como establece el autor, no hay subcultura sin estilo ya que ambos se nutren mutuamente “The
communication of a significant difference, then (and the parallel communication of a group identity), is the
point behind the style of all spectactular subcultures” (Hebdige; 1979: 102).

Ahora bien, el planteo Dick resulta de suma importancia para comprender las distintas combinaciones que
la relacion que la masica tiene con respecto a la identidad de los jovenes uruguayos. La musica presenta y
fomenta una pauta de estilos de vida que cuando se tornan muy evidentes y hasta en algunos casos masivos
pasan a ser llamados subculturas, claro es el ejemplo de los punks, los rollingas, los planchas, los cuales
pasaron a ser llamados subculturas por el cardcter de grupo masivo que presentaron o que presentan en la
actualidad; es importante porque ello muestra como la musica puede llegar tan adentro de la identidad de la
persona hasta el punto que solo el estilo que ella promueve es el estilo de vida que la persona desea llevar.
De esta manera, la musica presenta un doble espacio dentro de una subcultura: como producto y como
disparador de las mismas, esto es, en algunos casos el grupo la toma como base para su surgimiento y luego
como un elemento de distincién de esa identidad individual que nos intentan demostrar mediante el estilo de

vida en el que se afirman y el cual promueven.

En quinto lugar, para analizar las précticas que se desprenden para el consumo musical el trabajo se afirmara
en el planteo de De Certeau, que si bien distingue entre dos tipos de practicas: estrategias y tacticas, nosotros
solo nos centraremos en el Ultimo concepto. Sin embargo debemos mencionar que en el marco de su estudio
acerca de las relaciones de poder y dominacion, sefiala que la estrategia se define como una préactica
desarrollada por aquellos que se encuentran en posiciones de poder, desde las cuales tienen la capacidad de
definir la realidad y las acciones que deben realizarse consecuentemente (de Certeau, 1980), mientras que
define como tactica como aquellas que se distinguen por ser practicas que son elaboradas e implementadas
por actores que no disponen del mismo poder que los que desarrollan las estrategias De Certeau define como
“tactica” a aquel calculo que no puede contar con un lugar propio a diferencia de la estrategia, la tactica “No
dispone de una base donde capitalizar sus ventajas, preparar sus expansiones y asegurar una independencia
en relacion con las circunstancias” (De Certeau; 1980: L), la tactica se funda en la logica de aprovechar la
“ocasion”, “...la tactica depende del tiempo, atenta a “coger al vuelo” las posibilidades de provecho” (De
Certeau; 1980: L) Los jévenes al consumir la masica empelan técticas para ello dado que en el marco de un
mercado musical que pautan los géneros musicales que pueden consumirse a partir de determinados artistas
que se encuentran representando a cada género y mediante que vias y formas puede consumirse, ellos (los
jovenes) deciden qué tipo de mausica desean escuchar y de qué manera lo hacen; en otras palabras los
jovenes elaboran sus propias tacticas para un posterior consumo musical, dicha elaboracion de tacticas

dependera de cada joven en particular

En sexto lugar, se utiliza el concepto de “moda” de G. Simmel debido a que se constatd durante el avance de

la investigacion que las modas se vuelven un fuerte indicador y condicionante de los gustos musicales que
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los jovenes presentan en una época determinada. Aungue parezca evidente la moda influye claramente en los
gustos musicales de los jovenes dado que tales preferencias dependen del continuo cambio que los gustos
culturales presentan segun la época en la que nos situemos. De esta manera la moda se presenta como el
fendmeno que tiene como consecuencia la aparicion de los “booms” de determinados géneros musicales en
el espacio y el tiempo ya que como establece Simmel esto se debe a la tendencia psicologica a la imitacion
que la sociedad presenta. “La moda es imitacion de un modelo dado y proporciona asi satisfaccion a la
necesidad de apoyo social, conduce al individuo al mismo camino por el que todos transitan y facilita una
pauta general que hace de la conducta de cada uno un mero ejemplo de ella (Simmel; 1988: 28)

En tal sentido, existen “modas de clase” que permiten aclarecer como las modas varian segun la clase social,
el gusto musical “permitido” en una clase puede ser mal visto en otra; la moda antepone la cultura individual
y la cultura social y es por ello que la perspectiva Simmeliana brinda las herramientas necesarias para

comprender a la moda como fendmeno dentro del consumo musical. “Asi la moda significa, de un lado la inclusion

en un grupo de iguales, la unidad de un circulo caracterizado por ello, y precisamente por eso el cierre de este grupo frente a los
que se sitlan més abajo, la caracterizacion de estos como no pertenecientes a aquel. Unir y diferenciar son las dos funciones
basicas que se conjugan aqui de manera inextricable, de tal modo que cada una de ellas, aun siendo o por ser el contrapunto

légico de la otra, constituye la condicidn de su realizacién” (Simmel; 1988: 30)

La moda presenta el caracter de su tiempo ya que en ella “...se situa siempre en la divisoria de las aguas entre
el pasado y el futuro, proporcionandonos asi mientras esté en su apogeo un sentimiento de presente tan intenso
como pocos fendmenos (Simmel; 1988: 37). Pero ¢por qué no interesa esta peculiaridad que arraiga la moda
como fendmeno? Por la simple razon que el auge que un género musical puede tomar en un tiempo y
espacio determinado se debe a lo que la misma moda como tal provoca, esa necesidad de cambio que es
aceptada por la mayoria de las personas para sentirse parte de lo que acontece culturalmente. Los jovenes
mediante la musica que escuchan se distinguen individualmente pero también socialmente, sus gustos
musicales son categorizados por estar de moda o por no estarlo, y aqui estd una de las razones sustanciales
de nuestra afirmacion en la moda como concepto. La moda “Ofrece a la personas un esquema por medio del
cual pueden documentar de modo inequivoco su sumision a lo colectivo, su acatamiento a las normas que
emanen de su época, de su clase, de su circulo mas proximo...” (Simmel; 1988: 47). En pocas palabras, el
concepto de moda es importante para comprender los gustos musicales y un posterior consumo musical de los

jovenes en la actualidad.

Luego, se define brevemente el concepto de “moda” de Gilles Lipovetsky con el fin de complementar la

linea tedrica de Georg Simmel.

Lipovetsky (2006) define a la moda como “Forma especifica del cambio social, no se halla unida a un objeto determinado
sino que es ante todo un dispositivo social caracterizado por un temporalidad particularmente breve, por virajes mas o menos

antojadizos, pudiendo afectar a muy diversos ambitos de la vida colectiva.”
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Particularmente me ha parecido relevante no solo el caracter temporal que Lipovetsky le atribuye a la moda
al igual que lo hace Simmel, sino que el autor afiade una caracteristica sumamente importante en lo que

refiere al consumo musical: el caracter que se puede llamar de imposicion o de obligacién: “...sélo hay sistema
de moda cuando el gusto por las novedades llega a ser un principio constante y regular, cuando ya no se identifica solamente con

la curiosidad hacia las cosas exdgenas, cuando funciona como exigencia cultural auténoma...” (Lipovetsky; 2006:30)

Ademas, el planteo de Lipovetsky resulto ser de gran interés debido a la conexidn que realiza dicho autor
entre la moda y la emergente sociedad de consumo, conllevando asi a un consumo cultural y por lo tanto

también musical que también se encuentra regido bajo ese concepto.

Lipovetsky (2006) “La época del consumo coincide con el proceso de renovacién formal permanente cuya finalidad es
provocar artificialmente una dinamica de envejecimiento y relanzar el mercado. (...) “A una industria cultural que se organiza

segun el principio soberano de la novedad, corresponde un consumo especialmente inestable, y en ella mas que en ninguna otra

s

parte han de reinar la inconsistencia y la imprevisibilidad de los gustos...’

Con lo que respecta al concepto de jovenes y juventud se realizara a partir de dos autores: Veronica Filardo
y Mario Margulis, para aclarar el concepto de nuestro objeto de estudio: los jovenes.

Por un lado se utilizaré el concepto de jovenes y de juventud propuesto por Veroénica Filardo para definir el
objeto y poblacion de estudio. Filardo plantea a la juventud como objeto y a los jovenes como sujetos
(nosotros utilizaremos ambas concepciones) para realizar una distincion entre ambos conceptos. En palabras
de Filardo “La “juventud” es una construccion socio-historica, relativa y contingente producto de las
luchas simbolicas de diferentes generaciones, pero dado ese caracter, existen multiples juventudes
(construcciones diversas) que pugnan actualmente en el espacio social y discursivo.” (Filardo; 2010:422).
Mientas que “...los jovenes son sujetos (de derechos) que viven la “condicion juvenil” de muy diversas
formas (con capacidades diferenciales de ejercicio de esos derechos)” (Filardo; 2010:423). En base a estas

definiciones se puede tratar y definir de buena manera la poblacién de estudio como es necesario.

Por otro lado, se toman las diferentes concepciones y la definicion de juventud que el autor Mario Margulis
le atribuye en su obra “La juventud mas que una palabra” a modo de tratar la importancia que presentan los
jévenes con la cultura, su relacion con la misma, permitiéndonos vislumbrar los diferentes cambios
culturales que se presentan con el correr de los afios y que por tanto se encuentran en los diferentes gustos
musicales determinado el consumo musical que continda variando conjuntamente con los jovenes de cada

generacion.

Margulis retoma y se afirma en la definicion de jovenes propuesta por Simmel: “Los jovenes ponen de
manifiesto con mas intensidad y variedad que otras generaciones los cambios culturales, y en el plano de la
cultura, antes que el de la politica o el de la economia, el que evidencia las nuevas modalidades que asume la
juventud actual”; (Margulis; 1996:10) a traves de dicha cita vemos la importancia que los jovenes poseen

con respecto a la cultura, a partir de ellos podemos visualizar los cambios culturales que se nos presentan
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con el correr del tiempo como también es a partir de la cultura que podemos ver los rasgos caracteristicos de
la juventud. En este sentido los cambios en los gustos musicales y en consecuencia del consumo musical
quedan manifestados a través de los jovenes y es a partir de de ello que se definiran asi mismos. En otras
palabras, si es en el plano de la cultura en donde se evidencian las distintas modalidades de la juventud
actual, consecuentemente los jovenes resultan de gran importancia para analizar el consumo musical, es a
través de ellos que podremos visualizar las posibles diferencias en los gustos y tacticas de consumo

musicales en comparacion con afios anteriores.

El trabajo se afirmard en el concepto de juventud que Margulis propone: “Juventud es un concepto esquivo,
construccion histérica y social y no mera condicion de edad. Cada época y cada sector social postula formas
de ser joven.”(Margulis; 1996:11). De esta manera, se ve como ser joven no solo es cuestion de edad sino
también de la época y de la clase social a la que se pertenece. En base a ello y como se menciono
anteriormente se puede establecer que los jovenes se encuentran estrechamente relacionados con la cultura y
que reflejan los cambios de ésta mejor que nadie, el consumo musical se ha expresado y se expresara a partir

de ellos (jovenes) pero de distinta manera, segun la época en la que nos situemos y el origen social.

En altimo lugar, mediante la “Teoria de la postmodenidad” y la concepcion de la postmodenidad de
Jameson se explicara la aparicion de la cultura como mercancia y como rasgo caracteristico de la época
postmoderna y a partir del cual consecuentemente se puede hablar de un consumo musical asi como también
se vera a la postmodernidad como aquella en la cual todos los consumos y gustos musicales varian. La linea
tedrica de Jameson es de gran utilidad debido a que sirve de fundamento y de comprensién de como opera la

cultura y todos los bienes culturales que ésta nos ofrece en la actualidad.

“...en la cultura postmoderna la “cultura se ha vuelto un producto por derecho propio; el mercado se ha
convertido en un sustituto de si mismo y en una mercancia...” (Jameson; 1991:10); la cultura ha pasado a ser
una mercancia como consecuencia del capitalismo tardio que abunda en la postmodernidad, en ésta la alta
cultura se mezcla con la cultura de masas o cultura comercial. Jameson establece que se debe concebir a la
postmodernidad: “...no como un estilo sino, méas bien, como un dominante cultural: perspectiva que permite
la presencia y coexistencia de un abanico de rasgos muy diferentes aunque subordinados unos a otros.”
(Jameson; 1991:26). En base a dicha cita vemos como es en la postmodernidad donde conviven varios
estilos culturales y por ende musical, diferente entre si, es en la postmodernidad que encontramos a la

musica como una mercancia y a distintos géneros musicales coexistiendo entre si.

De alguna manera al centrarme en el concepto de postmodernidad que Jameson propone puedo establecer a
la postmodernidad como la época en que la musica como parte de la cultura se vuelve consumo a partir del
avance del capitalismo, una musica que recorre todos los géneros posibles y que no solo se representa y es

en si misma alta cultura sino que también pasa a ser Yy representar a la cultura de masas. La cultura,
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especificamente la musica se reproduce como mercancia a todos los estratos sociales en sus diversas formas

y contenidos.

Estado del Arte:
Por otro lado el estado del arte se encuentra conformado por cinco investigaciones en las cuales se

encuentra tratado el tema del consumo musicales en las personas abarcando por tanto a los jovenes: los tres
informes sobre Imaginarios y consumo cultural: Consumo y comportamiento cultural (2002, 2009 y 2014; y

por otro lado, con las investigaciones de Rosario Radakovich (Uruguay) y Arifio Villaroya (Espafia).

La investigacion hecha por Rosario Radakovich “Retrato cultural, Montevideo entre cumbias, tambores y
Operas” es para nosotros una investigacion de suma importancia dado que Radakovich se propuso indagar
acerca de las practicas, gustos y patrones del consumo cultural de las clases sociales pertenecientes al
departamento de Montevideo en los afios dos mil con el fin de brindar un retrato cultural de la poblacion en
un contexto de fuertes cambios. En palabras de la autora, la investigacion tenia como objetivo principal
“...retratar culturalmente la matriz social de la ciudad de Montevideo en la primer década de los afios dos
mil a partir de una interrogante central acerca de la relacion entre gustos, consumo simbdlico y desigualdad
social...” (Radakovich; 2011:17). La investigacion realizada por Radakovich nos es de suma importancia
dado que pretende indagar en los gustos y en los consumos culturales de las clases sociales, mediante los

cuales tanto la musica como los jovenes se ven adentrados.

Entre algunas de las conclusiones a las que se llegd en la investigacion “Retrato cultural” se encuentra que
si bien en un Uruguay que se creia hiperintegrado y en la cultura también podiamos verlo, el plano cultural
comienza a ser en los afios dos mil el lugar dénde también se vislumbran las desigualdades sociales como
consecuencia de la crisis econémica. Ademas la cultura continta siendo un espacio para la identificacion
social de clases, siendo consecuentemente el consumo cultural un espacio para la reproduccion social de las
clases. Ademas también se concluyé que la desigualdad condiciona la diversidad, siendo el tiempo de ocio y
el tiempo cultural desigualmente apropiados.

Por otro lado también se concluyé que si bien tanto la internacionalizacion como el cosmopolitismo se
encuentran reorientando los patrones de consumo de las personas pertenecientes a las clases altas, pasando
de un consumo snob a uno mas omnivoro. Las clases siguen utilizando los gustos, las practicas y el consumo

cultural como la manera de legitimar su posicion social y su status.

Con lo que respecta a las tres investigaciones acerca de Imaginarios y Consumo cultural solo realizaremos

una breve descripcion de los datos que en cada uno de los Informes se presentan.

En el primer Informe Nacional sobre Consumo y Comportamiento Cultural (2002) las preferencias

musicales  presentaron el siguiente  orden:  folclorica, tropical/salsa/merengue,  popular,
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Melodica/romantica/boleros, rock/pop, clésica, tipica/tango, musica brasilefia, Murga/carnaval, Candombe,
Jazz/blues, y por ultimo la mdsica religiosa. Los jovenes por su parte, en el mismo afio manifiestan
preferencias en primer lugar por el rock y el pop; en segundo lugar por la musica tropical, a la cual le siguen

en un tercer lugar la musica popular y la melddica.

Por otro lado, en lo que refiere a la asistencia de espectaculos musicales, en el afio 2002 los jévenes son el
rango etario que presenta una mayor asistencia, lo cual vimos durante nuestra investigacion de manera que
en el dltimo afio todos los jovenes habian asistido a algun tipo de recital musical, aunque disminuye la
asistencia a conciertos de artistas internacionales. Un hecho relevante, es que dentro del consumo musical,
en los informes también se pregunta acerca del equipamiento musical que presenta un hogar, esto es,
aparatos para escuchar discos o casetes, los discos y casetes respectivamente, y los instrumentos musicales.
En el afio 2002 el medio para obtener el Gltimo disco mas frecuente era la compra o regalo, mientras que la

el medio menos utilizado era la opcion “lo bajo de internet”.

Segundo Informe Nacional sobre Consumo y Comportamiento Cultural, Uruguay 2009, se propuso como
establece el titulo indagar e investigar acerca del consumo y el comportamiento cultural de Uruguay en el
afio 2009. Debo mencionar que si bien existe el Primer Informe de Consumo y comportamiento cultural, nos
centraremos en el Segundo ya que presenta datos mas actualizados. Centrandome en la musica como tema
que nos compete, el Informe establece algunas conclusiones sobre los gustos musicales que nos resultan
relevantes; dentro de ellas encontramos que el folklore es el género musical que recibe mas menciones,
seguido por el rock/pop, la cumbia, la masica melddica y la masica popular respectivamente; mientras que
en las menos mencionadas se encuentran la masica clasica y el tango. Considerando los distintos géneros
musicales con el grupo etario de pertenencia se concluyd que los jovenes prefieren principalmente el
rock/pop y en un segundo lugar el género cumbia. Las personas de edad media presentan una preferencia en
primer lugar por el Folklore al igual que las personas mayores a 60 afos.

Para el caso del tercer Informe Sobre Consumo y Comportamiento Cultural (2014) el orden de preferencia
de los tipos de musica que se presenta en afio 2014 es el siguiente: Folklore, Rock/pop, Melddica, Clasica,
Popular, Cumbia, Tropical, Brasilefia, Reggaeton, Jazz/Blues, Murga, Electronica, Candombe. Con lo que
respecta a las tacticas de consumo como lo son la concurrencia a los recitales se concluy6 que los jovenes
son los que mas asisten a los conciertos y en comparacion con la poblacion total de nuestro pais los que

residen en Montevideo son los que cuentan con una mayor asistencia.

Por ultimo y para finalizar el estado del arte contamos con la investigaciéon “Musica, democratizacion y
omnivoridad” realizado por Antonio Arifio Villaroya en Espafia, pretende “...a partir del analisis de las
practicas musicales en Esparia, en el contexto de la creciente difusion de la audicion mediada, se estudia la
evolucion de las preferencias musicales; y se esboza el concepto de régimen de consumo cultural (en este

caso, musical) como una herramienta analitica mas compleja y adecuada que la omnivoridad”. (Arifio;
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2007:131). Debo sefalar que el no utilice el trabajo del presente autor para el analisis, sino que me sirvio
como punto de partida para repensar el trabajo para el caso particular de los jovenes uruguayos. En el
presente trabajo se desarrolla el pasaje de la legitimidad a la omnivoridad en el consumo musical de Espafia,
es decir, el analisis de un consumo cultural en este caso musical que se encuentra democratizado de alguna
manera al mismo tiempo que se visualiza la omnivoridad como un fendbmeno que abarcaria dicho consumo.
En este sentido el autor concluye en primer lugar y entre otras cosas que “...la accesibilidad que propician
los nuevos medios de reproduccion generaliza la muasica moderna y quiebra, parcialmente al menos, la
relacion entre musica culta y clases altas, ya que propicia que categorias sociales con escaso nivel educativo

y reducida movilidad puedan realizar sus preferencias.”(Arifio; 2007:140).

Objetivos

Objetivo general

El presente trabajo tiene como objetivo general analizar los gustos musicales de los jévenes en relacion al
sector social de pertenencia. En términos teéricos se propone estudiar los gustos musicales de los jévenes

analizando la Teoria de Omnivoridad (Peterson y Kern) y la Homologia estructural (Bourdieu).
Objetivos especificos:

e Analizar la importancia que le es adjudicada a la musica desde una perspectiva juvenil y el por qué la
musica constituye uno de los consumos culturales que mas se destaca en los jovenes.

e Comprender los gustos musicales y las practicas culturales relacionadas con la masica que los
jévenes realizan.

e Describir los diferentes estilos musicales en base a la popularidad que presentan para los jévenes
segun su clase social de referencia.

e Brindar un panorama acerca de las preferencias musicales que caracterizan a los jévenes uruguayos
considerando no solamente los géneros musicales que mas son escuchados por ellos, sino también las
bandas o solistas que pasan a ser representativos de cada género en particular.

e Realizar una tipologia de estilos y géneros musicales.

e Analizar las diversas formas de consumo que los jovenes emplean y diferenciar sus diferentes
“tacticas” (De Certeau) de consumo.

e Estudiar los momentos en los cuales los jévenes prefieren escuchar musica y el por qué de esa
seleccion.

e Analizar la relacion entre el concepto de identidad y las preferencias musicales, tratando de
comprender la importancia que la madsica presenta en el momento de identificacion y caracterizacion
de los propios jovenes.

e Analizar las razones por las cuales los jovenes deciden escuchar musica.
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Estrategia Metodologica:
La estrategia metodoldgica del presente trabajo se desprende directamente del objetivo general y de los

objetivos especificos, para ello se utilizo un abordaje cualitativo de investigacion ya que a partir del mismo
se pudo comprender la importancia que el consumo musical presenta para los jovenes asi como también se
pudo apelar a las subjetividades que los mismos le adjudican a la musica y a su respectivo consumo ya que
un enfoque cualitativo “...entrafia una forma de aproximacion empirica a la realidad social especificamente
adecuada a la comprension significativa e interpretacion motivacional (intencionalmente) profunda en la
conducta de los actores sociales, en su orientacion interna (creencias, valores, deseos, imagenes

preconscientes, movimientos afectivos)...(Orti; 1986:167).

Para abordar el tema se empleo un enfoque cualitativo y un Disefio Flexible de investigacion para poder dar
cuenta de aquellos procesos que emergen durante el correr del trabajo y que ayudan a ampliar la temética a
modo de no dejar nada por fuera que en un principio no resulta relevante pero que con el tiempo comienza a
cobrar importancia. Como establece Nora Mendizabal “El concepto de flexibilidad alude a la posibilidad de
advertir durante el proceso de investigacion situaciones nuevas e inesperadas vinculadas con el tema de
estudio...” (Mendizabal; 2006:3), las situaciones nuevas pueden provocar cambios en el plano de la
investigacién ya sea en las preguntas como en los propdésitos y las técnicas empleadas para la recoleccion de
datos e informacion. Empleando un disefio flexible de investigacidn, tenemos a nuestro favor la posibilidad
de cambio que nos permite captar aspectos relevantes de la realidad a analizar en nuestra investigacion.
Ademas “... la idea de flexibilidad abarca tanto al disefio en la propuesta escrita, como el disefio en el

proceso de la investigacion.” (Mendizabal; 2006:3).

Por otro lado, el disefio flexible también propicia lo que el abordaje cualitativo necesita: que sea
principalmente emergente e inductivo; debemos estar abiertos a cualquier hecho inesperado y modificar
tanto los datos como las lineas de investigacion si resulta necesario; este tipo de disefio permite rever
aspectos tedricos que no habiamos contemplado anteriormente asi como también aquellas dimensiones o
caracteristicas que son de gran interés.Ademéas como afirma Mendizabal a través de un disefio flexible se
pueden producir datos ricos, descriptivos, a partir del propio discurso del entrevistado, lo cual es de gran
importancia ya que como establece la autora al aceptar aquellos cambios no previstos los conceptos en los
que se afirma el trabajo son solamente una guia para y no necesariamente suceda eso en la realidad; “...los
conceptos utilizados en el contexto conceptual solo sirven de guia, de luz, de sensibilizacion, pero no
constrifien por anticipado la realidad determinando que una interaccién o proceso adopte las caracteristicas
predispuestas” (Mendizabal; 2006:3).

Para abordar la tematica el trabajo se centr6 en los jovenes que cursan Bachillerato (5° y 6°) en liceos que se

encuentren ubicados en distintos barrios de Montevideo. Se seleccionaron 3 liceos, uno privado y dos
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publicos: “La Mennais” ubicado en ¢l barrio Punta gorda, el Liceo N° 28 “Purificacion” ubicado en Pocitos
y el Liceo N° 58 “Mario Benedetti” ubicado en Marofias.

El trabajo de campo de este trabajo se realizo en el afio 2014, las técnicas de investigacion que se utilizaron
fueron la entrevista en profundidad y los grupos de discusion. Se realiz6 1 grupo de discusion en cada
Institucion Secundaria, y 28 entrevistas, 8 en el Liceo N° 58, 8 en ¢l Liceo “La Mennais” y 10 en ¢l Liceo
N°28.

Por un lado, las entrevistas en profundidad nos permiten apelar a la riqueza heuristica de los discursos
individuales, permitiéndonos abstraer no solo la importancia que cada joven le adjudica al consumo musical
sino también analizar las distintas relaciones existentes entre el gusto musical (estilos y géneros) y la
identidad de cada joven, entre otras cosas. Como establece Alonso la entrevista abierta nos es util “...para
obtener informaciones de caracter pragmatico, es decir, de cdmo los sujetos diversos actlian y reconstruyen
el sistema de representaciones sociales en sus practicas individuales.” (Alonso; 1995:226). Ademas a partir
de la entrevista se pudo diferenciar “el decir del hacer” (Alonso; 1995:227) lo cual fue de gran interés para
abstraer del discurso la importancia que los individuos le adjudican al consumo musical sino también las

tacticas de consumo empleadas.

La realizacion de grupos de discusion fue pertinente ya que a partir de los mismos se pudo abordar el tema a
partir de un discurso individual generado en las entrevistas y de un discurso colectivo (grupos de discusion);
a partir de ellos se trato la tematica desde el punto de vista colectivo lo que permiti6 indagar en el consumo
musical y la importancia que éste conlleva segun la clase social de referencia, se fundamenta la idea en la
siguiente cita: “La microsituacion asi representada y la dindmica consciente € inconsciente hacen emerger
las emociones basicas, los conflictos y las normas sociales dominantes vinculadas al topico investigado en

la macrosituacion de la clase y/o estrato social al que los miembros del grupo pertenecen.” (Orti; 1986:181)

Ya desarrolladas las cuestiones preliminares, pasamos a exponer los capitulos analiticos de este trabajo de

investigacion.
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;Omnivoridad o democratizacion?
Recordemos que el presente trabajo se propuso comprender los gustos musicales de los jovenes a partir del

analisis por un lado de la relacion entre las preferencias musicales y la clase de pertenencia y por otro lado
también mediante el analisis de la omnivoridad. En este sentido, se intent6 analizar el paralelismo actual entre la
influencia que la clase social de pertenencia tiene en los gustos musicales de los jovenes y el aumento de gustos

mas omnivoros.

En el intento de analizar el consumo musical de los jovenes a partir de las dos perspectivas tedricas en las cuales
se sostiene este trabajo, para llegar a dicha meta se partio del supuesto inicial que el consumo cultural también es
indicador de la desigualdad presente en la estructura social, la diferencia cultural presupone una desigualdad en
lo que respecta a la apropiacion de bienes y servicios culturales que responde a una determinada construccion

social de gusto que depende del habitus de clase de cada persona en particular.

Ahora bien, para poder cumplir el objetivo, se eligieron tres instituciones de educacion secundaria diferentes,
cada una correspondiente a una clase social particular (baja, media, alta), para poder comparar y contrastar los
resultados. Para la seleccién de las Instituciones Educativas se utiliz6 en el concepto de territorio como indicador
de los estratos socio-econémicos, debido a que fue la manera mas simple de poder concretar nuestro objetivo y
continuar las lineas teoricas en las que nos afirmamos, es decir, las seleccion de los liceos se fundamenta
mediante el objetivo de demostrar los gustos culturales se justifican en la estructura social. Como afirma Rosario
Radakovich las expresiones musicales se transforman en distincion con identificacion territorial que se relacionan
con los estilos de vida de las personas, en tal sentido el territorio o en este caso los barrios nos indican la clase
social a la que pertenecen las personas que residen en ellos; los consumos pueden entenderse como mecanismo
de distincion de grupos y clases sociales (como una de las perspectivas). En este sentido, el consumo musical es
una forma de integracion social, por eso se asocia un determinado consumo a grupos sociales determinados,
nosotros podemos ser identificados a través de ellos. Por lo tanto, la ubicacion territorial de los Liceos en el
Plano de la ciudad de Montevideo se presenta como la primera aproximacion del status social de los jovenes que
concurren a los mismos ya que cada liceo se presenta como aquel espacio de anclaje de clase, en donde los gustos
musicales responden a un estilo de vida determinado debido a la predisposicién al gusto que al habitus de clase

engendra. En otras palabras, la seleccion de los tres Liceos, fue una manera de realizar una estratificacion social.

Principales Influencias: las trayectorias del gusto musical
A partir de los distintos discursos se constato que las principales influencias que los jovenes tenian y que

condicionaban de cierta forma sus preferencias musicales eran la familia, los amigos, y “la moda”. Esto es, en la
trayectoria que los jovenes transitaron hasta el momento de la entrevista o grupos de discusion la familia se
presentaba como la primera influencia dado que en la mayoria de los casos los jovenes habian conocido
determinados géneros por sus padres o por algin integrante de la familia. Luego, a medida que iban creciendo los
jovenes se veian influenciados por los gustos de sus amigos, a través de los cuales exploraban y conocian otros

géneros; para luego a pasar a ser influenciados por “la moda” que se renovaba con el pasaje del tiempo. Sin
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embargo, debemos resaltar que la trayectoria que acabamos de describir no es la trayectoria que todos los jovenes

transitan, pero si la que presentaron la mayoria de los participantes.

Algunos géneros estan de moda.
Al comienzo, el trabajo se propuso como uno de sus objetivos especificos brindar un panorama acerca de las

preferencias musicales que caracterizan a los jovenes uruguayos, considerando los géneros musicales que méas
son escuchados por ellos como las bandas o solistas que pasan a ser representativos de los mismos. Ahora bien,
para abordar tal objetivo se optd por el orden de preferencia de los géneros musicales que cada grupo de
discusion establecié ya que si se pudo notar gran parte del panorama a partir de las entrevistas, optamos por la

decision grupal que se tomo en cada Institucion de Ensefianza.
El orden de preferencia que los estudiantes constataron en cada Liceo es el siguiente:

En “La Mennais” el orden de los géneros fue el siguiente: cumbia, pop y reggaetoén juntos, rock, electronica,

reggae, brasilera, murga y tropical juntas, rap, tango, jazz, blues clasica y folklore.

En el liceo N°28 el orden de los géneros fue el siguiente: Cumbia, pop, rock, reggaetdn, electrdnica, rap, reggae,

tropical, brasilera, murga, Folklore, tango, clasica, blues y jazz.

En el liceo N°58 el orden de los géneros es el siguiente: Cumbia conjuntamente con Tropical, pop, reggaeton,

rock, electrdnica, rap, reggae, clasica, murga, brasilera, blues, tango, jazz y folklore.

Como se puede ver, existen discrepancias en el orden que los tres grupos eligieron, sin embargo podemos
destacar los géneros mas populares de los menos populares, ya que si bien las posiciones difieren en algunos
casos no son de gran abismo dado que es por uno o dos lugares. De esta manera se puede inferir que los géneros
musicales mas populares entre los jovenes son la Cumbia, Pop, Reggaeton, Rock y Electronica; mientras que el

lugar de los menos populares le pertenecen al Tango, Jazz, Blues, Clasica y Folklore.

Por lo tanto, indudablemente la Cumbia ocupa el lugar del género musical que es mas escuchado por los jovenes
actualmente, siendo €él Pop, Reggaetdn, Rock y Electronica quienes le siguen; mientras que el Folklore y el Jazz
son los géneros que se disputan el lugar de menos popularidad entre los estudiantes. Inmediatamente esto lleva a
preguntarnos el ¢Por qué? de tales resultados, y es aqui donde se visualizan dos lineas explicativas: en primer

lugar, por un tema de “moda” que trae consigo el segundo lugar: la época.

Durante el periodo de “trabajo de campo” se fue viendo como en realidad a muchos géneros musicales se los
tildaba de “esta de moda” o “es de otra época” y que visualizamos hasta la culminacion de dicho periodo; de esta
manera, vimos a la moda como la gran explicacion del mayor consumo de determinados géneros, y por
consiguiente, el menor consumo de otros. En la misma linea pudimos ver que el tema de la moda venia
relacionado a un tema de época, siendo la actualidad la época en la que la Cumbia, el Pop, el Reggaeton, el Rock
y la Electronica aparentan estar de moda. Afirmamos nuestra idea en las siguientes citas en donde se refleja ese

sentimiento de deber escuchar los géneros que estan de moda:
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“cada joven va a tener que estar a la moda, si sale una nueva banda y todos la escuchan la vas a querer escuchar, si mis padres
escucharon eso ejemplo cumbia también la vas a escuchar. Es importante estar en la moda. Siempre me mantuve escuchando de

todo, pero me mantuve con las cumbias viejas, para recordar y eso.” (Estudiante Liceo N°28).

Cuando los estudiantes afirmaban que de alguna manera por mas de que sus gustos musicales fueran otros y no
los que estan de moda, de una forma u otra terminan escuchando las canciones que estdn de moda, al menos para
conocerlas en los momentos en que “obligatoriamente” tienen que escucharlas, como por ejemplo el caso de las
“previas” o de las salidas a boliches. Por lo tanto los jovenes que prefieren escuchar otros géneros musicales que
no son los “de moda” en la actualidad deben “adaptarse” a los gustos musicales del momento, para no quedar
“afuera”. Claramente se constata la influencia de la época en las afirmaciones de algunos jovenes: “También un

tema de que si no escuchas la musica que se escucha como que sos raro, entonces ya la gente te empieza a meter con esa musica

y terminas escuchando esa musica” (Participante Grupo de Discusion)

Los estudiantes manifestaron ese “deber” de escuchar las canciones que estan de moda, tal vez no en momentos
solitarios, pero si a la hora de compartir el espacio con amigos, siendo esta una de las caracteristicas de la moda
que también sucede con la mdsica. “La moda es imitacion de un modelo dado y proporciona asi satisfaccion a la necesidad
de apoyo social; conduce al individuo al mismo camino por el que todos transitan y facilita la pauta genera que hace de la
conducta de cada uno un mero ejemplo de ello (...) da a la necesidad de distinguirse, a la tendencia a la diferenciacion, a
contrastar y destacarse. Y si consigue esto Ultimo a través de la variacion de los contenidos, que es lo que individualiza a la moda
de hoy frente a la de ayer y a la de mafiana, alin mas importante en este sentido es el hecho de que las modas son siempre modas
de clase...”(Simmel: 1988)

“De repente mucho también por la influencia social, porque vos ahora ves muchos més wachiturros, muchos mas planchas,
muchos més lo que sea, y eso es porque la influencia social de la época. En aquel entonces se escuchaban los Beatles, que se
siguen escuchando, pero en aquel entonces todos escuchaban los Beatles, todos, todos, todos y absolutamente todos; y ahora

capaz que los escuchan pero son pocos...” (Participante Grupo de Discusion)

La moda para los individuos “...representa para él un elemento de distincion y realce, por otro se siente también
interiormente apoyado no sélo por el conjunto que hace lo mismo, sino ademds por el que aspira a hacerlo”
(Simmel: 1988, 37). Para la moda “Unir y diferenciar son las dos funciones bdsicas que se conjugan...”
(Simmel: 1988,30). En otras palabras, la moda te incluye en algunos grupos pero te diferencia de otros, en
nuestro caso los jovenes que escuchaban “musica de moda” se diferenciaban de aquellos que escuchaban géneros
musicales que no estaban de moda, se incluian en un grupo pero también se diferenciaban del otro. Esto ocurre
porque la moda implica dos tendencias: la diferenciacion y la cohesion, “Cuando falta una de las dos tendencias
sociales que deben confluir necesariamente en la formacion de la moda, a saber, la necesidad de cohesion por
un lado y la necesidad de diferenciacion por el otro, la moda no llega a formarse y su imperio no es tanto.”
(Simmel: 1988,33)

Para Simmel la moda implica una determinada imitacion que le permite al individuo ser parte de un grupo que se
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distingue por un hecho especifico, “...la imitacion libera al individuo de la afliccion de tener que elegir y le hace
aparecer como un producto del grupo, como un receptdaculo de contenidos sociales” (Simmel: 1988, 28) Por lo

tanto, el tema de la adaptacion es una necesidad dado para algunos casos ya que no queda otra que escuchar los
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que otros escuchan, al menos en contextos y ambitos compartidos: “...cada uno escucha lo que escucha la

sociedad, eso si” (Participante Grupo de Discusion

Tal caracter de adaptacion no puede sino encontrar justificativo en las palabras que Gilles Lipovetsky le otorga a
la moda como las siguientes: “...s6lo hay sistema de moda cuando el gusto por las novedades llega a ser un
principio constante y regular, cuando ya no se identifica solamente con la curiosidad hacia las cosas exogenas,

cuando funciona como exigencia cultural auténoma...” (Lipovetsky: 2006; 30)

En suma, como establece George Simmel la moda va variando segun la época, es “limitada” ya que su proceso
implica una constante renovacion. “El tempo —impaciente- especifico de la vida moderna indica no sélo el ansia
de un rapido cambio de los contenidos cualitativos de la vida, sino también la potencia que adquiere el atractivo
formal de los limites, del comienzo y del final, del llegar y del irse. Un exponente emblematico de esta forma de
producirse es la moda, que con su juego entre la tendencia a una expansion universal y aniquilacion de su
propio sentido que comporta justamente esa expansion posee el atractivo singular del limite, el atractivo

simultaneo del comienzo y del final, de la novedad y al mismo tiempo de la caducidad.” (Simmel: 1988, 36).

A la hora de preguntarle a los jovenes por qué géneros como el tango, clasica y el folklore eran menos populares,
un estudiante contestd lo siguiente: “Cuando pasan los afios va poniéndose de moda otro tipo de musica...”
(Estudiante). Ademas los jovenes también manifestaron la presente idea: “Pasa que la miisica a veces tiene como
un auge ponele, antes cuando la gente tenia 15 afios el rock era, pasaban en la tele todo el tiempo, pasaban en la
radio y ahora es otra cosa.” (Participante Grupo de Discusion). Ademas, establecieron que el tema de que los
géneros musicales que estan de moda varian segin la época y es por ello que algunos géneros son considerados

‘

como “para viejos” o “de antes”; en palabras de un estudiante: “...géneros tradicionales como el Tango, el

Folklore es como de otras edades.” (Participante Grupo de Discusion).

En sintesis, la popularidad de algunos géneros musicales en los jovenes se explica mediante la influencia de la
moda y por tanto de la época actual, esto quiere decir que hoy en dia hay géneros musicales que estan de moda y
que “son moda” mientras que otros ya “pasaron de moda” y corresponden a otra época en particular, por lo que

pareceria ser que cada época promueve distintos géneros musicales que van acorde con su realidad.

La influencia familiar
Por otro lado, el habitus de clase continta reflejandose en los gustos musicales de los jovenes ya que la

mayoria afirmaron haber conocido algunos de sus géneros favoritos (no todos, pero algunos) por
miembros de su familia; los estudiantes establecieron que los gustos que presentan en la actualidad se
deben en parte a su familia y lo que ésta les ha inculcado. El concepto de habitus (Bourdieu: 1979) reproduce
un determinado estilo de vida que se relaciona con la distribucion del capital econémico y la distribucion del
capital cultural, esto significa que la trayectoria social de cada individuo el habitus se posiciona como la base de

la misma produciendo sistematicas elecciones en todos los campos posibles de la practica.

“Si entre todos los universos de posibles no existe ninguno como el universo de los bienes de lujos y, entre €stos, de los bienes
culturales, que parezca tan predispuesto para expresar las diferencias sociales, es porque la relacion de distincidn se encuentra
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objetivamente inscrita en €l y se vuelve a activar , se sepa 0 no, se quiera 0 no, en cada acto de consumo, mediante los
instrumentos de apropiacion econémicos y culturales que la misma exige.” (Bourdieu; 1979: 265) Afirmamos esta idea en las
siguientes citas, que son ejemplo de ello:

“-mi padre escucha musica de los 80 esta re de mas. Me gusta la murga por él, fui conociendo Rata Blanca, Soda Stéreo y me

fue gustando, mi abuela me pegé mucho lo que es candombe, ella escucha también folklore uruguayo- ” (estudiante Liceo N°58)

“- te pueden gustar cosas de td familia, otras cosas pero también lo que adquiriste de tus padres, yo que sé-" (estudiante
participante en el grupo de discusion Liceo N°28) // “- cdmo que todos los valores salen de ti casa, la educacién sale de t casa,

la mUsica también sale de t casa- ” (estudiante participante en el grupo de discusion del Liceo La Mennais)

Como establecimos anteriormente, la familia influye si, pero por lo general al comienzo del proceso del
desarrollo de los gustos; luego, los jovenes van creciendo y siendo influenciado por el resto de los individuos que

los rodean (amigos) y por fenomenos sociales mas macro como las “modas”.

La familia esta presente al comienzo de la trayectoria de los gustos musicales de los sujetos; veamos parte de una

conversacion en un grupo de discusion:

Entrevistado 1°...cuando sos mds chico en algunos casos es como gue no quieren que escuches determinada musica como la

cumbia (...) de grande no te tienen que influir lo que te digan tus padres”,

Entrevistado 2: “pero si te guian por un camino vas a seguir”

Entrevistado 3: “O sea tenés que tener el poder de evolucionarte también”

Claramente, vemos como la familia ayuda a desarrollar los gustos musicales, estando presente en el comienzo de

la trayectoria de los jovenes y sus respectivos gustos musicales, aunque pueden existir excepciones.

.Como definen los jovenes los géneros musicales que escuchan?
Si bien toda la masica se encuentra dividida en géneros musicales, ¢Cuales son los elementos que los jovenes

utilizan para definir cada género en particular?; pasaremos a contestar dichas preguntas.

Cabe sefialar que no presentaremos las definiciones de cada uno de los géneros que los estudiantes hablaron
porque no realizaron una definicion clara y especifica para cada uno de ellos, pero si podemos establecer los
elementos que ellos utilizan para referirse y definir cada género, es decir, como los caracterizan, mediante a qué,
lo cual no refiere a la distincion clasica y de diccionario que podemos encontrar para definir y diferenciar todos

los géneros musicales.

Durante las conversaciones con los estudiantes, notamos que ellos definian a los géneros mediante varios
elementos: el ritmo y la letra; asimismo los caracterizaban por ser géneros que “estdn de moda o no”, por si “son
aburridos, mas “tranqui” 0 “divertidos”, asi como también por los “momentos” en que se suelen escuchar. Cabe
sefialar que solo ponemos a algunos géneros y no a todos, mediante los elementos que utilizaban para referirse a
los mismos, pero no presentar una definicion clara de cada género musical. Generalmente, los estudiantes se

limitaban a hablar de sus géneros favoritos y de los que no lo eran para ellos.
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Como se establecié al comienzo de ésta seccion la Cumbia aparece como el género més escuchado en los
jovenes, por ende es uno de los géneros musicales que tuvo mayor mencion. Los estudiantes definieron a la
Cumbia como el género que estd mas de moda entre los jovenes, ya que es uno de los géneros méas escuchados en
los boliches y en &mbitos de salida con amigos. Como se presentara mas adelante en la seccion “momentos” la
Cumbia, el Reggaeton, la Plena, entre otros son géneros que se escuchan en ambitos de “baile”; en palabras de un
entrevistado del Liceo N°58 “la cumbia villera, el reggaeton y la plena no porque no me trasmiten nada, solo

’

para bailar.’

Ademas, la Cumbia es vista como un genero que podria llamarse “simple” ya que la caracterizan por tener un
ritmo que se repite en casi todos los grupos musicales de dicho género, siendo la letra lo que se cambia o
modifica. En la misma linea, los jévenes manifestaron su idea de la Cumbia, como un género que no presenta
letras con mucho contenido social, sino letras mas bien bésicas que recurren a la discriminacion y al uso de
términos despectivos hacia las mujeres, asi como también fomentan el uso de las drogas y el alcohol en algunos

casos. Como estableci6 un estudiante:

“...aunque la musica sabes que discrimina mucho a los jovenes, y sobre todo a la mujer, son esas cosas que no me gustan; la
cumbia tiene mucho el mismo ritmo tocoto tocoto.” Il “No me gusta que discriminen, especialmente a las mujeres, me gusta que

hablen de la sociedad, como es la gente, no que critiquen...”

Es importante destacar que si bien parece que TODA la Cumbia tuviera contenido inapropiado, basico y
denigrativo, los jovenes hacen una distincion entre la Cumbia y la Cumbia Villera: “Cumbia, Reggaetén no me
gustan por la letra y no sé, serd porque la escuchaba en mi familia; aparte hay canciones que denigran mucho y
discriminan y encierran a las personas, planchas, drogas, son estereotipos de la cumbia villera.” (Estudiante
Liceo N°58)

Claramente y conjuntamente con la idea que establecimos recientemente, la Cumbia se caracteriza por ser un
género que solo se escucha por el ritmo y no por la letra, que se escucha por ser la musica que generalmente
pasan en casi todos los boliches. “La cumbia me suena como algo terraja, la escuchas y el ritmo estd bueno,

pero la letra no” (Entrevistada Liceo La Mennais)

Otro tema, es que en el caso de la Cumbia, los jovenes no presentaron tener algunos cantantes mas favoritos que
otros sino que mas bien escuchan las bandas que estan de moda en éste género. La cumbia es categorizada por
ser un género en el que las bandas vienen y van y que cada una tiene su momento de auge particular para
luego darle el paso a otra banda al afio siguiente; las bandas tienen un poco perduracion en el &ambito musical

por lo general, pueden volver a aparecer como no, al menos en la cumbia moderna actual.

Al igual que la Cumbia el Reggaetdn fue caracterizado por ser un tipo de mdsica que esta de moda porque
también se pasa en los boliches, es decir, “bailable” y que también hace uso de letras con contenido vulgares que
se dirigen generalmente a las mujeres. Como afirma una estudiante: “tengo necesidad de movimiento, por eso

reggaeton” (Liceo La Mennais)
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En el caso particular de la Electronica si bien los jovenes la presentaron como un género musical “de moda” y
que de mas esté decir que bailable, establecieron que en nuestro pais si bien se esta ampliando la aparicion de
dicho género, aun no ha alcanzado la frecuencia con la que cuenta en otros paises. De todas formas, la
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electronica presenta ser un género musical de moda y que continla en aumento: “...me influye pila lo que

escucha la gente, la electronica esta de moda y me encanta, es mds social...” (Estudiante Liceo La Mennais).

En contraposicion, el Rock es definido por ser un género en el que las bandas méas representativas tienen una
carrera prolongada y exitosa; un ejemplo de ello son los Beatles que si bien algunos jovenes presentaron a dicho
género como uno de sus no favoritos, conocian y se sabian algunas canciones de la banda. Ademas, el Rock se
presento como uno de los géneros mas escuchados, aunque no en los primeros lugares ya que no es considerado
un género “bailable” y que se pueda escuchar en los “boliches”; por el contrario, el rock es caracterizado por ser
un género en las que el ritmo si importa, pero las letras también, siendo éstas de un contenido mas elaborado, que
tocan temas de la actualidad como las problematicas sociales, éstas fueron definidas como coherentes, originales,

distinguidas por emplear un lenguaje metaforico. Mostrare tal idea en las siguientes citas:

“Escucho rock y también rap por el contenido de las letras y lo que me trasmite la misica” Il “La cumbia... no me gusta las
tematicas de las letras para nada, me parecen vulgares; hay letras de Rock vulgares pero tratando de ubicar la cabeza en el

lugar, no tratando de decir: soy el ganador y tengo dos minas.” (Estudiantes)

Dentro de las distinciones que los jovenes realizaron dentro del género rock fueron el rock en inglés, argentino y
uruguayo. Si bien no se puede generalizar con respecto a esto las bandas de rock ingles mas nombradas fueron
los Beatles, Rolling Stones, Nirvana; para el rock argentino Los Redondos, Charly Garcia, Fito Paez; mientras
que en el caso del rock uruguayo las bandas mas destacadas fueron NTVG, La Vela Puerca, El Cuarteto y Cuatro

Pesos de Propina.

Por otro lado, el Reggae fue definido por un lado como un género que presenta letras con contenido social, que
trata problematicas sociales, de la realidad; mientras que por otro lado por ser un género que no es bailable, sino

“tranquilo”, es decir, que las personas escuchan cuando estdn mas tranquilos y relajados.

“El Reggae no es para bailar, solo lo escucho en mi casa tranquilo” (Estudiante Liceo La Mennais). “Reggae pintan la realidad

¢ s

de su pais o la sociedad”; “...es la misma base para todas las cumbias, en el Reggae la letra es una historia que te cuentan.’

(Estudiantes Liceo N°28)

Al referirse al Reggae los estudiantes hacian alusion a los cantantes como Bob Marley (como era de esperarse),
“El Congo” y “Las Pastillas del Abuelo”.

En el caso del Pop, los estudiantes como ya repetimos varias veces afirmaron que lo caracterizaban por ser un
género de moda; pero lo que mas llamd nuestra atencion que es un género en el que la estética toma un espacio
muy importante y particular, ya que los jévenes que manifestaron tener como preferencia el Pop afirmaron que
una de las cosas en las que mas se fijan es como se viste su cantante, y el estilo que intenta presentarle al publico.
El tema de la vestimenta y de la imagen personal de los cantantes se presenta como esencial en el momento de

elegir o escoger una banda o solista favorito, o que quiere decir que aparte del componente musical (ritmo y
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letra), la estética se presenta como un factor esencial para el género. Tal idea queda establecida en la afirmacion
que realiz6 una estudiante del Liceo N° 28, la cual tenia como género favorito el Pop: “Primero la estética, luego

la musica y después la letra”.

Los cantantes que actualmente Ilevan la delantera dentro del Pop en los jovenes uruguayos son: One Direction,

Justin Bieber, Rihanna, Miley Cirus, Selena Gomez, Lady Gaga, entre otros.

Por dltimo, los géneros como la musica Clasica, el Folklore y el Tango fueron caracterizamos como aquellos
géneros gque son mas populares entre personas de otra época que no es la actual, es decir, géneros que son mas
populares entre los adultos pero que no pertenecen a la moda reciente que caracteriza a los jovenes uruguayos.
Dichos géneros fueron definidos como aburridos, como por ejemplo la musica clasica “Cldsica me aburre, me
cae pesada...” (Estudiante Liceo La Mennais), en el caso del Folklore muchas veces se refirieron a dicho género
como aquel que si bien es mas popular entre las personas mayores (como sus padres), establecieron la creencia de
que en el Interior de nuestro pais hay un aumento del consumo de dicho género que no solo pertenece a los

adultos sino también los jovenes.

Para el caso particular del Folklore, los jovenes definieron a dicho género por ser uno de los mas claros
representantes de la musica uruguaya; por ser un género popular en el Uruguay que va dirigido generalmente a la
poblacién de mayor edad, es decir, las personas adultas parecen ser para los jovenes las que mas consumen dicho
género musical. Ademas, los jovenes afirmaron percibir que si bien en Montevideo el Folklore es consumido por
las personas adultas, esto no ocurriria en el Interior de nuestro pais, en donde los jovenes presentarian una mayor

tendencia a consumir dicho género en comparacion a los jévenes montevideanos.

En sintesis, los jovenes se afirman en el ritmo, en la letra y en los cantantes para definir los géneros, pero lo que
es un hecho es que también los definen basandose en si estan de moda o no en el presente. Como nos dijo una
estudiante del Liceo 28, quién escuchaba Patricia Sosa y Valeria Lynch sus amigas se referian a sus gustos
musicales como musica de viejos “...mis amigas me decian que era musica para viejos, mis amigas escuchan

>

musica que estd de moda.’

Ademas, dependiendo del género musical que sea su preferido, es en lo que los jovenes se fijan en el momento de
evaluar una cancion y de afirmar si les gusta o no. Algunos prefieren fijarse en el ritmo como en el caso de las
personas a las que les gusta la Cumbia y el Reggaeton (“Si te querés divertir te fijas en el ritmo”); mientras que
en los casos del Rock, y el Reggae los jovenes buscan mucho mas que un buen ritmo sino que también persiguen
una buena letra, con un contenido que no sea meramente superficial, por el contrario “Que tengan relacion con
las cosas que pasan, si es similar a lo que estd pasando ahora, me gustan los mensajes”. (Entrevistado Liceo N°
58). Claramente se distinguie que a las personas que les gusta el Rock por lo general no les gusta la Cumbia ya

que no se fijan ni buscan las mismas cosas, son géneros totalmente opuestos.
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Para el caso particular del género Pop, se constato que aparte del ritmo y la letra la estética y la imagen personas
de las bandas o solitas es fundamental para los jovenes, al parecer es un género que generalmente “entra por los

0jos” en la mayoria de los casos.

El juego de la tolerancia
Sin embargo, el hecho de que exista un orden de preferencias de géneros musicales poniendo a unos dentro de los

mas consumidos mientras que a otros dentro de los menos, marca otro fendmeno sustancial que refiere al
“disgusto™ y las razones del mismo que explican en gran medida los resultados de dicho consumo. En adicidn,
los géneros que fueron escogidos por los estudiantes como los menos consumidos por los jovenes uruguayos
pasan a ser ejemplos de los estilos musicales que despiertan un mayor disgusto entre los jovenes. Ahora bien,
como se presenta en el Tercer Informe “Imaginarios y Consumo Cultural” se debe a varias razones, estas son las

siguientes: No lo considera musica, le molesta, le aburre, y porque no le gusta.

Los estudiantes que participaron en el presente estudio luego de ponerse de acuerdo durante la etapa de grupos de
discusion concluyeron que las razones por las que géneros como el Folklore, Tango, Jazz, son menos consumidos
dentro de la poblacion joven debido a que son considerados géneros mas aburridos y que van dirigidos a publico

adulto.

De todas formas, no debemos asumir y caer en la falencia de que el disgusto solo se ajusta a los casos
particulares de aquellos géneros que fueron sefialados como los menos populares, por el contrario el consenso al
que se arribo no significa que los géneros musicales populares entre los jovenes no sean sometidos al “disgusto”;
como sefalaron algunos estudiantes si bien constataban de que determinados géneros fueran los méas consumidos

no necesariamente significaba que lo fueran también para el caso personal de ellos.

Ahora bien, el punto de importancia aqui es debatir los margenes de tolerancia que los jovenes establecen para
su propio consumo musical. El orden de preferencia de los gustos musicales que los estudiantes pertenecientes a
cada Institucion Educativa escogieron demuestran algunas pautas sociales acordes a la época; a todas las
personas les resultara evidente que si algunos géneros son menos consumidos por los jovenes es porque
presentan un mayor disgusto por parte de dichos sujetos, pero incluso los géneros que son considerados
“populares” para dicha poblacion son definidos en base a adjetivos que nos lleva a repensar que tan tolerante

termina siendo en si misma la poblacion joven en lo que a determinados tipos de mdsica respecta.

Especialmente durante la seccion que le dedicamos a la definicion de los géneros musicales desde la perspectiva
de los estudiantes, que incluso los géneros mas consumidos eran definidos en base a criterios que no eran para
nada positivos sino que incluso se volvian adjetivos totalmente prejuiciosos y que parecieron ser bastante
generales entre los estudiantes. Los casos concretos que nos sirven de ejemplo para demostrar este pensamiento
son el caso de la Cumbia y del Reggaeton, ambos ya sea la Cumbia en sus diferentes matices (Villera, Plancha y
ahora en la actualidad también Cheta) dado que los jovenes no sélo utilizaron adjetivos que de alguna manera

menosprecian a tales géneros sino que ademas los tildaron como bésicos y pobres musicalmente.

1 Término y linea de analisis del Tercer Informe “Imaginarios y Consumo Cultural”
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Ademas, el hecho de que géneros que son considerados de los mas populares también sean menospreciados en
algln sentido da para pensar los mérgenes de tolerancia que se ponen en juego a la hora de consumir musica
debido a que para el caso particular de la Cumbia parece ser “valido” consumirla porque estd de moda y en
ambitos relacionados a la fiesta pero no mientras uno éste solo o realizando cualquier actividad extracurricular,
concretamente los estudiantes presentaron la necesidad de justificar alevosamente la razon por la que escuchaban
Cumbia o Reggaeton. Interesantemente pareceria que existiera una justificacion valida y general que todos los
jovenes utilizan y que se traduce en frases como “si, la escucho pero solamente cuando voy a bailar”, “escucho
cumbia pero solamente porque estd de moda y es lo que escuchan mis amigos” (véase en los anexos), lo cual no
solo pone sobre la mesa el continuo uso de un “pero” para justificar tal consumo musical, sino que ademas
demuestra la necesidad de aclarar que no son jovenes que se consideren del propio mundo y estilo de vida

propios de esos géneros musicales.

Sin embargo, en la actualidad e incluso con todo el movimiento de la “cumbia cheta” y la popularidad que ésta ha
alcanzado en el correr del afio (2015) aun persisten los prejuicios hacia éste género musical, siendo Uruguay al
parecer el pais pionero en éste tipo de musica, continua existiendo la necesidad de tildar y encasillar la Cumbia
en base a la clase social de los cantantes y dependiendo del publico hacia el que va dirigido y esto no ocurre en
ningun otro género musical, lo cual es de lo mas interesante. Los jovenes no definen el rock como “rock cheto”,
“rock terraja” sino que por el contrario simplemente los diferencian a partir de la nacionalidad de los artistas,
“rock nacional”, “rock argentino”; sin embargo esto no ocurre cuando hablamos de la Cumbia, pareceria que el
género o mas bien la gente no puede definirlo sino a partir del origen social que los artistas tengan y es aqui
donde aln se ve ese cierto prejuicio con el que el género acarrea, es decir, la cumbia siempre va a seguir siendo

cumbia, no importa de qué tipo sea pero nunca podréa igualarse a géneros como el Rock.

Debo sefalar que cuando se realizd el trabajo de campo de ésta investigacion (2014) comencé a notar el proceso
de cambio en el que la Cumbia como género habia comenzado, los estudiantes sefialaron un consumo de Cumbia
uruguaya en donde se destacaban bandas de jovenes como Vi-em y el Super Hobby que ya no se caracterizaban
por ser bandas de “cumbia villera” sino mas bien de un estilo un poco mas suave con letras que no trataban de las
realidades de la Villa sino de la “joda” adolescente; esto daba sefiales de lo que en pocos meses iba a ocurrir, la
explosion de la llamada “Cumbia Cheta” por parte del publico, pero reivindicada como “Cumbia Pop” por

parte de sus artistas.

En suma, los margenes de tolerancia del consumo musical de los jovenes uruguayos se presentan borrosos y un
tanto cuestionables, en la medida que no se discute que los géneros musicales como por ejemplo la Opera vy el
Folklore sean algunos de los que presentan una menor tolerancia por parte de éste grupo de edad, pero si
interesante que géneros como la Cumbia aun casi alcanzando su estado actual de “Cumbia Pop” cuando se
entrevistd a los estudiantes, sea un tanto menospreciada en el sentido de la “intelectualidad musical”’; como se
repitid anteriormente, por lo menos cuando tuvimos la oportunidad de charlar con los estudiantes de las tres
instituciones educativas persistia la continua necesidad de justificarse asimismo el consumo de dicho género
musical, es por ello que resulta pertinente preguntarnos entonces ¢hasta qué punto somos tolerantes?.
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El consumo musical de los jovenes uruguayos también es Cosmopolita
Por otro lado, los estudiantes presentaron una inclinacién casi generalizada hacia no sélo aquellos géneros

musicales que son propios de otros paises sino también hacia artistas internacionales. Si bien en el caso del
rock y la cumbia que son considerados géneros musicales que tienen un ambito de desarrollo en el Uruguay
en donde encontramos artistas que se ocupan de reproducir y trabajar dichos géneros, los estudiantes
acordaron que existe un mayor consumo de artistas internacionales, asi como también de géneros que no son
considerados como propios de nuestro pais. En tal sentido, si bien los jovenes consumen mdsica creada por
artistas del Uruguay y de géneros que son mas populares por asi decirlo aqui mismo, en el momento de
nombrarnos a sus artistas favoritos en la mayoria de los casos sin exagerar, fueron artistas internacionales;
claro estd que depende del género musical al que nos estemos refiriendo y que en algunos casos es mas
notorios que en otro, como lo es por ejemplo el caso del Pop, su popularidad en nuestro pais y los
representantes de tal género no son mas que artistas extranjeros debido al hecho de que es caracteristico,
reconocido o asociado directamente con paises como Estados Unidos o Inglaterra.

El consenso al que llegaron los estudiantes tanto en los géneros musicales populares o en los artistas
favoritos nos permite pensar en el concepto de Cosmopolitismo como el adecuado para repensar la

apropiacion y el consumo de géneros musicales y de artistas Internacionales.

“Cosmopolita es aquel que generalmente se presenta como “ciudadano del mundo”, una persona que valora intensamente la
movilidad geogréfica abogando por una “convivencia global” o proyectando una especia de “convivencialidad planetaria” y
simbolica del mundo contemporéneo, caracterizado por su sofisticacion urbana producto de su capacidad de generar una
identidad propia a partir de recursos culturales diversos y sobre todo un grupo de alta interconexion internacional.”
(Radakovich; 140)

En el discurso de los estudiantes de una forma u otra estuvo presente la alusion o la referencia al consumo
musical de corte internacional, esto refiere a que los jévenes manifestaron la tendencia a consumir por un lado
géneros musicales propios y caracteristicos de otro pais que no fuera Uruguay, y por otro lado a consumir artistas
de nacionalidad extranjera incluso en géneros musicales que han venido desarrollado un mercado en nuestro pais.
En otras palabras, no es mera la intencién de hacer hincapié en el concepto de Cosmopolitismo para el caso
particular del consumo musical en la juventud uruguaya dado que las preferencias musicales de los jovenes
estudiantes reflejan que el propio contexto cultural de nuestro pais estd empapado de la internacionalizacion de

las précticas y gustos culturales.
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(Podemos hablar de Omnivoridad?
Los jovenes concurrentes a las tres instituciones presentaron gustos casi parecidos, si bien la familia influy6

obviamente, actualmente para los jovenes “las modas” presentan ser las mas influyentes en el consumo
musical de los mismos y las que producen el fendbmeno de una casi homogeneidad en el consumo musical.
De tal forma, el poder de “la moda” parece ser lo que explica la constante transicion hacia gustos mas
variados y no tan anclados en las clases sociales y los estilos de vida. Sin embargo, por méas de que hayan
géneros musicales que sean mas consumidos por jovenes sin importar su clase social, aun existen

determinados géneros que se asocian con determinadas clases sociales.

Los jovenes consumen determinados géneros que proponen Yy reproducen determinados estilos; por lo
general se asocian a determinadas personas como consumidoras de un género musical en particular. La
Cumbia se ha transformado en el género que ha irrumpido en las estructuras generales de consumo musical,
en sus diferentes matices tanto “Villera” como “Plancha” pero termin6é hacerlo en su ultima version
“Cumbia Cheta” es el nuevo matiz del género representado por bandas que estan formadas por individuos
que se asocian a una clase econdmicamente “acomodada”. Esto refleja la transicion de los patrones
culturales, es decir, el pasaje 0 mas bien el aumento del pasaje de los gustos de clase a los gustos omnivoros
en la medida en que nadie hubiese imaginado que un género musical que siempre se asocio, se definio y se
construyé como propio de las clases mas empobrecidas en la Argentina y también en el Uruguay pudiera ser
hoy en dia interpretado por individuos de una clase econémicamente media-alta. Los gustos musicales “no
plantean una asociacion lineal de homologia (Bourdieu: 1989) aunque si se constatan relaciones claras

entre la intensidad de las preferencias sobre unos u otros géneros y las clases” (Radakovich)

En la actualidad, se deduce que los jovenes se presentan mas “abiertos” a consumir géneros nuevos y probar
distintos estilos musicales, 0 al menos asi se definieron. Durante las conversaciones los jovenes afirmaron que les
gustaba “de todo” pero que igual presentaban una mayor intensidad del gusto por algunos géneros musicales. Si
tomamos estrictamente la teoria de la Omnivoridad propuesta por Peterson y Kern, los jovenes no sélo serian
considerados como individuos que presentan una amplia apertura con respecto a lo que los gustos musicales
refieren, sino que se distinguen mas aln a partir de esto que por los gustos de clase ya que si miramos al orden de
los géneros musicales que ellos establecieron vemos que prefieren los géneros musicales considerados como
populares, en contraposicion a los géneros llamados “snobs”. En este sentido, nitidamente como afirmé
Radakovich luego de la década de los 60 los sectores populares y trabajadores reclaman el rock como parte de su
estilo dado (antes estaba asociado a las clases altas), lo cual se ve actualmente en los gustos musicales de los
jovenes dado que la llamada “cultura culta” no se ajusta a la realidad social de los mismos, por mas que en
tiempo pasado y aun hoy pero en una menor medida, la épera y también el Jazz se relacionaban con los
sectores sociales mas distinguidos del Uruguay, la teoria snob no se aplica directamente en los jovenes
uruguayos ya que como establecieron la opera resulta aburrida y propiamente caracteristica de las personas

adultas. De esta manera, los jovenes presentan un reordenamiento diferente de los tipos de mdsica que
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actualmente son considerados como de “alta” o “baja” cultura debido a que se basan en diferentes
parametros para distinguir las distintas expresiones musicales, un ejemplo de ello es que ellos establecieron
al rock como un género culto, con un fuerte contenido musical mientras que en el lado opuesto se encuentra
la cumbia, aquel género que definen como “plancha” y con baja elaboracidn, innovacién y contenido. En
sintesis, la llamada “cultura culta” del Uruguay pasado, los géneros musicales de ella no son los mas
escuchados por los jovenes sino que lo contrario, estamos ante un continuo cambio en las expresiones
culturales que la musica y sus distintos géneros fundan y promueven, en lo cual los jévenes presentan un
tipo de consenso a nivel cultural-musical, esto quiere decir que como vimos, en la mayoria de los casos los
jovenes se guian segun la matriz comun de consumo musical, esto es: la musica que los jovenes deben
consumir, la muasica que a todos les debe de gustar. Los patrones de consumo musical al ser este un consumo
cultural presentan una posicion de un cambio constante y continuo que operan debido a una gran mayoria

de las influencias macro de corte global y en menor medida de las de tipo local.

Los gustos omnivoros se definen como aquellos gustos que presentan una cierta apertura hacia los géneros
musicales que no son considerados “intelectuales” o “cultos” como la musica clasica y la dpera sino que se
aprecian también los géneros populares como el rock y el pop. “As we understand the meaning of omnivorous
taste, it does not signify that the omnivore likes everything indiscriminately. Rather it signifies an openness to
appreciating everything.” (Peterson; Kern,; 1996:904). La omnivoridad implica una apertura cultural, consumir

otros estilos culturales que no se distinguen como consumos asociados y propios de una clase social diferente.

Los jovenes tendieron a establecer que escuchaban “de todo” aunque de igual forma tenian determinadas
preferencias musicales, es decir, no tenian problema en escuchar algunos géneros si era estrictamente necesario
pero ahora bien, estando solos optaban por sus géneros favoritos. Este es el caso una vez mas de la cumbia y el
reggaeton y en cierta parte la musica Tropical que por ser lo géneros que se escuchan en los lugares bailables
(boliches) a los jovenes que no les gusta para nada éstos géneros deben acostumbrarse y escucharlos si desean ir
a bailar. Pero esto no es todo, debido a que dichos géneros “estdn de moda” y son especificamente los preferidos
en un ambito de boliche, las famosas “previas” o mismo en los cumpleaiios también se opta por éste tipo de

musica ya que en términos cotidianos es la que se estila en TODO ambiente de fiesta.

Por lo tanto, el hecho de que los jovenes presenten gustos mas omnivoros de los que pueden presentar sus
padres por ejemplo, se debe a “la moda” y a los “auges” de algunos géneros musicales. Sin embargo, como
no todos los géneros se escuchan en iguales momentos, esto lleva a que sélo algunos de los géneros que
estdn de moda presenten una mayor popularidad entre los jovenes. EI Pop por ejemplo o la Electronica si
bien parecen ser que también estdn de moda no son los mas elegidos en los boliches o si lo son es por un
tiempo bastante acotado; como revelé un estudiante la Electronica si bien viene en aumento en Uruguay
todavia presenta un espacio limitado ya que no en todos los boliches acostumbran pasar este tipo de musica,
sino que mas bien las personas a las que les gusta dicho género deben concurrir a fiestas especiales o a
lugares especificos que se caractericen y se definan por ser boliches de electrénica.
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El hecho de que pudiéramos encontrar jovenes pertenecientes a las clases altas que escucharan cumbia se deben
en parte a que es un género que estd de moda y que es el que ocupa el lugar principal en cualquier ambito de
fiesta, ya sea en un boliche, en una previa, o hasta en un cumpleafios. Ahora bien, el hecho de que les guste ése
determinado género va por un tema de que esa es “la movida” y no por considerarse fanaticos o que realmente les
guste la Cumbia como género (doy el caso de la cumbia porque es el mas claro y el que presenta una mayor
contradiccion); lo cual pudimos ver en sus afirmaciones dado que ningln estudiante se atrevid a decir que
formaban parte de grupos en los que escuchaban cumbia todo el dia, es méas los estudiantes que escuchaban dicho
género se abstenian de auto-identificarse a partir de su genero musical favorito y de tener el estilo que éste
propone. Para demostrar tal idea mostraré la postura de una estudiante que escucha cumbia y que en el momento
en el que se le pregunto si se sentia identificada por la musica que escuchaba, nos respondio esto: “No mucho yo
que sé (...) capaz que tremendo plancha escucha la misma musica que yo (...) escucho musica que es otra

cosa en realidad.”

Por el contrario, los jovenes establecian que ellos escuchaban cumbia pero no por eso compartian el estilo de “los
villeros” o “los planchas”, por ende, aiin existe como un cierto prejuicio en relacion a dicho género ya que por
mas que esté de moda es considerado un estilo musical bastante vulgar y que se asocia a las personas de bajo
status socioecondmico. Esta contradiccion la manifiesta un estudiante claramente en sus palabras: “Es hasta
gracioso porque vos ves gente que critica a los wachiturros o lo que sea por la calle, y después van al baile o lo
que sea y es la musica que escuchan, la madsica que bailan entonces como que es contradictorio ¢no?, porque
rechazas a las personas que les gusta eso 0 que se meten en un género y sin embargo a vos te termina gustando

ése género” (Estudiante Liceo N°58)

Por lo tanto, si bien los jévenes manifiestan la transicion y la apertura cultural hacia gustos musicales populares,
aun existe la asociacion entre los géneros y gustos musicales y las clases sociales o estilos de vida. Aunque este
panorama se presenta difuso para los jovenes ya que los gustos de los mismos solamente rondan entre los géneros
musicales llamados populares y no los considerados como “cultos”, para el caso particular de la Cumbia se
expresa claramente ya que se percibe por ser un género que es propio de las clases mas bajas y de aquellas

personas gue viven en barrios mas carenciados en Montevideo; mostrare esto en las siguientes citas:

“y si, la musica que escuchas en el Cerro no es la misma que acd”; “ahi capaz que se escucha mas la plena o no varia mucho
porque no encontras mucha gente que escuche Rock en un barrio mds periférico.” (Estudiantes Liceo N°28) I1“Y vos no vas a ir,
0 sea puede pero vas a Carrasco y no vas a escuchar la misma cumbia que si vas al Cerrito de la victoria ¢entendes?”. “Mismo
la electrénica, vos vas al Cerro y no escuchan mucho electrénica, o mismo vas a un cantegril o algo y es puro
cumbia. " (Estudiantes Liceo La Mennais)

A partir de las afirmaciones de los jovenes surge la distincion entre la cumbia mas moderna y la cumbia més
villera, propia de las famosas “villas”, por lo que pareciera que si bien los jovenes de clases altas pueden
escuchar cumbia, ésta no es la misma que pueden escuchar aquellos jovenes que viven en territorios mas
carenciados. Esto significa que la cumbia que esta de moda es la cumbia moderna un poco més moderada y no

tan exagerada como la cumbia villera.
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No obstante, se puede afirmar que la apertura cultural hacia los gustos musicales omnivoros debido a que los
jovenes manifestaron que dentro de los géneros menos escuchados estaban el tango y la musica clésica, por lo
que muy lejos esta de ser sujetos con gustos musicales llamados “cultos”. “Highbrow is operationalized as liking
both classical music and opera (...) Among the highbrows, the snob is one who does not participate in any
lowbrow or midlebrow activity (Levine 1988), while the omnivore is at least open to appreciating them
all. ”(Peterson, Kern; 1996:901).

Sin embargo, a mi entender y como hemos estado hablando podemos hablar de una cierta Omnivoridad por el
hecho de que los jovenes pertenecientes a la clase media-alta presentan una apertura a consumir géneros que no
son considerados “Intelectuales™, ahora bien continuo estrictamente la propuesta tedrica de los Omnivoros los
jovenes uruguayos no estarian consumiendo ningin tipo de género ‘“snob” sino que interesantemente
manifestaron un reordenamiento de los géneros que son considerados “snobs” desde su perspectiva. Con esta
idea me refiero a que se nos dificulta ajustar estrictamente la teoria de omnivoridad debido a que los géneros
que son considerados “intelectuales” por tales autores no son los mismos que los jévenes consideran, por ejemplo
el Rock para los autores no es un género “snob” mientras que para los jovenes si bien no se refieren a tal género
de esa manera si lo definieron como “serio” y de “gran elaboracion” musicalmente hablando. Por lo tanto, los
parametros de la omnivoridad han sido modificados por los jovenes y quizas se deba porque estamos en un pais
que presenta diferencias culturales en oposicion al pais que analizan los Omnivoros, de todas formas en lo que al
Uruguay respecta los jovenes presentan un gran salto hacia la Omnivoridad (que podemos definir en Uruguay)
debido a que como se constatd cada vez mas jovenes pertenecientes a estratos econémicos medios-altos tienden a
consumir géneros que en sus inicios eran propios de realidades diferentes y empobrecidas que demostraban y
reproducian en sus letras. De todas maneras seria un error olvidar que la Cumbia y especificamente la Cumbia en
Uruguay presentd una gran transformacion musical pasando de la “cumbia plancha” a la “cumbia pop” el género
se modifico a si mismo musicalmente para poder llegar a otro tipo de publico, las letras que hablaban de las
Villas y de los problemas que ocurrian alli ahora hablan de una realidad diferente en donde la fiesta, el amor y los

amigos pasan a ser los temas centrales.

Por otro lado, es preciso mencionar que si se compara los gustos musicales entre los liceos la musica
uruguaya sin importar el género esta mas presente en los estudiantes que concurrian al Liceo N° 58, mientras
que en los estudiantes del Liceo La Mennais se caracterizaban por preferir musica extranjera. Esto significa
que si bien en ambos liceos se compartian iguales gustos musicales, en la mayoria de los casos era por una

cuestion de género musical pero no por similitudes con respecto a las bandas o solistas.

El rock se presenté como un género que tocaba las tres esferas sociales, aunque con divergencias dado los
estudiantes de La Mennais manifestaron la preferencia por el rock en inglés como los Beatles; mientras que
el rock uruguayo o argentino como NTVG o los Redondos aparecieron como preferencia en los Liceos 28 y
58.
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El pop se manifestdé como una gran preferencia en los estudiantes del Liceo La Mennais, seguido por el
Liceo N°28, mientras que individualmente los estudiantes del Liceo N°58 fueron los que manifestaron una
menos aceptacion de dicho género. Para el caso particular del Pop pudimos constatar que generalmente es
un genero presenta una mayor popularidad entre las mujeres y no en los hombres, dado que en todas los
Liceos a los que concurrimos ninguno con excepcién de uno de los estudiantes, los varones que participaron
manifestaron tener un gusto musical pop como favorito; no sélo que los chicos no nombraron al Pop como

su género favorito, sino que también afirmaron que es un género propio de las mujeres:

.o

“El pop ahora es mucho mas de publico femenino”’; “Igual vas a Inglaterra y encontras la misma cantidad de hombres y mujeres
que escuchan ese género, venis a Uruguay y encontras mucho mds mujeres que de hombres que les gusta ese gémero.”

(Estudiantes participantes en Grupo de discusion)

A modo de conclusion si sobre gustos musicales se trata, los jovenes presentan una gran apertura cultural
dado que demostraron la transicién hacia gustos musicales omnivoros y no tan anclados en las clases

sociales de pertenencia y los estilos de vida.

Por el contrario los jovenes si bien establecieron que sus gustos musicales se justificaban en parte por la
influencia de sus respectivas familias, en la medida que iban creciendo se veian influenciados por sus
amigos, por la moda y por los auges de la época. En este sentido, si aplicamos de manera correcta el
concepto de omnivoridad los jévenes presentan gustos musicales mas omnivoros ya que en cualquiera de las
ocasiones manifestaron tener preferencias musicales de corte popular y no aquellas consideradas como
“cultas” como la musica clasica y la opera. En contraposicion los jovenes afirmaron que los géneros menos
escuchados actualmente por ellos son la musica clésica y el tango entre otros, dado que son percibidos como
géneros mas aburridos que son escuchados por sus padres y que pertenecen a otra época en la que ellos eran

el “boom”.

En la misma linea, a excepcion de la cumbia los géneros musicales que los jovenes presentaron como
preferidos (pop, rock, electronica, reggaeton y hasta el reggae) parecen no ser asociados o definidos con
respecto a determinada clase social, sino que mas bien brindan un panorama mas difuso en dénde pareciera
que pueden trastocar diferentes realidades sociales. Es por eso que los jovenes presentan el continuo proceso
de transicion hacia gustos musicales omnivoros dado que presentaron la apropiacién de los géneros
musicales sin importar el origen de éstos aln si eran propios de una clase social que no era la misma a la que
ellos pertenecian. Sin embargo, aunque la moda haya impuesto la aceptacion de géneros como la cumbia
todavia persiste la asociacion y el anclaje de este género con las personas que viven en la actualidad en
barrios periféricos también en Uruguay; aunque la cumbia que consumen los jovenes por un tema de moda,
no es la misma que pueden llegar a consumir los jovenes que realmente viven dentro de dichos espacios, es
verdad que la cumbia puede ser consumida por jovenes de cualquier clase social, pero en diferentes estilos y

a partir de artistas diferentes.
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Sin embargo, mas alla de las influencias que la moda o los auges puedan tener en las preferencias musicales
de los jovenes uruguayos, la familia constituye el punto de partida a partir del cual los jovenes comienzan la
trayectoria de sus gustos musicales, condicionando el sentido y el desarrollo de los gustos musicales. No se
debe olvidar que los amigos (aunque de forma més ambigua) por lo general también pertenecen a la misma
clase social de cada joven por lo que también pueden influenciar y guiarlos en el mismo sentido con el que
se los inculco dentro de su familia, aunque aqui las excepciones y diferencias dentro de los gustos musicales

pueden estar alin mas presentes.

“...pero cambia si por la influencia de la que hablabamos hoy (los padres), porque los mayores cuando estan a tu cargo te dicen,
después ya vas creciendo y te influencias por lo que te dicen tus amigos, pero después te vas influenciando de lo que a vos mismo
te gusta, o vas creciendo y después no te gusta la masica que escuchabas antes, como la ropa. Asi vas cambiando, pero no hay
musica que se escuche de chico, sino que cada uno tiene su musica de cuando era chico y de cuando sos grande” (Participante

Grupo de discusion)

Para ir cerrando, la apertura cultural tal vez se deba al peso que la moda y a la tendencia cosmopolita que viene
en aumento con el pasaje de los afios. La aprehension y el andlisis de un concepto tan grueso como el de
Omnivoridad para el caso del consumo musical nos hacen repensar que tal vez el consenso en gustos musicales
sin importar el origen social de los estudiantes y de esa prenocion de lo que “deben consumir” por pertenecer a
un determinado estrato social, esa diversificacion y diferenciacion que se ha podido abarcar encuentra
explicacion en ese aumento a la valoracion de expresiones musicales internacionales que deja sobre la mesa el
peso del Cosmopolitismo, asi como esto también se explica tal vez, por la influencia que la moda de otros paises

pueda trasladarse y determinar los gustos musicales de los jovenes de éste pais.

De todas formas, esa apertura o el aumento de tolerancia que los jovenes presentan en los gustos musicales
presenta ser un entramado de significaciones de manera que si, percibimos la tolerancia en el momento de
que los estudiantes presentaron una tendencia a gustos musicales sin importar al grupo social a los que éstos
se encuentran dirigidos en algunos casos, sin embargo la tolerancia se tornaba cuestionable en el momento
de que los jovenes hacian alusién a algunos géneros a partir de la utilizacion de conceptos o frases que
terminaban estigmatizando a determinados tipos de musica. Esto se adapta perfectamente al caso particular
de la cumbia a la cual si bien nadie intenta arrebatarle el espacio de ser la nimero uno en la lista de los
géneros mas consumidos por los jovenes uruguayos pero ain asi mediante la persistencia de la utilizacion de
adjetivos que cargan con un estigma muy notorio; la cumbia sigue siendo un género que como veran a
continuacion es definido por los jovenes como vulgar, con letras muy bésicas, y siendo aln caracterizada
como musica “plancha” o “terraja” en la mayoria de los casos. Con esto entramos en un campo en el cual se
podria estar horas si asi se quisiera pero en donde claramente se presenta la apropiacién de determinados
gustos o esa tolerancia dejan en superficie la contradiccidn en las preferencias musicales que los jovenes
presentan, es decir, si consumen un determinado género porque estd de moda y porque se definen a si

mismos como tolerantes y predispuestos a escuchar cualquier tipo de musica, pero al definir o referirse a
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determinado género en algunos casos optan por hacerlo mediante conceptos y adjetivos que so6lo terminan

apartandolo de esa realidad.

Funcion y usos
Spencer planteaba que la musica cumplia una funcion determinada para todos los individuos, la cual

consistia en darnos placer, pero mas alla del placer inmediato que la mdsica produce en nuestros cuerpos,
también cumple la funcion y ayuda al bienestar del cuerpo, nos permite emocionarnos; “...ademds del
placer directo que proporciona, la musica tiene el efecto indirecto de desenvolver ese lenguaje de las
emociones.” (Spencer: 1867: 364). Ademas, “...podemos considerarla como una ayuda para el
acabamiento de esa mas elevada felicidad que anuncia vagamente.” (Spencer: 1867, 369), la musica sirve al

bienestar humano.

Asimismo Spencer establece que los componentes del efecto musical se dividen en tres: sensitivos,
perceptivos, y emocionales en los cuales muchas veces se explica esa eleccion que tenemos sobre la musica
y sus respectivos géneros musicales. Como plantea el autor, tal vez podemos sentirnos comodos y alegres
con una cancién determinada sin saber lo que la letra esta diciendo, lo cual se justifica por la capacidad que
tiene la musica de causarnos reacciones fisioldgicas distintas. En otras palabras, cada cancion es producto de
una reaccion fisioldgica que visualizamos por el tono de voz y que causa éste mismo, “Cada una de las
alteraciones de voz que hemos hallado son resultado fisiol6gico de .pena o placer- (Spencer: 1867:349). Por
lo tanto, las alteraciones de voz que se presentan en cada cancion y en cada género musical en particular son

el resultado fisiolégico de pena o placer pero al mismo tiempo reproducen éstos sentimientos.

A partir del planteo de Spencer con respecto a la funcion que cumple la masica, para el caso de los
jévenes, se ve como la eleccién de sus géneros favoritos y a modo general, la percepcion que ellos tienen
acerca de la funcion que cumple la masica para cada uno de ellos esta estrechamente relacionada con ese
bienestar que ellos sienten al escuchar musica, el placer que les genera, y que se justifica a partir de la
capacidad que ésta tiene para emocionarlos y sensibilizarlos. Sin embargo, si bien una de las funciones mas
importantes de la muasica es ese poder gque ésta tiene para causarnos placer y bienestar a todos los individuos,
pudimos ver que la basqueda del bienestar es una funcion pero también un uso de la misma, y lo mas
importante es que no sélo éste Ultimo es uno de los usos méas destacados. Cuando se definieron los objetivos
del trabajo uno consistia en analizar las razones por las cuales los jovenes decidian escuchar musica, al pasar
el tiempo nos fuimos dando cuenta que las razones iban de la mano con los usos y asimismo también

constituian las funciones que la musica cumple.

En este sentido, los jovenes manifestaron que la musica era su compafiia, que la escuchaban para
sentirse bien y divertirse, los ayudaba a pensar, a despejarse, y a afrontar determinadas situaciones. Las
funciones que la musica cumple son al mismo tiempo las razones por las cuales los jovenes deciden
escuchar musica, y en las que radica la importancia que ésta presenta en la vida de ellos.
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Cuando los jovenes afirmaban las razones por las que escuchaban musica y para qué lo hacian, se
referian inherente e implicitamente a la importancia que le adjudicaban a la mdsica, lo que ella representa
cotidianamente. En otras palabras, cuando los jovenes se referian a la musica establecian que ésta los
acompafiaba a todas partes y en casi todo el dia, que los ayudaba a hacer muchas cosas, y que generalmente
escuchaban para divertirse cuando lo necesitaban o estaban aburridos; inmediatamente los estudiantes
constataban que era por todas estas cosas que la musica es gran importancia para ellos, porque esta presente

en tantos &mbitos de la vida que es imposible imaginarse sin ella. Como algunos estudiantes afirmaron:

“Para mi la musica “la musica es mi vida, la vida es la musica” tengo que tener la posibilidad de ponerme los auriculares y

poner replay. Si un dia me dicen no puedo hacerlo muero. // “si claro, porque un ser humano sin arte para mi es mundo vacio”

>

Il“Me tiraria de un cohete, si vas a una fiesta y no hay miisica no existe (...) sino escucho siento que me falta algo...’

(Estudiantes Liceo N°28)

Por otra parte, una de las funciones que Ilamd la atencion, es que varios jovenes establecieron que la
musica es un “puente” para unir a las personas, y que si bien en algunos casos no importa que no se
compartan los mismos gustos musicales, ayudaba mucho para interactuar con el resto de las personas dado

que es un tema mas del que se puede hablar cotidianamente, asi lo establecieron algunos de los estudiantes:

“...escucho de todo, cuanto mds mejor, cuanto mds absorbo puedo dialogar con la gente...” (Entrevistado Liceo N°58) Il “Para
estar conectado con los demads, es un tema de habla también, cuando vas a bailar quedas “ahi” sino conoces la cancion.”,

“Musica no separa, solo une”. (Estudiante)

La musica une, en el sentido de que el gusto por determinado género te une a aquellas personas que lo
comparten. “Como toda especia de gusto, une y separa, al ser el producto de unos condicionamientos
asociados a una clase particular de condiciones de existencia, une a todos los que son producto de
condiciones semejantes, pero distinguiéndolos de todos los demas y en lo que tiene de mas esencial, ya que
el gusto es el principio de todo lo que se tiene, personas y cosas, y de todo lo que se es para los otros, de

aquello por lo gue uno se clasifica y por lo que le clasifican.” (Bourdieu; 1979:53)

Pero lo més importante a destacar es que no solamente la musica como gusto cultural cumple actualmente la

funcion de unir, sino que ain mas importante es que muchas veces por unir personas y formar grupos que lo

anico que comparten es el gusto por determinado estilo musical, rompe las barreras sociales entre las clases, las

diferencias en los estilos de vidas de las personas como afirma Bourdieu es una barrera entre las clases sociales,

es decir, distinta clase, distinto habitus, distintos estilos de vida, distintos gustos, y es esto lo que muchas veces

se olvida en el momento de formar parte de un grupo de personas que ponen sobre la mesa el Unico requisito de

un gusto musical compartido. De todas formas, no estoy afirmando que esto siempre suceda, sino que en

algunos casos es posible que la unidn que la musica promueve deje atras los prejuicios sociales de clase.
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Por otro lado, cabe sefialar, que los amigos, como la familia, son de gran influencia en el momento de desarrollar el
gusto musical y procedentemente en el momento de elegir un género u estilo particular; en dénde vemos como el

hecho de compartir determinados gustos no es excluyente, pero si toma relevancia en determinados casos.

La penultima funcién y la méas peculiar que los jovenes le atribuyeron a la musica fue la capacidad de llevarlos a
momentos pasados, de recordar situaciones en particular, esto refiere a que la musica arraiga la historia no solo
contextual de la época dentro de la que caracteriza, sino que en ella esta la historia o situacion en particular en la
que los individuos se encontraban en el momento que escuchaban esa cancion o estilo. No sé si la idea se expreso
del todo con claridad, pero para eso utilizare las palabras de Jameson ya en su teoria de la posmodernidad daba
cuenta de esa funcion y que la explica mejor que nadie “...la musica también incluye a la historia de manera
mas rigurosa e irrevocable, puesto que, al ser un estimulo de fondo y animico, transmite nuestro pasado
historico junto con el privado o existencial, sin que podamos descoserla de la memoria” (Jameson; 1996: 221)
Por lo tanto, la musica presenta esa capacidad de recordarnos los momentos pasados o0 situaciones particulares
debido a que en ella nunca deja de encontrarse por un lado la historia que ella misma cuenta, y por otro la historia

pasada individual.

Por ultimo, haré énfasis en una de las funciones y usos que merecen una gran atenciéon dado el caracter de
importancia que los propios estudiantes le adjudicaron al consumo musical. Como recordaran me propuse al
comienzo del trabajo abarcar los siguientes objetivos: analizar la relacién entre la identidad y las
preferencias musicales y comprender la importancia que la muasica presenta en el momento de identificacion
y caracterizacion de los propios jovenes. Haré juntos ambos objetivos ya que los dos van de mano de
manera que los estudiantes manifestaron la importante funciéon que la musica cumple como parte de su

personalidad, pero también el uso de la misma como objeto a través y con lo cual se identifican.

Cuando comencé decidi optar por el concepto tedrico de identidad de Gilberto Giménez “ldentidad como
construccion intersubjetiva”, el cual a grandes rasgos planteaba que la construccion de identidad de cada
individuo se realizaba a partir de la percepcion de las “diferencias” con el resto de las personas y en
contraste con éstas. Recordemos claramente el concepto: “...la identidad emerge y se afirma sélo en la
medida en que se confronta con otras identidades en el marco de la interaccion social” (Giménez, 1992:
188), asimismo, esto implica que “...el proceso de auto-identificacion consiste fundamentalmente en un

proceso de toma de conciencia de las “diferencias” (Giménez; 1992: 189).

No todos los jovenes tienen las mismas preferencias musicales, sino que éstas varian segun su personalidad,;
en esta medida los jovenes tomaban la musica como un consumo para identificarse y diferenciarse con
respecto al resto de las personas. Un ejemplo de ello lo es cuando los jovenes se definian como “mas
rockeros” que otras personas; en este caso vemos que hacen alusion a su género favorito para auto-

identificarse, es decir, apropiandolo como simbolo de su personalidad.
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Citaré las posturas de los estudiantes para demostrar que la musica es considerada como parte de la

identidad y de la personalidad de los jovenes:

“Si, mi forma de pensar tiene parte de la Renga y de los Redondos, me ayudan a concretar pensamientos que sin ellos no habria
concretado” (Estudiante Liceo N° 58) Il “la muisica te forma como persona, es parte de mi personalidad.” (Estudiante Liceo
n°28) Il “Escucho musica para no sentirme solo, esa voz te estd acompaiiando, también quiero ser como ellos, y quiero saber que
quieren decir” (Estudiante Liceo N°28) Il “nada, que es verdad que algo si, porque la musica que escuchamos marca la
personalidad pero no forma todo lo que somos pero, algunas actitudes que por ejemplo tenemos pueden estar relacionadas o

afectadas por la musica que escuchamos” (Estudiante participante del grupo de discusion en La Mennais)

Continuando la misma linea, los jévenes incorporan sus preferencias musicales como simbolo y reflejo de su
personalidad pero lo hacen en diferentes matices. Con esto hago alusion a que no todos aprehenden sus
gustos musicales de la misma forma, por el contrario si bien las preferencias musicales forman parte en
mayor o menor medida de la personalidad de los jovenes, el grado con que éstas son utilizadas como objetos
para definirse a uno mismo varia. En otras palabras, la funcién o el papel que cumple la musica en el
momento en que los jovenes se definen o el grado de importancia que ellos le adjudican para auto-

identificarse depende del sujeto.

En este sentido, en los siguientes parrafos se desarrollard un anélisis de aquellos casos en los que la musica
es el unico y el mas importante elemento que un individuo puede considerar, apropiandose de todas o casi

todas las caracteristicas que ese determinado género propone.

Cotidianamente existe un juego del estilo que cada género musical reproduce y demuestra a través del
ritmo, las letras y la imagen personal de los artistas, que los jovenes adoptan como propios y como parte de
su personalidad e identidad. Los géneros musicales traen consigo un determinado estilo que expresa los
ideales y caracteristicas de ése género en particular, hace uso de recursos visuales que luego constituyen

elementos a partir de los cuales las personas definen e identifican al otro.

Dick Hebdige (1979) plantea que la masica y los distintos géneros musicales expresan y surgen a partir
determinadas circunstancias socio historicas, expresando la realidad social en determinado tiempo y espacio.
En tal sentido, las subculturas toman los géneros musicales como expresion de si mismos, que a su vez
implican determinados estilos que intentan expresar mediante recursos visuales una realidad determinada.
En otras palabras, se expresan los ideales a través de la ropa, la subcultura que se crea alrededor de cada
género musical expresa los ideales y la realidad que el género musical, éste tiene un determinado sentido del
estilo, un estilo en particular que reproduce y se visualiza en algo tan simple como el exterior de las

personas: su forma de vestir.

Como planta Hebdige el estilo es una forma de comunicar, de comunicar esa diferencia y una identidad
determinada, tanto los “rockeros”, “metaleros” o los “planchas” presentan identidades alternativas que se
afirman en un estilo particular, que nacen y se fundan a partir de los géneros musicales que les
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corresponden, siendo éstos los que proponen un estilo a seguir. “The subcultural stylistic ensembles —those
emphatic combinations of dress, dance, argot, music, etc.- bear approximately the same relation to the more
conventional formulae...” (Hebdige: 1979, 101)

“Me siento identificado con el Rock, podria ser mas rockero pero mi madre no quiere que ande como estos con chaqueta de

cuero, si fuera por mi andaria con unas botas asi. ”’(Estudiante Liceo N°58)

El estilo se presenta como la forma de comunicar los ideales, los valores, de expresar la identidad
particular de cada individuo, es aqui donde el uso del estilo encuentra su justificacion porque “The
communication of a significant difference, then (and the parallel communication of a group identity), is the
point behind the style of all spectacular subcultures.” (Hebdige: 1979, 102). Los individuos que forman
parte de determinado grupo social, comparte la identidad del mismo, y expresa la misma a través del estilo
que dicha identidad implica, utilizan los mismos cddigos y se apropian de objetos especificos para mostrar
sus propios codigos. Los grupos sociales toman los objetos como signos, objetos que intentan comunicarnos
la identidad alternativa que ese sujeto intenta expresar a través de ellos; por ejemplo el caso de los
“rockeros” el uso excesivo del cuero, del color negro, de las pulseras con tachas y cadenas expresan la
pertenencia a ese grupo social que reproduce ese determinado estilo y que nace a partir de lo que ese género

musical (Rock) intenta demostrar. Los estudiantes se expresaron de la siguiente manera:

“...mismo los estereotipos de vestimenta van por los cantantes de las bandas, vos ves a un metalero y le preguntas y no te va a
decir que escucha los Wachiturros, te va a decir que escucha una banda que se viste como su persona” (Estudiante Liceo N°58)
I[...hay veces que el cantante se viste de tal manera y después la gente lo termina imitando porque ponele, los “rollingas”, ;por
qué fueron?, porque se vestian como los “Rolling Stones”, su estética, y se dejan llevar por eso también y no solo por la musica,;
v los “Wachiturros” capaz que vos ves un plancha y decis ta este escucha cumbia porque se viste asi”. ” (Participante Grupo de

Discusion La Mennais)

Como Dick Hebdige cit6 las personas pueden comunicarse a través del estilo que representan, a través de su
ropa: “I speak through my clothes” (Eco: 1973 en Hebdige: 1979). Esto es, como nos afirmé un estudiante,
“claro que por lo general, por el estilo de la persona debe deducir que tipo de musica le gusta, sabiendo
por ejemplo el corte de pelo, la ropa que usa por ejemplo” .Por consiguiente, la estética como un elemento
mas del estilo de vida que un determinado género se encuentro promoviendo pasa a tener un rol importante
en lo que al consumo musical respecta debido a que no solo condiciona el nivel de éxito que puede tener un
estilo musical y los artistas que pasen a ser simbolo del mismo, sino que también presenta la sumision de
que si a la persona le gusta un determinado género musical puede utilizar esa determinada estética que el
mismo arraiga; esto sucede en los casos del fanatismo absoluto en el cual los individuos entran en un espacio
en que la masica les es todo y donde solo deben limitarse a seguir los pasos minuciosamente de sus artistas
favoritos, es decir, en donde la musica pasa a ser la identidad de la persona y la identidad de la persona la

musica.
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Resulta extrafio pero en algunos casos pareceria que por escuchar determinado genero los jovenes sientan
que deben de vestirse de igual forma que sus cantantes favoritos; y esto va en aumento segin cuanto mas se
sientan identificados con la musica, y cuanto mas fanaticos se consideren. En tal sentido, podriamos afirmar que
los jovenes sienten como una imposicion, un deber de adoptar el estilo que sus géneros musicales favoritos

promueven.

“Es dificil no se ven tanto en Uruguay fans del heavy metal, yo tendria que usar cuero pero no uso, sélo lo que me sienta

comodo, no lo hago porque mi cantante favorito se vista asi, no voy a ser totalmente simil”

El concepto de estilo se torna fundamental debido a que los jovenes buscan en todas las bandas o solistas sea el
género musical que sea que marquen un estilo propio mediante el cual puedan sentirse identificados, ya sea por
sus letras, por el ritmo, pero que reflejen su personalidad. Los diferentes estilos musicales promueven una
manera distinta de ver el mundo lo cual esta contenido en cada rasgo en particular que ese estilo musical posee;
con esto me refiero a que el estilo musical representa una cosa en si mismo que se traduce en las letras de las
canciones, en su ritmo particular, y en la estética que utilizan, estas tres cosas se encuentran fuertemente
entrelazadas justificando la propia historia o simplemente una alternativa que cada estilo musical nos intenta
reflejar. Todo esto opera a la hora en la que los jovenes se deciden por escuchar un tipo de mdsica determinado,
como ellos establecieron el estilo y la originalidad que éste contenga es una de las cosas mas importantes para

que determinados cantantes obtengan la popularidad o la fama que tanto desean.

Ahora bien, no intento desarrollar la cantidad sinfin de estilos juveniles que pueden generarse a partir de los
distintos estilos musicales que existen actualmente, sino que nuestro intento fue el de demostrar como la
musica y los estilos musicales particularmente se tornan importantes para los jovenes a la hora de
identificarse a si mismos y en aquellos casos radicales de hasta formar parte de una subcultura que
promueve una forma de vida que se justifica en gran medida en la musica o hasta en algunos casos que

nacen a partir de ella.

En suma, la musica tiene el poder de crear subculturas en algunos casos como ya ha ocurrido (los rollingas
por ejemplo) debido a que cada género musical reproduce un estilo de vida diferente porque es en el que se
fundamenta las pautas para el mismo. Como vimos mediante el planteo tedrico de Hebdige las subculturas
se basan generalmente mediante el contenido musical (caso de los punks), y pasan a ser una particularidad
dentro de la matriz cultural dominante, la mdsica toma un papel fundamental en varias subculturas ya que el
lenguaje de la mdsica pasa a ser una via para el relacionamiento social y es por eso que la mdsica es un
rasgo central en la conformacion de las identidades juveniles, porque es un elemento méas que ellos utilizan

para definirse a si mismos como producto de su personalidad.

Por lo tanto, el cuerpo pasa a ser vehiculo de expresion, lo se ve a través de la vestimenta que se utiliza para
cada caso determinado ya que es una parte fundamental de la estética que los distintos géneros musicales

nos ofrecen, masica, estética (fisicos), lenguaje corporal y verbal, todos ellos son componentes de las
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subculturas, pero la musica se sobresale de todas ellas por ser el componente principal del surgimiento de
algunas subculturas, es decir que para esos casos cada género nos brinda herramientas diferentes para

visualizar y comprender el mundo social.

En la misma linea, la musica se presento como un elemento mediante el cual se puede definir a la otra
persona ya que ella reproduce un determinado estilo que involucra determinadas pautas de comportamiento
pero también de imagen (estético); en base a ellos las personas nos atribuyen determinadas caracteristicas
por escuchar determinado genero musical pero también se deduce la muasica que escuchamos por nuestra
manera de vestir (en algunos casos). Es aqui donde nos parece oportuno utilizar el concepto de Estigma
pero solamente para el caso particular de la Cumbia dado para dicho género los jovenes utilizaron un
lenguaje peculiarmente estigmatizante, identificando a las personas que lo escuchan por las formas de vestir
y de actuar se asocian a la expresion musical de la cumbia En otras palabras, se utilizd el concepto de
estigma para aquellos casos en donde la musica y el estilo que cada género propone constituyen elementos
mediante los cuales las personas pueden definirnos e identificarnos negativamente, generando estigmas que
se fundamentan en los estereotipos que caracterizan a los géneros musicales y a sus estilos particulares.
Estigma porque en el caso de la cumbia se fijan en determinados estereotipos estéticos de los que deducen
que determinadas personas escuchan ese género; como los estudiantes manifestaron la cumbia se encuentra
cargada de un notorio estigma social ya que es asociada por ser aquel estilo musical que nace en aquellos
espacios Y territorios que se caracterizan por ser habitados por personas pertenecientes al estrato econémico

bajo.

Se debe sefialar que la Cumbia representa un claro ejemplo de aquellos casos en la expresién musical se
transforma en distincion con identificacion territorial, en donde la estigmatizacion se construye a partir de
los estilos de vida que se encuentran en ese territorio. Aungue la cumbia mas alla de la estigmatizacion que
esta presenta por ser “plancha”, o identificada como la expresion musical caracteristica de las personas que
los jovenes llamaron como “turros” o “villeros, es uno de los géneros populares que trasciende los limites de
clase, y que si bien ninguna otro estrato social que en el que ésta nacié pelea para apropiarse de la misma en
un sentido general, ésta es consumida por todos los jovenes aunque aun persiste la referencia a ella desde un
contenido negativo. Como plantea Goffman, el estigma es un elemento de la identidad social “La sociedad
establece los medios para categorizar a las personas y el complemento de atributos que se perciben como
corrientes y naturales en los miembros de cada una de esas categorias. EI medio social establece las

categorias de personas que en él se pueden encontrar.” (Goffman: 1963,12)

Goffman (1963): “Mientras el extraiio estd presente ante nosotros puede demostrar ser dueiio de un atributo diferente de los

demadas...De este modo, dejamos de verlo como una persona total y corriente para reducirlo a un ser inficionado y

>

menospreciado.”. “Un estigma es, pues, realmente, una clase especial de relacion entre atributo y estereotipo.’
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Ademas, “Lo que si sabemos es que los integrantes de una categoria particular de estigma tienden a
reunirse en pequenos grupos sociales, cuyos miembros derivan de la misma categoria...” (Goffman:
1963,36); aquellos jovenes que se mostraron bastante fanaticos de sus géneros favoritos afirmaron formar
parte de grupos sociales en donde lo que compartian eran su gusto musical, y la forma de vestir

correspondiente a tal estilo musical.

“Planchas, drogas, son estereotipos de la cumbia villera. Juega la manera de vestirte, la relacion con la
musica, yo uso muriequeras y cintos con tachas, si me defino en algun grupo te digo ‘rockera’.
(Entrevistada). Aqui se ve como la cumbia tiene un alto contenido estigmatizante, el propio concepto de
“plancha” simboliza la carga negativa que tiene una persona por ser identificado como tal, el “plancha” es
definido como la persona que escucha cumbia, que hace un uso desmedido de las drogas y hasta en algunos

casos como el sujeto que se muestra mas predispuesto a cometer algun tipo de delito.

Cuando los estudiantes se referian a los “planchas” o a los “metaleros” los identificaban no s6lo por ser aquellas
personas que se las caracteriza por escuchar determinado géneros, sino también por comportarse y vestirse de
cierta forma. En el caso de los “planchas” los identificaban por ser aquellos individuos que escuchaban cumbia

todo el dia, que usaban gorritas con visera, vestimenta deportiva, una particular forma de caminar y de hablar.

Las personas tienen un “reconocimiento cognoscitivo”? en el momento que perciben y ubican a
determinado individuo como poseedor de una identidad particular, pero para ello se sirven de elementos que
los ayudan a concretar nuestra percepcion. En este caso puntual, todas las personas incluidos los jovenes se
sirven de los elementos visuales (por ejemplo la vestimenta) para definir a las personas y atribuirles una

identidad particular. Una estudiante se expreso de la siguiente manera:

“...y yo no me visto de tal forma pero escucho musica de ese estilo, y yo a mi no me gusta decirlo en mi casa el tipo de gustos
que tengo porque mi madre si me juzga y mi padre no tanto pero mi madre si me juzga; entonces de repente voy con mi madre o
con mi tia por la calle y vemos a un metalero y dicen: “ah que horrible”, y yo que sé te dicen: “con los lindas chiquilinas que son

se andan vistiendo asi”...” (Participante Grupo de Discusion Liceo 58)

Veo claramente como toma papel el estigma, se refieren a ellos con un término particular que contiene una
carga simbdlica y cultural que afirma el rechazo para con aquel individuo que es considerado por vestirse
hasta peligroso para los “normales”. Claramente podemos visualizar estigma con el que cargan “los

planchas” en nuestra sociedad:

“Bueno y ahora tenes el tema de que vos vas por la calle y ves uno de gorra y cruzas y ves otro de gorro y cruzas, y capaz que
son las mejores personas del universo, pero la mente estd cerrada en que este estereotipo de persona es peligrosa para vos”) Il
“Y también hay cierta discriminacion a los wachiturros, porque vos vas por la calle y vienen dos de gorro y capaz que es un pibe

COMO Nosotros que justo Nos pusimos un gorro, y te re cagas” (Participantes Grupo de Discusion Liceo 58)

2 Término que Goffman utiliza para referirse al “acto de percepcion”
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Goffman (1963): “La identidad personal se relaciona, entonces, con el supuesto de que el individuo puede diferenciarse de
todos los demas, y que alrededor de este medio de diferenciacion se adhieren y entrelazan (...) los hechos sociales de una unica

historia continua...”

En sintesis, desde una amplia mirada resultd coherente afirmar la existencia de una cierta relacion entre los
gustos musicales y la identidad personal de cada joven, pero asimismo también pudimos ver que las
preferencias musicales de los jovenes varian y dependen de la personalidad de cada uno. Esto es, los jovenes
afirmaron que la musica era parte de su identidad porque los formaba como personas y ademas en algunos

casos justificaban sus actitudes y comportamientos en la cotidianeidad.

Los jovenes se definian a si mismos muchas veces en relacion a sus géneros musicales (aunque esto ocurria
cuando formaban parte de una banda o eran muy fans) pero en comparacion con las otras personas que
también se auto-identificaban por escuchar determinada mdsica. Es aqui donde surge todo el
cuestionamiento de como en verdad esto ocurre y se justifica a partir de que cada género musical propone un
estilo en particular, el estilo encuentra su lugar en la musica y la musica se expresa a partir del estilo; los
estilos implican comportamientos, musica, maneras de vestir, utilizacion de determinados objetos, entre
otras cosas. Por lo tanto, los jovenes sienten en variadas circunstancias que por escuchar tal género deben
presentar el estilo que va acorde con el de sus cantantes y con todo el grupo social que se define a partir de

ése género musical.

La presencia de cada estilo y todo lo que ello implica surge como un elemento mas a partir del cual las
personas atribuyen determinada identidad social, ya sea por la vestimenta, el uso de objetos particulares,
entre otras cosas, la sociedad encuentra lo necesario para caracterizar y clasifica. La musica al poder ser
identificada por los estilos en que ella se funda y que propone pasa a ser un vehiculo de estigmatizacion en
aquellos casos en los que los individuos no pasan desapercibidos y son facilmente identificados como
“peligrosos” para las otras personas; en este caso me refiero a los “planchas” especificamente, que se
presenta como el caso mas claro en dénde el juego del estigma toma una gran importancia en la medida que
dicho término le es adjudicado a las personas que escuchan cumbia si, pero que también se caracterizan por
comportarse de una manera “no adecuada” si asi se quiere decir. NO obstante, es importante sefialar que a
mi entender no todos los grupos sociales que se generan a partir del hecho de compartir y seguir un género
musical especifico son estigmatizados, sino mas bien creo que esto ocurre cuando ese grupo social carga con
una caracterizacion negativa, cuando es imposible no percibirlos porque se destacan en comparacion a las
otras personas, es decir, cuando llevan el estilo a lo mas radical posible, cuando el estilo es igual a su forma

de vida.

En suma, las funciones que la musica cumple en la vida cotidiana de los jovenes son al mismo tiempo las

razones y los usos que éstos le dan a la misma. Inherentemente, en el momento de hablar de las razones,
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funciones y usos pude inferir la importancia que la musica presenta para los jovenes en la actualidad y que

justifica y fundamenta la razon por la que es un arte que es sumamente popular entre ellos.

Momentos
Los momentos en los cuéles los jovenes escuchan musica también tienen importancia dado que éstos varian

segun el contexto, la compafiia y el estado emocional en el que se encuentre cada uno. Continuando con la
linea de Spencer, dicho autor plantea que la musica contiene un lenguaje de la emocidn idealizado dado que
en ella se encuentra una relacion fisiologica entre los sentimientos y los sonidos vocales. Cuando
escuchamos mausica inmediatamente realizamos una asociacion de ideas entre el sonido y el sentimiento que
lo ocasiond dado que las modificaciones de la voz que cada cancidn presenta, “no solo se convierten en un
lenguaje mediante el cual entendemos las emociones de otros, sino también en medios de excitar nuestra

simpatia con tales emociones.”(Spencer:1867)

A la hora de responder los momentos determinados del dia en que preferian escuchar musica, los
jovenes hicieron referencia al estado de animo que ellos tenian. Especificamente los jovenes constataron el
hecho de que los géneros musicales que escuchaban variaban segun el humor, la vibra y el &nimo que tenian,
lo cual encuentra su justificacion en el planteo teérico que Hebert Spencer realiza, ya que él autor afirma que
una de las cualidades que la musica presenta “...es que acompariian diferentes calidades de voz a estados
mentales diferentes...” (Spencer: 1867,343). Por lo tanto, de alguna manera podemos explicar y comprender
las determinadas preferencias que sentimos por determinados sonidos, por determinados géneros: “la
musica arranca de las modulaciones de la voz humana bajo la emocion, es consecuencias natural que los
tonos de esta voz llaman méas que otros a nuestros sentimientos, y se consideran mas hermosos que los

otros.” (Spencer:1867, 361). Se ve lo recientemente afirmado a través de las siguientes citas:

«...estas deprimida y pones musica, te relajas, te tranquilizas y bancas la situacién...”; “Tengo una serie de canciones, qué
sé lo que dice y lo que siento en ese momento. Depende, si estoy triste pongo tal cancion y si estoy contenta pongo otra... a veces
el ritmo me lleva por el estado de dnimo en el que estoy.” “te trasmite algo, te puede dar una respuesta escuchando una cancién,

una emocion, estas mal y vas de cabeza a escuchar musica, la musica te entiende y vos la entendes a ella.” (Entrevistada Liceo

N° 58)

El hecho de que los jovenes presentaran diferencias en la musica que escuchan segin como se sentian en
ese momento determinado se debe a que no todas las canciones tienen el mismo tono de voz, ni intentan
trasmitir lo mismo, sino que por el contrario intentan despertar emociones de igual indole en nosotros;
“...esas modificaciones de voz producidas por sentimientos son los medios de excitar iguales sentimientos
en otros.” (Spencer:1867, 367).Sin embargo, la mdsica que escuchan los jovenes con respecto al estado de
animo que tienen oscila en dos sentidos opuestos: algunos prefieren escuchar musica “triste” si estan tristes
o musica “alegre” si estdn de buen animo; mientras que otros realizan lo opuesto, si estan tristes escuchan

canciones que puedan levantarles el animo. Como presento una entrevistado.: “...todo el mundo escucha
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musica tranqui si esta triste, yo no, escucho musica para que me lleve pum para arriba; la musica me lleva

a cambiar el animo...” (Entrevistada Liceo La Mennais)

Por otro lado, el contexto constituye otro elemento importante a la hora de elegir la musica para escuchar
dado que algunos jovenes hicieron referencia a que la musica que escuchaban dentro de su casa muchas
veces no era la misma que escuchaban en los boliches o cuando se juntaban con amigos, por lo que al
parecer algunos géneros son mas adecuados para juntarse con amigos para estar de “previa” que otros.
Como se sefald, algunos géneros musicales estdn mas de moda que otros, siendo los géneros como la
cumbia, el reggaeton y la electronica aquellos que son mas escuchados en los boliches o en las fiestas con
amigos; esto explica porque aquellos jovenes que no tienen a dichos géneros dentro de sus preferencias
musicales deben adaptarse a “la moda” y escucharlos en tales ambitos, dejando sus géneros musicales

preferidos para escuchar en momentos mas solitarios. Demostrare tal idea en las siguientes frases:

“... no soy de la cumbia para nada, no me gusta mucho, para bailar si estoy en un cumplearios estd de mas pero no me gusta la
temdtica de las letras...”; “...cuando cocino, cuando hago deberes y manualidades; escucho con mi vieja 'y cuando estoy de
previa con los gurises, escucho para estar con ellos”; “En los cumpleaiios escucho plena y en casa Metallica” (Entrevistado
Liceo N°58) // “Depende del momento igual creo también, de que tipo para salir y eso escuchas cumbia y en tu casa capaz que
escuchas otra cosa” (Participante Grupo de Discusion) Il “...no son canciones para estar con gente las mias, son muy lentas,
terminamos matdndonos todos.  Hace poco me baje musica en el celular tipo para previa, tipo cumbia, electronica, bien
arriba, especialmente cuando me dicen —pone musica- pongo esa carpeta...Hay musica especial para cada momento...” (La

Mennais)

Otro claro ejemplo de cémo algunos jovenes deben escuchar determinados géneros que no son sus
preferidos cuando estdn en algin cumpleafios 0 en una juntada con amigos, y que luego cuando estan
solamente con amigos con los cuales comparten los gustos otros, asi manifestdé un estudiante: “...muchos
escuchan plena, un dia en un cumpleafios con amigos estuvimos hasta a las 3 de la mafiana escuchando
plena y cumbia; cuando nos quedamos los 5 metaleros empezamos a escuchar los que nos

gusta... ”(Entrevistado)

Ademas, los jovenes presentaron preferencias a la hora de escuchar masica, lo que refiere a que algunos de
ellos nombraron momentos del dia en los cuales dedicaban su tiempo a escuchar musica, o al mismo tiempo
que realizaban alguna actividad. Un ejemplo de ello: “...pongo musica para sentir compaiiia, paso los ratos

de ocio con musica’ (La Mennais)

Cuando se analizaron los momentos en que los jovenes que concurren a las distintas instituciones que
conformaron nuestra muestra de investigacion, se vio que éstos consumen musica siempre 0 casi siempre en
lo que llamamos ratos de ocio. Por consiguiente, el tiempo libre transforma en el espacio de apropiacion de
los distintos géneros musicales, y es aqui en donde varia la seleccion musical de los jovenes ya que como

ellos afirmaron los tipos de masica que escuchan depende de las actividades de ocio en la que se encuentren.
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Cuando se hizo uso del concepto de “consumo ostensible” de Veblen fue aplicando el concepto tal cual el
autor lo define, si bien la masica es un arte consumida por todos los individuos de nuestra sociedad, sin
importar la clase social a la que pertenezca, todos o la mayoria de las personas pueden utilizar un rato de su
dia para consumir mdsica si lo desean. Por lo tanto, la definicion que brindo Veblen para Ilamar a aquellos
conNsumos que no son necesarios para la subsistencia del ser humano, se cumple en parte dado que dicho
autor lo asociaba a aquellas cosas que solo podian consumir las personas que contaban con el tiempo
necesario para hacerlo (las clases altas), y en los jovenes la musica esta presente en sus ratos libres, en sus
ratos de ocio, ya sea si estdn solos o acompafiados por sus amigos. Un ejemplo lo representa la siguiente
cita: “Si tengo ratos libres, cuando llego a mi casa o me despierto, si tengo que venir al liceo o algo me
pongo a escuchar musica”. (Entrevistada Liceo 58). En otras palabras, para el caso particular del consumo
musical en la juventud, éste constituye una actividad de ocio, es decir, que los jovenes realizan en sus
tiempos libres y por lo general, para aquellas actividades en las que el ocio es el fin en si mismo, dado que
como Veblen define, ocio “Significa pasar el tiempo sin hacer nada productivo: 1) por un sentido de la
indignidad del trabajo productivo, y 2) como demostracion de una capacidad pecuniaria que permite una
vida de ociosidad”. (Veblen; 1899: 50) EI ajuste que debemos hacer con respecto al uso del concepto
“consumo ostensible” es que especificamente para el caso de la musica no se presenta como un consumo
que sélo puedan consumir las clases con mayor poder econémico, sino que mas bien es un consumo popular

entre los jovenes de cualquier estrato socioeconémico.

Por ultimo, el juego que el espacio social presenta en el momento de consumir musica es totalmente
fundamental debido a que condiciona en gran parte el gusto musical que los jévenes pueden presentar en la
actualidad. Hoy en dia el uso del tiempo libre condiciona los espacios sociales de consumo en donde cada
persona elige el momento y la forma en que desea consumir. Sin embargo, el espacio social de consumo
musical mas importante hoy en dia son los “boliches”, “pubs” o cualquier espacio relacionado a alguna
fiesta en particular. En tal sentido en el que el espacio de los “boliches” prepondera determinados estilos
musicales, lo que refiere a que si bien en cada boliche en particular predominan géneros musicales diferentes
existen determinadas expresiones musicales que les son comunes a todos los ambientes de fiesta y diversion,
causando de esta manera dos fendmenos importantes: en primer lugar, que los gustos musicales de los
jovenes se justifiquen por ser “lo que todo el mundo escucha” que solo hace alusion a los ambientes de
diversion, o en segundo lugar, causando que aquellas personas que no se sienten participes de ese consumo
musical de boliche opten por concurrir a otros espacios sociales en los que su gusto musical si sea
contemplado. En suma, el espacio social influye en el gusto musical de los jovenes debido a que aquel que
cuente con la popularidad necesaria determina los géneros musicales que deben ser escuchados por 1o menos
dentro de ése ambito en particular, haciendo mas facil que las personas que disfrutan de concurrir al mismo
terminen consumiendo los géneros musicales que el mismo vende; es aqui que podemos comprender el

aumento en el consumo de algunos tipos de musica que presentan los jovenes hoy en dia, ahora sabemos que
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en parte se debe a todo lo que la esfera de la diversion y de la fiesta como espacio social de integracion

promueve.

Tacticas de consumo y practicas culturales
Al comienzo del trabajo se quiso brindar un panorama de las preferencias musicales que los jovenes tienen

en la actualidad, eventualmente se fijo un objetivo especifico que establece el anélisis de las tacticas que los
jévenes emplean para consumir la musica que escuchan; para ello se utiliz6 concepto tedrico especifico de
De Certeau “tacticas”, pero antes que eso desarrollaré una breve introduccion de la Teoria de la
postmodernidad propuesta por Frederic Jameson, a modo de contextualizar la importancia e influencia que

los “medios” tienen sobre todo tipo de consumo cultural.

Jameson describe la época posmoderna como la época en la que la Cultura responde a la légica del
capitalismo tardio, como él le llama; la sociedad del capitalismo tardio es la conocida sociedad de consumo
en la que todos los espacios sociales sufren una constante mercantilizacién (multinacional y de consumo).
Los bienes pierden su valor de uso, debido a que la posmodernidad se caracteriza por ser le época de los
media y de la industria publicitaria, los medios son los encargados de manejar el consumo. En este contexto,
la cultura sufre una mutacion debido a que ya no mantiene su autonomia con respecto al capitalismo: “una
prodigiosa expansion de la cultura por al ambito social, hasta el punto de que se puede decir que todo lo
que contiene nuestra vida social (desde el valor economico y el poder estatal hasta las préacticas y la propia
estructura mental se ha vuelto “cultural” (Jameson; 1996: 66). Por lo tanto la teoria de Jameson no solo
que fundamenta lo que sucede actualmente a nivel cultural, sino que también explica el papel que los medios
cumplen para un posterior consumo cultural, debido a que las tecnologias de lo musical solo responden a la
sociedad determinada en la que ellas surgen, eso refiere a que las formas de consumir la musica y de
contemplarla cambia segln las necesidades de la época. Como plantea Jameson ya en la posmodernidad
“Las tecnologias de lo musical, bien fueran las de produccién, la reproduccién, la recepcion o el consumo,
ya apuntaban a conformar un nuevo espacio sonoro en torno al oyente individual o colectivo (...) ya no se
ofrece un objeto musical para su contemplacion y degustacion; se conecta un contexto y se hace musica

espacial en torno al consumidor.” (Jameson, 1996:221)

Por consiguiente, es preciso hacer énfasis en la época en que la cultura sufri6 cambios mas radicales, en
donde el mercado pasé a regularla al igual que la economia, y a partir de en donde los “medias” pasan a
guiar todos los consumos debido a que es aqui también donde la masica como bien cultural también pasa a
ser influido por los mismos. De tal forma, el consumo musical como consumo cultural a partir de la linea
tedrica de Jameson pasa a ser regulado por los medios, siendo éstos quienes indican las formas de consumo
adecuadas para la época. Como desarrollare mas adelante en esta seccion las tacticas de consumo parecen
presentar diferencias ya que como los jovenes establecieron, las formas de consumir masica hoy en dia no

eran las mismas de hace unos afos.
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De Certeau establece que las mercancias culturales ya no son consideradas solamente como datos “...Sino
como el repertorio con el cual los usuarios proceden a operaciones que les son propias” (De Certeau: 1980,
37). El acto mismo de consumo contempla y reproduce varias “maneras de hacer”® “Estas maneras de
hacer” constituyen las mil practicas a través de las cuales los usuarios se reapropian del espacio
organizado por los técnicos de la produccion sociocultural.”(De Certeau: 1980, XIIV). Ademas “Estas
practicas ponen en juego un ratio “popular”’, una manera de pensar investida de una manera de actuar, un
arte de combinar indisociable de un arte de utilizar” (De Certeau: 1980, XLV). Michel De Certeau distingue
en dentro de las “maneras de hacer” dos tipos de practicas: las estrategias y las tacticas, nosotros nos
concentraremos en el Gltimo concepto para analizar las tacticas de consumo mas populares mediante las
cuales los jovenes consume musica. La tactica “Aprovecha las “ocasiones” y depende de ellas (...) Este no
lugar le permite, sin duda, la movilidad, pero con una docilidad a los azares del tiempo, para tomar al
vuelo las posibilidades que ofrece el instante” (De Certeau: 1980,43)

Los jovenes establecieron determinados medios de los cuales hacian uso para consumir su musica favorita,
dentro de los que se distingue por un lado, el uso de un objeto electrénico en particular; por otro lado la
preferencia por escuchar la musica en linea/aire, descargarla o comprarla. En otras palabras, las tacticas de
consumo que los jovenes engloban a determinados aparatos electrénicos que asimismo imponen un
determinado tipo de consumo; para explicar a lo que me refiero daré el ejemplo de la computadora, en ella
nosotros podemos escuchar musica “on line” o también podemos descargarla para que ya nos quede dentro
del equipo, desde el momento que elegimos la computadora estamos eligiendo determinadas maneras de
consumir porque esta al ser un medio de consumo trae consigo las determinadas tacticas que podemos

emplear mediante ella.

Los medios por los que se les preguntd a los jovenes que participaron en ésta investigacion fueron: la
television, la radio, la computadora, el celular y el aparato de musica. Si bien casi todos los jovenes
afirmaron el uso de todos o casi todos los aparatos electrénicos que nombramos recientemente, mostraron
preferencias por el celular y la computadora. Cabe sefialar que el término “momentos” también influye en
el medio que los jovenes utilizan para consumir musica, depende del momento, el contexto y el ambito en el

gue se encuentren.

Sin embargo, la computadora y el celular parecen ser los méas utilizados por los jovenes para escuchar
musica, lo que inherentemente constata otra tactica de consumo que es el de “escuchar por internet” o
descargar mediante algunos servidores especificos para ello. Los estudiantes establecieron la influencia que
Internet ha tenido, lo cual trajo como consecuencia la popularidad y preferencia de descargar masica en
contraposicion a comprar algin CD o DVD en las tiendas de musica. Ahora bien, la eleccion de los

diferentes medios existentes para consumir musica actualmente en sus diversas variantes esta relacionado

3 Précticas mediante las que los individuos se reapropian del espacio organizado.
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con los distintos modos del consumo cultural doméstico, lo cual corresponde directamente con la
estratificacion que se genera en el consumo cultural como producto de las clases sociales. En otras palabras
y haciendo referencia a la linea tedrica de Bourdieu, cada clase social tiene un determinado consumo
cultural que esta guiado por el gusto justificado en su habitus de clase, esto genera la presencia de distintos
consumidores en el plano cultural que no solo consumen distintos bienes o productos culturales, sino que
también emplean distintos medios para consumirlos; esto mismo sucede en el momento de realizar practicas
culturales ya sea el tipo que fuere, dado que las actividades culturales también dependen en una medida

(aunque no necesariamente) del estrato social de pertenencia.

En este sentido, los jovenes manifestaron la preferencia de la utilizacion del celular o de la computadora
para escuchar musica, dado que les resulta mas “coOmodo” ya que pueden escuchar todos los CD’S que
quieran a través de Internet, o directamente descargarselos de algun servidor, para el caso especifico de los
celulares los jovenes descargan desde las aplicaciones que contiene dicho aparato o lo pasan desde la
computadora. Es aqui donde vemos como la definicion de tacticas se aplica claramente dado que los
estudiantes afirmaron que el tema del Internet les permite escuchar todo lo que quieran y gratis, mientras que
comprarse los CD’S resulta anticuado y sin razon ya que se cuenta con la via gratis para la adquisicion del
mismo; como vemos en las tacticas de consumo “Ponen sus esperanzas en una habil “utilizacion del tiempo

(...) son procedimientos que valen por la pertinencia que dan al tiempo...” (De Certeau: 1980,45)

“Descargo o escucho en linea, no tengo aparato para CD, es mds facil tener musica en un pen drive. Descargo en Ares que es
medio fastidioso, en youtube, a veces escucho album, estoy acostumbrado a estar escuchando algo, no me gusta estar en silencio.
Te puedo decir que escucho bastantes cosas durante el dia. Tiempo ocupado con amigos, me gusta la que hacen los artistas en la

calle, los que cantan en los émnibus, su mdsica. (Estudiante Liceo 28)

La influencia que el Internet y todas las innovaciones tecnoldgicas han tenido en todos los espacios sociales,
ha modificado también las maneras de consumir la musica en la actualidad. Conjuntamente con los avances
tecnoldgicos las maneras de consumir la muasica varian y continuaran variando acorde a dichos avances, esto
justifica como algunas tacticas de consumo parecen ser menos populares o propias de otra época; el CD
como caso particular aun persiste pero con una notoria menor popularidad y muy acentuada en el publico
joven ya que ellos prefieren descargar en vez de comprar. Sin embargo, los jovenes que se consideran muy
fanéticos de sus artistas favoritos optan por comprar el material original que éstos producen por un tema de
honestidad y legitimidad hacia sus artistas, aunque asi prefieran escuchar su musica no en los CD’S; asi lo
establecio una estudiante: “Me pasa que me bajo todo pero igual compro, es super egoista solo bajartelo,
que te guste y no comprar. Tengo varios CD’S los compre para tenerlos, es como una cuestion de respeto,

)

pero los habré escuchado dos veces, es mas comodo escuchar de la computadora.’

Por lo tanto, si bien hay medios de consumo mas populares, cada individuo emplea una tactica consumo

determinada, que va acorde con sus preferencias y sus comodidades, lo que refleja esa variedad de “maneras
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de hacer” y de hacer uso de las mercancias culturales. Sin embargo, por mas de algunas tacticas de consumo
sean mas populares entre los jovenes es indudable que el consumo musical como préactica cultural también
refleja las condiciones de clases en el sentido que las maneras de consumir la musica entre los jovenes de las
distintas clases sociales, es decir, los medios que utilizaban para ello presentaba en algunos casos

caracteristicas propias del habitus de las persona.

“...el habitus es a la vez, en efecto, el principio generador de practicas objetivamente enclasables y el sistema de enclasamiento
de esas practicas. Es en la relacién de las dos capacidades que definen al habitus —la capacidad de producir unas practicas y
unas obras enclasables y la capacidad de diferenciar y de apreciar estas practicas y estos productos (gusto)- donde se constituye

el mundo social representado, esto es, el espacio de los estilos de vida.” (Bourdieu,; 1979:170)

Si bien Internet es el medio fundamental de consumo musical en la actualidad ya que los jovenes prefieren
descargar la musica o simplemente escucharla en linea antes que comprarla en una Tienda de Musica, las
aplicaciones que utilizan para hacerlo varia segun el aparato tecnoldgico que tengan, y es aqui donde las
tacticas de consumo obtiene se vuelve una préactica enclasable. Debo subrayar que puede resultar superficial

hacer este razonamiento, pero no le quita valor sustancial a lo que los jovenes nos indicaron.

De esta manera, se presentaron diferencias entre los estudiantes del liceo La Mennais en comparacion a los
estudiantes de los dos liceos restantes. Los jovenes que concurren a La Mennais presentaron la utilizacién de
aplicaciones como ltube para descargarse musica, aplicacion a la que solo pueden tener acceso las personas
que tienen aparatos electrénicos de la marca Apple. Mientras que por otro lado, los estudiantes de los dos
liceos publicos establecieron la utilizacion de paginas de consumo musical mas accesibles como Ares o
youtube. Aunque Internet haya alcanzado la clspide de su funcionamiento, disminuyendo la brecha de
acceso al consumo musical de los jévenes, las distintas aplicaciones que en él se encuentran todavia no son
en algunos casos accesibles para todos nosotros, por lo que si bien existen tacticas de consumo que son
populares entre todo el conjunto juvenil, ain persisten tenuemente formas de apropiacion de los bienes

culturales mediante practicas enclasantes.

Por altimo, las practicas culturales relacionadas con la musica que presentaron una mayor popularidad entre
los estudiantes a modo de complementar las tacticas de consumo, ya que las personas podemos realizar y
hacer uso de determinadas précticas mediante las cuales también estamos consumiendo y manifestando
nuestras preferencias por determinado arte. En el caso de la musica, las practicas que los jovenes
establecieron fueron las de tocar algin instrumento musical, asistir a academias de baile o de canto.
Asimismo vimos como en muchos casos la practica relacionada con la musica que los jovenes realizaban

estaba relacionada con los géneros musicales favoritos que ellos. “Estaba practicando piano, mi madre es profesora

de piano y guitarra, y lo dejé un poco porque no me dan los tiempos, pero los fines de semana me ayuda.” (Estudiante del Liceo
n°28) 4

4 Continuar leyendo en los anexos
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Ademas, los estudiantes afirmaron que el tema de formar una banda hoy en dia estad de moda, los estudiantes
manifestaban que si no eran ellos mismos quienes formaban una banda, en algunos casos eran sus amigos
quienes formaban parte de una: “Mi abuela toca el piano, yo ningln instrumento, me pintaba la bateria y fue
un suefio frustrado, me dijeron que no, mi hermano tampoco tocan instrumentos, un amigo toca el érgano

estudio y todo, estd como de moda tener banda, pero no yo no tengo” (Estudiante Liceo n°28)

En sintesis, existe una cierta cronologia de los medios de manera que las modalidades de empleo para el
consumo cultural dependen, como se da en cualquier ambito de la vida, de los avances tecnoldgicos que se
sitla en una esfera de constante cambio. De esta manera los distintos medios que se utilizan para consumir
musica, depende del tiempo y el espacio, hoy algunos medios son mas populares que otros pero en un futuro
seguramente sean otros los mas utilizados. Que algunos medios lleguen a un cierto grado de popularidad,
siendo internet el méas utilizado y el més influyente en la actualidad marca todavia la democratizacion

tecnoldgica que ya visualizaba Radakovich en su estudio “Retrato Cultural” en el afio dos mil once.

Conclusiones
El consumo musical en la juventud uruguaya tiene por detrds fendmenos, hechos, elementos, que lo

condicionan y que al mismo tiempo lo justifican. EI consumo musical representa mucho mas que el valor de
consumo en porcentajes que presentan todos los géneros musicales o aquellos que queramos considerar, sino
que por el contrario, detras de dicho porcentaje encontramos fendmenos y hechos sociales de gran
importancia que pasan a expresarse en las distintas preferencias musicales que los jovenes uruguayos de hoy

en dia presentan.

La poblacion joven se caracteriza actualmente por consumir géneros como la cumbia, el reggaeton, el rock,
el pop y la electronica, y por consumir una cantidad menor, casi nula de géneros como la musica clésica, el
tango, el folklore, entre otros. Esto se debe en parte a la influencia que la moda ha tenido como simbolo de
determinadas épocas, y que en la actualidad se ha transformado en un de los condicionantes de los margenes

de tolerancia en los que oscila el gusto musical juvenil.

Los jovenes definen a los géneros musicales en base a caracteristicas de corte usual y tradicional como el
ritmo y la letra, pero también a partir de elementos innovadores como es el “esta de moda o no”, “es
aburrido o divertido”. En tal sentido, los jovenes definian los géneros musicales atribuyéndole a las
caracteristicas de ellos adjetivos o términos del lenguaje comdn y cotidiano. En el momento de definir el
ritmo lo hacian a partir de expresiones como “es mds tranqui”’ o “es mas pum para arriba”; las letras las
diferenciaban por ser “simples” y con lenguaje un tanto mas vulgar o por ser mas “originales”, coherentes y

con un lenguaje mas metafdrico.
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En la misma linea los momentos en los cuales los jovenes escuchan musica constituyeron un elemento muy
importante en dos sentidos: por un lado porque también los estilos musicales fueron definidos a partir del
contexto en el cual cada uno de ellos es mas apropiado para consumir: por otro lado, los jovenes también
afirmaron la seleccion de determinados momentos particulares como favoritos para escuchar mdsica; el
ambito o contexto en el cual deciden escuchar muasica toma una clara importancia de manera que no todos
los jovenes escuchan la misma mausica cuando estan solos que cuando estan acompafiados. Me refiero con
esto a que como establecieron gran parte de los jovenes prefieren escuchar sus géneros favoritos cuando
estan solos 0 en sus respectivas casas, mientras que cuando comparten momentos con amigos, como los
cumpleafios o salidas nocturnas deben escuchar los géneros que van acorde con ése momento como la
cumbia, el reggaetdn o tropical, los cuales son géneros que se caracterizan por ser consumidos en los
ambientes de salidas y particularmente dentro de los mismos pubs o boliches. De esta manera, los momentos
pasan a ser clave ya que parecen ser condicionantes del consumo musical que caracteriza a los jovenes
uruguayos ya que de cierta forma explica porque algunos géneros son mas consumidos que otros. Como
sabemos, la musica siempre estuvo asociada y surgio a partir de los ambitos festivos en donde especialmente
se escuchaba musica, tal es esto es que la musica siempre estuvo presente en todo espacio en el cual la gente
propone divertirse; pero en la actualidad, no todos los géneros se caracterizan como propios de los
ambientes festivos y de salidas sino que por el contrario hoy en dia los géneros musicales estan claramente

definidos entre los que son propios de los ambientes de salida entre amigos y los que no lo son.

Por lo tanto, si se contempla especificamente los momentos en los que los jovenes deciden escuchar masica
vemos como la musica continua siendo un consumo ostensible (Veblen:1899) dado que es consumida
siempre en tiempos o ratos de ocio, sin importar el contexto o el &mbito en el que es consumida. Si bien ya
no se puede aplicar de manera total el concepto propuesto por Veblen, la mdsica continda constituyendo un
consumo de dicho tipo ya que presenta ser el lujo y el gusto que las personas con ratos de ocio o tiempo libre

pueden realizar.

Por otro lado, la musica presenta para los jovenes una gran importancia ya que ésta se encuentra presente en
todos los posibles ambitos y contextos en donde los individuos se puedan encontrar. La mdsica era
considerada como de gran importancia para los estudiantes ya que las funciones que ésta cumplia en la vida
de cada uno de ellos presentaba un margen bastante ilimitado. Como afirmaron los jévenes imaginarse la
vida sin mdsica resulta imposible ya que ésta presenta una gama infinita de usos que varian segin cada
persona, pero que constituyen en si mismos las razones por las cuales la musica es importante, las razones
por las que los jovenes deciden escuchar musica; las funciones que la musica cumple pasan a ser los usos
que el pablico juvenil le da a la musica, y que luego pasan a convertirse en las razones que los llevan a

consumirla.
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Las funcion inmediata que la musica cumple en el cuerpo es la de provocar placer (Spencer: 1867), la
musica produce un placer inmediato en el preciso momento en que la se la estd escuchando. Pero no sélo
eso, sino que ademds la musica tiene el poder de hacer tocar los sentimientos que ella misma esta
expresando a través del manejo de las voces y las tonalidades; la musica cumple la funcion de hacer sentir lo
que ella transmite pero también tiene el poder de cambiarnos el &nimo si asi lo desea. Ademas, una de las
funciones que Ilamo la atencion, es que varios jovenes establecieron que la musica es un “puente” para unir
a las personas, y que si bien en algunos casos no importa que no se compartan los mismos gustos musicales,
ayudaba mucho para interactuar con el resto de las personas dado que es un tema mas del que se puede

hablar cotidianamente

Los jévenes muchas veces decidian escuchar determinada masica a partir del estado emocional con el que se
encontraban en tal momento, lo que implicaba la relacion entre el estado de animo y un consumo musical en
particular, lo cual se dirigia en dos sentidos: algunos individuos preferian escuchar musica que estuviera
acorde a sus sentimientos, por el contrario otros preferian escuchar canciones que trasmitieran un
sentimiento opuesto al que presentaban en ése momento. Ademas, los jovenes deciden escuchar masica no
solamente porque ésta representa para ellos una compafiia en los momentos de soledad y en los momentos
compartidos, sino también porque los ayuda en varias situaciones; los estudiantes afirmaron que la mdsica
los ayudaba a despejarse, a pensar, a no pensar, a relajarse, a divertirse, entre otras cosas. Se ve aqui como
las funciones que cumple la musica son al mismo tiempo por un lado los usos que pueden aplicarsele y por

otro lado las razones mediante las cuales se justifica un consumo apropiado.

La funcion mas original e importante que la musica cumple es la que refiere a la identidad de las personas:
los jovenes afirmaron sentirse identificados con la musica que escuchan dado que ésta de alguna manera
refleja el tipo de personalidad que ellos mismos presentan. De tal manera, los jovenes establecieron que la
musica constituye un elemento como cualquier otro del cual se afirman para definirse a si mismos, es decir,
para auto-identificarse. En tal sentido, los jovenes se apropian de la musica para identificarse en base al
reconocimiento de las diferencias en lo que a los gustos musicales refiere con respecto al resto de las
personas. La identidad es una construccion intersubjetiva (Giménez: 1992) que implica el reconocimiento
de uno mismos a partir de la percepcion de las diferencias con el resto de los individuos; los jovenes se
afirman en sus preferencias musicales para auto-identificarse e identificar a las personas que los rodean, y
que mejor de los ejemplos aquel en el que una estudiante se defini6 como “rockera” en comparacion con sus

amigos, lo cual trae consigo todo lo que implica el concepto de estilo.

En la mayoria de los casos los jovenes se sienten aun mas identificados con la musica utilizandola como
recurso para definirse a si mismos en igual medida que formen parte y representen el estilo que sus géneros
favoritos proponen. Cada género musical en particular se funda y se expresa a partir de un estilo que el

mismo propone y que manifiesta los ideales y la realidad social que éste intenta expresar a partir de su
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musica y su letra. Los jovenes presentan el sentimiento de identificacion con sus preferencias musicales pero
esto continda en aumento si ellos comparten no sélo la musica, sino también el estilo que sus géneros
favoritos proponen, dado que la musica va mas alla de un simple ritmo, tiene un estilo que implica un
determinado comportamiento, determinadas actitudes, y maneras de vestir muy particulares que expresan los
ideales y la realidad social que todo el género contempla. En otras palabras, el juego del estilo que cada
género musical reproduce y demuestra a través del ritmo, las letras y la imagen personal de los artistas, son

adoptadas por los jovenes como propios y como parte de su personalidad e identidad

En la misma linea, la musica se presentd como un elemento mediante el cual se puede definir a la otra
persona ya que ella reproduce un determinado estilo que involucra determinadas pautas de comportamiento
pero también de imagen (estético). A partir del estilo la sociedad encuentra lo necesario para caracterizar y
clasificar, y no siempre de una manera “positiva”, es por ello que el término EStigma se gana un espacio
para el caso particular de la Cumbia dado que todo lo que éste demuestran a partir de las pautas especificas
en las cuales se funda son tomadas por la sociedad con un contenido negativo dado que las personas que
forman parte de la subcultura “plancha” pasan a ser definidos y construidos mediante una identidad social
negativa. En sintesis, la presencia de cada estilo y todo lo que ello implica surge como un elemento mas a
partir del cual las personas atribuyen una determinada identidad social, ya sea por la vestimenta, el uso de
objetos particulares, entre otras cosas, la sociedad encuentra lo necesario para caracterizar y clasificar. La
musica al poder ser identificada por los estilos en que ella se funda y que propone pasa a estar rodeada por
un estigma en aquellos casos en los que los individuos no pasan desapercibidos y son facilmente
identificados como “peligrosos” para las otras personas; en este caso me refiero a los “planchas”
especificamente, que se presentd como el caso méas claro en donde el juego del estigma toma una gran
importancia en la medida que dicho término le es adjudicado a las personas que escuchan cumbia si, pero

que también se caracterizan por comportarse de una manera “no adecuada” si Se quisiera decir.

Ahora bien, en el momento de consumir musica todas las personas utilizan diferentes medios para hacerlo,
aunque si bien dos personas que presentan gustos musicales totalmente opuestos prefieren consumir la
mausica a partir de determinada manera, las maneras de hacerlo presentar ser bastante personales aunque
como todas las cosas, algunas son méas populares y mas empleadas que otras. Como recordaran, decidimos
Ilamar tacticas de consumo a las tacticas que los jovenes emplean para escuchar masica, estas abarcan los
medios como los canales de televisidn, internet, las emisoras, los CD’S y DVD’S; asi como también los
aparatos electronicos que utilizan que ya traen consigo de alguna forma el medio a partir del cual se
consume dentro del mismo, estos son la television, la radio, la computadora, los reproductores Mp3 o sus
derivados, y los equipos de musica. Si bien las tacticas de consumo varian a nivel individual, algunas
manifestaron ser como las preferidas; la influencia constante que Internet ha tenido en los distintos &mbitos
de la vida también ha pasado a formar parte y condicionar las maneras de consumir la musica en el presente.

Actualmente con el uso de Internet los jovenes establecieron que prefieren escuchar la musica en linea o
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directamente descargarla a través de las distintas paginas o aplicaciones que se utilizan exclusivamente para
ello, por lo que los aparatos electronicos que presentan una mayor popularidad son la computadora y el
celular que mismo promueven ese determinado medio. Sin embargo, algunas personas, sin importar la
influencia y la comodidad que Internet representa, optan por comprar la mdsica original de sus artistas
favoritos (CD’S o DVD’S), aungue claramente esto es mas usual entre los jovenes que son considerados

verdaderos seguidores o fanaticos como queramos Ilamarlos, de sus artistas favoritos

Las préacticas culturales relacionadas a la musica que los jovenes realizan no variaron ni se diferenciaron
sustancialmente entre las distintas clases sociales. En las tres instituciones se manifesto la practica de algun
instrumento musical como la practica méas popular entre los jovenes, aunque la eleccion de los instrumentos
variaba, pero indiscriminadamente. El canto y el baile presentaron ser practicas muy poco comunes entre los
jovenes aungue se constataron algunos casos. Como establecimos, el formar parte de una banda se esta
volviendo bastante usual entre los jovenes pero nuevamente sin importar su pertenencia a determinado

estrato socioeconémico.

Por otra parte, en el momento de debatir y analizar la distincion por la cual podemos caracterizar el consumo
musical en la juventud, esto es, que teoria del gusto se encuentra mas acorde, expresando y explicando en
mayor medida las preferencias musicales que la juventud presenta hoy en dia; parece ser que los gustos
musicales de los jovenes pueden justificarse a partir de ambas teorias. De esta manera, ni la teoria de los
gustos de clase ni la teoria de la omnivoridad parecen explicar individual y exclusivamente las preferencias

musicales que los jovenes manifiestan, por el contrario, ambas teorias se aplican en mayor o menor medida.

La familia continta siendo un centro de influencia ya que guia y condiciona el desarrollo del sentido del
gusto de los jovenes debido a que como la mayoria afirmaron, algunos de sus géneros musicales favoritos
habian sido inculcados por algunos de los integrantes de sus familias. Las trayectorias del consumo musical
de los jovenes comienzan con la influencia de las familias y de los géneros musicales que en ellas se
escuchan (aunque existen excepciones), debido a que es cuando son mas chicos cuando comienzan a
desarrollar un determinado tipo de gusto, aunque pueda cambiar con el tiempo o no. Los jovenes heredan un
gusto determinado por la musica desde pequefios, que luego puede ir evolucionando y cambiando con el
tiempo mediante 2 tipos de influencias: la primera influencia que podriamos llamarla individual o particular
dado que se lleva a cabo a partir de sus amigos o compafieros de clase, por lo que varia segun el tipo de
persona y de con quienes se relaciona; por otra parte, la segunda influencia es de tipo global ya que refiere a
los fendémenos musicales que se dan en las grandes partes del mundo y que promueven el “boom” de
algunos generos musicales en una época determinada. En tal sentido, las trayectorias del gusto musical de
los jévenes no necesariamente es la misma que le indica su clase, los individuos se pueden desclasar al
tomar distintas trayectorias que no son las seleccionadas por los miembros de su clase social de origen. No

obstante, los patrones de consumo musical siendo éste un consumo cultural se somete a una situacion de

56



continuo cambio que tiene como causa la influencia global en la que estamos inmersos, de esta manera los
mecanismos culturales de distincion social sufren determinadas modificaciones que se traducen en la
disminucion de la explicacion del consumo cultural a partir del habitus de clase, pero no en su totalidad; el
gusto musical aun explica las diferencias sociales a nivel cultural persistiendo su existencia como indicador

0 simbolo de status social aunque el gusto comercial e indiscriminado continde en aumento.

En la misma linea, en la actualidad la apropiacion de las los géneros musicales por los individuos, no
necesariamente se vincula a la clase social a la que pertenece dado que en la época en la que nos
encontramos todas las personas pueden consumir el género musical que se les plazca sin importar que éste
sea caracteristico de algunos individuos en particular. Es aqui, que la teoria de la Omnivoridad propuesta por
Peterson y Kern toma un lugar central en la medida en que si bien existen expresiones musicales
consideradas como “cultas” o “intelectuales” y en el lado contrario otras “populares” o “de masas”, los
jévenes no emplean directamente tal distincion en el momento de hablar de la musica en general y de sus
géneros musicales favoritos, pero actualmente ellos pueden consumir y seleccionar su mdsica favorita
indiscriminadamente y sin importar que ella sea un elemento o simbolo de otra clase social o que vaya
dirigido a otra, que no sea la uno mismo, esto se debe a que los gustos musicales anclados en el origen social

contindan desdibujandose dentro de la juventud uruguaya.

Para finalizar, los jovenes presentan gustos musicales mas omnivoros ya que en cualquiera de las ocasiones
manifestaron tener preferencias musicales de corte popular y no aquellas consideradas como “cultas” como
la musica clasica y la Opera, si me ajusto estrictamente a tal teoria; pero lo interesante es que la apertura
cultural se debe mas que nada porque los jovenes han reordenado y redefinido que géneros son para ellos
considerados “intelectuales” o consumidos por personas a las que “de verdad” les gusta la musica o que s6lo
pueden ser consumidos por personas que presentan algun tipo de estudio sobre ella como es el caso del
Rock. El caso de la Cumbia y su transformacion en 2015 a la “Cumbia Pop” o “Cumbia Cheta” por el
publico demuestra la apropiacién completa de éste género por parte de las clases medias-altas de nuestro
pais, mas alla de las modificaciones que haya tenido que sufrir el género en el buen sentido de la palabra
para ser consumido sin ningun tipo de prejuicio por personas de tal posicién social revela un cierto grado de
apertura ya que si nos posicionamos en afios anteriores esto que esta ocurriendo en la actualidad hubiera
parecido totalmente imposible. Es por ello que los jévenes demuestran la apertura cultural y la transicion de
gustos de clase y estilos de vida a gustos menos moderados y mas omnivoros. La transicion de gustos
musicales de corte de clase a gustos omnivoros se debe en gran parte a la influencia y el poder constante que
las modas representa en la actualidad, ya que ésta causa una especie de desorden de los gustos musicales
debido a los distintos auges de géneros musicales que se puede experimentar en las distintas épocas y que
pueden ser los opuestos a los anclados en las clases sociales de referencia; esto no es mas que un claro

ejemplo de como la Sociedad de Consumo opera culturalmente simplemente en base a lo que es novedad.
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Anexos

Comparacion con estudios anteriores: diferencias y similitudes.

En la presente seccidn, se desarrollard la evolucion de los gustos musicales que ha tenido la poblacion
uruguaya desde el comienzo de los afios dos mil, para ello desarrollaremos la informacién presente en los
Informes sobre Consumos Culturales realizados por el Ministerio de Educacion y Cultura (MEC) de nuestro

pais.

Debe sefialarse que solamente desarrollara y posteriormente se realizard una comparacion de los datos que
resultan pertinentes para la investigacion y que coinciden con los objetivos; en tal sentido nos ocuparemos
en una primera instancia de los cambios y evolucion de los gustos musicales (tipo de mdsica) de la
poblacion uruguaya y de los jovenes especificamente, mientras que en una segunda instancia, haremos
énfasis en los cambios relacionados a las practicas y tacticas culturales que tienen como objetivo el

consumo musical.

Para comenzar, los tres informes nacionales “Imaginarios y consumo cultural” desarrollan una seccion sobre
la musica, es decir, sobre los gustos musicales de la sociedad, analizdndolos a partir de tres variables
fundamentales: segun el sexo, los niveles de estudio, la edad y el nivel de ingresos. Veamos ahora los
cambios y la evolucion que ha presentado nuestro pais en lo que respecta al consumo musical desde el

primer Informe del afio 2002.

En el afio 2002, el orden de preferencia de los géneros musicales para la poblacién uruguaya fue la
siguiente: folclorica, tropical/salsa/merengue, popular, Melddica/romantica/boleros, rock/pop, clésica,
tipica/tango, musica brasilefia, Murga/carnaval, Candombe, Jazz/blues, y por Gltimo la musica religiosa. Los
jovenes por su parte, en el mismo afio manifiestan preferencias en primer lugar por el rock y el pop; en

segundo lugar por la musica tropical, a la cual le siguen en un tercer lugar la masica popular y la melédica.

Dado que en la investigacion se desglosa el consumo musical de los jovenes segun su clase social de
pertenencia como forma de analizar exhaustivamente las diferencias y similitudes que pueden darse dentro
de una clase social y entre las tres clases sociales, nos parece pertinente agregar el anélisis que presenté el
consumo musical de la poblacion uruguaya en los tres Informes segun el nivel de ingresos, dado que dicha
variable puede ser o mejor dicho, es tomada como un indicador de la clase social indirectamente de los
estudios. Por lo tanto, mediante la variable nivel de ingreso podemos ver que géneros musicales son

preferidos segun clase social.

Las personas de menores ingresos presentan preferencias por el folclore, la tropical, melédica y popular

sucesivamente; las de ingresos medios por el folclore, la musica popular, rock/pop y la melodica; por ultimo
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las personas de altos ingresos prefieren la musica popular, el folclore, el rock/pop y en cuarto lugar la

musica clasica.

En lo que refiere a la asistencia de espectaculos musicales, en el afio 2002 los jovenes son el rango etario
que presenta una mayor asistencia, lo cual vimos durante nuestra investigacion de manera que en el Gltimo
afio todos los jovenes habian asistido a algun tipo de recital musical, aunque disminuye la asistencia a

conciertos de artistas internacionales.

Un hecho relevante, es que dentro del consumo musical, en los informes también se pregunta acerca del
equipamiento musical que presenta un hogar, esto es, aparatos para escuchar discos o casetes, los discos y
casetes respectivamente, y los instrumentos musicales. En el afio 2002 el medio para obtener el Gltimo disco
mas frecuente era la compra o regalo, mientras que la el medio menos utilizado era la opcidén “lo bajo de

internet”.

Acerca de la posesion de instrumentos musicales en el hogar la guitarra es el objeto musical méas frecuente

entre los uruguayos para el afio 2002.

En el Segundo Informe sobre Consumo y Comportamiento Cultural (2009) el orden de preferencias
musicales de la poblacién uruguaya presenta algunas modificaciones en comparacién al Primer Informe
realizado en el afio 2002. Para el 2009 el orden de preferencias es el siguiente: Folklore, rock/pop, cumbia,
melddica, masica popular, musica clasica, tango, tropical/salsa, musica brasilefia, murga/carnaval,
jazz/blues, marcha, y candombe; cémo podemos ver ya en dicho Informe se presentan algunas diferencias
dado que aparece el género cumbia como una de las posibles elecciones de tipo de musica que se escuchan,

lo mismo con la electrdnica, y se elimina la musica religiosa.

De acuerdo a los ingresos, en el Segundo Informe (2009) las personas de ingresos bajos manifiestan
preferencias por el folklore, cumbia, melddica y el tango; las de ingresos medios también prefieren en
primer lugar el folklore, este es seguido por el rock/pop, melddica, cumbia, musica popular y musica clésica;
las personas de ingresos altos ya presentan una diferencia en el arranque ya que en primer lugar eligen el

rock/pop, seguido por la muasica popular, clasica y folklore.

Ademas en lo que respecta especificamente a los jovenes, estos prefieren en primer lugar el rock/pop,
seguido por la cumbia, la melddica, el folklore y la tropical respectivamente en el afio 2009. Debemos
destacar, que nosotros no realizamos una distincion de gustos musicales segun Montevideo y el Interior,
pero en nuestro caso si los jovenes establecieron la percepcion de algunas diferencias en sus gustos
musicales en el momento de compararse con los jovenes del interior (ej: masica folklorica); un ejemplo
ilustrativo es que Segundo Informe al realizar la comparacion entre los gustos musicales segun

departamento, una diferencia sustantiva entre Montevideo y el Interior es que la preferencia por el Folklore
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aumenta en los departamentos del Interior mas que en Montevideo, mientras que lo opuesto sucede con el

rock/pop por ejemplo.

En lo que refiere a los conciertos y al equipamiento musical dentro del hogar, para el afio 2009 los
porcentajes de asistencia a los conciertos se mantienen, siendo los jovenes nuevamente un rango etario que
presenta un porcentaje considerable de asistencia. En el caso del equipamiento musical del hogar (discos,
casetes 0 CDS), solamente nos interesa la forma de obtencion del material musical dado que nosotros no
preguntamos acerca de la cantidad de discos que los jovenes tenian en sus casas sino que indagamos
especificamente sobre los medios mediante los cuales escuchaban mdsica, esto es si preferian comprar el
material musical, escucharlo on line o descargarlo, ademas también implicaba los aparatos tecnoldgicos que
utilizaban para escuchar musica. Como en el Primer Informe, las maneras de obtencién del ultimo disco

continua siendo “se lo regalaron” o “lo compré”, pero un hecho significativo es que “lo bajo de internet”.

Finalmente, como hemos venido haciendo desarrollaremos los datos que nos son pertinentes para nuestro

trabajo, del Tercer informe sobre consumo y comportamientos culturales “Imaginarios y consumo cultural”

(2014)

Por un lado, en el tercer informe se desglosan el Perfil musical de los gustos musicales en donde vemos las
diferencias en el gusto musical a partir de los cortes por sexo, edad, nivel educativo y de ingresos. A
continuacion desarrollaremos las diferencias que nos resultan pertinentes, es decir, por corte de edad y por

nivel educativo.

En primer lugar, tomando en cuenta la edad de las personas que fueron encuestadas, los jovenes muestran
un mayor consumo de rock/pop (39,1%), la cumbia (26,5%) ya sea cumbia villera o cumbia plancha, y el
reggaeton (20,9%).

En segundo lugar, considerando el nivel educativo de las personas las preferencias musicales fueron las
siguientes: las personas con primaria terminada prefieren géneros como el Folklore, el Tango y la Cumbia;
las personas con secundaria terminada presentaron un gusto mas variante, tanto por el Folklore, y la
melddica como por el rock/pop; por Gltimo para las personas con nivel terciario el rock/pop es el favorito,

seguido por la masica clasica y la masica popular uruguaya.

Por otro lado, es relevante hacer uso de un dato relevante de la investigacion, que refiere a los usos que se le
dan a Internet para el 2014 y dentro de los cuales se encuentra la opcidn “para escuchar musica” que
presenta un valor del 15%; en base a ello podemos sefialar que el uso de internet se convierte en un medio
fundamental para el consumo musical debido que en el transcurrir de los afios, como comparamos para los
dos primeros Informes la obtencion del Gltimo disco a través de Internet aumento, y claramente aqui se

especifica el porcentaje que se usa de Internet para escuchar mdsica , que si bien no es mucho en
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comparacion con otras funciones que cumple Internet actualmente, se encuentra en una posicion media

respecto al resto de las funciones.

Cabe afiadir, que un dato relevante surge a partir de una nueva pregunta que se les realizo a los individuos
que fueron encuestados para el relevamiento de informacion de Imaginarios y Consumos Culturales 2014, a
partir de la siguiente pregunta “Habitualmente, qué o quiénes influyen en sus opciones culturales” aparece la
Familia con el mayor porcentaje de influencia en las personas, tanto en el Interior como en Montevideo. Por
lo tanto, el dato que acabamos de nombrar afirma el hecho conjuntamente con nuestra investigacion que la
familia continda siendo un pilar fundamental si de gustos y por consiguiente elecciones culturales estamos
hablando, lo cual quiere decir que si bien un individuo deja ser influenciado por otras personas o cosas, la
familia aunque con maés debilidad se mantiene como el espacio de influencia mas importante para un

individuo.

Por altimo, en el tercer informe se agrega una seccidn que para este trabajo es de gran importancia, llamada
“sobre el disgusto musical” en la cual se presentan las principales razones del disgusto por determinados
géneros musicales, en esta linea los datos revelan que el 54% del disgusto se debe a que no le gusta, el
18,01% a que le molesta, el 15% debido a que no lo considera musica, y en ultimo lugar el 8,8 % debido a

que le aburre.

Ahora bien, resulta evidente la existencia de algunas diferencias y similitudes en el momento de realizar una
comparacion entre nuestra investigacion y los tres Informes sobre Comportamiento y Consumos Culturales;

el paso siguiente sera demostrar tales hechos.

En primer lugar, el orden de preferencia de los tipos de musica presenta en el arranque diferencias con
respecto al que nosotros propusimos, si bien en los Informes se presenta lo que podriamos Ilamar un
“ranking” general de las preferencias musicales de la poblacion, en el momento de tomar en cuenta la
variable ingresos del hogar podemos ver dichas preferencias segun los niveles de ingresos de la poblacién
(alto, medio, bajo); aqui se nos antepone una dificultad dado que para el estudio de 2014 sélo contamos con
los primeros datos, en los que no se encuentran los gustos por nivel de ingreso. Sin embargo, podemos
establecer que el “Ranking” general de preferencias musicales de la poblacion pareciera no ajustarse a los
pedidos musicales de los jovenes, lo cual resulta evidente dado que tal grupo etario solo forma parte del
conjunto total de la poblacién uruguaya, siendo los adultos mayores el rango etario que tiene mas peso

dentro de la poblacion total.

No obstante, lo que si podemos afirmar (debido a que contamos con la afirmacion) son las diferencias en los
gustos musicales de los jovenes entre los afios 2002 y 2009 en comparacion con nuestros propios datos.
Como explicitamos anteriormente, para el afio 2002 los jovenes preferian en orden el rock/pop, tropical,

popular y melddica, lo cual cambia para el afio 2009 a un orden en donde se mantiene el rock/pop, aparece la
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cumbia en segundo lugar seguida por la melddica, folklore y tropical. Claramente, de un afio a otro se
presentan cambios en el orden de preferencias pero algunos géneros todavia persisten, mientras que si lo
analizamos en comparacion con nuestro trabajo casi que no coinciden y que quizas se deba al continuo
cambio de patrones del gusto y del consumo cultural al que la sociedad se encuentra sometida como
consecuencia de cambios mucho mas globales y generales que se dan a nivel mundial con respecto a los

bienes y servicios culturales.

Como recordaran se presentaron tres ordenes distintos de preferencias musicales (uno por clase social) por
lo que entre ambos ellos ya existen discrepancias en las elecciones, aunque podemos comparar como se
realiz6 en los respectivos Informes en base a los cuatro géneros musicales predilectos para los jovenes. En
este caso, los cambios mas notorios en contraste con los afios anteriores es que la Cumbia se apodera del
primer lugar en las preferencias musicales de los jovenes (en los tres casos); los géneros como el folklore,
melddica, y popular desaparecen totalmente de los primeros cinco puestos de preferencias y ahora, quienes
se disputan los lugares son el pop, rock, tropical, la electronica y el reggaeton que aparecen por primera vez
como posibles tipos de musica. Hay que sefialar que opté por tomar el pop y el rock por separado y no
unirlos en el orden de preferencia, lo que tal vez pudo influir en el cambio de puesto de ambos géneros. De
todas maneras, de modo general queda bastante claro que los gustos musicales de los jovenes asi como de
toda la poblacion uruguaya se sitla en un cambio constante que como vimos en la primera seccion del
presente capitulo se relaciona mucho con el tema de los “booms” musicales que llevan a que en un momento
determinado un género musical sea mas predilecto que otro. Sin embargo, parece ser que hay tipos de
musica que se mantienen en los niveles de aceptaciéon de los jovenes sin importar la época (rock y pop),
mientras que otros cuentan con la identificacion de no ir dirigidos hacia la poblacion joven y que por lo tanto
nunca contardn con gran porcentaje de preferencia (un ejemplo de ello puede ser la masica Clasica). Un
hecho relevante es que el folklore ya no aparece en los tipos de masica favoritos, sino que por el contrario
aparece en los ultimos lugares para los jovenes de las tres clases sociales, y que quizas se deba como
manifestaron los jovenes que participaron en el trabajo a que actualmente los géneros musicales que mas se
“venden” son aquellos que logran a adaptarse al mercado musical actual, el cual promueve cada vez més la

musica “comercial”.

Por otro lado, si bien en los Informes no se apunta a conocer los medios que utiliza la poblacion para
escuchar musica debido a que su objetivo es conocer en lo que respecta a los medios las distintas
utilizaciones que le dan al mismo y el porcentaje de diferencia para cada uso. De todas formas, se
puede comparar la informacion sobre el material musical y las vias para obtenerlo ya que en los
Informes si se establece informacion sobre las formas de obtencion de dicho material (especificamente
de los CDS). Como vimos atras, resulta curioso pero al mismo tiempo esperable que el aumento del
porcentaje del uso de internet para descargar los discos de los artistas, o el uso de la computadora para

copiarlo aumenta del afio 2002 al 2009, transformandose en la actualidad en las formas mas comunes
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de acceder al material musical de los artistas. Como afirmaron los estudiantes, comprar un disco
original solo sucede para aquellos casos en los que los artistas son verdaderamente importantes para la
persona, y que muchas veces se encuentra ligado a un tema de “respeto” hacia el artista; por lo tanto,
comprar discos no es una forma de consumir musica que se estile en la actualidad (a no ser en casos
particulares) como consecuencia de la influencia, el poder y las funciones que hoy en dia cumple

Internet, al menos en la poblacion joven de Montevideo.

Adjuntaremos un CD con los datos del trabajo de campo: informe narrativo, entrevistas y grupos de discusion.
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